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UvVoD

Sirenie informacii pomocou masovokomunikaénych prostriedkov méa v suasnosti mnoho
podob. Nie je nahodné, ze tomuto komplikovanému procesu venuje pozornost najmid odborna
verejnost’, ktora sa mu usiluje nielen porozumiet’, ale najmé pochopit’ zmysel komunika¢nych aktivit
a produktov (noviny, Casopisy, rozhlas, televizia, reklama, kino, knihy, populdrna hudba, nové
elektronické média) podielajucich sa na rozvoji masovej komunikacie. Tymto a dal§im témam
sucasnej medidlnej komunikacie venujii vyskumni pozornost’ aj pracovnici Katedry slovakistiky,
slovanskej filologie a komunikacie, osobitne ti z nich, ktori sa podiel’aju na realizacii $tudijného planu
studijného odboru masmedidlne §tadia. Studenti odboru vdaka svojmu kvalitnému medidlnemu
vzdelaniu a modernej technike instalovanej v Televiznom a filmovom $tidiu, v nahravacom $tadiu
a Vv Laboratoriu experimentalnej fonetiky a komunikacie sa zoznamuju s najmodernej$imi trendmi
Vv rozliénych oblastiach tedrie médii a masmedialnej praxe. Zaroven tito pracovnici uzko spolupracuju
s podobnymi pracoviskami na slovenskych a zahraniénych vysokych $kolach. Vysledkom tychto
stretnuti si nové poznatky z medialnej sféry, ktoré sa rodia v dialogickej komunikacii na odbornych
seminaroch a vedeckych konferenciach.

Pritomny zbornik prispevkov z vedeckej konferencie Sumrak médii, ktora sa konala
v Kosiciach 23. a 24. oktobra 2013, je vysledkom prave takejto spoluprace viacerych odbornikov,
ktori su Specialistami na témy suvisiace so vztahmi medzi médiami a umenim a médiami
a informacnou spolo¢nostou. Obsahuje stbor §tudii, ktoré analyzuju viacero zaujimavych a najma
aktualnych problémov zuvedenych oblasti. Kazda znich je realizovand inou teoretickou
a metodologickou optikou, pricom sa v nich zhodnocuji nové pristupy pri analyze medialnych
diskurzov.

Chcem vyslovit’ presvedcéenie, Ze tento zbornik si najde svojho citatel'a, najma toho, ktory sa

hlboko a s velkym zaujmom zaobera sii¢asnou medialnou sférou, jej problémami a viziami.

prof. PhDr. Jan Gbur, CSc.






KONCERTNA FOTOGRAFIA — UMENIE VO FOTOZURNALISTIKE?
Katarina Acélova

Abstrakt:

Prispevok analyzuje $pecificky fotograficky zaner — koncertnil fotografiu, zaobera sa jej vyvojom,
sucasnym postavenim v médiach a najvyznamnejSimi osobnostami svetovej i domacej fotografickej
scény. Zaroven otvara otazku o tom, ako by sme mali tento fotograficky reportazny subzaner dnes
kategorizovat'. Je koncertna fotorgafia umelecky alebo dokumentarno-reportazny zaner?

Klacové slova:
fotografia; koncert; koncertna fotografia; reportaz; umenie; média

Uvod

s Hudba, to zazracné cosi, ¢o neuchytis do prstov, ale co sa ta hmatatelne dotkne kdesi vnutri, na
srci, ktoré nevidelo sinko - avsak ta hudba mu da hrejivé zZivotodarné lice zacitit.... Obdivujem svet
tonov okolo seba. Vsimnite si na koncertoch ruky tych, ¢o vam hudbu podavaju... a svoje ruky, ako
micky lezia v lone: len nenarusit tu chvilu, ked’ k nam prichddza to krehké nic¢, co neschulis do dlane,
ale ¢im objimes vesmir. Pre to nic a pre ten vesmir je hudba mojim Zivotom...“ Toto su slova, ktoré
napisal narodny umelec Eugen Suchon do predhovoru knihy Kamila Vysko¢ila Videl som hudbu. Je to
knizna publikdcia z roku 1969, ktora vysla ako ucelovy ndklad pre Slovensku filharméniu vo
vydavatel'stve Obzor. Tuto monografiu moézeme povazovat' za prva slovensku autorsku fotografickt
publikaciu, ktord predstavuje koncertnti fotografiu — konkrétne interpretov a dirigentov slavnych diel
klasickej hudby, ktori v tom obdobi vystupovali so slovenskymi filharmonikmi.

Co ta koncertna fotografia vlastne je, z akého Zanru sa vyvinula a ktoré su najzasadnejiie mend, ktoré
sa v spojitosti s nou oplati poznat, ba aj sledovat? Sme v 21. storo¢i. Kam sa od dob Kamila
Vyskocila koncertna fotografia posunula a aké miesto v sicasnej spravodajskej fotografii zastava?
Spominané otazky su predmetom tohto prispevku, ktorého cielom je blizSie a detailne predstavit’
zaner, v ktorom aj autorka sama aktivne tvori a vystavuje uz niekol’ko rokov.

1. Vyvoj koncertnej fotografie

Koncertna fotografia je kategoria, ktora je tzko spojenda s inym fotografickym zanrom, a to
s divadelnou fotografiou. Prave s fiou ju totiZto spaja niekol’ko spoloénych menovatelov:

Scéna — javisko — stage: V divadelnej fotografii fotograf svoj objektiv smeruje na divadelna scénu.
Koncertny fotograf sleduje stage.

Svetlo: Divadelné javisko je rovnako ako koncertné podium nasvietené sadou umelych svetiel,
reflektorov, ktoré sa prispdsobuju dianiu na scéne. Pre fotografa je dolezité, aby sa pri fotografovani
dokézal pohotovo prispdsobovat’ vSetkym svetelnym zmendm a dokdzal aj nevhodné svetelné
podmienky vyuzit’ vo svoj prospech.

Pohyb vystupujucich: Divadelni herci sa rovnako ako hudobni interpreti pohybuji na javisku. Zalezi
od zanrov, v ktorych vystupuju, ale i tento faktor musi fotograf brat’ do uvahy.

Rekvizity: Divadelné predstavenie je spestrené kulisami a rekvizitami, ktoré herci drzia v rukach, pri
koncerte mézeme za rekvizity povazovat hudobné nastroje ¢i mikrofon, s ktorymi umelci vystupuju.
Obmedzenia pri fotografovani: divadelna i koncertna fotografia podlieha $pecifickym obmezeniam,
ktoré su stanovené divadlom, hercami, hudobnymi umelcami alebo organizatormi podujatia, na
ktorom vystupuju. Fotografov limituje nielen priestor, ale aj ¢as, za ktory sa od nich ocakava
profesionalny vystup.



Obr. 1: Divadelna fotografia Obr. 2: Koncertna fotografia
Robo Roth/Hollyroth 2013 Bonobo Band 2013

Na obrazkoch 1 a 2 mame moznost’ porovnat’ dve zdanlivo podobné fotografie, avsak obr. 1
zobrazuje herca Roba Rotha v predstaveni Hollyroth z festivalu Bazant Pohoda 2013. Na druhom
obrazku je c¢len sprievodnej kapely hudobného producenta Bonobo, ktory rovnako ako Roth
vystupoval na festivale Pohoda v roku 2013. Na oboch fotografiach je mozné vSimnut si $pecifické
svetlo i rekvizity. Na zaklade vysSie spomenutych spoloénych menovatelov i porovnania fotografii
zistujeme, ako blizko k sebe tieto dve fotografické kategorie maju.

2. Historia

Zaciatky seridzneho koncertného fotografovania mozeme datovat do druhej polovice 20. storocia,
konkrétne do Cias, ked” sa zaCala rozbichat' hudobna kariéra hviezd ako Elvis Presley, neskor The
Beatles ¢i The Rolling Stones. Popularita takychto svetovych hviezd zdkonite priniesla médiam
potrebu dokladat’ kazdt informéciu o ich vystupeni fotografickym obsahom. Fotogratie z koncertov sa
Casto publikovali v ¢asopisoch v podobe obl'ibenych posterov, ale svoje miesto mali aj na obaloch ich
platni.

Medzi priekopnikov koncertnej fotografie mézeme zaradit’ osobnosti, akymi si: Robert Altman, Gered
Mankowitz alebo Ethan Russel.

Obr. 3 — 4: Gered Mankowitz — ukazka z tvorby
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Obr. 7 — 8: Ethan Russen — ukazka z tvorby

3. Koncertna fotografia dnes

Koncertna fotografia je jedinecny fotograficky Zaner s ucelenym obsahom a formou. Zarad'ujeme ju
do rodiny spravodajskych fotografickych zanrov, pretoze v médiach (nielen v Specializovanych na
hudbu a kultiru) st prezentované vo fotoreportaznych suboroch.

K charakteristickym prvkom koncertnej fotografie patria:

Detail

Obr. 9: Detail. Nouvelle Vague
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Intenzivna hra svetiel a oparu

Obr. 10: Hra svetiel a oparu. Katarzia

Moment

Obr. 11: Moment. Nick Cave
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Gesto

Obr. 12: Gesto. Matej Rafa, Swan bride

Publikum

Obr. 13: Publikum. Festival Bazant Pohoda 2013
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Atmosféra podujatia

Obr. 14: Atmosféra. Swan bride

Koncertna fotoreportaz zobrazuje postavy a tvéare interpretov v dynamickych situaciach, ktoré dopiiia
snimkami davu — zainteresovaného obecenstva. Sleduje vnutorntl i vonkaj$iu dynamiku, v§ima si
gesta, mimiku, vyraz tvare interpreta, jeho oci a prehlbuje tak obsah. Ucelena reportaz dava priestor na
podanie udalosti z viacerych stran, a teda v dokumentarnom stvarneni i v jej vytvarnej forme. Prave
preto je nazov tohto prispevku ukonéeny otaznikom v zatvorkach. Koncertna fotografia balansuje na
hranici spravodajského a umeleckého fotografického vyjadrovania.

Koncertna fotografia je dnes uz takym dodlezitym fotografickym Zénrom, Ze mu osobitny priestor
venujli aj vyznamné svetové fotografické sutaze, ako napriklad prestizna safaz profesiondlnych
fotoreportérov World Press Photo v Kategérii Arts and entertainment (Umenie a zabava) alebo Sony
World Photography Contest v kategérii Music (Hudba).

4. Koncertny fotograf

+ g N — -
Obr. 15 — 16: Koncertni fotografi pri praci

Autor koncertnej fotografie tvorivo nariba s kompoziciou, uhlom pohPadu, hibkou ostrosti,
kontrastom a pozadim, aby vo viacsnimkovom utvare maximalne zainteresoval divaka do priebehu
snimanej udalosti. Tomu podriad’uje celkovt skladbu reportaze.

Koncertny fotograf — to je zodpovedné a naroéné povolanie. Takyto autor sa zodpoveda nielen
redakcii, ktord ho vysiela na zber vizudlnych dat o konkrétnom podujati, ale aj organizatorovi
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a nepriamo aj samotnému vystupujucemu, ktorého fotografuje.
Pre kazdého fotograta hudobného podujatia plati niekol’ko v§eobecnych pravidiel, ktoré som uz

v roku 2010 sformulovala vo svojej prvej praci na tato tému (Acélova, Zbornik SVOaUK, 2010):

a) Dostatocne vEasna akreditacia u organizatora
Kazdy organizator sa s vystupujicim hudobnikom/kapelou vopred dohaduje na pocte akreditovanych
fotografov a kameramanov, ktori dostanii povolenie pohybovat’ sa pocas ur¢eného ¢asu pod podiom.
O akreditaciu ziadaju redakcie ¢i uz printovych, alebo online dennikov, ktoré poskytuju okamzité
fotoreporty hudobnych podujati, pripadne aj samotni fotografi, pokial’ pracuji na volnej nohe.
Organizator podujatia podava informaciu redakcidm o moznostiach a podmienkach akreditacie, pokial’
tak neurobi, je vhodné posielaf Ziadosti o akreditaciu najneskér dva tyzdne pred konanim podujatia.

b) Dodrzanie podmienok fotografovania
V8eobecnym pravidlom je prisny zédkaz pouZivania bleskov pocas fotografovania koncertov. Je to
pochopitelné, pretoze pri exkluzivnych koncertoch, na ktorych je akreditovanych mnoho fotografov, je
nepredstavitelné, aby vietci fotografi naraz blyskali bleskmi priamo do tvari vystupujucich. Je to
rusivy element, ktory nielenze komplikuje ststredenie umelca, ale aj kazi samotnu atmosféru na
vyslednej fotografii. Akreditovani novinari maju pocas koncertov zvycajne vyhradené miesto priamo
pod podiom v tzv. fotopite. Pokial' sa organizator s vystupujucim/i nedohodne inak, fotografovat sa
smu len prvé tri odohraté skladby. V tomto pripade treba brat’ ohlad na divakov a fanisikov daného
umelca/kapely, ktori si zakupili listky do poprednych radov, resp. si dali th ndmahu a vystali si rad pri
Cakani na vstup, aby si zabezpeCili miesto Co najbliz§ie k podiu. Prave fakt, 7e fotografi (i
kameramani) mozu vyuzit priestor medzi podiom a divakmi, je vyhodou, ktord mézu zarogit’, pretoze
prave toto miesto je idealne na zachytenie detailov a momentov, ktoré sa z pozicie bezného divaka
spozorovaf nedaji. Aj to dodava punc jedineénosti tymto fotografiam.

. €) Respektovanie atmosféry hudobného podujatia

Je velky rozdiel medzi fotografovanim rockového koncertu a vystipenim komorného orchestra ¢i
solového interpreta sprevadzaného jednym/dvoma hudobnymi nastrojmi. Prave v druhom pripade
treba braf ohlad na charakteristickii atmosféru a prispdsobit’ k nej aj frekvenciu stladeni spuste.
Digitalne zrkadlovky st zname typickym zvukom uzavierky, ktory v pripade komornejsie ladenych
vystiipeni moZe vyrudovat' nielen interpretov, ale aj samotné publikum, ktoré si prislo vychutnat
hudbu, nie ,,cvakanie” fotoaparatov. Na druhej strane st prave takéto podujatia pre fotografov akousi
vyzvou, pretoze pocet stlaCeni spuste sa sice zniZi, no faktor premyslania nad kazdym jednym
ziberom sa zvacsi a tym moZzeme predpokladat, Ze aj kvalita snimok sa trosku vylepsi.

d) Vystup z podujatia
Kazda akreditovand redakcia sa organizatorovi zavidzuje uverejnit vystup z daného podujatia. Od
printovych redakcii sa ocakava textovy i obrazovy vystup, no vicsi doraz sa kladie prave na textové
zhodnotenie podujatia, online redakcie v hojnom poéte vyuZivaju prive moznosi vytvirania online
albumov, v ktorych sa prezentuje prave obrazovy vystup. Je dolezité, aby kazdy fotograf reSpektoval
zédsady a pokyny organizatorov pri fotografovani, kedze ich porusenie by mohlo ochladif vzfahy
redakeii s organizatormi, prip. by uz v budticnosti dany subjekt nemusel dostaf akreditaciu.

5. Koncertna fotografia v médiach z nasho regionu

Historiu koncertnej fotografie na Slovensku mézeme mapovat’ prostrednictvom hudobnych magazinov
a Casopisov venovanych slovenskej a ¢eskej hudbe. Popularne skupiny a interpreti ako The Buttons,
Dezo Ursiny, Miroslav Zbirka, Modus ¢ The Soulmen zaginali svoju kariéru v Sestdesiatych rokoch.
Uz z tych ¢ias ndjdeme v archivoch tychto interpretov a vtedajSich tlacenych magazinov zdznamy
0 koncertnej fotografii. Najviac z nich najdeme prave vo vydaniach Casopisov $pecidlne zameranych
na popularnu hudbu.

Melodie

Ceskoslovensky mesacnik, dnes uz legendarny casopis o hudbe, v ktorom sa objavovali prvé
koncertné fotografie,

prvé vydanie pochadza z roku 1963,

Specializoval sa na modernt popularnu hudbu,

zanikol v roku 1998.
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Popular
hudobny mesacnik,
vydaval sa v rokoch 1969 — 1993,
na trhu sa udrzal 25 vydani.

Hudobny Zivot
odborny mesacnik pre klasick hudbu a jazz na Slovensku,
vychadza od roku 1969 dodnes.

Pop music expres
prvé Cislo Casopisu vyslo v aprili 1968,
magazin zamerany na big beat, rock a progresivnu popularnu hudbu,
pocas svojej existencie vydal 21 Cisel.

Gramorevue
hudobny mesaénik z vydavatel'stva Supraphon,
vychadzajtci od roku 1965 (do 1991),
venoval sa modernej populdrnej aj vaznej hudbe.

Rock&Pop y
jeden z najpopularnejsich hudobnych asopisov, nesuci podtitulok Casopis pre rock, pop, folk, jazz
ainé,
vydavany od maja 1990, dodnes sa objavuje na pultoch obchodov.

Novy popular
sucasna obroda Populdra od jula 2008,
dvojmesacnik.

Sucasny printovy medialny trh ponuka vel’ké mnozstvo hudobne $pecializovanych ¢asopisov, mnohé
z nich su z Ceskej republiky. Medzi najznamejsie patria: Muzikus, Spark, Harmonie, His Voice, Full
Moon a pod.

Dne$ny svet vSak, samozrejme, identifikuje omnoho viac moznosti prezentacie ako len
prostrednictvom printu. To plati aj pre koncertni fotografiu, ktora si nastupom internetu, online
rozhrani vSetkych slovenskych i svetovych dennikov a Casopisov a vznikom S$pecializovanych
hudobnych portalov nasla svoje miesto. Dnes sa sice fotografie do printov dostavaju rovnako tazko
ako kedysi, avSak alternativou a §icastou kazdého medidlneho vystupu dnes uz byva aj link na online
galériu z podujatia. A to je prave ta platforma, na ktorej sa stistred’'uje koncertna fotografia.

Medzi naobl'ibenejsie hudobné portaly na Slovensku patria: hudba.sk, musicpress.sk, podujatie.sk,
gregi.net, festivaly.sk a ich variacie na socialnych sietach.

6. Umenie alebo reportaz?

Koncerta fotografia balansuje medzi umeleckym a spravodajskym zanrom, pretoze hoci je
fotograficky vystup z hudobného podujatia fotoreportazou, chatakter takéhoto podujatia laka
fotografov experimentovat’ s momentalnym prostredim, svetelnym nasvietenim scény, pracou
vystupujuceho interpreta so svojim publikom, kompoziciou a pod. Takyto vystup sa potom meni zo
spravodajského vystupu na fotografickll sériu, v ktorej autor postva hranice spravodajskej hodnoty
svojich zaberov do umeleckych hodnét.

Dlhoro¢nou analyzou takychto vystupov som zovSobecnila niekol’ko prvkov, ktoré fotografi
najcastejSie vyuzivajli nato, aby ozvlastnili — osvieZili svoj fotograficky vystup z podujatia a zaroven
odlisili svoju tvorbu od fotografii ostatnych autorov, ktori fotografujti rovnaké podujatie.
V spravodajstve by takéto fotografie zvy¢ajne nemali mat’ priestor, pretoZe do urcitej miery porusuju
zakladnt, informa¢na hodnotu fotografie, av§ak svoj priestor v médiach maju.
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Detailné zobrazovanie

Spevacka Santigold podas vystipenia. (SME/Tomas Benedikovic)

Obr. 17: Detail. Santigold

Ide o zamerné upriamenie autorovej pozornosti na jediného ¢lena vystupujucej kapely,
frontmana, meno, ktoré podujatie najviac predava. Fotograf zachytava detailny vyraz tvare s emodciou,
pritom zaroven nepriznava ostatné prostredie a ¢lenov sprievodnej kapely. Doraz kladie na portrét,
pricom informacia o kapele a atmosfére podujatia absentuje, Citatel’ ju nema odkial’ odcitat’.

Anonymita zobrazovanych subjektov

Obr. 18: Anonymita. Martina Topley-Bird, Massive Attack

St pripady, ked’ okrem hry svetiel a laserov vystupujtica kapela vyuziva aj dymové efekty. Autor tato
scénu snima zamerne, vyuzivajic protisvetlo v prospech umocnenia atmosféry podujatia. Siluety,
ktoré tak v§ak vzniknd, neumoziuji rozpoznat’ vystupujiceho. Informaént hodnotu snimky teda musi
doplnit’ popisok.
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Kompozicia

Obr. 19: Kompozicia — vrstvenie. Igor Timko, No Name
Standardné fotografie, ako ich pozndme, mozu byt v mnohych pripadoch nudné. Naklonenie roviny

moze ukazat’ uplne novua perspektivu. Kompozicia tiez méze byt ozvlastnena vyuzitim tzv. vrstvenia,
ked fotograf v prostredi, v ktorom pracuje, h'ada predmety a $truktiry, cez ktoré sa pozera.

Minimalizmus

Obr. 20. Minimalizmus. Moby

Menej je niekedy viac a to plati aj v koncertnej fotografii. Minimalistickd kompozicia umocnuje
autorov zamer upriamenia pozornosti na konkrétny subjekt.
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Expozi¢na nevyvazenost’

Obr. 21: Expozi¢na nevyvazenost. Che Sudaka

Kazda prirucka a ucebnica o technike fotografovania svojich citatel'ov nabada, aby pri praci dbali na
spravnu expoziciu. Koncertnd fotografia sa neboji priznat preexponované ani podexponované

fotogratie, pri ktorych prave tato ,,nedokonalost* robi fotografiu inou — umeleckejsou.

Netradi¢na selekcia

Obr. 22: Selekcia. Bad Karma Boy

Tento prvok vyuziva hru s hibkou ostrosti, vdaka ktorej moze autor na snimke priznat’ frontmana
kapely, ale zdmerne svoj ostriaci bod zameriava na prostredie za nim, vdaka ¢omu moze zachytit
interakciu ¢lena kapely s publikom, prip. iny zaujimavy moment.
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6. Koncertni fotografi dnes

V druhej kapitole tohto prispevku som spominala priekopnikov koncertnej fotografie vo svete.
Malokto vie, ze k Robertovi Altmanovi, Geredovi Mankowitzovi a Ethanovi Russelovi moZeme
spokojne priradit’ aj fotografku Annie Leibowitz, ktord je dnes znama svojimi $pickovymi
velkovypravnymi portrétmi umelcov, politikov a vplyvnych Tudi z celého sveta. Pre¢o? Jej kariéru
odstartovalo dokumentovanie kapely The Rolling Stones pocas ich turné Rolling Stones Tour of the
Americas '75, pocas ktorého vznikli vyrazné fotografie nielen z prostredia zakulisia, ale aj spod pddia,
odkial’ na hviezdy mierila svoj objektiv.

Obr. 23: Annie Leibovitz — The Rolling Stones Tour of the Americas'75

Medzi sucasnych silnych predstavitel'ov koncertnej fotografie patri Todd Owyoung, ktory je svetovou
$pi¢kou v tomto zanri. Jeho praca je v prostredi hudobnych producentov a interpretov natol’ko znama
a ziadana, ze na zakazku dokumentuje koncertné podujatia najvécsich svetovych hudobnych hviezd
a podujati. Vo svojej tvorbe sa neboji pracovat’ so Sirokouhlym objektivom, ktorého pozitiva vd’aka
svojmu vyznamnému postaveniu nevaha vauzivat' naplno. Na jeho fotografiach vidiet, ze ho
vystupujuci vnimaju, ciele s nim odkomunikuju, vdaka Comu vznikaji vyborné fotografie
zachytavajuce emodcie a mimiku v tvari, zdroven priznavajice aj aktualnu situdciu okolo
fotgrafovaného objektu. Svojich divakov zaroven akoby vtahuje priamo do diania na podiu.

Obr. 24 — 25: Todd Owyoung — ukazka z tvorby

Slovenska scéna za poslednych 5 rokov vyprofilovala niekol’ko osbnosti, ktoré sa vo svojej autorskej
tvorbe prioritne venuju koncertnej fotografii. Zarovei sa v tejto tvorbe odliSuju:

Zdenko Hanout — divadelny a koncertny fotograf, ktory vo svojom zobrazeni preferuje spravodajsky
pristup a realistické zobrazenie scény. Na dosiahnutie ¢o najzaujimavejSicho a najestetickejSicho
vystupu Hanout pracuje s momentalnym prostredim. V postprocese vyuziva minimum uprav. Hl'ada
harmoniu medzi realitou a snom, ale bez vyuzivania pridanych technickych postupov.
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Obr. 26 — 27: Zdenko Hanout — ukazka z tvorby

Martina Ml¢iachova — koncertna a festivalova fotogratka. Vo svojej tvorbe vynikd vyuZzivanim
viacnasobnej expozicie a vrstvenia, preferuje viac imaginativny a abstraktny pristup pred realistickym
spravodajskym. Vdaka tomu pretvara momentalne prostredie, v ktorom pracuje, do do akejsi
nadreality a fantazie.

Obr. 28 — 29: Martina Ml¢ichova — ukazka z tvorby

Zaver

Koncertna fotografia je fotograficky zaner, ktory v dobe internetu a rozmachu socialnych sieti zaziva
obrovsky rozmach. Oproti minulym desiatim rokom sa pocet koncertnych fotografov pod koncertnymi
poédiami enormne zvysil.

MobZem spokojne tvrdit, Zze kvalitni koncertnti fotografiu potrebuji vSetky strany. Autori samotni pre
svoj osobny rast, naberanie skusenosti, zru¢nosti a budicu prezentaciu svojho diela. Promotéri
hudobnych podujati na marketingové a reklamné ucely. Hudobni producenti, kapely a interpreti
rovnako z potreby propagacie, ale aj reprezentacie svojej ¢innosti. Novindri na ilustraciu textového
vystupu, recenzie z podujatia, a publikum nato, aby si pripomenulo spomienky a zazitky z koncertu,
resp. aby l'udia mali detailny obraz o diani na pédiu, na ktory z davu nedovideli.

Hoci koncertna fotografia existuje od po¢iatkov modernej hudby, svoj najvacsi rozmach zaziva prave
v poslednej dekade. Aj napriek preplnenosti internetovych spravodajskych portalov fotoreportazami
z hudobnych podujati a celkovej obl'ibenosti tohto zanru koncertna fotografia eSte nebola na odbornej
akademickej urovni vySpecifikovana a analyzovana. Cielom tohto prispevku bolo tuto medzeru
vyplnit’ a zaradit’ tak aj tento na prvy pohlad zabavny, ale v skutocnosti seridozny zaner medzi aktualne
fotografické kategorie.

Ak by sme sa mali zamysliet nad tym, ¢i je koncertna fotografia umeleckym alebo spravodajskym
prejavom, prideme na to, Ze takuto otazku nedokaZeme s presnou istotou zodpovedat'. Prave preto, Ze
tento fotograficky druh je tym, ktorého vizualnu reprezentaciu reality posunuti aj do umeleckejSich
sfér vo svojich vystupoch toleruju aj média. Su jedinym fotografickym ilustracnym prvkom, v ktorych
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médid dovol'uju porusovat’ hierarchiu charakteristiky spravdajskej fotografie, ktorej vladne hodnota
informac¢na — popisnd, ilustracna a esteticka.

Pokial’ v médiach budu fotoeditori, ktori budu akceptovat’ §pecifika koncertnej fotografie a tendencie
fotografov odklanat’ sa od konvenénych spravodajskych pristupov k tym umeleckym a budu ich tvorbe
davat’ priestor na svojich printovych alebo webovych strankach, aj koncertna fotoreportaz bude tieto
prilezitosti brat’ do uvahy a skrz svoju podstatu bude prave tym vizualnym prvkom v novinach, ktory
bude vnasat’ do ich obsahu prvky umenia.
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MEDIA A UMENIE OCAMI ESTETIKA
Lenka Bandurova

Abstrakt:

Prispevok sa venuje pohl'adu na umenie a medialne umenie cez prizmu estetiky. Autorka sa poktisa
nacrtnat’, ako sa posunulo vnimanie umenia a medialneho umenia. Ako estetika reflektuje medialne
umenie, ale rovnako aj to, aké estetické informacie ndm medidlne umenie sprostredkiiva. Autorka
poukazuje na zmeny sposobu myslenia, ale aj vnimania umenia. V prispevku sa zamysla nad tym,
ako sa zmenila uloha umelca, ¢o sa snazi svojim umenim povedat, zachytit’ (fakty a informacie
z viacerych oblasti su¢asného zivota). Zamysla sa nad reakciou estetiky v si¢asnom umeni.

KPucové slova:
umenie; média; percepcia umenia; uloha umelca; problémy estetiky

Uloha estetika, filozofa mala v Zivote ¢loveka vzdy zaujimavé postavenie. Ich snahou bolo
reflektovat’ stav, ktory bol v spolocnosti. Reflektovali cloveka, umenie, kultiru aich vzajomné
prelinanie a presahy. Niektori situdciu reflektovali negativne a vo svojich tedriach sa snazili poukazat
na lepsiu cestu, ktorou by sa mohol ¢lovek vybrat. Takymto myslitelom bol Platén, ktory bol
zastancom velkej triddy — krasa, pravda, dobro. Skuto¢né umenie by malo byt krasne, dobré
apravdivé. KedZe umenie podl'a neho dané kritérium nespliialo, lebo umelci klamali, zavadzali,
maliari nezobrazovali veci také, aké v skuto¢nosti su, ale ako sa zdaju, tak umelcom pripisoval v State
velmi podradné miesto a sidobé umenie odsudzoval. Platon bol presvedéeny, Ze len umenie, ktoré
dokaze ¢loveka povzniest’ a ma na jeho mravny charakter pozitivny uéinok, je vhodné. Aristoteles,
Platonov ziak, sa zo svojim ucitelom nazorovo rozchadza, pretoze ,,rozbil* platonsku triddu, uznaval
a obdivoval sidobé umenie. Umenie by nemalo len verne napodobiovat skutocnost’, ale umenie
chapal ako tvorenie, ako tvorivé napodobovanie. Umenie ma tu moc, silu, ze dokaze veci a udalosti
napodobovat’ také, aké su, aké by mohli byt’ & akymi by sme cheeli, aby boli.? Spomenuli sme len
dvoch myslitelov z obdobia antiky. Takto by sme mohli prechadzat’ celymi dejinami a tedriou
estetiky, aby sme poukazali na skuto¢nost’, Ze v kazdej dobre existovali viaceré pohlady na rovnaké
umenie. Takyto historicky prehl'ad vsak nie je zamerom prispevku.

V prispevku sa budeme opierat’ najmd o ndzory americkej pragmatickej estetiky — Johna
Deweya a Georgea Santayanu. Obaja myslitelia rozvinuli svoje myslienky a nazory v 20. storodi,
v dobe, ked” média, nové média eSte neboli také rozvinuté, ako si dnes, ale boli len vo svojich
zaciatkoch. AvSak nazory tychto vynimo¢nych myslitel'ov pokladdme za vel'mi aktualne a napomocné
pri vysvetleni aktualnej situdcie v umeni.?

Umenie vzdy bolo a istym spdsobom aj stale je len pre ur¢itu skupinu l'udi. A to je hned prva
otazka, ktorou sa musi stcasnd estetika zaoberat. Kto je prijemca umenia? Zmenila sa jeho
pozicia? J. Dewey i G. Santayana vo svojich koncepciach umenia zdoraziiujii dolezitost’ estetickej
skusenosti, kazdy zastava odlisné stanovisko na umenie. Santayana, hoci nepopiera fakt, ze zakladom
umenia je samotny Zivot, zastava nazor, ze krasne umenie je urcitym spdsobom len pre vyvolenych.
Jeho koncepcia umenia je skor elitarska, urena pre vzdelanych a skiisenych jedincov. Naopak, Dewey
sa snazi vo svojej koncepcii poukazat’ na to, ze akt samotnej skusenosti (zazitku) je najpodstatnejsi bez
ohl'adu na predchadzajucu skisenost’. Santayana preferoval umenie pre elitu, teda vysoké umenie pre
dantl vysoku triedu, vzdelanych jednotlivcov s bohatou estetickou skiisenost'ou. --- Dewey, naopak,
mal socialne citenie a chcel umenie pre vSetkych, pre vSetky spolocenské vrstvy a triedy, chcel zmazat’
hranice medzi vysokym a nizkym umenim.®

1 Aristoteles porovnaval poéziu a histériu. Historia zobrazuje udalosti tak, ako sa stali, pravdivo, a poézia moze
a dokaze veci prikraslit’ alebo zoskaredit’. V tom videl skuto¢nu silu umenia — v tvorivom napodobovani.

2 Ked’ze tematika médii a umenia je velmi $iroka, tento prispevok nepokryje vietky tieto rozmery, ale je len
akymsi predvojom toho, ¢im sa musi suCasna estetika zaoberat’ — reagovat’ na sucasné trendy v umeni.

8 Vyvstéva tu obrovsky problém su¢asného prijemcu. Vzdelanost, ktorti preferoval Santayana, vsak treba chapat’
nielen intelektualne, ale zdoraziioval aj vzdelanost’ skusenostnu, teda kontakt s umenim.
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Obaja autori sa zaoberali estetickou skusenostou. Je zaujimavy ich odlisny pohl'ad na filozofiu
umenia, umenie a jeho ulohu v spolo¢nosti a taktiez pohl'ad na jednotlivca — prijimatel’a i autora.
Ulohou filozofie umenia je podl'a Deweyho ,,obnovit’ kontinuitu medzi kultivovanymi a zosilnenymi
formami sktsenosti, teda umeleckymi dielami a kazdodennymi udalostami, aktivitami a trapeniami,
ktoré st v§eobecne rozpoznané ako tie, ktoré utvaraju skiisenost’. Dewey, J. (1989, s. 9).

Dewey hovori o potrebe obnovenia kontinuity vo filozofii umenia a nie v umeni. Umenie je
,vysvetleny a zdorazneny vyvoj znakov, ktoré patria do kazdej normalnej kompletnej skusenosti®
Dewey, J. (1989, s. 53). Toho si musi byt vedoma esteticka teoria a z toho musi vychadzat pri svojom
skiimani. Obaja autori su vo svojich koncepciach presvedéeni, ze zavisi od jednotlivca a jeho
skusenosti, ¢i objavi ,to“ estetické, respektive umelecké. Slovami J. Deweyho ,,nova basen je
vytvorena kazdym, kto je schopny ¢itat’ poeticky” Dewey, J. (1989, s. 113). Ako Santayana, tak aj
Dewey sa venoval otazke ulohy umenia v spolo¢nosti, v Zivote ¢loveka. Pre oboch myslitel'ov bolo
umenie istou nepostradatelnou sucastou zivota Cloveka. Dewey je presvedceny, ze umenie ma
moralnu funkciu v Zivote c¢loveka, ba o viac, moze c¢loveka istym spdsobom oslobodit’ od
konven¢nosti ¢i uskali bezného zivota. Santayana bol presved¢eny, Ze umenie je jednym zo sposobov,
respektive jednou zo sfér Zivota rozumu (podobne ako nabozenstvo ¢i veda), ktory méze doviest’
¢loveka ku Stastiu a harmonii, ktory ho vedie k progresu v zivote, tak Dewey veri, Ze umenie moze
spravit’ zivot kraj$im (Tagliaubue, G.-M., 1960, s. 236).

Praca John Dewey: Caput mortum anebo nové paradigma estetiky? od Zdeiiky Kalnickej
poukazuje na Deweyho vyznam vo svete umenia, filozofie i estetiky. Autorka v prispevku poukazuje
na Deweyho chapanie estetickej skiisenosti a umenia. Deweyho ponimanie estetickej skiisenosti bolo
podrla autorky inSpirativne i pre sucasné estetické tedrie postpragmatizmu a dokonca hovori o tom, ze
,1 zo strany estetikov je Dewey Casto spajany s novym paradigmatom v oblasti umenia, je povazovany
za duchovného otca postmoderného umenia“ (Kalnicka, Z., 1996, 5). Jeho teoria o tom, Ze umenie
by malo byt pre vSetkych, sa naplnila. Dnes uz neexistuje striktna hranica medzi vysokym a nizkym
umenim. Umenie je tu. Pritomné vSade a pre kazdého. Z nizkeho umenia sa stava vysoké a vysoké
umenie je degradované na umenie nizke.* Prave umenie médii, masmédii i novych médii je takymto
umenim. Dostupné v akomkol'vek cCase, akémukol'vek divakovi. Umenie sa stalo kazdodennou
zélezitostou. Postmoderné umenie neguje pravidla ahodnoty tradi¢ného umenia. Odmieta
autoritativne vedenie, vybera si slobodntl hru, miesa $tyly a umelecké techniky. Postmoderny autor sa
neboji ,kanibalizacie vSetkych $tylov a nema strach z ,,radikélneho eklekticizmu. V postmodernom
umeni sa uz nehl'ada pravda, ktora ma ucit’ a vychovavat. S filozofickymi pravdami a s poznanim sa
flirtuje a zartuje, preto sa postmoderné umenie stava Stylisticky aj eklekticky neéisté. Grécke slovo
mimésis vyjadruje sposob napodobiiovania reality, ¢i uz zmyslovej, nadzmyslovej, transcendentalnej,
¢i reality vnutorného sveta. Toto mimésis, toto napodobinovanie prirodzenosti, ma ontologicktl ilohu
pomahat’ ¢loveku poznavat’ pravdu o svete. Na prelome 19. a 20. storocia nastpili umelecké
avantgardy, ktoré znamenali zlom v pohlade na tradi¢né umenie. Tvrdilo sa, Ze treba odstranit’
mimésis a nahradit’ ho subjektivizmom. V umeni nastupuje fikcia, odstupuje sa od reality a tvoria sa
vyznamové uUtvary, ktoré st nezavislé od prirodzenosti. Postmoderné umenie odmieta tradi¢nu
estetiku, odmieta estetické normy a hodnoty, odmieta estetické kanony. Postmoderny umelec si ma
sam urCit’ pravidla a normy vo svojej tvorbe. Takyto subjektivizmus uplne rozbija celistvost’ a jednotu
tradi¢nych apriérnych kanonov a podava nové pravidla umeleckej tvorby. Prave umenie médii
anovych médii spaja vSetky tieto atriblty a vyuziva ich v plnej miere. Postmoderna estetika je taka
rozmanita, ako je rozmanité mnozstvo umeleckych smerov a druhov postmodernej umeleckej tvorby.

Umelec. Pri vytvarani umenia umelec vychadza zo samotného Zivota, zo skuto¢nosti, zo
svojho vnutra... Nesnazi sa zivot verne napodobiiovat, ale snazi sa zobrazit’ len ur¢ité jeho vynatky a

4 Problému vysokého a nizkeho umenia sa venuje vo svojom diele Estetika pragmatizmu Richard Shusterman.
Poukazuje na skutocnost’, za akych okolnosti v spolo¢nosti sa nizke umenie stava vysokym (na umeni rapu).
Pragmatizmus podla Visnovského predstavuje navrat k praktickému pristupu, preto mu pristane jamesovské
pomenovanie ako ,,nové meno pre staré sposoby myslenia®“. ... je to obnova tradicie, ktora povazovala tedriu za
uzitoény nastroj vyssej filozofickej praxe — umenia dobrého a mudreho Zivota. Je to evidentné z toho, ze Dewey
obhajuje vedu a zaroven tvrdi, ze je — tak ako celé poznanie — iba ,,slizkou* umenia, chapaného vel'mi Siroko
ako experimentalne obohacovanie Zivota. Pragmatizmus ... spaja filozoficku tedriu s poziadavkou konstruovat’
filozofiu ako umenie zit. (Podrobnejsie pozri Visiiovsky, E.: Richard Shusterman: Pragmatizmus a filozoficky
zivot. In: Filozofia, ro¢. 55, 2000, ¢. 3.)
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stranky. Umenie zobrazuje aj odvratenu stranku zivota — bolest’, skared¢, utrpenie, tragické (zobrazuje
to aj sucasné umenie) Tieto Zivotné situdcie sa snazi zobrazit’ tak, aby ¢lovek pri nich netrpel, aby mu
nespdsobovali bolest’ a utrpenie, ale naopak, aby mu spdsobili poteSenie. Umenie moze mat aj
moralnu funkciu, dokonca méze byt aj uzitotné. Avsak len umenie, ktoré dokaze pouzit’ vhodné
vyjadrovacie prostriedky, nastroj, médium. Umelec by mal vediet’ vyuzivat’ vydobytky, ktoré pouziva
veda a technika, prave tak, aby dosiahol aj nejaky iny efekt ako len odarenie, ohtrenie, zdesenie,
Sokovanie publika. Pretoze v sucasnej dobe je efektov, ohtrenia v kazdom jednom médiu a mdze sa
stat’ to, o com hovoril W. Welsch vo svojom diele Estetické myslenie, v ktorom zaviedol novy pojem
do estetiky, a to pojem anestetika. Anestetika vychadza z estetiky. VSetko estetické je nutne spojené
s anestetickym. Podl'a Welscha ,teda nijaka aisthesis neprebieha bez anaisthesis®. Estetika sa snazi
nieco zviditel'nit’, no pri kazdom zviditel'neni sa nie¢o musi stat’ neviditel'nym. NieCo vidime napr. nie
preto, Ze nie sme slepi, ale preto, Ze pre vacsinu iného sme slepi [...] (Welsch, 1993, s. 23). Prijimatel’
vnima kazdym zmyslom rozdielne. M4 rozli¢nu skusenost, predispozicie... V dosledku rozdielnosti
zmyslovych poli vznikd preferovanie jedného typu zmyslov pred inym a to znamena teda nielen
estetické, ale aj anestetické rozhodnutie (Welsch, 1993, s. 23). Umelec ma dnes vel'mi zloziti ulohu.
Uz sa nesnazi zobrazovat’ len krasne, ale zobrazuje aj $karedé, hnusné a odpudivé, a to tak, aby zaujal
prijimatela a ¢o viac malo by to prijimatel’a oslovit’, zaujat’ a aj sa mu to pacit™?!

V dnesnej dobe pozorujeme okolo seba rozmanité a Casto rozporuplné kultirne hodnoty.
Objavili sa prekvapivé a provokativne diela v tvorbe umelcov, architektov, maliarov, literatov. Nové
prvky neobisli ani divadlo, film, televiziu, hudbu. Zacina sa prelinat’ abstrakcia s kazdodennou
realitou, mysticizmus s konzumnou mentalitou a vol'né umenie s uzitkovym a dizajnom. Vyvoj
eurdpskej civilizacie sa uberad cestou moralneho zmitku, dekadencie a kulturneho chaosu. Chybaju
teorie, idey, normy. Zije sa, akoby bolo vietko dovolené, len nech je uspokojena samolibost
a jesitnost’ moderného ¢loveka.? Nametom pre umelca a jeho tvorbu je Zivot — so svojimi dobrymi, ale
aj odvratenymi strankami. Umelec prave preto nesmie napodobovat’ skutocnost’ verne, ale musi vediet’
selektovat’, prehodnocovat, vyberat’ ,,z ponikaného materialu®.

Santayanovo prvé estetické dielo The Sense of Beauty, ktoré napisal poCas pdsobenia na
Harvarde, vysvetluje L. Hughson tymito slovami: Dielo The Sense of Beauty je ,.silno anti-estetickou
knihou, zameranou na destrukciu umelej izolacie okolo umenia“. Santayana zastaval ndzor, Zze povod
umenia treba hladat’ predovsetkym v skusenosti, ale netreba zabtdat ani na socidlny kontext,
v ktorom sa umenie vytvara. Ako keby i$lo o spjanie sklisenosti so socidlnym kontextom,
0 vytvaranie charakteru a dramatickych udalosti, ktoré podrobil kritike, ale aj akéhosi idealizmu
kultivovaného umenia. Ako keby sa snaZzil o symbolické premiestnenie umenia do vnitorného,
stikromného ,,sveta“ jedinca. Vidno tu ,,snahu zakotvit' jeho dielo v istom bode v realizme, ale na
druhej strane nie je schopny ,,vzdat* sa romantickych, symbolickych, impresionistickych stivislosti
v mysleni.“ (Hughson, L., 1977, s. 75). Svojim pristupom sa snazil znic¢it’ akukol'vek umelu izolaciu
umenia. A aktivovat’ prirodzené suvislosti a prirodzené napitie medzi moralnou a estetickou
sktisenost’ou.

V dnesnej dobe je nevyhnutné Studovat interakciu cEloveka s prostredim, ako je tento
vzajomny vztah poznaleny existenciou umenia. VSimnut si, ktoré vonkajsie faktory posobia v tejto
relacii, a to nielen faktory estetické. Tieto faktory mézu byt ekonomické, politické, nabozenské a pod.
Santayana sa snazil poukazat’ na GcCinky, aké moze mat’ individualna umelecka tvorba na prostredie a
rovnako aj aké ucinky moze mat prostredie na umeleckua tvorbu. V stcasnosti tato dimenzia je vel'mi
potrebna, najmé €o sa tyka vplyvu médii na ¢loveka — vstupuji tu dimenzie nielen estetické, umelecké,
ale aj socialne, psychologické, etické. Tejto oblasti — vztahu tvorca — médium (dielo) — prijimatel’ — je
potrebné venovat’ vel'kli mieru pozornosti.

Umenie vychadza z urcitej potreby. Tato I'udska potreba spdsobi nejaky objav a idea vyvola
samotnu tvorbu. Tieto idey st vytvorom vnatorného pohybu, ktory ma automatické rozsirenie smerom
von; aje to prave dané rozsirenie, ktoré manifestuje idey. Daliia dolezitd ¢rta, ktori Santayana
pripisuje umeniu, je samoc¢innost’, automatickost. Vytvor alebo objav st automatické. No idey ¢lovek
dokaze vytvarat’ len vdaka urcitej predchadzajucej skusenosti. Potom na zéklade skusenosti dokaze
pretvarat’ znamy material novym spdsobom a vytvorit’ znenazdajky nepredvidatelnt formu. ,,Kazdy

5 Por. KROUTVOR, J.: Cesty k postmoderne a cesta z ni. In: Postmoderna... a ¢o dalej. Bratislava:
Vydavatel'stvo Vysokej skoly vytvarnych umeni 1996, s. 5.
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vynalez je neisty a ka’dé umenie experimentilne, tvrdi (Hughson, L., 1977, s. 8). Clovek musi
velakrat skasat’, sklamat’ sa, aby nakoniec dosiahol vytazeny ciel’, vytvor, ktory méze byt dokonaly.
Prave experiment sa stal doménou a su¢asnym trendom umenia. Umelci experimentuju s ¢imkol'vek,
kdekol'vek, kedykol'vek. A ak je experiment uspe$ny, hovori sa tomu umelecké dielo.

Ako teda chapat’ umenie v Santayanovej koncepcii? Umenie by malo mat’ racionalnu funkciu,
podobne ako by malo mat’ ur¢ity racionalny zaklad. Umenie by mohlo byt prostriedkom, ako upravit,
pozmenit’ svet, spravit’ ho prijemnej$im. Prijemnej$im pre I'udské zmysly, ale aj ducha. Umenie sa
snazi integrovat’ do nasho zivota. Myslime, Ze mozno suhlasit’ so Santayanom, ktory najprv rozliSoval
krasne umenia (vzletné) od priemyselnych, ale nakoniec dodal: ,,vSetky umenia by sme praktizovali
spolo¢ne a vsetky by splynuli v umeni Zivota, jedinym uplne uzito¢nym, ale aj krasnym spomedzi
nich“ (Santayana, 1905, s. 103). Santayana zastdval ndzor, ze povod umenia treba hladat
predovsetkym v skuisenosti, ale netreba zabudat’ ani na socialny kontext, v ktorom sa umenie vytvara.
Snazil sa o spajanie skusenosti so socidlnym kontextom, o vytvaranie charakteru a dramatickych
udalosti, ktoré podrobil kritike, ale aj akéhosi idealizmu kultivovaného umenia. Svojim pristupom mal
snahu zni¢it’ akikol'vek umeld izolaciu umenia. Rovnako sa usiloval aktivovat’ prirodzené suvislosti
a prirodzené napétie medzi moralnou a estetickou skiisenost'ou. Jeho rozpravu by sme mohli uzavriet
tymito slovami: ,,umenie, ked’ je Gispesné, tak silno prilne k zivotu a nasaje jeho silu, az prizivnicky
prostrednictvom svojich praktickych funkcii (Altman, 1998, s. 3). Umenie nemézeme chéapat ako
nejaky unik z reality, z netesného sveta, v ktorom ¢lovek nevie nadobudnit’ §tastie, uspokojenie
svojich tizob a cielov. Umenie musi byt chapané ako stcast’ zivota, ako jedna z moznych ciest, ako
dospiet’ k $tastiu, uspokojeniu a naplneniu idealu, tazob, cielov.

Dari sa to su¢asnému umeniu, médiam? Pozicia umelca sa zmenila. Je to preto, Ze sa zmenila
technika umeni? Je to spdsobené moznostoou vedy a techniky? Akiste aj média a technické vydobytky
maji na tom svoj podiel. Umenie sa spopularizovalo. Kazdy chce byt umelec, chce umenie
sprostredkovat’ a posunut’ niekam d’alej, chce experimentovat’ — dnes prave média umoziiuji umelcovi
velkii mieru experimentu. Suc¢asné umenie nechce mat’ ni¢ spoloéné s jednotou, celkovitostou,
projektom a novovekou koncepciou vedy, ktora vytvara univerzalne jednotiace pravidla na zaklade
objektivnych rozumovych skisenosti.

Umelec alebo skupinka umelcov? Niektori umelci pracuju a manipulujii s obrazom,
televiznymi a filmovymi produktmi. Pre niektorych znich sa takéto diela stdvaju casovym
readymadom, v ktorom informéacie — data — predstavuju ten najzakladnej$i readymade uréeny na
spracovanie a nasledné posunutie d’alej do priestoru (¢i uz virtudlneho alebo redlneho). Na zéklade
takychto meradiel potom aj pracuju a nardbaji s ¢astami alebo celymi dielami, to znamena ako
s datami v obehu. V suéasnosti sa v ramci interakcie medzi sebou vyvinul ur¢ity fenomén spoluprice,
v ktorom sa otazka originality a subjektu nadobro straca. Umelci spolupracujii navzajom, pricom
vytvaraju komplikované retazce, v ktorych individualita jednotlivca mizne dostratena.

Dielo uz nie je vytvorom jedného umelca. Nebudeme sa tu zaoberat’ otazkou autorskych prav

¢i copyrightu, ktoré sa na prerdbanie diel a ich apropriovanie vztahuji. Vo vSeobecnosti sa prijima
fakt, ze dielo — teda idea diela — patri vSetkym a je vol'ne prepracovatelna podl'a zamerov jednotlivych
umelcov, ktory sa rozhodnt k nemu takymto spdsobom pristupovat’.
Cerpani zo svojich pocitov ¢i vlastnych zasob imaginaénych schopnosti. Rovnako tak zavisi aj od
preberania motivov a nametov z inych umeleckych prac a tazenia zo stGc¢asného, vcerajsicho alebo
davno minulého. Ak sa to celé zhrnie, ponuka sa ndm prirodzeny zaver, a to Ze cokol'vek bolo kedy
napisané, povedané, urobené, stdva sa zdrojom, mozno povedat mostikom k dalSiemu dielu.
Santayana hovoril o skusenosti, skusenosti s umenim — eklekticizme — mieSani a vyuZivani technik,
foriem, druhov — navrat k umeniu a jeho formam v minulosti. Prave tento eklekticizmus je priznaény
pre sucasné umenie a médid. Snazia sa vytvorit' aklsi zaujimavu a vzruSujicu syntézu minulého
anového. To, ¢o tu uz bolo, podavaji novym, experimentadlnym spdsobom. Zname veci, udalosti,
ktoré st vSadepritomné, sa snazia zaobalit’ do novej formy.

Ak si to vezmeme na priklade masovej kultury, tendencie preberania a recyklacie sa tu
uskutocniuju transparentnejSie a v mnohych pripadoch celkom otvorene bez snahy skryvania sa ¢i
kamuflaze. Svet dizajnu a reklamy by sme mohli na zaklade tvorby charakterizovat’ prostrednictvom
dvoch principov; kreativita a riadenie sa sucasnymi trendmi. V kreativnom mysleni ide predovsetkym
0 napad, myslienku, vtipnt alebo zaujimavu pointu. Népad je to, ¢o sa ceni, a zaroven je aj nosnou
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ideou, na ktoru sa berie ohl'ad pri vytvarani, respektive produkcii. Druhy princip tvoria trendy, ktoré
st s oh'adom na dobu a miesto charakteristické, teda maju urcité spolo¢né ¢rty. Kazdy ¢lovek dokaze
s ur¢itostou vymenovat’ niektoré trendy vlastné svojej dobe a svojmu okoliu. Pokial’ aj nie vedome,
pozorovanim ich jednoducho absorbujeme. Pri pohl'ade na st¢asnu dobu a tvorbu napriklad v dizajne,
¢i uz priemyselnom alebo grafickom, je jednou z charakteristickych odnoZi retro dizajn alebo, naopak,
technologie, ako su aj v dne$nom filme obl'ibené futuristické vizie post-apokalyptického sveta ¢i
komixové namety. V ramci tlacenych motivov sa objavuju secesné kvetinové dekoracie, geometrické
obrazce, abstrakcia atak podobne. V skratke, spektrum trendov je priznaéné pre pluralizmus
v masovej kulture, a hoci sa neustale obmietia a vyvija, takisto vzdy ¢erpa z réznych obdobi historie,
ktoré potom podriad’'uje najaktualnejs$im trendom.

Tento vSeobecne prijimany fakt ale vytvara aj otazky, ktoré zostavajii nezodpovedané. Ako
rozlisit’, u koho st citacie a odkazy len prazdnymi gestami, ktorymi zakryva vlastnt absenciu napadu,
kreativity, originality, ¢i prave naopak, vyuziva ponuknuty priestor, ktory mu institicia zabezpecuje?
Pod zamienkou interpretacie alebo len odpozeranych a nauéenych postupov prebratych z avantgard sa
naskytuje mnohym umelcom prilezitost’ presadit’ si svoje umenie bez ohl'adu na jeho prinos alebo
hodnotu. Samotné diela sa strcaji v nespocetnom mnozstve retazcov tvorenych z citacii
a interpretacii (kolkokrat a v kol'kych varidciach sme mali moznost’ vidiet’ prerobenti Duchampovu
Fontanu), ktoré sa odvolavaji na pluralizmus postmoderny, ale pritom nemaju ¢o povedat. Reaguju
a odvolavaju sa, ale ich reakcia je zbytocnd, pretoze nevyvolava d’alsi priestor na otazky ani diskusie.
Zostava iba reakciou, citdciou, interpretaciou alebo apropriaciou, ktora vedie do slepej ulicky bez
moznosti vytvorit’ priestor na novi interpretaciu.

Ak by sme sa pozreli na umenie dneska a média a snazili sa porovnat’ tieto dve sféry s umenim
minulosti, mali by sme tazka a komplikovani ulohu. Klasické estetické kategérie aich vyznam
musime nanovo zadefinovat, pretoze definicie predchadzajucich myslitel'ov, filozofov, estetikov dnes
nenachadzajt svoje uplatnenie. Do obdobia postmoderny sa vzdy hl'adala objektivna pravda v spojeni
s rozumom a logikou. Prvymi prekurzormi postmoderného myslenia, ktori odmietli ulohu rozumu
V poznavani, boli F. Nietzsche a M. Heidegger. Tvrdili, Ze nemoze jestvovat” dostatok absoltitnych
kritérii pravdy, ¢oho dosledkom je to, Ze ¢lovek nie je schopny poznat’ objektivnu pravdu. Takéto
myslenie, ktoré odmietne Glohu rozumu v poznavani, moze zapricinit, ze clovek odmietne objektivny
poriadok pravdy, ¢o vedie k relativizacii a subjektivizacii.®

Dnes sa presadzuje odmietanie objektivnej pravdy, ¢o znamena zavrhnit vsSetky normy,
pravidla a kategérie vo filozofickych, vedeckych, estetickych a etickych teériach. Clovek ma pravo
na vlastné myslenie, poznavanie a vytvaranie subjektivnych pravd, vedeckych tedrii a moralnych
hodnét. Prave takéto stanovisko zastaval G. Santayana, ktory povazoval filozofiu za vyslovene
subjektivnu disciplinu. Vo svojej svojbytnej filozofii povedal: ,,Je tu eSte jeden systém filozofie. Ak je
Citatel' v pokuseni sa smiat’, mozem ho uistit, ze sa smejem s nim, a ze sa mdj systém ... znacne
odliSuje duchom a narokmi, aké obvykle vychadzaji z tohto nazvu. Za prvé, moj systém nie je ani
moj, ani nie je novy. Snazim sa iba vyjadrit’ ¢itatel'ovi tie principy, ktorych sa dovolava, ked’ sa smeje.
... Mj systém ... nie je vSeobecnym. RiSe bytia, o ktorych hovorim, nie st sticastou kozmu, ziaden
jeden kozmos: su iba druhmi alebo kategériami veci, ktoré povazuje za ocividne odlisné a cenné
poznavania prinajmensom v mojich myslienkach. ... mdj systém nie je metafyzicky* (Santayana, 1924,
S. V. — VII). Santayana dal jasne na vedomie, Ze jeho systém sa nesnazi byt vSeobecne platnym,
objektivnym. Podl'a neho filozofia a rdzne filozofické systémy podobne ako rozmanité nabozenstva st
len akymsi odli$nym jazykom, ale v podstate hovoria o tom istom svete.

Klasicka schéma autor — dielo — prijimatel sa stratila. Autor je ¢asto sGi¢asne aj prijimatelom
a prijimatel’ je autorom. A ak by nebolo prijimatel’a, nevzniklo by niekedy ani umelecké dielo. To, ze
je umenie akési neCasové predstavenie, spravne vystihol Theodor W. Adorno v diele Schéma
masovej kultiry. Adorno prirovnava vytvory masovej kultury k vystupom vo varieté. Umenie je
devalvované na kuzelnicky trik, ktory jeho predstavitel neustale opakuje v jednotlivych
predstaveniach. Umelecké dielo verné schéme masovej kultiry je nedejinné. Nema uvod, jadro

& Por. NIETZSCHE, F.: Mimo dobro a zlo. Praha: Aurora 1996, s. 27: ,,Zakonitost prirody, o ktorej vy fyzici tak
hrdo hovorite... existuje len vd’aka vaSmu vysvetl'ovaniu a zlej ,,filologii“ — nie je to ziadny fakt, ,text”, ale skor
len naivné prekricanie zmyslu a naivné humanitné prispdsobovanie. ..
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a zaver, vSetko sa zlieva v jednoliaty a prazdny celok. Oneskoreny divak teda nikdy nemoze prist’
neskoro — nasko¢i ako na koloto¢ a vezie sa.’”

Problémy estetiky. StiCasna estetika sa musi vyrovnat so situdciu, ktora vznikd v umeni,
Vv umeni novych médii a v masmédiach. Musi sa pokusit’ znovu definovat’ pojmovy aparat, ktory by
adekvatne vyjadril stav su¢asného umenia. Objavit’ strateny vyznam a Glohu umenia. Poukazat’ na to,
ako sa zmenila uloha umelca, jeho zamery a pohntitky k tvorbe, ba ¢o viac, musi sa sustredit’ aj na
poziciu prijimatel’a, ktory zohrava v dneSnom svete umenia vyznamnil ulohu. Jeho pozicia nesmie byt’
len poziciou pasivneho prijimatela, ale prijimatel’ je aktivnym aktérom na vytvarani umeleckého diela.
Participuje na tvorbe umeleckého diela. Ako sa rodi umelecké dielo, aké st hodnoty umeleckého diela.
Sucasna estetika ma zlozita poziciu — jej snahou je zachytit’ aktudlne zmeny, ktoré sa uskutocnuju
v roznych umeleckych smeroch — vytvarné umenie, hudba, fotografia, film, internet, dizajn, média...,
prave vyuzivanim interdisciplindrnych pristupov a rovnako aj aktivnou diskusiou s umelcami moze
najst’ odpovede na tieto zlozité aktualne otazky.
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Media and art by eyes of aesthetician

Abstract:

This paper considers the perspective of the art and new media art through the prism of aesthetics. The
author tries to outline how a perception of art and media art has shifted. How aesthetics reflects media
art but also which aesthetic information media art convey to us. The author points out how the way of
thinking and also the perception of art have changed. This paper examines how the role of the artist

7 Umenie sa Vv rukach pop-kultary stava len produktom trhového hospodarstva. To, ¢o definuje toto nové, masim
pristupné umenie, je jeho nekone¢né opakovanie, reprodukcia. Pasova vyroba takmer identickych ,,umeleckych
diel“. Plagiatorstvo povySené na umenie, oslava priemernosti a konformnosti. Adorno upozorfiuje na to, ze
dokonalé technické prevedenie, teda remeslo, je z pohl'adu masovej kultiry hodnotnejsie ako obsah a estetické
zdanie sa stava pozlatkom, ktoré reklama prenasa na tovar. Masova kultura je principialne adaptaciou. Priemerné
dielo sa chvali tym, ze sa podoba originalu, namiesto toho, aby sa pokusilo ho prekonat. Autor povazuje za
prava kultaru len th, ktora nie je sucast'ou trhu. Adornovi by sme mohli vycitat’ prilisné zovSeobecnovania.
Pretoze i v masovej kultire mozno najst’ kvalitné umenie.
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has changed, what he tries to say by his art, to capture (facts and information from multiple areas of
contemporary life). The author contemplates on reaction of aesthetics in contemporary art.
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SYMBOLIKA NABOZENSTVA V POSTMODERNEJ FOTOGRAFII
NA SLOVENSKU

Andrea BoldiSova

Abstrakt:

Predkladany prispevok poukazuje na vztah fotografie a nabozenstva prostrednictvom znakov
a symbolov reflektujicich stcasné umelecké tendencie a subjektivne vyjadrenia autorov. V tejto
suvislosti je dolezité okrem podstaty fotografie ako umenia a jej hlbSieho pdvodu zadefinovat’ kl'ucové
pojmy modernej semiotiky a ich filozofické posolstvo. Zaver $tidie bude demonstrovat konkrétne
priklady sucasnych konceptov slovenskych fotografov a reflexiu ndbozenskej symboliky ako sucast’
slovenskej kultury.

Kricové slova:
fotografia; symbol; nabozenstvo; hodnota; spojenie

Umenie a symbol tvoria takmer neoddelitelnt stcast. Aj preto je hl'adanie symbolov a ich
desifrovanie jednym z mnohych dévodov, preco je potrebné umenie vnimat ako posolstvo zivota,
neopakovatel'ny a osobitny sposob zachytenia reality. Pomocou tohto prepojenia méze dochadzat’ aj
k formovaniu myslienok veducich k ich naslednej interpretacii. Podla definicie estetického slovnika
,»sa umelec ako svitec, ¢i génius stdva vd’aka symbolom obsiahnutym vo svojom diele prostrednikom
medzi bozskym a l'udskym, medzi pravdou a zdanim, medzi ideou a javom. Umelec v odlesku
symbolu spristupiiuje nasej skusenosti obecné, nepreskumatelné a nevyslovitel'né javy. (Henckman,
Lotter, s. 173).

Komplexna charakteristika symbolu by musela zahfiiat’ jeho podrobny vyvin v ramci historického
exkurzu, zohl'adnenie etymologického principu, filozofické aj psychologické aspekty a, samozrejme,
analyzu $tadii jednotlivych vedcov a teoretikov. Vychadzajiuc najmé z filozofickej a psychologickej
podstaty, v prispevku nas vSak bude vo vicsej miere zaujimat’ jeho praktické uplatnenie, konkrétne
uplatnenie naboZenskej symboliky v umeni slovenskej fotografie.

Pri charakterizovani symbolu je ddlezité spomenut’ jeho semioticku stranku. Tu plati, Ze symbol je
urceny dvojznacnostou. Na jednej strane stoji konkrétnost’ (fyzickd reprezenticia idei) a stcasne
nepodobnost’ tychto predstav. Délezita je zavislost od kultury, otvorenost k obsahu a sposob
interpretacie. Clovek totiz nemysli v slovnych spojeniach, ale v obrazoch, ktoré st najskér zakodované
do znakov a symbolov. Takto kddovana predstava sa opat’ posuva dalej, pricom v zavislosti od
individualnej interpretacie nadobtida nové vyznamy a stvislosti. Semiotika je jednym z kI'aiovych
nastrojov analyzy sucasnej kultury. Z historického hladiska ma korene v antickej filozofii, kde uz
Platon tvrdil, ze znaky oznacuju predmety na zaklade dohody, a Aristoteles definoval vztah medzi
oznacovanou vecou a slovom, ktory nazval ,,sémeion“ (oznacenie). Vztah medzi pojmom a jeho
slovnym vyjadrenim nazyva ,,symbolon® (znak). Za zakladatel'ov modernej semiotiky sa povazuju Ch.
S. Peirce, Ch. W. Morris so svojim kI'icovym dielom Zaklady tedrie znakov, d’alej ju spopularizovali
R. Barthes aj U. Eco. Analyze $tadii niektorych predstavitel'ov sa budeme v prispevku blizsie venovat.

Clovek ako animal symbolicum (Ernst Cassirer)

Na porozumenie hlbsej podstaty v otazke symboliky v umeni, konkrétne vizualizacie nabozenskych
symbolov vo fotografii, by som tuto problematiku nacrtla v SirSom kontexte, a to prameniacom
z podstaty ¢loveka a jeho bytia vo svete. Tuto skuto¢nost’ budem struéne demonstrovat’ na nazore
biologa, filozofa a zakladatela biosemiotiky Jakoba von Uexkiill. Skumal vsetky druhy zivych
organizmov a pouzitim ¢isto objektivnej, behavioristickej metddy sa dopracoval k jednotnému zéveru.
Z jeho §tadii vyplyva, Ze kazdy organizmus nato, aby sa udrzal pri Zivote a prispdsobil sa prostrediu,
v ktorom zije, funguje v ramci tzv. funkciondlneho kruhu. Tvori ho kooperacia dvoch systémov.
,.Systém receptorov, pomocou ktorého biologicky druh ziskava vonkajsie podnety, a systém efektorov,
vd’aka ktorému modze na ne reagovat’, sii v kazdom momente navzajom tuzko spété (Cassirer, 1977,
S. 76).
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Touto $pecifickou biosematickou problematikou a terminoldgiou sa vSak v prispevku blizsie
zaoberat’ nebudeme. ISlo len o poukézanie na konkrétne biologické principy, aby sme si mohli polozit’
otazku vseobecného charakteru. Je mozné aplikovat’ Uexkiillov funkcionalny kruh na Zivot ¢loveka
a charakteristiku Tudského sveta? Cudsky svet nepredstavuje vynimku zo vSeobecnych biologickych
zikonov. Co je ale dolezité, ¢lovek objavil novy spdsob, ako sa prispdsobovat’ svojmu prostrediu.
»~Funkcionalny kruh sa u ¢loveka nielen kvantitativne zvicsil, ale presiel aj kvalitativnou zmenou.
Clovek, mozno povedat’, objavil novy spdsob, ako sa prispdsobovat’ prostrediu. (Cassirer, 1977, s.
77) Systém receptorov a systém efektorov u l'udi je doplneny novym rozmerom, tretim spojovacim
¢lankom, ktory je podla von Uexkiilla charakteristickym znakom ludského Zzivota. Symbolicky
systém. Clovek v porovnani s ostatnymi Zivymi tvormi neZije len v $irSej skutoénosti, Cassirer ju
nazyva dokonca novym rozmerom. Z toho vyplyva, ze uz nezijeme iba vo svete fyzickom, ale aj vo
svete symbolickom, ktorého sicastou su okrem jazyka aj umenie, ndbozenstvo ¢i mytus. ,,Z tychto
pestrych vlakien je utkana symbolicka siet, tkanivo l'udskej skusenosti.” (Cassirer, 1977, s. 78)
Spominané nabozenstvo, ktorého konkrétnou symbolikou vo fotografii sa budeme v nasledujicej ¢asti
prispevku zaoberat’, nie je ni¢im inym ako symbolickou abstrakciou suvisiacou s fyzickou hypotézou
symbolického systému uvedeného v predchadzajicej Casti prispevku.

Bytostné Ja ako symbol tplnosti (C. G. Jung)

Na skuto¢nost’, ze ¢lovek je prirodzene bytost’ symbolickd, svojimi $tudiami nadvizuje Carl Gustav
Jung. Jeho celozivotné diela st postavené na pozadi snov, umenia, mytologie, nabozenstva, filozofie
aich prepojenia so symbolmi, ktorych vyznam Jung interpretuje psychoanalyticky, ¢o prakticky
demonstruje aj prostrednictvom skimania archetypov®. V tejto suvislosti nds zaujima archetyp
bytostného Ja°, ktorého psychologickym kontextom a paralelou s obrazom naboZenskej predstavivosti
sa Jung zaobera vo svojej §tadii Aion. Prave v duchu naboZenstva a bytostného Ja si Jung kladie
metaforicku otazku, ¢i je mozné, aby bytostné Ja bolo symbolom Krista alebo ¢i je Kristus symbolom
bytostného Ja. Pricom Krista vnima ako symbol dokonalosti, bytostné Ja ako symbol tplnosti
a pochopenia vlastného archetypu. Snaha o dokonalost’ je jednym z prvkov Tudskej kultary, avSak
Jung hovori 0 prijati ,,dokonalosti®, resp. Gplnosti svojho archetypu. Odpovedou je teda zaver, a to
uvedomenie si jednoduchej skuto¢nosti: pokial’ chce Krista niekto chapat’ ako symbol, musi si najskor
uvedomit’ rozdiel medzi dokonalostou a Gplnost'ou.

KPa¢ k 'udskej podstate (Ch. S. Peirce)

Charles Sanders Peirce zastiva v tejto problematike logickej$i nazor. Symboly vnima ako sudast’
semiotiky, tedrie znakov, ktora je podla neho kIi¢om k Tl'udskej kultire. Vo svojej tedrii znakov
blizsie $pecifikuje ikony, indexy a symboly, priCom ikony definuje ako reprezentaciu objektu na
zaklade oznacenej podoby, ,,index je znak, ktory sa vztahuje na objekt a denotuje ho tym, ze je nim
naozaj ovplyvneny“ (Visnovsky, Mihina, 1998, s. 134). Podstatou takéhoto znaku je odkazovanie na
urcity predmet prostrednictvom rovnakej podoby, nie v8ak na zaklade podobnosti a analdgie, ale
v stvislosti s individualnym spojenim znaku a objektu (pr. odtlatok stopy v piesku). Symbol podla
Peirca opisuje konvenény znak, ktory moze vznikat’ dohodou spolocenstva a zarovent urcuje svojho
interpreta. V krestanstve sa napriklad stretivame s krizom ako symbolom umucenia.

Ciel'om predchadzajucich interpretovanych stadii bol nielen pohl'ad do filozofickej a psychologickej
semiotickej analyzy, ale aj poukazanie na rozdielne pristupy v porozumeni symboliky, a to najmi
z dovodu lepsieho pochopenia vizudlnych spracovani tejto témy v konkrétnych fotografickych
konceptoch.

8 Archetypy st podla Junga symbolické obrazy, ktoré odrdZaji zékladné vzory alebo univerzalne témy pritomné
v nevedomi. Existuji mimo ¢as a priestor. S to akési pravzory urcitych idei, ktoré hraju v zivote ¢loveka
a l'udstva dolezita rolu. Jung popisal celt $kalu archetypov: Tiefi, Anima, Animus, Bytostné Ja, Matka, Otec,
Hrdina, Spasitel’ atd’.

9 Bytostné Ja (Das Selbst) — Jung tymto pojmom oznacuje veli¢inu, ktord je akymsi komplexnym faktorom
obsahujucim obsahy vedomia. Tvori do istej miery centrum vedomia a v miere, v akej pole vedomia zahriiuje
empiricka osobnost, je ,,Ja* subjektom vSetkych osobnych aktiv vedomia. Vztah nejakého psychického obsahu
k ,,Ja* predstavuje kritérium vedomia samého.
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Punktum (Roland Barthes)

Roland Barthes v knihe Svétia komora na zaklade osobnej vypovede opierajiicej sa o vedecky zaklad
poukazuje na to, ako fotograficky obraz reprezentuje skryt¢ vyznamy. Kniha so skromnym
podtitulom, Poznamky k fotografii, odraza pohlad vedca, ale predovsetkym citlivého ¢loveka, ktory
spoznavanim intenciondlnych vnatornych prejavov vyvodzuje naturalistické pravdy s dosahom na
spoloénost’. Opisuje dva vyznamné prvky fotografie. Stiidium vychadza z pohladu nauky o znakoch.
Tvori ho analyza kédov, systémov, oznacovani a kulturnych vyznamov, ktoré mozno aplikovat’ vo
v8eobecnosti. V kontraste stoji punktum, podla Barthesa to objavné a prekvapivé, nesuce
individualisticky vyznam. ,,Fotografia je absoliitna jednotlivina, suverénna nahoda, tuha a tupa, je to
Toto, jednym slovom: to, ¢o Lacan nazyva Tyché, Prilezitost, Stretnutie, Redlno v jeho
neodolatelnom vyraze.” (Barthes, 1994, s. 10) Z jedného pohl'adu mézeme v Svétlej komore
vnimat’ teoreticko-semiotické pozadie, ktoré sa prelina s intimnou vypoved’ou autorovho zivota.

NabozZenstvo ako symbol vo fotografii

Vo vsetkych T'udskych aktivitich a zarovenn vo vSetkych formach ludskej kultiry nachadzame
prepojenie v rozmanitosti. Umenie nam poskytuje jednotu nazerania, veda nam dava jednotu myslenia,
nabozenstvo a mytus nam umoziuju zazit' jednotu citenia. Aj napriek snahdm postmodernej
spolo¢nosti fungovat v rovine nekonecnej slobody mysle, konania a citenia, bez akychkol'vek
obmedzeni a v niektorych pripadoch aj popierania toho, ¢o do takéhoto obrazu sveta nezapadd, nas
symboly v duchu nabozenskych tradicii obklopuju a ovplyviuji aj v sii¢asnom svete. ,,Nabozenstva
stali za zrodom ludskych civilizacii a Casto boli jedinym faktorom, ktory formoval ich spdsob
myslenia, konania a aj celi kulturu.“ (Filip, 2010, s. 4) Toto konstatovanie a poukdzanie na jednu
Z podstat spolocnosti dnes sti¢asne vplyva, ¢i uz vedome alebo nevedome, na zivot I'udi v spolo¢nosti
a zaroven sa mnohokrat stdva motivom ich konania.

Pritomnost’ najmaé krestanskych symbolov v si¢asnom umeni na Slovensku verne odraza skuto¢nost,
ze nabozenstvo je vel'mi Gizko spité so slovenskou kultarou.

Vnuatorna skusenost’ a vonkajSia realita inSpirovali mnohych fotografov v ich tvorbe a zaroven
umoznili otvorenie vztahu verejnosti a transcendentalnej skutocnosti reflektujucej svet umelca.
Postmoderné vizualizacie ndbozenskej symboliky nachadzame v tvorbe slovenskych, ale aj suasnych
svetovych fotografov. Najmé v ramci slovenskej umeleckej obce by bolo mozné autorov $pecifikovat’
z pohladu dokumentarneho, ktory stoji na jednej strane reality a jeho hlavnym motivom je
prostrednictvom aktualnej socidlnej situacie, vybranych udalosti, zobrazovanych osob a prostredi
hladat’ a poukazovat na asociacie spolo¢nosti a nabozenstva. Na druhej strane stoji vytvarna
fotografia, ktora je v prvom rade metaforickym prepojenim individuality umelca, jeho vnitorného
preZivania, pocitov a podnetov stvisiacich s nabozenskou symbolikou a naslednym zovseobecnenim
a posolstvom pre spolo¢nost’.

V tomto kontexte sa ziada spomenut’ niekol’ko vyznamnych fotografickych osobnosti. Z dlhodobého
hPadiska, cielene a do hibky sa naboZenskej symbolike venuje Jozef Sedlak. Pocas rokov 1977 —
2007 dokumentuje Slovensko ako postupne sa meniacu krajinu. Tradiény pohlad Zzivota v duchu
spirituality vidime na Ciernobielych fotografiach zachytavajucich prostredie, I'udi aj naboZenské
ritualy. Novsia tvorba prostrednictvom farebnej fotografie ukazuje postupne sa meniacu spolo¢nost’,
ktora odzrkadl'uje kontrast konzumu a duchovného zivota.

Okrem spominaného dokumentarneho cyklu sa Jozef Sedlak nabozenskej tematike venuje aj
v sekvencii Depozit (2006). Na prvy pohlad zdanlivo nestvisiace fotografie tu spaja cez symboly,
metafory a realitu. Vizualizaciu duchovna autor programovo vklada aj do svojej sucasnej tvorby, a to
napriklad dokumentovanim nabozenskych ritudlov alebo prostrednictvom postfotografii zosnulych.
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Obr. 1: Jozef Sedlak, Slovensko 1977 — 2007

Symboly naboZenstva do svojich fotografii komponuje aj Lucia Nimcova. Od roku 2003 dokumentuje
zivot Zien roznych vekovych kategorii zo strednej a niZzSej spolocenskej vrstvy v strednej Eurdpe.
Cyklus s ndzvom Instant women ukazuje prepojenie tychto Zien aj s nabozenstvom, vierou a zaroven
ich ddva do kontrastu so skuto¢nostami a objektmi reprezentujiicimi konzumnu spolo¢nost’. Priklad
vidime v obraze prvého svitého prijimania a jeho odklonu od pdvodného spiritudlneho posolstva
smerom ku konzumu.

Obr. 2: Lucia Nimcova4, Instant women

Vizualne vyjadrenie rozporov, ale aj podobnosti prostrednictvom nabozenskej symboliky vo svojej
praci zachytava LCubo Stacho. V Projekte Slovensko, na ktorom pracuje niekolko rokov, kladie do
kontrastu témy ako viera — pragmatizmus, nabozenstvo — fundamentalizmus, konzum — spiritualita,
bohatstvo — chudoba a i. Protichodnost’ tychto myslienok zobrazil v diptychoch®®. Kazdé spojenie mé
metaforicky vyznam, obsahuje tiché napdtie a mieSa energiu oboch obrazov dokumentarno-
konceptualnou formou.

10 prepojenie dvoch fotografii s novym vyznamom.
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Obr. 3: Cubo Stacho, Slovensko

Opit’ kontrasty, aviak vo forme mierneho gy¢u, vytvara Symon Kliman v projekte Beautiful people.
Farebné nabozenské obrazy na stenach vyuzil ako pozadie pre portréty obyvatel'ov romskych osad.
Romov $tylizoval do najkrajSieho obleCenia v Cistom a pestrofarebne vyzdobenom prostredi ako
kontrast k spolo¢enskym predsudkom, konvenciam a odsudzovaniu.

Obr. 4: Symon Kliman, Beautiful people

35



Pravdepodobne najpoetickej§im fotografom slovenskej novej viny je Peter Zupnik. ,,Ornamenty
gotickych oblukov, ruky Marie spojené v modlitbe, izka tvar ukrizovaného Krista, bosé nohy pretaté
klincom, nahy anjel, ozdobny detail kostolnej lavice... Peter Zupnik nehl'add dokumentérne zabery.
Namiesto toho objavuje originalne kompozicie, nové suvislosti, sustred’'uje sa na detaily a sochy
odkryva z nového pohl'adu, aby im vdychol zivot. Prinasa originalne interpretacie a rozprava staro¢né
pribehy o¢ami sucasnika* (Opuldosova, 2009).

Obr. 5: Peter Zupnik, Bozi Spis

Iny pohlad na symboliku nadbozenstva ma Kamil Varga, z tvorby ktorého je zretené jeho bytostné
prepojenie s vychodnymi filozofiami. Vo fotografiach zobrazuje figuralne aj nefiguralne symboly
zhmotnené osobitnym rukopisom, pri ktorom vyuziva najmé luminografiu.

Obr. 6: Kamil Varga, Zeta, Spiraly
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Symboly nabozenstva nadobudaju v spolocnosti aj prostrednictvom umenia bezhrani¢né vyznamy.
Mnoho l'udi sa v dnesnej postmodernej dobe zna¢ne vzd'al'uje od religiéznej podstaty Zivota, ktora
bola v minulosti jeho prirodzenou suicastou, alebo, naopak, novym trendom je priklananie sa
k vychodnym filozofidam, ktoré su v zdpadnom svete vnimané prili§ liberalne, povrchne a nie si
dostatoéne pochopené. Faktom vSak zostava, ¢i uz si to uvedomujeme, alebo nie, symboly
naboZenstva ako metaforické odkazy su pritomné nielen v umeleckej fotografii, ale aj v komer¢ne;j
sfére. Reklamna fotografia prostrednictvom kontroverznych obrazov hodnoti, kritizuje, ironizuje...
Cielom prispevku bolo okrem prezentovania sucasnej tvorby slovenskych fotografov, ktori sa
dlhodobo venuji zobrazovaniu nabozenskych symbolov, aj predstavenie symboliky a fotografie ako
vzajomne prepojenych sucasti jednej rodiny aj v postmodernom svete.
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Religious symbolism in Slovak postmodern photography
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authors, this study puts forward the relationship between photography and religion. Aside from
defining the nature of photography as an art form and its deeper origin, it is important in this context to
define key notions of modern semiotics and their philosophical message. The conclusion of this study
presents concrete concept examples from Slovak photographers and a reflection of religious
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UROVEN MEDIALNEJ GRAMOTNOSTI VO VYBRATEJ SKUPINE
NEVIDIACICH ZIAKOV

Lubica Burianova, Paulina Petkacova

Abstrakt:

Autorky sa v prispevku venuji su¢asnému stavu a vztahu medzi medialnou vychovou a zrakovo
hendikepovanymi ziakmi. Prvotnym ciel'om je zistit’ uroven medidlnej gramotnosti u $pecializovanej
skupiny nevidiacich ziakov II. stupna zakladnej Skoly. Praca je zamerana na interpretaciu
a kvalitativne vyhodnotenie urovne jednotlivych respondentov, z ktorych cast’ autorky nasledne aj
kvantifikovali. V zavere pontikaju odportcania a navrhy pre pedagégov medialnej vychovy a tiez
definovanie $pecifik vyuby medialnej vychovy pre nevidiacich ziakov.

KrPucové slova:
medialna vychova; medialna gramotnost’; medialne obsahy; dekddovanie; nevidiaci ziaci

1. Medialna vychova v kontexte vyskumu nevidiacich Ziakov

Medialna vychova sa orientuje najmd na ¢loveka, ktory v ,,medidlnom stroji pripravuje
a vysiela zodpovedajice obsahy a je ich ovladatelom alebo prijemcom. Nie je to vychova o televizii,
magnetofonovej paske, cédecku, novinach, ¢asopisoch alebo radiu. Je to vychova zivého ¢Eloveka,
apreto je vychovny idedl hlavnym zornym uhlom icielom vychovy Tudi ako prijimatelov
roznorodych medialnych vysielani. Na prvom mieste hl'adi medidlna vychova na c&loveka ako
prijimatel'a médii, avSak neobchadza ani iné osoby, ako st napr. ovladatelia médii (vlastnici, cenzori,
manipulatori, propagatori) a komunikatori, teda ti, ktori si zapojeni do vysielacieho procesu (autori
textov, reziséri, scenaristi). Od nich totizto v znacnej miere zavisi vplyv vysielanych medialnych
obsahov na osobnost’ prijemcu. Vzhl'adom na to, ze problematika medialnej vychovy je v siiCasnosti
povazovana za vel'mi aktualnu, av§ak prebadant z viacerych uhlov pohl'adu, hl'adali sme oblast’, ktora
by bola jednak zaujimava, ale aj takd, vyskumom ktorej by sme priniesli nové poznatky. Rozhodli sme
sa pre empiricky vyskum uskutocneny na $pecialnej skupine nevidiacich ziakov.

Zakladna skola pre nevidiacich v Levo¢i md mediadlnu vychovu integrovanil v ramci inych
predmetov ako prierezovu tému (vyucuje sa priebezne pocéas celého $kolského roka). V tejto skimanej
vzdelavacej inStiticii vyuzivaju ucitelia vSetky dostupné metddy a prostriedky (vysvetlovanie,
rozhovor, beseda, praca s pocitaom a internetom, detské Casopisy, TV) podla stupnia vnimavosti
a chapavosti problematiky u Ziakov, aby spracovali a nasledne uplatiiovali ziskané poznatky v praxi.
Po prekonzultovani s riaditel’kou Skoly, pracovnickami Slovenskej kniznice Mateja Hrebendu pre
nevidiacich v Levoc¢i a vysledkov dokladného hl'adania na slovenskych aj zahrani¢nych internetovych
portaloch sme zistili, Ze neexistuje ziadna Specializovana literatira z oblasti medilnej vychovy urcena
pre nevidiacich ziakov. Az vtomto roku pri prilezitosti Dna bezpecného internetu (8. februar)
predstavili kompetentni z projektu Ovce.sk premiérovo tri rozpravky s audiokomentarom pre zrakovo
hendikepovanych. Je to vel'mi Gspe$ny projekt, ktory podl'a prieskumu rozpravky Ovce.sk pozna 92
percent slovenskych deti (TASR, 2013). Projekt Ovce.sk sa zameriava na ochranu deti a zdbavnou
formou poukazuje na rézne témy tykajuce sa hrozieb na internete. Od roku 2009 uz vzniklo 24 dielov,
ktoré si mozno pozriet' napriklad na webe. Tri animované rozpravky Fotoalbum, Biele ovce
a Zodpovedne pred detmi okomentovali herecky Petra Palevi¢ovd, Marianna Pruzinskd a Adela
Banasova. Tieto nahravky zaroven zacali vyuzivat aj nevidiaci ziaci navstevujuci spominana kniznicu
v Levoci.

1.1. Ciel’ a hypotézy

Nasim vychodiskovym ciefom bolo zistit’ uroveii medialnej gramotnosti u $pecializovanej
skupiny nevidiacich ziakov II. stupiia zakladnej $koly. Pri stanovovani hypotéz sme vychadzali zo
skuto¢nosti, Ze Ziaci maji vyucbu medialnej vychovy iba ako prierezovi tému.

Hypotéza 1: Nevidiaci ziaci vykazuju lepsiu schopnost’ dekddovania bulvarnych a seriéznych sprav
ako dekodovania analytického a spravodajského zanru.

Hypotéza 2: Ziaci 9. ro¢nika vykazuju lepsiu schopnost’ dekddovania medialnych obsahov ako Ziaci
8. a 7. ro¢nika.
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1.2. Charakteristika pouzitych metod

V nasom vyskume sme vyuzivali metddu kvalitativneho vyskumu. Pod tymto pojmom rozumieme
akykol'vek vyskum, ktorého vysledky nedosahujeme Statistickymi procedurami. Napriek tomu mo6zu
byt niektoré¢ jeho tdaje kvantifikované. V ramci neho sme sa zamerali na ustny test, ktory
administrator zadava ustne alebo z audiozaznamu a Ziak odpoved’ zapisuje, pripadne vyslovuje a zapis
uskutocriuje samotny administrator (Proksa, 2008, s. 132).

Medialne produkty, ktoré si Ziaci na na§ podnet preéitali alebo ktoré sme im pustili zo zaznamu, boli
produktmi Styroch druhov médii. Tlace, internetu, rozhlasu a televizie. Zdoraziiujeme vsak, Ze toto
delenie nie je podstatné pri vyhodnocovani vysledkov, ale sluzi skor na lepsiu orientaciu v teste a celej
interpretacnej Casti. Zamerali sme sa na kritérium klasifikdcie medidlnych produktov (bulvar vs.
serioznost’, fakt vs. fikcia, spravodajsky vs. analyticky zaner a ciel’ medidlneho obsahu). N&s Gstny test
teda celkovo obsahuje dvanast’ otazok. Okrem toho, Ze objasiiujeme, aké otazky sme do testu zaradili
a taktiez dovody a ciele ich zaradenia, uvddzame aj urcité pravidla spravnych a nespravnych odpovedi
K jednotlivym otdzkam, na zédklade ktorych posudzujeme odpovede kazdého zo skiimanej vzorky.

1. 3.Charakteristika a vysvetlenie pouZitych postupov v ustnom teste

Ako prvi sme do testu zaradili kategoriu tlac. Pre ziakov sme mali vytlacené ukdzky
V Braillovom pisme (ukazky sme dali prelozit’ v Slovenskej kniznici pre nevidiacich Mateja Hrebendu
v Levoci), ktoré si samostatne precitali. V kategoérii tlac sme chceeli zistit, ¢i ziaci vedia definovat’
a rozoznat’ bulvarnu spravu od seridznej. Pri prvej otazke ,,Ktora zo sprav poniika délezitejsie a najmd
uzitocnejsie informdcie pre teba alebo pre inych ludi? Preco? sme pozadovali aj zdovodnenie, aby
sme sa presved¢ili, €i si ziaci dané oznacenie iba nahodne netipovali spravne. Ak ziaci ozna¢ili ukazku
A Zlatica, uz si ako Patrik” (dennik Novy Cas) za spravu, ktora pontka dolezitejSie informacie,
odpovedali nespravne, ak vSak za takato spravu oznadili ukazku B ,,Upomienky stoja ovela viac*
(dennik Sme), odpovedali spravne.

Ukazka A je typickou bulvarnou spravou, ktora sa vyznacuje nie dolezitymi informaciami pre
spolo¢nost, ale zaujimavostami, ,pikoSkami“ zo zivota znamych ludi. Oznamuje Ccitatelom, Ze
moderatori televiznych novin sa pri oznamovani vecerného programu pomylili. Na rozdiel od nej je
ukazka B spravou seridznou, pretoze informuje I'udi v oblasti, ktora je dnes uz samozrejmou sucastou
kazdého z nés (oblast’ mobilnych operatorov), a jej informécie s jasnymi, struénymi, zrozumitelnymi
a najma podstatnymi faktmi. T4 oznamuje, Ze telefonni operatori zvySuju poplatky za upomienky. Ak
ziak zdovodnil, ze ukazka B ponuka dolezitejSie informacie preto, lebo je dolezitejSie, kol'ko budeme
platit’, ako ked’ sa moderatori pri zahlasovani ve¢erného programu pomylia, lebo ukazka A je iba na
zasmiatie, lebo je vukazke B viac faktov, a Ze sme sa z nej viac dozvedeli, odpovedal spravne.
V druhej otazke ,,Vies pomenovat typ 1. a typ 2. spravy?* sme vedome vstupili do rizika, Zze ZiaCi
nebudtl vediet odpovedat’. Bolo to vSak zamerné z dovodu, ¢i niekto z nich odpoved’ poznat’ bude.
Samozrejme, Vv pripade ich nevedomosti sme mali aj ,,plan B, v ktorom sme ziakom ponukli dve
mozné odpovede (bulvarna a seridzna sprava), ktoré mali k ukazkam priradit. Ak ziak oznacil ukazku
A za bulvarnu a ukazku B za seriéznu spravu, odpovedal spravne. V tretej otazke ,,Cim sa vyznacuje
bulvarna a ¢im seriozna sprava?* bolo nasim zamerom akoby znova prinutit’ ziaka zamysliet' sa nad
definiciou oboch typov sprav napriek tomu, Ze ¢iastoénu definiciu uz mohol postrehnut’ na zéklade
predoslych otazok. Ak ziak uviedol, zZe bulvarna sprava sa vyznacuje neddlezitymi informaciami,
pikoskami, informaciami o zndmym osobach, ich veku, stkromi, pripadne zavadzajucimi
informaciami, odpovedal spravne. Ak seriéznu spravu definoval ako ddlezitd, pravdiva, obsahujicu
podstatné fakty, odpovedal spravne.

Druhou kategoriu, ktorou sme sa so Ziakmi zaoberali, bol rozhlas. Snazime sa v nej zistit', ¢i
ziaci vedia rozoznat’ fakt, teda nieco skuto¢né (komentar), od fikcie, teda vymysleného (rozhlasova
hra). Pri otazke Cislo 4 ,.Ktord z ukdazok ma vymysleny obsah?* je spravnou odpovedou ukazka D
(rozhlasova hra). Otazkou ¢islo 5 ,,Ktori z ukdzok by si nazval fikciou? Vysvetli preco.” sme chceli
skontrolovat, ¢i ziaci rozumejii pojmu fikcia. Ak odpovedali, ze fikciou je ukazka D, odpovedali
spravne. Spravnym oddvodnenim je, ze ide o vymysleny dej, pripadne, ze ide o rozhlasovi hru.
A otazkou &islo 6 ,,Ktori z ukdzok by si nazval faktom? Preco? sme ich znova skuasali a utvrdzovali
sa v ich vedomostiach a logike. Faktom je teda ukazka C (komentar) a spravnym odévodnenim to, Ze
ponuka pravdivé, skutocné fakty.

Tretou kategdriou bol internet. Poktisali sme sa zistit,, ¢i ziaci vedia rozoznat’ spravodajsky
zaner, konkrétne spravu od analytického zanru, komentara. Ukazku E, teda spravu, sme skracovat’
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nemuseli, no ukazku F (komentar) ano, aby sme predisli strate pozornosti ziakov. Aby zZiakov nemylila
rozdielna tematika textov, vybrali sme rovnaku udalost’ spracovani dvoma spésobmi. I$lo o zatknutie
herca Dusana Cinkotu a 0 peticiu, ktort spustili jeho herecki kolegovia. Tieto texty sme rovnako ako
Vv kategorii tla¢ mali pre ziakov vopred vytlaéené v pisme pre nevidiacich. Skor nez si Ziaci zacali tieto
texty Citat, zoznamili sme ich s danou problematikou a vysvetlili slovad ako peticia, pervitin ¢i
amoralny, ktoré sa v textoch nachadzali, aby sme predisli nepochopeniu ich obsahu. Znova sme na to
Sli postupne. Najskor sme zistovali, ¢i vedia, o je typické pre jednu aco pre druhu ukazku,
a nakoniec sme od nich cheeli priradit’ zaner k obom ukazkam. V otazke ¢islo 7 ,,V ktorej z ukazok sa
nachadzaju osobné nazory a hodnotenie autora? Uved priklad, ktoré siu to.” je spravnou odpoved’ou
ukazka F. Ak ziaci uviedli ako nazory a osobné hodnotenia autora nasledujiice Casti textu, odpovedali
spravne. (&) A kvéli takémuto cloveku, chodiacemu po ulici s desiatkami ddavok toho najhorsieho
svinstva, devastujiceho a zabijajiceho mladych ludi, sa rozbehla velkolepa peticna akcia. Zachranime
Cinkiho pred vizenim. Skvelého, talentovaného herca, vynimocného priatela a obet zlého sidneho
systému. (b) Peticia za omilostenie Dusana Cinkotu je hlboko amordlna. (c) Ziadajme potom milost
pre vsetkych, ktori pobehujii po uliciach so striekackami plnymi nebezpecnych drog. (d) TakzZe nie
Cinkotov trest je neprimerane velky, ale niektoré tresty ukladané za este bestialnejsie ciny su
nespravodlivo nizke. Nemali by sme teda skor podpisovat peticie za zvySenie trestov pre vrahov
a zabijakov? (e) Alebo je trest neprimerane vysoky iba pre cloveka, ktory je ich kolegom a priatelom?
Zaroven odpovedali spravne, ak uviedli, Ze autor pisal text v prvej osobe, ateda st to jeho nazory,
alebo ak celkovo zhodnotili, Ze autor s peticiou nesuhlasi. V otazke ¢islo 8 ,,AK su pre jednu ukazku
typické hodnotenia a ndzory autora, ako by si, na rozdiel od nich, oznacil slovd a slovné spojenia,
ktoré su typické pre druhii ukazku: 8 rokov vizenia, herec Andy Hryc, v maji 2007, viac ako 500
podpisov, bratislavsky Krajsky sud a iné.“ boli spravnymi odpoved’ami fakty, presné, vecné, dolezité
¢i podstatné informacie. V otazke ¢islo 9 ,,Ktord z ukdzok je podla teba komentdarom a ktord spravou?
Preco?* sme cheeli zmerat’ vedomost’ ziakov v oblasti Zanrov. Ak Ziaci uviedli, Ze spravou je ukazka
G a komentarom ukazka H, odpovedali spravne. Pri otazke ,,Preco? by Ziaci mali zrekapitulovat’ to,
¢o uz bolo povedané, aby sme sa presvedcili, Ze danej problematike skuto¢ne rozumeju. Spravnymi
odpoved’ami teda bolo, Ze komentar obsahuje nazory a hodnotenia autora, je dlhsi, zatial’ ¢o sprava je
krat$ia a obsahuje fakty.

Poslednou, Stvrtou kategériu bola televizia. Tak ako rozhlasové ukazky, aj t televiznu sme
ziakom pustali a ukazovali cez pocitat. V kategorii televizia sme sa pokusali zistit, ¢i ziaci dokazu
definovat’ ciel’ jednotlivych medialnych produktov. V ukazke G sme im pustili znamu relaciu Particka,
avSak jej ndzov sme vopred nespomenuli. Taktiez sme, samozrejme, vystrihli iba Cast' (jednu hru)
Z celej relacie. V otazke &islo 10 sme sa pytali ,,Co je cielom tejto reldcie vo vztahu k publiku?*. Ak
odpoved’ ziakov znela zabavit’ publikum, odpovedali spravne. V tomto pripade sme mali, pre pripad
ich nevedomosti, pripravené odpovede a) chce nas informovat o novych faktoch, b) chce nas
presvedcit/ovplyvnit, ¢) chce nas zabavit', d) ma umelecko-esteticka funkciu, €) ma politicka funkciu.
Zaroven sme chceli v otazke Cislo 11 vediet), ,,.¢i poznaju nejaky televizny medialny produkt, ktorého
hlavnou uilohou je nas informovat™. Ak ziaci uviedli napriklad televizne noviny, dokument ¢i nejakt
indl spravodajsku relaciu, odpovedali spravne. Otazka &islo 12 bola podobného charakteru: ,,Vedel by
si povedat nejaky televizny medialny produkt, ktorého hlavnou vilohou je nas ovplyvnit?*. Ak odpoved’
ziakov bola napriklad reklama, odpovedali spravne.

1. 4.8pecifikdcia vyskumnych podmienok

Vyskum sme uskutociiovali na Spojenej sSkole internatnej, ktorej sucastou je pat vzdelavacich
instittcii: Zdakladnd skola pre Ziakov so zrakovym postihnutim interndtna, Specialna zikladna skola
pre ziakov so zrakovym postihnutim internatna, Zakladna skola pre Ziakov s naru$enou komunikac¢nou
schopnost’ou internatna, Praktické 8kola internatna a Specialna materska $kola internatna. V Zakladnej
Skole pre ziakov so zrakovym postihnutim internatnej, ktord bola miestom nasho vyskumu, sa
medialna vychova nevyucuje ako samostatny predmet, no je sucastou inych vyucovacich predmetov.
Vybrati Ziaci z tejto Specidlnej Skoly boli nevidiaci a bez d’alSieho mentalneho postihnutia. Uvadzame
to prave preto, ze tato Skola poskytuje vzdelanie aj slabozrakym detom a tiez detom, ktoré maju
zaroven iné postihnutia mentalneho charakteru. Nasou vyskumnou vzorkou bolo desat’ respondentov
druhého stupna studia, ktorych sme si vybrali bez ohl'adu na pohlavie. Zamerali sme sa na Ziakov
siedmeho, 6smeho a deviateho roc¢nika a vybrali sme nasledujuci pomer. Dvoch Ziakov zo siedmeho,
Styroch ziakov z 6smeho a Styroch z deviateho ro¢nika. Pre vyssie ro¢niky sme sa rozhodli na zéklade
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zlozitejSie formulovanych a narocnejsich otazok v teste a tiez na zaklade systému zac¢lenenia medialnej
vychovy podla Statneho pedagogického ustavu, lebo uz Ziaci tychto vysSich roénikov disponuju
vacsimi vedomostami z oblasti medialnej vychovy. Jednotlivych Ziakov pri interpretovani vysledkov
oznacujeme respondent 1 — 10.

Aj napriek prijemnému vyskumnému prostrediu, ktoré ndm bolo poskytnuté, a tiez napriek

tomu, ze sme ziakom pred zacatim kladenia otazok vysvetlili, Ze sa nemusia bat’, stresovat’ a povedat,
ked’ nieComu nerozumeju alebo nie¢o nevedia, a ze my ich znamkovat’ nebudeme, boli niektori ziaci
mierne nervozni, €o je pochopitel'né. Preto sme sa im pri niektorych otazkach snazili pomdct’, nie vSak
navadzanim na odpoved’, skor bliz§im vysvetlenim alebo inym interpretovanim otazky ¢i samotného
medialneho produktu. Pripadne sme im kladli pomocné ,,podotazky* a komunikovali sme s nimi,
ked’ze prevazna vicsina otazok v teste bola otvorena. Takato forma podla nas sluzila na odbtranie
spominanej nervozity a navodenie uvolnenejsej atmosféry.
Ked'ze sa v naSom vyskume najskor snazime zistit’ iroven gramotnosti ziakov, musime si definovat’
jednotlivé stupne hodnotenia. Ziakov nebudeme hodnotit’ klasifikaciou, teda beznym znamkovanim,
ale jednotlivé urovne popiSeme slovne. Nase hodnotenie je zaloZené na Styroch stupiioch a v teste
mame 12 otdzok. To znamend, ze na kazdd Grovenl pripadne 25 % z celkovej Skaly hodnotenia, ¢o
znamena, ze kazda Skala zaradenia ziakov je znizovana po kazdych troch chybnych odpovediach.
Jednotlivé Girovne popisujeme vo vyhodnoteni vysledkov vyskumu a hypotéz.

Riaditel’ku $koly sme v dostato¢nom ¢asovom predstihu oboznamili s na§im ciel'om vyskumu
prostrednictvom mailovej komunikacie. Na presnych terminoch sme sa dohodli uz na osobnych
stretnutiach. Vyskum nevidiacich ziakov prebiehal v prijemnom prostredi internatnej izby, ked’ze
internat je sucast’'ou zakladnej skoly. S kazdym nevidiacim Ziakom sme stravili od 30 — 40 minut.

2. Interpretacia vysledkov vyskumu
2.1. Kategoria tla¢ (bulvar vs. seriéznost’)

Z desiatich ziakov poznalo odpoved’ na prva otdzku ,,Ktora zo sprav pomika dolezitejsie
a najmd uzitocnejsie informdcie pre teba alebo pre inych ludi? Preco?* (pozri prilohy: ukazky A a B)
sedem z nich. Spravne uréili, ze délezitejSie informacie ponuka ukazka B, atoto svoje priradenie
vedeli aj spravne zdovodnit'. ,.Je to délezitejsie, ako ked’ sa pise o tom, ¢o bude v telke.“ uviedol
respondent 1. Respondent 2 sa zas vyjadril, ze ,,vukdzke B su fakty aukazka A slizi iba na
zasmiatie.“ Podobnym sposobom sa vyjadrili aj zvyS$ni piati respondenti. Respondent 6 vel'mi neisto
uviedol, ze ddlezitejSie informacie ponuka asi ukazka B. Ked” sme sa ho vSak opytali na zddvodnenie,
nevedel. Jeho odpoved teda nemézeme klasifikovat’ ako spravnu, pretoze oblasti nerozumel, ¢o sa
potvrdilo aj pri d’alsich jeho odpovediach v tejto Casti testu. Respondent 8 si zas myslel, ze dolezitejsie
informécie ponuka ukazka A. ,,Viac sme sa Vv nej dozvedeli, je lepsia, uzitocnejsia,” hovori. TaktieZ aj
respondent 10 si myslel, Ze spravnou odpovedou je ukazka A, zdovodnit’ to v8ak nedokazal. V druhej
otazke ,,Vies pomenovat typ prvej a typ druhej spravy?* odpovedat’ bez moznosti nevedel ani jeden
z respondentov. Ak sme im vSak dali na vyber medzi bulvarnou a seriéznou spravou, priradit’ ich
k ukazkam vedelo az osem respondentov. Dokonca aj respondent 6 a respondent 10, ktori prva otazku
nezvladli. Respondent 8 odpoved’ nevedel ani po ponuknutych moznostiach a zdalo sa, ze hned
v iivode rezignoval. Respondent 4 sa zas priznal, Ze nevie, ¢o to znamena seriézna sprava. Po naSom
vysvetleni uz logicky ukazky priradit’ dokazal, avSak jeho odpoved nemdzeme Kklasifikovat’ ako
spravnu. Otazku &islo 3 ,.Cim sa vyznacuje bulvirna acim seridzna sprava?” vedelo tUplne
zodpovedat’ pat’ respondentov. Respondent 6 prvi otazku nevedel, druhti ano a tito tretiu znova nie.
Nevedel definovat’ ani jeden ztypov sprav, ¢o teda zaroveii dokazuje, ze uréenie sprav (ktord je
bulvarna a ktora seriéozna) nemohol v skuto¢nosti vediet, ked’ze nerozumie, o ¢om jednotlivé spravy
st. Respondent 8 uz od prvej otazky v tejto oblasti vykazuje nedostatoéné vedomosti a inak to nie je
ani teraz. Respondent 4, ktory nevedel, ¢o je to seriézna sprava, na tito tretiu otdzku vedel odpovedat’
iba spolovice (definovanie bulvaru). Seriéznu spravu definovat’ nevedel ani po naSom vysvetleni
v predoslej otazke. Celkovo teda mdzeme zhodnotit, ze respondent 4 sa v tejto oblasti nevyzna.
Respondentovi 9 robilo problém definovat’ seriéznu spravu, s ¢im mal problém aj respondent 10. Ten
sice vedel priradit’ bulvarny a seriozny typ k ukazkam, ale len na zéklade toho, Ze poznal bulvar.
Nevedel, ¢im sa vyznacuje seridzna sprava, a z toho logicky vyplyva, Ze nevedel spravne odpovedat’
ani na prvu otazku.
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2.2. Kategoria rozhlas (fakt vs. fikcia)

Spravnu odpoved’ (ukazka D — rozhlasova hra) na otazku ¢islo Styri ,,Ktord z ukazok ma vymysleny
obsah?*“ poznali takmer vSetci respondenti. Iba respondent 8 uviedol, ze ukazka C (komentar) je
vymyslena. Nasledujucu otazku ,,Ktoru z ukdzok by si nazval fikciou? Vysvetli preco.*, na ktorti mala
byt odpoved’ ta ista, zodpovedali $iesti respondenti spravne s uvedenim dovodov, Ze je to vymyslena,
nie pravdiva rozhlasova hra. Respondent 9 nevedel, ¢o to fikcia vlastne je. Aj ked po nasom
vysvetleni priradil ukazku spravne, odpoved’ mu uznat’ nemdzeme, ked’ze podstatou otazky bolo prave
to, ¢i Ziaci vedia, ¢o je fikcia. Respondenti 6, 8 a 10 ani po nasom vysvetleni nevedeli ukazky spravne
priradit’ alebo ich dokonca priradili opacne. A zaroven tito traja respondenti ako jedini zo skupiny
nevedeli spravne odpovedat’ na otazku &islo devat' ,,Ktorii z ukazok by si nazval faktom? ,,Preco?*.
Zvysni siedmi respondenti uviedli, Ze je to ukazka C, ¢o bola spravna odpoved’, s odovodnenim, Ze ide
0 pravdivé, skuto¢né, nevymyslené informacie a fakty.

2.3. Kategoria internet (spravodajsky vs. analyticky Zaner)

Na otazku ¢islo sedem ,,V ktorej z ukdazok sa nachddzajii osobné ndzory a hodnotenie autora?
Uved' priklad, ktoré su to,* odpovedalo spravne (ukazka F — komentar) pit’ respondentov. Respondenti
4,5, 6, 8 a 10 si mysleli, Ze nazory autora sa nachadzaju v ukazke E, teda v sprave. AvSak respondenti
4 a5 nevedeli uviest' priklad, atak po kratkom rozhovore zmenili svoj nazor. Rozhodli sme sa
povazovat’ tieto ich odpovede za spravne, kedZze nam z celkového kontextu ich odpovedi na danu
oblast’ vyplynulo, Zze tomu rozumeju. Spravny priklad uviedol respondent 1: ,,Potom by sme mohli
prosit’ o milost’ nielen pre Cinkotu, ale pre vsetkych ¢o droguju. alebo aj respondent 7: ,,Autor je
urcite proti Cinkotovi, chce aby ho zavreli.” Nespravny zas napriklad respondent 10: ,,Pod peticiou je
uz viac ako 500 podpisov, medzi nimi mnohé zname mend,* ¢o vyslovene nie je hodnotenim autora. Na
otazku osem ,,4dko by si oznacil slova, ktoré su typické pre druhu ukdazku?* poznalo odpoved’ sedem
respondentov. Tieto slova nazvali faktmi ¢i d6lezitymi informaciami. Zvysni traja (respondent 6, 8
a 10) odpovedat’ nevedeli. Respondenti sa s tymto pojmom ,,fakty* stretli uz pri prvej oblasti, kde
definovali seridznu spravu. Scasti to tak moze svedcit’ aj o tom, ¢i a ktori respondenti boli ststredeni.
Deviata otazka ,,Ktora z ukdazok je podla teba komentarom a ktora spravou?* ,,Preco?* tvorila gro
oblasti spravodajsky vs. analyticky zaner. Spravnu odpoved’, ze ukazka E je spravou a ukazka F
komentarom, poznali ti isti siedmi respondenti. Ti isti traja ju nepoznali. Ako spravne odévodnenia
uvadzali to, o bolo spomenuté v predoslych otdzkach, pripadne dodali, ze sprava je strucnejSia
a kratSia ako komentar.

2.4. Kategoria televizia (ciel’ relacie)

Spravnu odpoved’ na otazku ¢&islo desat ,,Co je cielom reldcie vo vztahu k publiku?* poznali
vsetci respondenti. Ani jednému z nich sme nemuseli ponukat’ moznosti. Uvadzali, ze cielom relacie
(ukazka G) je humor, zabavit’ a rozosmiat’ I'udi. Na d’alSiu otazku ,,Vedel by si povedat televizny
medialny produkt, ktorého hlavnou wilohou je nas informovat?* vedeli odpovedat’ deviati respondenti.
Prevaznymi odpovedami boli televizne noviny, spravy, Sport, pocCasie a farmarska revue. Iba
respondent 10 povedal, ze informovat’ nas chce relacia 5 proti 5. Jej cielom je vSak v prvom rade
divakov zabavit. Na poslednt otazku ,,Vedel by si povedat televizny medialny produkt, ktorého
hlavnou ulohou je nas ovplyvnit?* poznali spravnu odpoved’ iba traja respondenti (respondent 5, 7
a 8). Respondent 10 odpovedat’ nevedel a ostatni ziaci uvadzali ako priklad spravy, Sport, filmy ¢i
serialy, ktorych prvoradym ciel'om nie je ovplyviiovanie.

3. Vyhodnotenie vysledkov vyskumu a hypotéz

V prvom rade chceme poznamenat, Zze hodnotenie jednotlivych respondentov bolo z urcitej
Casti subjektivne, ked’ze sme s tymito ziakmi pracovali osobne a okrem ich samotnych odpovedi
dokazeme posudit’ aj iné faktory. Napriklad to, Ze niektori z respondentov boli neststredeni, ini zas
nervozni. Taktiez si uvedomujeme, ze vSetky vyhodnotenia budi platit' len pre nasu vyskumnu
skupinu anemozno ich zovseobeciiovat’ na vSetkych nevidiacich Zziakov, kedze na§ vyskum bol
kvalitativny.

Ku kazdému zo skiimanych ziakov priradime troven, na ktorej sa nachadza jeho schopnost’
dekédovania medidlnych obsahov. Ziaci dosiahli 1. uroved, ak odpovedali spravne na 12 aZ 10 otazok
vratane. Porozumeli teda vicsine medidlnych obsahov a tato tGroven je najlepSou, ktor ziaci mohli
dosiahnut’. Ziaci st zaroveii schopni vo vysokej miere interpretovat’ obsahy réznych médii a v réznych
formach. 2. aroven dosiahli, ak vedeli viac ako polovicu otazok, teda 9 az 7, Co znamena, Ze rozumeli
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viac ako polovici poniiknutych medidlnych obsahov a st vo vacsej miere schopni interpretovat’ obsahy
roznych médii a v roznych formach. Ak ziaci vedeli odpovedat’ spravne na 6 az 4 otazok vratane,
dosiahli 3. troven. Porozumeli tak menej ako polovici medidlnych obsahov a si v mensSej miere
schopni interpretovat’ obsahy réznych médii a v ré6znych formach. 4. aroven dosiahli Ziaci spravnym
odpovedanim na 3 a menej otazok, z ¢oho vyplyva, Ze nerozumeli va¢sine medialnych obsahov a st
Vv nizkej miere schopni interpretovat’ obsahy rdznych médii a v réznych formach. 4. troven je teda
zaroven najnizSou uroviou z nami definovanych. Pre vécsiu prehladnost’ sme sa rozhodli pocet
ziakov, ktori dosiahli jednotlivé urovne, kvantifikovat’ a zaznamenat’ v tabul’ke.

Tabulka &. 1: Uroven medialnej gramotnosti u nevidiacich Ziakov II. stupiia ZS

Urovei Pocet nevidiacich Ziakov
1. urovei (12 - 10) 5
2. uroven (9-7) 2
3. uroveii (6 —4) 1
4. urover (3-0) 2

Polovica ziakov dosiahla prvi Groven, kde najva¢si po¢et bodov — 12 — dosiahli respondenti 5
a 7. Do prvej urovne sa vSak eSte zmestili s rovnakym po¢tom bodov 11 respondenti 1, 2 a 3. Do
druhej Girovne radime respondentov 4 a 9, tretiu Groven dosiahol respondent 10 s po¢tom bodov 4. Do
najnizsej urovne sme na zaklade vysledkov vyskumu zaradili respondentov 6 a 8 s rovnakym poétom
bodov 3.

Ak zoberieme do ivahy aj ro¢niky, ktoré jednotlivi ziaci navstevovali, zistime nasledovné. Do
vyskumu sme zapojili Styroch Zziakov deviateho, Styroch O0smeho advoch siedmeho rocnika.
U nevidiacich ziakov dosiahli prva Groven traja Ziaci deviateho, jeden ziak 6smeho a jeden siedmeho
ro¢nika. Druhti uroven dosiahol jeden ziak 6smeho a jeden deviateho ro¢nika. Jeden ziak dsmeho
ro¢nika dosiahol arove tri a dvaja Zziaci siedmeho a 6smeho ro¢nika zas Groveti $tyri. Respondentov 6
a 8, ktori dosiahli najniz§iu moznt Groven, ale nemozno obhajovat’ tym, Ze st ziakmi siedmeho
a 6smeho roé¢nika, ked’ze niektori ziaci tych istych roénikov dosiahli paradoxne prvua uroven. Celkovo
teda méZeme zhodnotit, Ze pri tychto vysSich ro¢nikoch druhého stupna zakladnych $kol uz
nezéalezalo na vysSSom ¢i nizSom ro¢niku skimanych respondentov, ale skor na individualnych
schopnostiach a vedomostiach konkrétnych Ziakov. Respondent 8 zaroven od zaéiatku kladenia otazok
vykazoval znaky neststredenia, pripadne rezignovania. Respondent 6 zas neistotu a ustrachanost
a respondent 10 hanblivost a nervozitu. Prave tito traja respondenti dosiahli urovne 3 a 4. Myslime si,
ze spominané faktory vo vysokej miere ovplyvnili ich odpovede vzhl'adom na to, Ze boli az prili§
vystupiiované v porovnani s ostatnymi respondentmi, ktori mohli byt tiez do wurcitej miery
nesustredeni ¢i nervozni.

Tabulka ¢. 2: Uroveih medialnej gramotnosti u nevidiacich Ziakov II. stupiia ZS podla jednotlivych
ro¢nikov vyjadrend v %

Uroveii Ziaci 9. roénika (%) Ziaci 7. + 8. ro¢nika (%)
1. droven (12 — 10) 75 % 33,33 %
2. uroveii (9-7) 25% 16,67 %
3. uroven (6 —4) 0% 16,67 %
4. uroveii (3 - 0) 0% 33,33%
SPOLU % 100 % 100 %

44



Z pohladu jednotlivych otazok bola pre respondentov najjednoduchsia otazka &islo desat’ ,,Co
je cielom relacie vo vztahu k publiku?“. Vsetci respondenti v nej dosiahli plny pocéet bodov.
Najvacsim problémom bola otazka dvanast’ ,,Vedel by si povedat nejaky televizny medidlny produkt,
ktorého hlavnou uilohou je nds ovplyvnit? * na ktorti poznali spravnu odpoved’ iba traja respondenti.

V prvej hypotéze sme si stanovili, ze nevidiaci ziaci vykazuju lepSiu schopnost’ dekédovania
bulvarnych a seridoznych sprav ako dekodovania analytického a spravodajského zanru. Tato hypotézu
sme vSak falzifikovali, ked’Ze v oblasti bulvar vs. seridznost’ bolo z tridsiatich odpovedi spravnych
devitnast’, priCom v oblasti spravodajského vs. analytického zanru to bolo az dvadsatjeden spravnych
odpovedi. Domnievame sa, ze to spdsobila skutocnost’, ze bulvar je v suasnosti médiami nadmerne
presadzovany, a preto uz ziaci nedokdzu rozoznat' nepatrné rozdiely medzi bulvarnymi a seriéznymi
medidlnymi obsahmi. Skresleny pohlad Ziakov na problematiku spdsobuje najmi to, Ze bulvar uz
zaplavil cely medialny trh.

V druhej hypotéze sme si stanovili, ze ziaci 9. rocnika vykazuju lepSiu schopnost
dekodovania medialnych obsahov ako Ziaci 8. a 7. roénika. Hypotézu sme verifikovali, ked’ze sme
ziskané vysledky posudzovali, odvijajic sa od prvej tUrovne, ktord je najlepSou moznou
dosiahnutel'nou troviiou. Vysledky sme zamerne vyhodnotili v percentach, pretoze pocet ziakov 9.
a spolocne 7. a 8. ro¢nika nebol rovnaky. Pocet zaradenych ziakov do ostatnych trovni len potvrdzuje
nas predpoklad, Ze ziaci 9. ro¢nika si medialne gramotnejsi ako ziaci niz§ich skiimanych ro¢nikov.
Dovodom potvrdenia hypotézy je fakt, ze ziaci 9. rocnika maji vac¢siu skusenost’ a viac prichadzaji do
kontaktu s medialnou vychovou a réznymi medialnymi obsahmi, ¢i uz v ramci vyuéovacieho procesu,
alebo v beznom Zivote.

Na Slovensku medialna vychova zaznamenala rozvoj predovsetkym v poslednom desatroci
a jej opodstatnenie je dnes uz samozrejmostou. Siicasna situacia nie je vSak jednoducha a vyzaduje si
eSte vela poctivej prace, ale najdoleZitejSie je verit, Ze na Slovensku bude stile par nadSencov
Vv oblasti medialnej vychovy, ktorym sa podari najst’ efektivne sposoby na skvalitnenie vzdelavania
jednotlivcov, atym zaroven aj skvalitnenie zivota celej spoloCnosti vratane jej Specializovanych
skupin. A to nielen zrakovo hendikepovanych, ale aj os6b s inymi druhmi defektov, ktoré su schopné
zvladat’ naroky kladené na vyucbu medialnej vychovy.
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The level of media literacy in selected group of visually impaired pupils

Abstract:

The thesis will focus on existing relationship between Media Studies teaching system of visually
impaired pupils. Additionally the focus is to analyse the level of media literacy in specialized group of
visually impaired pupils in secondary school. This thesis therefore includes interpretation and
qualitative level analysis of each of the respondents which will be later quantified. Conclusion
comprises of suggestions and ideas for Media Studies teachers but also defines essentials of Media
Studies teaching system for visually impaired pupils.
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TOPOS ZENSKEJ ZMYSEL-NOSTI V KONZUMNEJ SPOLOCNOSTI
Eva Butorova

Abstrakt:

Prispevok sa zameriava na analyzu a interpretaciu takych reklamnych komunikatov, ktoré narabaju
s motivom Zenskej zmysel-nosti. Indicie a intencie autorov sa réznia: od mytizacie Zenskosti az po jej
degradaciu na uroven tovaru.

Krlucové slova:
konzumna spoloénost’; reklama; obraz Zenskosti

Clovek nemusi byt médiolégom, aby rozpoznal, 7e vyrok kanadského teoretika médii
Marshalla McLuhana (1991, s. 216) o tom, ze ,,Historikové a archeologové jednoho dne objevi, ze
reklama je tou nejbohatsi a nejvernéjsi kazdodenni reflexi celé Skaly lidské aktivity, jakou kdy
néjakd spolecnost podnikla.“, nadobudol platnost. Pri uvazovani o medialnej produkcii ako
0 subjekte zasadného spolocenského vyznamu, ktory ma schopnost formovat verejnii mienku
a nasledne i konanie l'udi, si vSak kladieme mnoho otazok sustredenych okolo vztahu expedient —
recipient. Odkedy tieto reflexie nadobudli vedecky rozmer, objavilo a vystriedalo sa v akademickom
diskurze mnoho koncepcii a teorii, ktoré raz potvrdili, inokedy spochybnili, pripadne vyvratili
predstavy o vplyvoch, Gi¢inkoch a manipulativnej moci médii.

Jednou z tedrii vysvetlujucich zakonitosti fungovania médii je hypotéza zrkadlenia (reflection

hypothesis). Aplikaciou tejto hypotézy na predmet nasho prispevku vyvodzujeme predpoklad, ze
obsah médii zrkadli spravanie, hodnoty a normy, ktoré v spolo¢nosti prevladaji. Analytici médi,
predovsetkym zastancovia médiocentricke;j teorie, vSak poukazuji na to, ze média nie st iba pasivnym
(od)zrkadlenim, ale aj aktivnym tvorcom reality. V nasom prispevku plni ulohu ,,hovorcu médii*
V stcasnosti silnej kritike vystavovany medialny fenomén, disponujiici mocou persuazie, reklama.
Ona totiz nie je len komunikaénym nastrojom vyvolavajicim nakupny stimul u potencialneho
kupujiceho, ale je velmi u€innym prostriedkom S§irenia nazorov s tendenciou ovplyvilovat’ nase
myslenie.
Cas a priestor na fiu vyhradeny je viak natol’ko limitovany (predovietkym finanéne a legislativne),
Zze je nutena vyjadrovat’ sa v skratkdch a pomocou zrozumitelnych, 'ahko dekddovatelnych
obsahov. Vygenerované ,osvedfené navody“ — stereotypy — ndm umoziuji Setrit ¢as na
rozhodovanie, prijimat’ a triedit’ informécie a nasledne promptne reagovat’ na okolité podnety, avSak
za cenu znacnej simplifikdcie.

Americka sociologi¢ka Gaya Tuchman v r. 1978 opisala principy symbolickej anihilacie —

takej Specifickej manipulativnej techniky médii, ktorou st obrazy rdznych spolocenskych skupin
deformované alebo sa o nich jednoducho ml¢i. Tento spdsob systematického znehodnocovania istej
skupiny l'udi (predovSetkym stereotypnym zobrazenim na zaklade ich pohlavia, farby pleti,
zdravotného stavu, sexualnych preferencii ¢i ndzorov) médiami ma tri formy:
= vynechanie (o skupine sa jednoducho nehovori),
= trivializacia (banalizacia problematiky, napr.: ,,ROmom sa nechce pracovat’.”),
= odsudenie (média skupinu zobrazuju negativne, napr.: ,,Homosexualita je choroba.*).
Tieto principy tvorby su signifikantné i v scendroch, ktoré redukcionistickym sposobom S$tylizuji
muzov azeny do tzv. tradiénych roli, ¢im vytvarajii zavadzajicu predstavu o sposobilosti zien
a muzov vykonavat len uréite innosti. Zeny vystupuju v reklamach bud’ ako patrénky domacnosti,
kym muzi vykonavaji aktivity v zaujme uzivenia svojich rodin, alebo ako objekty sexualnej tazby
muzov.

Nemecka médiologicka Christiane Schmerl (1992) sa zmiefiuje o troch formach zobrazenia
zeny v reklame:

1. Metoda, ktora pouziva zeny na propagaciu produktov v podobe, ktord nas nic¢im
vynimo¢énym neoslovi, a Zena sa tak zakonite stdva obligatnou ako priloha. Tento jav autorka
nazyva ,petrzlenovy efekt".
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2. Metodda, ktora sa riadi heslom ,nahota predava“. Reklama pozbavena tabu tela sa snazi
prostrednictvom nahoty a erotiky, ¢ize atakovania pudovej roviny, predat’ aj to, ¢o s flou nijako
nesuvisi.

3. Metdda, ktord nepozna hranic. Operujiic humorom a erotikou, zneuct'uje zasady moralky.
Napriklad americky velkoplosny plagat so sloganom: ,,Krdska a sedem zvierat“ zobrazuje sedem
star§ich zien, ktoré su oble¢ené v skromnych pracovnych Satach a sedia okolo atraktivne oblec¢enej
modelky Lindy Evangelisty. Krasa sama osebe uz nie je ni¢im vynimocna, tvorcovia preto siahli po
nieCom, ¢o ju kontrastne zvyrazni. Skutocnost, ze zobrazili prave starobu v dehonestujicej podobe,
a tym znevazili Cast’ populdcie, si vyslazila ostru kritiku verejnosti.

Okrem uvedenych spdsobov zobrazenia sa realizuje aj metdda prirovnavania, ked’ sa od Zeny a jej
jednotlivych casti tela odvodzuju formalne alebo obsahové vyznamy propagovaného produktu alebo
sluzby. Napriklad flase napojov alebo flakony od parfumov nadobudaju Zenské tvary v snahe
zatraktivnenia daného propagovaného tovaru na Sirokej palete konkurenénej ponuky.

Reklamy nabité erotickym nabojom davaji aj neutralnym produktom nalepku rodovej vyhranenosti.
St nimi napriklad cigarety a alkohol — scigarou as whisky sa automaticky spaja muzska sila
a dominantné postavenie muza, kym S$tihly tvar cigarety a sladky likér evokuji neznost’ a krehkost’
zeny. Na zaklade tychto stereotypnych vzorcov (produkt — atribut) dochadza k rodovej polarizacii
vyrobkov.

Prvym typom zobrazovania Zien je Zienka domdca

Biblicky motiv prvého muza a zeny, Adama a Evy, podava mysticky ponaté odpovede na
okolnosti vzniku prirodzenej del’by prace medzi muzom a Zenou. V prvopociatkoch sa hypoteticky
podielali na vykonavani kazdodennych ¢innosti v rovnakej miere. Potom vsak bolo na ceste diet’a,
ktoré obmedzovalo Evu pri naméahavych ¢innostiach. Isté ukony, ktoré uz nezvladala, presli teda na
Adama. Po narodeni dietat’a pribudli povinnosti iného charakteru a tie Evu priputali k domu. Takze
bez ohl'adu na to, ze Adam a Eva zacinali ako rovnocenni partneri, biologické odli$nosti a s nimi
spojené poslania dali zaklad aj ich prirodzenej socialnej diferenciécii, spocivajucej v rozdeleni uloh.
Takéto vysvetlenie, samozrejme, obstoji iba v preliterarnej spoloc¢nosti, nie vSak v nasej
industridlno-technickej spolo¢nosti.

wAvsak vysvetluje a ospravedliuje rozdiely, ktoré pretrvavaju iV modernej spolocnosti,
V ktorych vicsina matiek nema inui ulohu nez starostlivost' o domacnost. Prehlad ImagesofWomen in
Society, ktoré vydalo v 60. rokoch UNESCO, ukazuje Vv podstate univerzdlny odpor voci
zamestnanosti matiek. Vo vsetkych skumanych krajinach bolo zamestnanie matky spojované so
zanedbavanim deti a domacnosti a vo vsetkych tychto spolocenstvach panoval nazor, ze muzi maju
zastavat iné povolania ako Zeny a Ze miesto Zien je predovsetkym doma. ““ (Oakleyova, 2000, s. 100)

Znamena to, ze na zéklade rodu sa vyvodi zovSeobecnujuci zaver a vSetkym ¢lenom tohto
rodu sa pripiSu isté vlastnosti, prednosti, nedostatky a funkcie. A ked’Ze reklama participuje na
generovani a udrziavani bazalnych principov spolo¢nosti, stdva sa priam prirodzenou taka
prezentacia zeny, kde zena vystupuje v reklamnom komunikéte len v ,,predurcenej* tlohe patronky
domacnosti. Jej Gloha spoc¢iva v plneni domacich prac, akymi st varenie, pe¢enie, umyvanie riadu,
Zehlenie, pranie, upratovanie, nakupovanie a starostlivost’ o deti. Ide o retaz mnoZstva ukonov,
z ktorych kazdy zvlast koresponduje s napliiou prace Zien, ktoré maju typické Zenské povolanie, ako
kucharka, krajcirka, upratovacka, sestricka, ucitel’ka, sekretarka, letuska. Riesenie, ako toto vSetko
zvladnut' bez t'azkosti, prinasaju ,,zazra¢né“ prostriedky (pracie prasky, prostriedky na umyvanie
riadu, odstranenie vodného kamena, Cistiace prostriedky, polotovary, rozne ingrediencie atd’.), ktoré
zene ulahcia zivot az do takej miery, ze moze usetreny Cas a energiu investovat’ do zdokonal'ovania
svojho zovnajska, ba dokonca stat’ sa uspesnou i v povolani. Reklama sa ndm tak snazi vsugerovat’
nerealne vel’ky vyznam akejkol'vek pomécky pre domacnost’.
Postavenie zeny v domdcnosti sposobuje, Ze takato zena takmer nikdy nie je predstavovana ako
predmet sexualnej tuzby muzov. Zaujimava je uloha muza v tychto reklaméach. Vystupuje vo funkcii
radcu, ktory poucuje, ako spravne pouzivat’ predmet reklamy, aby nim Zena dosiahla pozadovany
ucel. Je to jasny priklad zobrazovania vZitej stereotypizicie, ktorej opakovanym vyuzivanim sa
upeviuje rodova diferenciacia tloh.
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Druhym, nemenej frekventovanym zobrazenim Zeny je Zena-zvodkyria

Prvym atribitom tohto obrazu je krésa.

Jednym z najcastejSie pouzivanych symbolov dokonalej krasy je zenské telo. Je otazne, aka funkciu
Vv nej vykonava: nosni — prakticka alebo doplnkovi — esteticku. Jean Baudrillard (1993) hovori
0 tzv. demagdgii tela — korporeizme povySujicom ludské telo na objekt tazby, obdivu, na tovar,
a preto sa fyzicka krasa a estetické kritéria stavaju uréujicim faktorom oblibenosti a popularity.
Zeny v reklaméch predavaju vietky druhy tovarov. Rozdiel spoiva iba v komunikatnom posolstve.
Zatial' ¢o v reklamach urcenych zenam vystupuji Zeny ako supermamy, gazdinky a nestarnice
krasky, v reklamach zacielenych na muzov vystupuje Zena ako sexualny objekt s doplnkovou
funkciou pontikaného tovaru.

Mytus krasy, ktory sa nam vtiera prostrednictvom médii a reklamy, sa ndm snazi nahovorit, ze kvalita
zvand “krsa” objektivne existuje. Zeny ju musia chciet stelesiiovat a muzi musia chciet’ vlastnit
zeny, ktoré ju stelesiuju.

Jednym zo znakov krasy ako pseudohodnoty je vek, a to ¢im niz§i, tym véicSia istota uspechu.
Reklamny priemysel v intenciach diktatu infantility Castejsie vyuziva dievéata v ¢oraz niz§om veku
— mame do Cinenia s tzv. ,,syndromom Lolity*.

Preco vsSak povazovat' za Standard to, Co je extrémne? Na zéklade ¢oho vznikol tento realite
nezodpovedajtici mytus krasy? Niektori analytici tvrdia, Ze to ma ekonomické priciny. Prezentovanim
idealu, ktory je priam nemozné dosiahnut’, profituju spolo¢nosti, ktoré ponukaju diétne a kozmetické
vyrobky. Tieto idealy do nas vstepuju reklamy, ¢lanky zenskych ¢asopisov, ale aj ,,odborné* relacie na
tému zdravej Zivotospravy, ktoré Casto hrani¢ia slacnou reklamou odetou do bieleho plasta.
Akcentované st jej estetické preferencie, ktoré vSak miestami hrani¢ia s irealitou azvicsa st
vysledkom tvorivej prace pocitacovych grafikov. Neodzrkadl'uju skutocnost, ale vytvaraju také
estetické principy, s ktorymi je t'azké identifikovat’ sa. To potom mozZe viest u jedincov, ktori nie su
schopni rozpoznat’ skutoénost’ od simulakra, k frustracii. Pre tento typ Zeny predstavuje jej vlastné telo
vézenie.

Druhym atribitom obrazu zeny-zvodkyne je erotika.

Erotika v reklame je u¢inna a zabera, ale len v ur¢itych savislostiach. Je skuto¢ne tazké vymedzit
mantinely, za ktoré by sme v realizacii svojich kreativnych napadov nemali zachadzat. Je,
samozrejme, utdpiou domnievat sa, ze kym v reklame budi vystupovat’ zeny a muzi, mézeme
vytesnit’ erotické konotacie. Sterilnost’ nam nezabezpec¢i ani kombinacia 0sdb rovnakého pohlavia,
lebo fantaziu recipienta opaéného pohlavia tym neutlmime. Extrémne puritanstvo by vSak zna¢ne
skomplikovalo pracu autorov kampani, ktoré sa bez zobrazovania nahého tela, pripadne erotického
podtonu, nezaobidu. Ako urobit’ reklamu na Zenska spodnu bielizen tak, aby sme neponizili Zenu,
ked’ t bielizen predvedieme na nej? Bude lepSie ukédzat’ ju na muzovi? Neukazat’ ju vobec? Hranice
su pohyblivé v zavislosti od kulturnych zvykov, reklamného pribehu, charakteru propagovaného
tovaru alebo sluzby.

Co sa tyka reklamy na telovii kozmetiku, bielizei a pod., je vyuZitie jemnych erotickych vizualizacii
nedostavajucich sa do konfliktu s na$imi moralnymi zésadami tolerované. Inou kategériou su
vyrobky, ktoré s erotikou priamo nesuvisia. Ak je pouzitie tohto motivu samoucelné a tvorca
evidentne nena$iel originalnejSiu formu uputania pozornosti, méze spdsobit, ze znacka bude
posobit’ lacno. Prikladom takéhoto omylu st reklamy na rézne zariadenia vyuzivané v priemysle
a pol'nohospodarstve, kde je jednoznacné, ze sporne odeta Zena so zmyselne naspulenymi perami asi
bezne traktor neriadi (obr. 1). Sice v muzskej populacii sa takato forma prezentacie asi nebude
priecit’ vkusu (¢o je mozno iba na§ predsudok), ale pre cielova skupinu bude tento odkaz reklamy
irelevantny a nedostatok potrebnych informacii méze vyvolat’ opacny efekt.

Je na zvazenie, kedy, akou formou a do akej miery vyuzit sexudlny motiv tak, aby sa
neminul zameru. Nevhodnym pouzitim moéze skor odviest pozornost' divakov od produktu
a sposobit’ tzv. ,upiri efekt“. To znamend, Ze zapamdtanie si primarneho reklamného ¢i
propagacného posolstva je o to mensie, o Co je cely kontext eroticke;jsi.

Prave v tychto typoch reklamy dochédza najcastejSie k porusovaniu zakona o reklame a Etického
kodexu reklamy. Dohlad nad dodrziavanim legislativnych noriem a vyvodzovanim sankcii za
porusenie zadkona patri do posobnosti Rady pre vysielanie a retransmisiu. Je v§eobecne zname, zZe aj
naprieck nemalej snahe uplathovat tieto poziadavky v praxi dochadza k zneuzivaniu ,,medzier
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v zakone* a tym k poruSovaniu istych etickych noriem. V mnohych krajinach sa ako reakcia na tieto
nedostatky vytvaraju organy tzv. samoreguldcie reklamy.

Samoregulacia znamend, ze popri existujucej legislative existuju poziadavky na reklamu, ktoré si
stanovuju samotné subjekty ¢inné v reklame (producenti, zadavatelia reklamy, zastupcovia médii,
medialni experti). Tieto podmienky su vdésinou formulované v tzv. etickych kédexoch a subjekty,
ktoré sa v organoch samoregulacie zdruzuju, sa dobrovolne zavizuju tieto podmienky dodrziavat’.
Na Slovensku ma tuto funkciu Rada pre reklamu. Je ¢lenom EASA (The European Advertising
Standards Alliance) — eurdpskeho zdruZenia na presadzovanie reklamnych Standardov. Eticky kddex
reklamy definuje nasledujuce vSeobecné zasady reklamnej praxe:

=  slusnost reklamy,

= Cestnost reklamy,

= spoloc¢enska zodpovednost reklamy,

= pravdivost reklamy.

Tieto zasady vSak byvaju ¢asto porusované, ¢oho skutkovu podstatu prehodnocuje nezavisly organ
Rady pre reklamu — arbitrazna komisia. Podnet na posudzovanie istej reklamy méze predlozit’ bud’
fyzicka alebo pravnicka osoba formou st'aznosti, alebo ju méze iniciovat’ aj samotna RPR.
Primarnou funkciou reklamy je informovat. Pri jej napliiani vsak Gasto dochadza k poruseniu
etickych zasad a mnohokrat jej byva vytykané, ze:

1. Informuje o predmete propagacie (cena, funkcia, charakteristika), ale niekedy tcelovo zamléi
dolezité skutocnosti o propagovanej sluzbe alebo o produkte, ktoré z hladiska zadavatela nie su

priaznivé.
2. Podnecuje zdravy konkuren¢ny boj, ktory podporuje zvySovanie kvality, ale ¢asto formou
»prikraslovania“, ,retuSovania“, resp. zveliCenia, pripadne porovnavania, znevyhodnujuc

konkurenciu, ¢im ju poskodzuje a porusuje Eticky kodex reklamy.
3. Sponzoruje medialnu produkciu, ale o naklady na fiu vynaloZené sa zvySuje i cena samotného
propagovaného predmetu.
4. Poskytuje moznost’ vyberu, ale umelo vytvara a generuje aj pseudopotreby tym, ze presviedca
0 potrebe takych tovarov a sluzieb, ktorych tzitkova hodnota je nepravdiva a Gcinok nerealny.
Charakter kritickych ohlasov verejnosti, ktoré sa tykaji Gstredného problému nasej prace —
otazky opodstatnenosti vyuzivania erotickych motivov reklame, ktorych ustrednym objektom je
zena, prezradza mnohé skuto¢nosti. Pozornost’ stazovatel'ov, predovsetkym z radov Zien, sa totiz
sustred’'uje na také podoby zobrazovania, ktoré podla ich nazoru vyvolavaji dojem zneuctenia
zenského tela formou rdéznych, miestami aZ vulgarnych sexualnych alizii alebo dokonca
explicitnych verbalnych/vizualnych vypovedi. To v istom zmysle sved¢i o ziizenej optike na taky
komplexny problém, akym, nepopieratel'ne, je aj rodova stereotypizacia v reklame.
V zdujme potvrdenia jej pritomnosti sme sa podujali preskumat’ staznosti predlozené arbitraznej
komisii RPR v rozmedzi rokov 1996 — 2006, ktorych predmetom boli kritike podrobované vizualne
zobrazenia zien (Udaje z rokov 2007, 2008 a 2009 z ddvodu nesystematického spracovania
a neprehladného uvedenia na oficialnej strinke RPR — www.rpr.sk — neboli do $tatistiky zahrnuté).
Zostavili sme tabulku (tabul'ka 1), ktorej obsahom su $tatistické udaje dorucenych st'aznosti. Za 10
rokov ¢innosti RPR moZno pozorovat’ vzrastajucu tendenciu poctu staznosti a nalezov vzt'ahujtcich
sa na podozrenie zo zneuctenia zenského tela. Okrem roku 2005, ked” AK oznacila az 11 nalezov za
také, ktoré porusili EK, je vdcSina staznosti povazovana za neopodstatnené. Funkény nedostatok
tychto opatreni vidime vo vysokej subjektivite posudzovania nalezov a V rieSeniach, ktoré maja iba
charakter odporucenia a nie zakonom urc¢eného nariadenia.

Tabul’ka 1: Statistické vyhodnotenie nalezov arbitraznej komisie RPR

Celkovy pocet Staznosti vo veci V rozpore V sulade
Rok . , s . .
staznosti zneuctenia zien s kédexom s kédexom

1996 5 0 0 0
1997 12 0 0 0
1998 13 0 0 0
1999 17 2 1 1
2000 24 2 0 2
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2001 16 0 0 0
2002 28 6 0 6
2003 48 4 1 3
2004 70 4 1 3
2005 79 13 2 11
2006 65 8 1 7

Komisia vzdy preskiima staznost, stanovisko zadavatela, dokazovy materidl a prehodnoti,
¢i boli splnené podmienky uréené etickym kodexom. Ako sme zistili, vo vdcsine pripadov vSak
diskusia vedie k zaverom: ,,.Spominand reklama sa svojim spracovanim nedostala do rozporu
s etikou reklamy.« alebo ,,Dand reklamnd kampaii nepropaguje nahotu ani ciastocnii nahotu
nevhodnym sposobom a v danom vizudle ide o primerané pouzitie ciastocnej nahoty ludského tela.*
apod., pricom ¢lenovia komisie priznavaju, ze zohladnuju premenu hodnotového systému
spoloénosti, do ktorého sa premieta i posuvanie (priznajme, ze uz nebezpe¢ne miznucich) hranic
vymedzujucich, ¢o je a o nie je v stlade s mravnymi hodnotami. Sved¢i o tom aj pomer reklam
operujucich erotickymi motivmi a namietok vznesenych proti nim, ktory vobec nie je vyvazeny.

Nasledujuca séria printovych reklam na kozmetiku operuje estetikou zenského tela, pricom
zenu prirovnava k jedlu. Apelovanim na viacznaénost’ apetitu degraduje Zenu na sexualny objekt
a taktiez poukazuje na paralelu erotiky a konzumu (obr. 2).

Je pravdou, ze neodolatelnost’ reklamy azeny funguje na identickom principe. Spolo¢nym
menovatel'om je schopnost’ z(a)vadzania. Ako hovori Jean Baudrillard (1996, s. 10): ,,Sila Zenskosti
jevzvadzani.“

Avsak pozor, v reklame sa nepredavajt len produkty, ale formuje sa v nich socialno-kultiirna identita
subjektu. Preto je potrebné sledovat’ reklamu nielen z pohl'adu estetiky reklamy, ktord uzko suvisi
S pracou s objektom, ale zamysliet’ sa aj nad dosledkami prace so subjektom, nad etikou reklamy, aby
zenska zmysel-nost’ mala v reklame zmysel!

Obr. 1:

WIEllaBachém [HEllaBachém EllaBachém
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ANALYZA MEDIALNYCH OBSAHOV
Renata Cenkova

Abstrakt:

Prispevok rozobera vyskumné stratégie s dorazom na integrovany vyskum a zameriava sa na analyzu
medialnych obsahov. Ulohou médii je predovietkym informovat. Mediované obsahy, hlavne spravy
musia plnit’ kritéria vSeobecnej informacnej kvality. Patria k nim relevancia, pravdivost’
a zrozumitelnost’.

Kricové slova:
integrovany vyskum,; pravdivost’; relevancia; zrozumitel'nost’; medialne obsahy

Vyskumné stratégiec mozno rozdelit do dvoch zakladnych skupin, na kvantitativne
a kvalitativne vyskumné stratégie. Metodologovia v oblasti vyskumu vSak upozoriiuju na skutoénost’,
ze v socialnych vedach je potrebné siahnut’ po integrovanych vedeckych pristupoch.

Kvantitativna vyskumna stratégia

Kvantitativne vyskumy sa opieraju predovsetkym o objektivnost’ a meranie. St zalozené na
pozorovani (empirii) a overovani. Takyto pristup je spity s deduktivnym logickym principom, ¢o
znamenad, Ze fakty si bud’ odvodené z nejakej v§eobecnej tedrie, alebo z vopred stanovenych hypotéz.
.Badatelova ,idedlna vyskumnd stratégia® by mala umoznit' (pomocou mnozstva zodpovedajticich
metdd) zabezpecenie kontroly tzv. premennych, ktoré sliizia na testovanie prostrednictvom verifikacie
alebo falzifikacie vopred naformulovanej teorie“ (Louckova, 2010, s. 34 — 35). Pre tento pristup je
klicova kvantifikacia, teda premena pozorovanych javov na Cisla. Vyskumné nastroje musia byt
sformulované tak, aby mali dostato¢nti validitu i reliabilitu. Validita je vztah vyskumného nastroja
smerom k teorii, na zaklade ktorej bol vyskumny nastroj vyvinuty. Znamena hodnotu, platnost
ziskanych vysledkov vzhladom na skutocnost. Pod reliabilitou rozumieme presnost’ a spolahlivost’
vyskumného nastroja.

Kvalitativna vyskumna stratégia

Tento pristup je charakterizovany pojmami ako subjektivita a vyznam. Cielom takéhoto
vyskumu je preskimat socidlnu skutocnost’ prostrednictvom odkrytia subjektivnych vyznamov.
Stratégia obsahuje Styri charakteristiky: 1. emicky aspekt — subjektivna dimenzia, teda zdévodnenie
zamerania sa na sledovanu skusenost; 2. holisticky aspekt — predstavuje kontextualizovanii povahu
vyskumného subjektu a prostredia; 3. technické ziskavanie dat; 4. tedriu — je ziskavana induktivne
alebo interaktivne — badatel’ zo subjektivnych pozorovani vytvori tedriu (Louckova, 2010, s. 47).

Integrovana vyskumna stratégia

Je charakterizovand pojmami interakcia a systematickd dynamika. Vychodiskom metddy st
nové formy poznania (poznatky z kvantovej fyziky, kybernetiky, semiotiky, postmoderny, ekologie,
tedrie pola a pod.). Interakcia prebieha medzi javmi a pojmami. Integrovand paradigma vychadza
z triady prezivanie — poznanie — jednanie. Podl'a Louckovej (2010, s. 74) je prave integrovany vyskum
ako symbidza kvantitativnych a kvalitativnych pristupov budicnostou kvalitnych vedeckych
vysledkov v socialnych vedach.
Kvantitativne vyskumy totiz poskytuji priestor na manipulaciu s premennymi a nereflektujii na
dynamiku. Pri kvalitativnom vyskume zasa nie si skimané situacie sledované v prirodzenom
prostredi, ¢asto su zmenené Ci skreslené. Badatel' analyzuje data poskytnuté inymi. Integrovany
vyskum prave preto zdoraziiuje interakéné a systematické myslenie. Vysledkom by malo byt to, ze
vyskumnik dokadze zaznamenat’ rozdiel medzi tym, ¢o je sledované, a skutoénost'ou (napr. respondent
vyjadruje spokojnost’ so sluzbami, je v§ak nahnevany, smutny a pod.).

Jednym z prikladov integrovaného vyskumu medialnych obsahov je Hagenova metéda,
zameriavajuca sa na relevanciu, pravdivost’ a zrozumitel'nost’ medialnych textov.
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Relevancia medidlnych obsahov: Prijemca povazuje spravu za dolezitd v pripade, Ze jej
obsah ma potrebnu relevanciu, teda ak je pre neho nejakym spdsobom dolezita alebo uzito¢na. Doraz
na urditi informaciu mozno rozoznat' podla toho, na ¢o je ststredena najvicSia pozornost. Hagen
rozozndva externu a internd relevanciu (Hagen, 2005, s. 53 — 54). Externou rozumie to, nakol’ko téma
medidlneho obsahu pdsobi na spolo¢nost’, a interni oznacuje ako dolezitost’ jednotlivych faktov
v suvislostiach ur¢itého obsahu. V pripade spravodajstva je pri internej relevancii dolezité poznat, aké
druhy faktov sprava zahfna. Novinarska tedria hovori, Ze kazda hodnotna sprava ma odpovedat’ na
otazky: ,Co?,  Kto?, »Kedy?“, . Kde?“ a ,,Pre¢o?“. Tychto pat’ typov faktov — druh, aktéri udalosti,
doba, miesto a pri¢ina — predstavuje pri obsahovej analyze znaky, ktorych kvantitu je mozné pocitat’
a ich textovy rozsah je meratelny.

Pravdivost’ medialnych textov: Pravdivost’ je informa¢na kvalita, ktord suvisi s presnostou.
Sprava moze obsahovat’ len vypovede zodpovedajuce realite. Jej vyskumu sa venuje mald pozornost.
Overit’ presnost’ je mozné jej konfrontaciou s realitou a porovndvanim s inymi pramenimi. V pripade
historickych medialnych vystupov je toto overovanie zloZitejSie.

ZrozumitePnost’ medialnych textov: Zrozumitelnost' patri medzi dolezité kvalitativne
kritéria. Cim je mediovany obsah nezrozumitelnejsi, tym vigsie usilie na jeho porozumenie je
potrebné vynalozit’ (Hagen, 2005, s. 66). Zrozumitel'nost’ je najcastejSie skimana vd’aka syntaktickym,
lexikdlnym a gramatickym atribitom spravodajskych textov. Vysledky analyz v spravodajstve
napriklad dokazuju, ze spravy obsahuju dlhSie vety a viac viet v pasive, ako sa vyskytuje v beznej
hovorovej reci, prip. v inych medialnych obsahoch. V reklamnych obsahoch je mozné pri vyskume
zrozumitelnosti analyzovat' pocet viet v imperative, sugestivne otazky, superlativy, cudzie slova
a pod. Rovnako mozZno pracovat’ s logickymi vztahmi podmienenosti medzi dvomi skuto¢nostami
alebo napr. uskuto¢nit’ vyskum zvukovych efektov, ktoré moézu vyvolat reakciu v podobe
myslienkového procesu alebo emocii.

Poznamka:

Stadia je &astkovym vystupom medzindrodného projektu: APVV Kaschauer Zeitung (Kogické
noviny) ako zdroj regionalnych dejin jazyka a kultiry nemeckej menSiny na uzemi dneSného
vychodného Slovenska na prelome 19. a 20. storo¢ia (2013-2017).
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Media content analysis

Abstract:

The subject of the paper is to analyse the research strategies with a focus on integrated research as well
as to analyse media content. To inform the masses — this is the key function of mass media. The
content spread by means of mass media, especially via news must fulfill the criteria of general
information quality. It includes relevance, truthfulness and readibility.

Keywords:
integrated research; relevance; truthfulness; readibility; media content
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BRANICOVE DYCHANIE
Renata Cenkova

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera procesom dychania, ktory je nevyhnutny pre zivot jedinca a vyznamne sa
podiela na profesionalnych vykonoch vybranych povolani (Sportovec, moderator, herec, spevak
a pod.). Pozornost’ venuje aj branici, ktora je hned’ po srdci povazovana za najdolezitejsi sval. Hovori
0 limitujicom faktore dychania, tzv. respiratnom svalovom metaboreflexe, ale aj o pomdcke na
tréning inspiraéného svalstva — POWERbreathe.

Kricové slova:
branica; respiraény svalovy metaboreflex; POWERDbreathe; dynamickd neuromuskularna stabilizacia
(DNS)

Uvod

Dychanie patri medzi zakladné prejavy zivota. Kym dychame, zijeme, no a plnohodnotne zit
znamend vediet' spravne dychat. Odborna literatira rozoznava niekol’ko typov dychania: kostalne
(hrudné¢ — ¢inné st najmid medzirebrové svaly); abdomindlne (brusno-branicové — podmienené
¢innost'ou branice) a kostoabdomindlne (zmieSané, ide o kombinaciu oboch predchadzajicich
sposobov) (Certikova, 2011, s. 2). Dychanie je ¢asto mylne povaZované za automatické, a preto sa mu
venuje len minimalna pozornost.  Dychacia sustava je vSak fundamentilnym systémom
ovplyviujicim ¢innost’ a vykonnost’ celého organizmu. V niektorych povolaniach (Sportovci, herci,
spevaci, moderatori apod.) je zvladnutie sprdvneho dychania zarovenn nevyhnutnou sucast'ou
plnohodnotného pracovného vykonu a akékol'vek dychové ,,zavahanie* méze spdsobit’ znehodnotenie
(prevazne umeleckého ¢i Sportového) prejavu a vykonu.

1. Dychacia siistava

Dychacia sustava je zlozena z dvoch Casti (privodova a respiracnd). Prva je zodpovedna za
privod, ohrev, zvlh¢ovanie a precistovanie vzduchu, ktory vstupuje do plic. Druhd, dychacia Cast’, sa
stara o vymenu kyslika (02) a oxidu uhligitého (CO,) medzi krvou a vzduchom. Dalsou funkciou je
udrziavanie rovnovahy vnatorného prostredia (tzv. pH), ale aj fonacia (tvorba a vydavanie zvukov,
hlasu). Privodovi ¢ast’ dychacej ststavy tvori nosova dutina, hrtan, priedusnica, priedusky
a priedusnicky. Respiracna cast’ dychacej sustavy pozostava z plac a pl'icnych mechurikov. Délezitou
si¢astou dychania je svalstvo dychacej sustavy, tvorené branicou, medzirebrovym svalstvom. ,,Svaly
povazované vyrazne za respiracné sa zucastiuju aj na posturdlnej funkcii, menia konfigurdaciu
pohybovych segmentov pri dychani (predovsetkym chrbtice) a ovplyviiuju tak drzanie tela.* (Kolaf et
al., 2009, s. 253) Respiracné svaly st komunikacne aktivne (komunikuju predovsetkym s hlbokym
svalovym systémom chrbtice, svalstvom panvového dna a brusnej muskulatiry), preto sa v sticasnosti
nazyvaju svaly respiracno-posturdlne. AK tieto svaly spolu nekomunikuji spravne, dochadza
k dysbalancii (napdtovej nerovnovahe), ktorej Castym prejavom je syndrom pretazenosti svalstva
hrudnika a variabilny syndréom chybného drzania tela, niekedy spéty s bolestivymi vertebrogénnymi
poruchami.

Pri nadychu sa $ikmé medzirebrové svaly zmrstia, skratia, ¢im sa rebra, ktoré st pohyblivo
spojené s hrudnou chrbticou v prednej ¢asti nadvihnt a od seba oddialia, su¢asne sa zmrsti branica, ¢o
je pruzny plochy sval, ktory oddeluje hrudnik od brusnej dutiny. Tym sa zvic¢si objem hrudnika
a vzduch je nasavany do pltic. Pri vydychu povoli napitie Sikmych medzirebrovych svalov a branice,
rebra sa vlastnou pruznostou a pomocou svalov vratia do povodnej polohy. Branica sa opét’ vyklenie
do hrudnika, jeho objem sa tak zmensi a odkysli¢eny vzduch pasivne odchadza z plic (Sramkova,
1989, s. 13 — 18). Dychacie svalstvo ndm umoziuje nielen dychanie, podiela sa aj na stabilizacii
hornej polovice tela a generovani propulznej sily, ktora je dolezita hlavne pri plavani a veslovani, ale
i pri mnohych d’al§ich Sportoch a povolaniach.
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2. Branica — druhy najdéleZitejsi sval Pudského organizmu

Profesionalni i amatérski Sportovci sa staraji o svoje telo posiliiovanim jednotlivych svalov.
Mnohi vSak zabudaju na skutoCnost’, ze branica je hned’ po srdci druhym najdélezitejSim svalom
Pudského organizmu. Zohrava zasadnu Ulohu pri spravnych dychovych stereotypoch a drzani tela,
a preto je nevyhnutné ju posiliiovat’. AvsSak napr. intenzivny intervalovy tréning, ktory tvoria napr.
vybehy do kopca, nedokaze dostatocne posilnit dychacie svaly. Podl'a Kolafa tu existuje jeden
limitujaci faktor — tzv. respiracny svalovy metaboreflex, fungujuci ako akési vstavana brzda
organizmu (Pechackova, 2013). Bol popisany vr. 2001 v ¢&asopise The Journal of
Physiology v ¢lanku ,,Robin Hood for the lungs? A respiratory metaboreflex that ‘steals’ blood flow
from locomotor muscles” (Sheel et al., 2001). Autori v ilom dokazali, ze zvySenie dychovej zataze pri
maximalnych vykonoch vedie k zanénym zmendm prietoku krvi do zatazovanych svalov, ako aj k
zmenam srdcového vydaja a maximalnej spotreby kyslika. Rovnako bola dokazand izna¢na
metabolickd nékladnost’ podpory respiratného systému (svalstva) pri vysokej zat'azi, ktord moze
dosahovat’ 14 — 18% prace srdca (Harms et al., 1998).

V praxi to znamena, ze ked pri zatazi prestavame stacit’ s dychom, na§ mozog ,,zatiahne za
brzdu®, obmedzi prisun okyslicenej krvi do koncatin a presmeruje ju do oslabeného dychacieho
systému, ktory ma v tej chvili prioritu. Pri kazdom dosiahnuti tohto limitu dochadza k spusteniu
spominanej brzdy a my musime spomalit. Pokial' ale dokazeme dychacie svaly nezavisle posilnit’
a postupne posuvat’ tento limit inavy na vysSiu uroven, dokazeme tym aj oddialit’ spustenie tohto
reflexu a mat’ pri tréningu vacésiu vydrz. SilnejSie dychacie svaly st logicky vykonnejsie, vytrvalejsie
a menej sa unavia.

Branica je prie¢ne pruhovany sval v tvare kupoly, ktory tvori prichradku medzi hrudnou
abrusnou dutinou a je pripojeny k dolnému vchodu do hrudnika. Prie¢ne pruhované svalstvo
dokazeme ovladat’ naSou volou podla povelov z centralneho nervového systému (CNS). Podla
Macklemovej tedrie je samotna branica funkéne zlozena z dvoch svalov, kde jedna funkéna svalova
zlozka pocas inspiria (nadychu) meni tvar, objem hrudnika a brucha, zatial’ ¢o druha zlozka meni len
brucho samotné¢ (Macklem, 1987). Inak povedané kostdlna a kururdlna cast’ branice pracuje
mechanicky, v sériovom zapojeni, avSak pneumaticky (ventilaéne) v zapojeni pararelnom. Branica ma
pre spevnenie trupu dokonca vyznamnejsiu tlohu ako samotné brusné svaly. Je to vel'mi silny sval,
ktory zohrava vyznamnu tlohu nielen pri dychani a drzani tela, ale aj pri vzniku réznych chorob.
Ovladat branicu znamena prevenciu pred ré6znymi ochoreniami (Pechackova, 2013).

Kym v minulosti sa branici pripisoval len maly vyznam, v sucasnosti je jej tréning
povazovany za najrychlejSiu cestu k zlepSeniu vykonnosti auz spominanu prevenciu chorob.
Dychanie ma vplyv na cely kardiovaskularny systém, lymfaticky systém, traviacu ststavu a celkové
drzanie tela (posturiku). Pre vnlitorné dychanie organov a tkaniv je ddlezity krvny obeh. Patri k nemu
srdce, zily, tepny a vlaso¢nice. V najmensich cievkach, vlaso¢niciach, sa uskutociiuje vlastna vymena
latok: prijem kyslika a vyludovanie odpadovych latok. Zily odvadzaju odkysli¢ent, opotrebovanu krv
zo vSetkych tkaniv organov tela spolu s odpadovymi latkami k organom, ktorymi su tieto odpadové
latky vymr$t'ované von z organizmu (oxid uhlicity a vodna para pl'icami, mocovina a d’alSie odpadové
latky l'advinami, zvysky stravenej potravy ¢revami). Krv presytena oxidom uhli¢itym pradi do pravej
predsiene a odtial' do pravej komory, odkial' je vstrekovand do pltic az do najmenSich cievok
a vlasocnic, pomocou ktorych pri vydychu odchadza z tela oxid uhli¢ity a pri vdychu opat’ kyslik
(Sramkova, 1989, s. 18 — 20). Kyslik sa v plticnych vlaso&niciach viaze na krvné farbivo ervenych
krviniek — hemoglobin — a tepny ho krvou roznasaju do celého tela. Dychanie ma teda priamy vplyv
na krvny obeh, a teda na ¢innost’ a vykonnost’ vntitornych organov.

2.1. Posturalne lokomo¢na funkcia branice

Posturalna funkcia vedie k zvySeniu transdiafragmatického tlaku. Pri cviceni a celkovej
rehabilitacii je potrebné vyuzivat' techniky spojené s posturdlnou aktivitou branice. Technika, ktora
re§pektuje obe funkcie branice, je: ,technika silového vydychu a huffing (nazlostenie)* = aktivny
svalovy vydych s modifikovanou rychlost'ou (Kolaf et al., 2009, s. 258). Aktivita branice je spojena
s kazdym pohybom tela a koncatin.

Na posturalnej funkcii branice je zalozeny aj Kolarov systém neurodynamickej stabilizacie,
resp. dynamicka neuromuskularna stabilizacia (tzv. DNS systém). Podl'a neho je dychové funkcie
mozné ovplyvnit prostrednictvom edukacie alebo reflexnymi postupmi. Reflexnym pdsobenim sa
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snazi ovplyvnit' hlavne posturalnu, resp. svalovi stabilizaénu funkciu. Technikami v reflexnom
pristupe cielene ovplyviiujeme respira¢no-stabiliza¢nu svalovi funkciu, priCom vychadzame
z neurofyziologického principu, ktory je zakladom determinovanych motorickych programov v CNS.
Ide o globalne svalové suhry, ktoré si zasadné pre drzanie tela. Tieto vzory je mozné reflexne
aktivovat’ prostrednictvom dvoch lokomoénych (pohybovych) vzorov — a) reflexného otacania a b)
reflexného plazenia podl'a Vojtovej metody. Mierna tlakova stimulacia reflexnych bodov a mierny
protitlak proti lokomo¢nym pohybom.

2.2. Dychova gymnastika a pristrojova technika ako prostriedky posilnenia branice

Cim rychlej$ie sa pohybujeme, tym véciia je potreba dopravit pracujucim svalom kyslik

a odstraniovat’ z organizmu oxid uhlicity, o vedie k zvySeniu tepovej frekvencie a sucasne k zvysenej
zat'azi pre dychacie svaly, ktoré sa postupne unavuji, ¢im dochadza k ich vyerpaniu. Rychlost’ ich
unavy a vycerpania ale méze byt’ vyrazne ovplyvnena, pokial tieto svaly nie st izolovane posiliiované.
Branicu a medzirebrové svaly mozeme posiliiovat’. V stucasnosti mdzeme hovorit’ o posiliiovani dvomi
sposobmi:
1) klasické cvicenie — pre nacvik branicového dychania je najvhodnejsia poloha v 'ahu na chrbte,
pricom dolné koncatiny mame skréené a postavené na chodidlach néh. Ruky si polozime na brucho
a s nadychom sa snazime naplnit’ brucho vzduchom, ¢ize jeho obsah sa zvécsuje, s vydychom brucho
klesa smerom K chrbtici. Pokial’ zvladneme tuto fazu je dobré precviCit' si dychanie s predlzenym
vydychom (nadych na 4 doby, vydych na 6 dob). Dalsou vhodnou poziciou pre nacvik dychania je
poloha na §tyroch s narovnanymi rukami, pricom dychame takisto ako pri predchadzajucom cviku;
podobné cviky najdeme napr. v u¢ebniciach jogy.

2.) tréning nddychového (inspiracného) svalstva pomocou pristroja POWERbreathe — bol
vyvinuty v roku 1996 na univerzite v Birminghame timom profesora McConnella. Pristroj sa
Vv sucasnosti uz vyraba v niekol’kych modeloch s r6znym stupiiom naro¢nosti. Na trhu st dva zakladné
typy — mechanické, ktoré fungujii na principe mechanického odporu pri nadychu, a elektronické.
Pristroje pracuju na principe kontrolovaného ventilu so schopnostou odozvy, ktort vytvara odpor pri
nadychu. Dychacie svaly st pocas takéhoto tréningu nutené vyvijat' vacsiu silu, a to podobnym
sposobom, ako ked’ sa cvi¢i v posiliovni ¢inkami. Pocas tréningu sme nuteni nadychovat’ sa
rychlejsie, vacSou silou, vdaka ¢omu dochddza k posiliiovaniu branice a medzirebrovych svalov. Pri
pravidelnom a dlhodobom pouzivani by sa mala znizit' dychavi¢nost’ a urychlit’ odburavanie laktatov
z organizmu, a tym celkovo zvysit’ vykonnost’. Pristroj nasiel svoje uplatnenie nielen pri zvySovani
vykonnosti Sportovcov, ale aj pri lie¢be zavaznych ochoreni dychacieho systému. V sticasnosti su
najmodernejSou verziou tzv. K-série, ktoré patria k zlatému Standardu POWERbreath pristrojov
(POWERDbreathe, 2013).

Zaver

Problémy s dychanim maji casto I'udia so sedavym zamestnanim, ale aj ti, ktori prili§ rychlo
rozpravaju. Pri rozpravani ¢lovek dycha nespravne — otvorenymi ustami, vtedy mu povoli brusné
svalstvo. Pri povrchovom dychani a povolenom brusnom svalstve sa dychanim zat'’azuje bedrova cast’
chrbtice. Zatazené su svaly S§ije, ktoré nasledne vyvolavaji bolesti hlavy a krénej chrbtice. So zlym
dychanim stvisia aj ¢asté blokady v medzilopatkovej oblasti.

Spravne dychanie posiliiuje brusné, chrbtové, panvové svaly, svaly dolnych koncatin, ale aj
peristaltiku hrubého ¢reva, ¢im pozitivne vplyva na traviacu sustavu. Naopak, pri plytkom dychani
a ochabnuti brusnych svalov chrbtica straca oporu, dochadza k pretazeniu bedrovej chrbtice
a bolestiam chrbta. Spravne drzanie tela umozni hrudniku a branici dostatoéne sa otvorit’ pri nadychu
a stiahnut’ sa pri vydychu. Dlhym vydychom dokonca vylucujeme splodiny a jedy cez lymfaticky
systém.

Poznamka:

Stadia je Gastkovym vystupom projektu KEGA 029PU-4/2013 Tvorba a recepcia rozhlasového
a televizneho textu.
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Diaphragmating breathing

Abstract:

The paper deals with the process of breathing that is essential for a human being and participates
significantly on the performance of several professions (sportsmen, speakers, actors, singers, etc.).
Special attention is paid to a diaphragm that is considered to be the second most important muscle,
next to the heart. The author focuses on the limiting factor of breathing, so called respiratory muscle
metaboreflex, as well as on the inspiratory musle training technique called POWERbreathe.
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GENERACIA Z: MEDIA — (NE)PRIATEL CITANIA?
Lenka Duchonova

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera otazkou negativneho, resp. pozitivneho vplyvu médii na Citatel'skii kultiru
pubescentov. Nacrtava stru¢ntl charakteristiku postmodernych deti — generacie Z. Na zaklade analyzy
a syntézy zahrani¢nych a domacich studii zameranych na Citanie a postavenie novych technologii
a médii v Zivote pubescentov koncipuje spoloéné a vSeobecné zavery.

Kricové slova:
generacia Z; pubescent; nové média a technologie; Citanie; Citatel'ska kultira; konvergencia kultury

Uvod

Koncepcia informacnej spolo¢nosti (information society) predstavuje ,,spolo¢nost’ zalozen(i na
prieniku informaé¢nych technologii, informacii a poznatkov do vsetkych oblasti spolocenského Zzivota
v takej miere, Ze sa zasadne menia spolo¢enské vztahy a procesy* (Katuséak, 1998, s. 121).

Hybnym mechanizmom bol prienik modernych informaénych a komunikacnych technologii
do vsetkych oblasti cloveka a na vsetkych trovniach. Z historického hl'adiska od poslednej tretiny 19.
storo¢ia I'udstvo ovplyvnilo niekol’ko informaénych a komunikaénych revolucii (Rankov, 2006, s. 15).
Podla Castelsa ,,nové informacné technologie sa rozsirili po planéte rychlostou blesku za menej nez 2
desatrocia“ (Castels, 2000, s. 32). Tento ,,blesk z jasného neba“ v podobe informa¢no-komunikaénych
technologii a novych médii, ako sme uz naznacili, spdsobil obrovské zmeny v celej populacii. Ich
vplyv a sila postupom Casu este viac silneli. Ked’ uz opadla technoeuforia, odbornici sa zacali zaoberat’
otazkami moznosti, vplyvu, pozitiv a negativ tychto vymozenosti. Tento problém je aktudlnejsi prave
Vv suvislosti s generaciou Z — dne$nych pubescentov.

1. Cim sa vyznaduje gén Z?

Generacia Z je ohranic¢ena rokmi 1995 — 2010 (niekde sa uvadza horna hranica rok 1991 alebo 2001).
Podl'a sociologov sa vyznacuje smerovanim viac k multikultirnemu mysleniu, a to vd’aka socidlnym
sietam. Dolezitou ¢rtou je rychlost’. Generacia Z vyhl'adava putavejsie zazitky a vnima svet najmé cez
objektiv technolodgii — ,.technosvet®. Na tto generaciu vSak vyraznejsie dolicha ekonomicka neistota
(Palley, 2012). Uvedomuji si nielen ekonomickd situaciu, ale aj otdzku bezpe¢nosti — terorizmu,
globalnej ochrany Zeme (Grail Research, 2011). Profesor socioldgie Tony Campolo tvrdi, Ze na svete
je generacia, ktora ,,vie prili§ vel'a a prili§ skoro“ (Elmore, 2010, s. 61). Vysledkom je skora strata
nevinnosti, respektive pred¢asné dospievanie. Tento jav maji na svedomi rodiéia, ktori prehnane
urychl'uju dospievanie svojich deti, ale zaroven aj marketing, ktory tlaci na rodi¢ov, aby kupovali veci
(oblecenie, kozmetiku...), ktoré vytvaraji iliziu pred¢asnej dospelosti, ale aj sexuality. Mackay hovori
0 syndrome adolescentného detstva (Mackay, 2008). Na strane druhej generacia Z je az tuzkostne
chranend pred realnym zivotom, pred jeho nasledkami, negativami. Rodicia st ,,0strazitymi strazcami‘
svojich deti pred vSetkym zlym (McQueen, n. d.).

Podl'a autorov Joanne G. Sujanskyho a Jan Ferri-Reeda priznaény pre gén Z je pristup k praci
ako k zabave, neustdle surfovanie po internete a neoddelovanie virtualnej od reélnej skusenosti.
Typickymi prejavmi ich spravania je pohodlie, permanentné vyuzivanie mobilného telefonu,
blogovanie, presvedcenie, ze internet sa da vyuzit’ na vSetko, vyrastli na vyhl'adavani na internete
(Budtcnost, 2010).

Vyznamnou symptomatickou ¢rtou je, Ze na generaciu Z uz teraz musime nazerat ako na
spotrebitel'ov, a to najméd v elektronickom prostredi. Podl'a §tudie realizovanej z prostredia Nielsen
Company v roku 2009 tinedzeri nepredstavuju radikalne odlisny segment trhu oproti inym dospelym
jedincom. Dokonca ich spravanie je vel'mi podobné ako spravanie dospelych, ich rodi¢ov (Nielsen,
2009, s. 1 — 16). V roku 2011 bola vydana sprava, ktord poukazuje na niektoré odlisnosti oproti
ostatnym generaciam a zaroveti obsahuje implikacie pre marketing firiem. Na zéklade vysledkov firmy
by mali podporovat rozvoj technologii aich inovacii, rozvijat' virtualny marketing, vyvijat
jednoduché, viacucelové, interaktivne a ekologické produkty a sluzby (Grail Research, 2011).
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Konstitutivne rozdiely ndjdeme aj v oblasti ufenia a prace sinformdciami. Az 43 %
dospievajucich, podla $tadie ,Habbo Hotel“!, dava prednost digitilnym formam ucenia (Grail
Research, 2011). Podla Martinsona generacia Z sa vyznacuje vysSSou uroviiou kompetencii
v technologiach a vo vdcsej miere vyuzivanim digitalnej formy komunikécie. Pri ich ¢innostiach
rozneho charakteru sa plne prejavuje multitasking. Nevyhnutnou stcastou Zivota génu Z st socialne
siete — ,,Socidlne siete navzdy!“. Zaroveli poukazuje aj na to, Ze informa¢na gramotnost’ tychto
jedincov sa nezlepSuje, iba sa zlepSuje schopnost’ ovladat’ technologie. Prieskumy potvrdzuju, ze
vyuzivaju kratky cas na hodnotenie a posudzovanie relevancie informacnych zdrojov. To vedie
k zlému pochopeniu ich informaénych potrieb a odraza sa aj vich vyhladavacich stratégiach
(Martinson, 2011).

Obr.¢.1: Charaktenstika genericie Z

* globalne + multikultime myslenie
» ziabava
* nadmerné vyuzivanie mobilného telefonu + aplikacie
* naro¢nost’ na modemé technologie
* doraz na rychlost’
(C vaNE . * pohodlnost”
Charakteristické ¢rty « tizba po pittavejéich z&zitkoch
* mobilita
« uvedomenie si dolezitosti ekonomickej, ekologickej a bezpecnostnej

« adolescetné detstvo

* "chranenci rodicov:

« Intemnet — samozrejmost’ a ndstroj na vietko
« digitalna DNA

* socidlne siete

* multitasking

* interaktivnost’

* rychla odpoved’

* mobilné zariadenia

Informacné a medidlne spravanie < « kratkost’ a stru¢nost’

* vietko na jednom mieste

* nizSia urovei informacnej gramotnosti

« lepsie technologické zru¢nosti

« relevancia — mala pozomost’

« zIé pochopenie informaéne;j potreby

« prelinanie virtudlneho a redlneho sveta

« uprediiostiiovanie digitalnej formy ucenia

Prizna¢né znaky informac¢ného a medidlneho spravania sa odrazaju aj v ¢itateI'skom spravani.
Helus uvadza, ze vplyvom médii dochddza k naruSeniu pozornosti deti; naruSeniu hodnoty
autentickych osobnych zazitkov; redukcii reéi; masovému napodobiiovaniu a identifikacii
a karikovanému detstvu (Helus, 2004, s. 65 — 66). To spdsobuje, ze z Citatela literarnych textov sa
stava Citatel’ audiovizualnych médii. Citatel'ské spravanie pubescentov sa tak vyznauje vyhladavanim
textov, ktoré su jednoduchsie CitateI'né, intelektualne nezat'azuju, jednoznacné, kopiruji ¢iernobielych
hrdinov a pod. (Klumparova, 2008, s. 29). Nasledne vplyvom multitaskingu smeruju k rychlemu az
Lbrowsingovému Citaniu®, respektive rychlemu zbeznému ¢itaniu. Objavuje sa tak problém
nedostato¢ného alebo ziadaného zapojeného Citania.

2. Analyza $tudii zameranych na otazku novych médii a technologii v kontexte Citatel’stva
V poslednych 10 rokoch nas zaplavili stidie, ktoré poukazovali na katastrofalny stav ¢itania.
Média a technologie vystupovali a vystupuji ako najvacsi nepriatel’ itania a Citatel'skej gramotnosti.

1 Habbo Hotel — najviésia socidlna siet’ uréena pre tinedzerov.
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Dokonca sa zac¢alo hovorit’ o tom, ako digitalna éra ,,ohlupuje” mlad generaciu (Bauerlein, 2010).
Naozaj je realita azZ taka kriticka?
2.1. Citatel'ska gramotnost’ a Citatel’stvo generacie Z

Podl'a najnovsich vysledkov PIRLS sa Slovenska republika umiestnila na 21. mieste so
ziskom 535 bodov, ¢o predstavuje porovnatelny priemer krajin EU (534) a krajin OECD™ (538).
Z hladoska trendov vykonov slovenskych ziakov mézeme konstatovat’, ze za obdobie 2001 a 2006
nastalo zlepSenie o 17 bodov, ¢o mdzeme oznacit’ za mierny progres. V poslednom testovani (2011)
Ziaci ziskali len 0 4 body viac, ¢o zo §tatistického hladiska nepredstavuje vyrazny narast (NUCEM,
2012).

V rdmci medzinarodného merania PISA v roku 2009 slovenski Ziaci dosiahli priemerné
skore (477 bodov), ¢o v ramci preddefinovanych trovni Citatel'skej gramotnosti predstavuje rozhranie
2. a3. urovne (definovanych je 6 urovni). Z hladiska trendov slovenskych ziakov mazeme
konstatovat,, Ze v porovnani s rokom 2006 sa zlepsili o 11 bodov. Napriek tomu st nad’alej vysledky
naSich Ziakov niZ8ie ako priemer krajin OECD (493 bodov) (Korsiakova et al., 2010, s. 3 —57).

Americkd sprava Citat’ alebo neitat’: otazka nirodnej konzekvencie potvrdzuje klesajici
trend ¢itania u americkych pubescentov. Podl'a studie sa Citanie stava stcast'ou multitaskingu, ¢o ma
za pri¢inu menej zapojené Citanie. Poukazuje vSak aj na skutocnost, Ze jedinci s vySSou Uroviiou
Citatel'skych kompetencii maju vicsie osobné, profesijné a socialne uspechy (NEA, 2007, s. 5 — 24).

ZlepSenie situdcie vidia odbornici v motivovani pubescentov k Citatel'stvu. Na zaklade
vyskumu Motivovanie azlepSovanie postojov k ¢itaniu na 5 zakladnych $kolich na Novom
Zélande bolo vymedzenych 7 propozicii, ktoré pomahajii rozvijat' pozitivne postoje k Citatel'stvu
(napr. poskytnutie dostatoéného priestoru na diskusiu; podpora &itania pre oddych; akceptovanie
nazorov ziakov a pod.). Potvrdila sa aj tloha pedagdga ako supervizora pre rozvoj Citania a Citatel'stva
vo vieobecnosti (Fletcher et al. 2012, s. 3 — 15).

Vyskum Co &itajii tinedzeri?: CitatePské navyky a voPby dospievajucich potvrdil, Ze
nedoslo k vyraznému poklesu navykov ¢itania beletrie v sledovanej skupine oproti predoslym stadiam.
Zaroven sa preukazalo, ze Citanie materialov z internetu (noviny, ¢asopisy, blogy a pod.) ma svoje
vyrazné zastupenie (Hopper 2005, s. 113 — 119), ¢o deklaruje, ze moderné technoldgie nebrania
Htradi€nému® ¢itaniu. Zaujimavym zistenim bolo, ze medzi faktory motivujuce k ¢itaniu sa okrem
Htradi€nych® (napr. informécie o autorovi/knihe, zaner, odporucania a pod.) zaradili aj film ¢i
televizia (Hopper 2005, s. 113 — 119), teda médium, ktoré zdanlivo ,,odhana“ ¢itatel'ov.

Stidia 2010 Deti a rodina, sprava o &itani: Otodenie strany v digitdlnom veku mapovala
spravanie, postoje k ¢itaniu deti vo veku 6 — 17 rokov a ich rodi¢ov v kontexte novych technologii. Na
zaklade vysledkov bola jednoznacne identifikovana klesajica tendencia Citania s pribudajicim vekom
a, naopak, rastuci trend vyuzivania novych technologii. Mozna eliminaciu negativneho vplyvu
modernych technologii na volny cas deti vidia rodifia v budovani zdujmu o zaujimavé knihy
a Vv stanoveni ¢asovych limitov pre jednotlivé technoldgie. Vyznamnym zistenim je, ze az tretina
respondentov vo veku 9 — 17 rokov by radsej ¢itala elektronicku verziu printovej knihy (Scholastic
2010, s. 4 — 38). Posledny fakt nam naznacuje, Ze tizba a ochota ¢itat’ knihy je stale tu, treba ju vSak
prispdsobit’ novej ére.

Za reprezentativny vyskum v tejto oblasti z nasho prostredia mdéZeme povazovat Citanie
mladeze v Slovenskej republike!®, ktory sa realizoval aj v spolupraci s Katedrou knizni¢nej
a informacnej vedy Filozofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave. Vyskum potvrdil silnt

12 PIRLS (Progress in International Reading Literacy Study) — &itanie s porozumenim, GitateI'ska gramotnost’
ziakov 4. roénika ZS. Od roku 2001 sa pravidelne (v 5-roénych intervaloch) zigastiiuje aj Slovenska republika
(NUCEM, 2010).

13 OECD (Organisation for Economic Co-operation and Development) — Organizacia pre hospodarsku
spolupracu a rozvoj. V ramci vzdeldvania sa zameriava na otazku funkénej gramotnosti a poziadaviek trhu prace
(Korsnakova et al., 2010, s. 3 — 57).

4 PISA (Programme for International Student Assessment) — &itateskd, matematickd a prirodovednd
gramotnost’ 15-roénych ziakov ZS a SS. Slovenska republika sa zigastiiuje testovania (v 3-roénych intervaloch)
od roku 2003. Vysledky najaktualnejiieho testovania budii dostupné v decembri 2013 (NUCEM, 2010).

5 Citanie mladeZe v Slovenskej republike — stadia zahfiia vysledky z Bratislavského kraja z roku 2008
a z ostatnych 7 krajov z roku 2010 a 2011 s po¢tom respondentov 12 393 vo veku 13 — 17 rokov (Kopacikova,
Hrdinakova, Gagparovicova, 2011, s. 5 — 93).
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inklinaciu k modernym technologidm a médidm. Taktiez sa preukdzalo dominantné postavenie
internetu ako nastroja na rieSenie problémov rozneho charakteru (Skolské, osobné, zaujmové ai.).
Podla vyskumu citanie eSte stile unds nie je vnimané ako forma osobnej kultirnej realizicie
(Kopagikova, Hrdindkova, Gasparovic¢ova, 2011, s. 5 —93).

2.2. Nové média, technologie a generacia Z

Ako jedno z prvych médii, ktoré bolo sledované v korelacii s ¢itanim, bola televizia. Vyskum
Dlhodobé ucinky televizie na vol'nocasové Citanie deti poukazal na 2 kauzalne mechanizmy G¢inkov
televizie: televizia vyvolava zhorSenie postojov k Citaniu knih a poukazuje na naznaky zhorSenia
schopnosti deti sustredit’ sa na citanie vplyvom televizie. Podl'a autorov Stidie sa jednoznacne
nepreukazal silny redukény ucinok televizie na Citanie, ked’ze iSlo o sledovanie pomerne kratkeho
obdobia (2 roky) a vplyv sledovania televizie na ¢itanie moze mat’ kumultativny charakter. Z tohto
dovodu povazuju sledovanie televizie za jeden z moznych faktorov, ktoré znizuju frekvenciu ¢itania
(Koolstra, Van der Voort 1996, s. 4 — 30).

V stgasnosti sa viak skimanie Gi¢inkov médii rozirilo aj o psychosocialne faktory. Studia
Detski pouzZivatelia medidlnych technolégii a psychosocidlne faktory mapuje pristup a vyuzivanie
niektorych modernych technologii ziakov vo veku 10 az 12 rokov. Vyskum vo vSeobecnosti
nepotvrdil silni vdzbu medzi psychosocialnymi faktormi a vyuzivanim médii detmi, napriek tomu
preukézala zaujimavé vizby: existuje vztah medzi vysokou mierou vyuzitia médii na zdbavu (najméi
televizia) anizkou Wuroviiou vnimania vlastnych Skolskych povinnosti; existuje vztah medzi
rodi¢ovskou kontrolou auzitoénym vyuzivanim médii a existuje vztah medzi pocitom zlého
spologenského prijatia a frekventovanym vyuzivanim novych technologii. Aj Vv pripade tejto Studie
autori na zaver uvadzaju, Ze nato, aby sa tieto zistenia upevnili, doplnili a potvrdili, s potrebné dalsie
dlhodobé vyskumy v tejto oblasti (Heim et al. 2007, s. 426 — 450).

Vyskum Kompetencia percepcie a pdzitok z ¢itania ako prispievatelia informaénych
zrucénosti a digitalno-technologickych vedomosti potvrdil hypotézy, ktoré sledovali korelacie medzi
informacnymi zruénostami a digitalno-technologickymi vedomostami a dispoziciou C¢itania pre
zabavu (volnocCasové Citanie). Podla vyskumu volnocasové citanie ma vplyv na vykon vo
vedomostnom teste informacnej a digitdlnej gramotnosti. Zarovenn sa preukédzalo, ze vy$Sia Groven
percepénych kompetencii v ¢itani ma vplyv na vys$si vykon vo vedomostnom teste informacnej
a digitalnej gramotnosti (Reynolds, Arnone, Marshall, 2009, s. 1 — 21).

Vztah k médidm nielen generécie Z sleduje $tudia Generacia M?: Média v Zivote 8- — 18-
-ro¢nych, ktora skima postavenie médii v zivote mladych l'udi a ich u€inky na deti. Vyskum potvrdil
narast pouzivania médii za poslednych pat rokov (dnes travia mladi 'udia s médiami 7 hodin a 38
mintt). Taktiez sa preukazalo, ze vyuzivanie vSetkych typov médii sa za 10 rokov zvysilo s vynimkou
gitania. Citanie knih ma stabilnd hodnotu 20 — 25 minat denne. Najaktivnejsimi a najnaruzivejsimi
pouzivatelmi médii podl'a tohto vyskumu st prave deti vo veku 11 az 14 rokov (8 hodin a 40 minut
denne; v pripade multitaskingu ide az o takmer 12 hodin denne, presne 11 hodin a 53 minat) (Rideout,
Foehr, Roberts, 2010, s. 1 — 39).

Nastupom fenoménu socidlne siete sa vyrazna Cast vyskumov zacala venovat v tomto
kontexte. Vyskum Socidlne média, spolocensky Zivot: Ako tinedZeri vidia svoj digitalny Zivot sa
snazi zachytit postavenie socialnych sieti v Zivote dospievajucich a ich vplyv na nich. Studia
preukazala, Zze tinedzeri vyuzivaju socialne siete na beznej baze, no napriek tomu nesposobuju v ich
osobnom zivote rozruch. Socidlne siete tak neovplyviiuju ich socialnu ¢i emocionalnu pohodu. Podl'a
vysledkov vyskumu este stale uprednostiiuju osobny (face to face) kontakt. Zaujimavym faktom je, ze
uz v tejto vekovej kategorii sa objavuji pocity ,,facebook unavy* (Rideout 2012, s. 7 — 27).

V tomto duchu sa pokusila zmapovat’ situaciu na Slovensku aj §tudia On-line generacia: informacie,
komunikacia a digitalna participacia mladeze v informaénej spoloénosti‘®. Vysledkom tejto Stadie
s viaceré zavery, z ktorych vyberieme priznaéné pre pubescentov: on-line generacia oraz viac ¢asu
travi v digitdlnom svete; socialne siete sa stavaji prirodzenou suéastou tinedZerskej kultury;
preferencia zvukovych a obrazovych informacii; jednou z priorit je zdujem byt neustale v kontakte

16 Online generacia: informacie, komunikAcia a digitdlna particip4cia mladeze v informaénej spoloénosti —
vyskum bol realizovany v roku 2009 pod zastitou spoloénosti Infoland a zahfial 3 350 respondentov vo veku 13
— 30 rokov (Vrabec, 2009).
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s rovesnikmi; viac ako polovica zucastnenych mladych T'udi sa zaujima aj o praktické informacie
tykajuce sa priamo ich kazdodenného Zivota; nové média vyrazne zmenili sposoby, akymi sa mladi
ludia zacletiuji do spolocnosti a ucia sa; podla vyskumu nedochadza k ziadnemu vyraznému
odosobneniu, racaniu socialnych vizieb (Vrabec, 2009).

3. Boj tradi¢nych a novych médii?

Podl'a Travnicka Citanie treba vnimat’ ako socialno-kultarnu krizovatku, ktora ovplyviuje nas
postoj k volnému ¢asu, hodnotovi orientaciu, vychovu, vztah k vzdeldvaniu, mieru nasej socializacie
apod. (Travnicek, 2011, s. 10). Zlozitost’ tohto javu sme preukazali aj v predoslej kapitole v ramci
mnohostrannych vyskumov, ktoré neustale nad’alej rozsiruju svoje hranice.

Ak mame sumarizovat’ vystupy uvedenych vyskumov, mézeme konstatovat’:
o Citatel'ska gramotnost’ zavisi od rozliénych kontextovych faktorov.
e Vysledky PIRLS sa neskor odrazaju vo vysledkoch PISA.
o (Citanie deti zavisi od postojov rodiny a ich prostredia.
e Aktivne zapajanie dietata do kazdodennych c¢innosti umoziuje usmernovat vyuZzivanie

médii.

Do popredia sa dostava ¢itanie z internetu.

e Citanie sa stava su¢astou multitaskingu, oho dosledkom je menej zapojené itanie.

e Potvrdzuje sa vztah medzi CcitateI'skou gramotnostou a Studijnymi vysledkami, ale aj
celkovym tGispechom v Zivote.

e Citanie ma pozitivny vplyv na rozvoj informaénych zruénosti a vedomosti.

e Nadalej je potrebna neustala podpora Citania v obdobi dospievania roznymi stratégiami.

e Vramci Slovenska je priznacna silnd dominancia internetu a Citanie nedosahuje status
osobného, socialneho a kultarneho rozvijania.

e Sledovanie televizie je jeden z faktorov znizujtci frekvenciu Citania.

e Bol zaznamenany progres vyuzivania vSetkych médii s vynimkou ¢itania.

e Pubescenti st najaktivnej$imi pouzivateI'mi médii.

e Socialne siete su prirodzenou sucastou zivota pubescentov, nie je mozné ich z neho tplne
vylugit.

e Vplyvom socialnych sieti nedochadza k vyraznému riicaniu socialnych vztahov.

e Pre dospievajucich je typicka preferencia zvukovych a vizualnych informacii.

e Klesajica tendencia Citania s pribudajucim vekom a, naopak, rastica tendencia vyuzivania
novych technologii.

Z prechadzajuceho sumara vidiet, Zze odpoved na predoslu otazku nie je jednoduchd. Ked
technologii a médii, situacia bola skuto¢ne katastrofalna. ,,Zhubny efekt* novych technoldgii a médii
nemozno popriet. V dosledku toho sa zacali formovat’ nové programy ¢i stratégie na rozvoj Citania.
Dokazom toho je aj dokument Vyudovanie ¢itania v Eurépe: Sivislosti, opatrenia a prax (2011),
ktory v ramci prilohy uvadza rozne aktivity zamerané na rieSenie taZkosti s ¢itanim v jednotlivych
krajinach. Vplyvom tychto iniciativ na roznych trovniach sa situdcia zacala stabilizovat’ ¢i dokonca
mierne zlepSovat. Tento trend potvrdzuju aj najnovsie vyskumy. Pol'sky prieskum zroku 2006
konstatuje, ze az 74 % necitatelov nema pristup k internetu (Strauss, Wolf, Wierny, 2008). Je vsak
pravda, Ze situacia je v kazdej krajine ind, ¢o mézeme deklarovat’ na medzinarodnych meraniach PISA
aPIRLS. Unas az teraz dochadza k postupnému rieSeniu problému ato sa odzrkadluje aj vo
vyskumoch.

Dalsim argumentom, ktory pomohol ,,oddémonizovat™ nové technoldgie, najmé internet, je, Ze
vd’aka nemu sa rozsiril predaj knih. Vo svete az 7 — 15 % predaja vSetkych knih tvori internetovy
predaj. Ako pomocnika kniznej kultiry ho moézeme vnimat aj v pripade kniznic (online katalog,
digitalizacia a pod.) (Travnicek, 2011, s. 29). Zaroven, ako sme uz poukazali, aj média ako televizia
a internt m6zu byt’ motivujicim stimulom k ¢&itaniu.
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Zaver

Snahou prispevku nie je vynasat’ sudy ¢i priklanat’ sa k jednej alebo druhej strane. Nepopiera
ur¢ity negativny vplyv novych technologii a médii, tie nepopierajii ani samotné vyskumy, no ani ich
vehementne nezatracuje. Treba davat’ pozor na prili$ny technooptimizmus, ale aj technopesimizmus.
Aj na zaklade vyskumov je jasné, Ze je potrebné ist’ ,,zlatou stredou cestou* — realnej kritiky. Takuto
cestu predstavuje stratégia zbliZovania. Henry Jenkins tvrdi, Ze medzi médiami neexistuje monopol
ani podradenost, existuje iba konvergencia. Zblizovanie predstavuje stav, v ktorom sa stretavaju
tradiéné a nové média, ktoré si navzajom vymiefiaji, dopiiaju obsahy, funkcie a aj publikum (Jenkins,
2006). Moznu spolupracu vidiet uz aj v pripade ¢itania elektronickych knih, ktoré, ako sme uz uviedli,
uprednostiiuje Cast’ pubescentov. Vd’aka cirkulacii a spolupraci obsahov dochadza ku konvergencii
kultary (Jenkins, 2006). Znakom budutcnosti je teda spolupraca vsetkych médii.

Poznamka:
Tento prispevok bol napisany v ramci grantovej ulohy KEGA 133UK-4/2013 MIKS — Medialne
a informaéné kompetencie pre znalostni spolo¢nost’.
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Generation Z: Media - friend or foe of reading?

Abstract:

This contribution addresses the question of negative or positive impact of media on reading culture of
pubescent’s. It designs a short characteristic of postmodern children - generation Z. It suggests
conjoint and general outcomes based on analysis and synthesis of foreign and native studies focused
on reading and status of new technologies and media in pubescent’s lives.
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DOKUDRAMA V SLOVENSKOM TELEViZNOM PROSTREDI
Marian Gladis

Abstrakt:

Hybridné televizne (filmové) Zanre zaznamenavajii kontinualny rast divackeho zaujmu. Tomu sa
pomerne flexibilne prispdsobuje aj pdvodna televizna (resp. filmova) tvorba. Aj slovenski tvorcovia
Coraz CastejSie produkuju také typy programov, ktoré nemozno zaradit’ k ziadnemu z tzv. klasickych
televiznych, resp. filmovych Zanrov. V naSom prispevku sa zameriavame na hybridny Zaner
dokudramy.

Klacové slova:
dokudrama; hybridizacia; média; televizia; zaner

1. Vo vseobecnosti plati, ze hybridné Zanre vznikaju interferenciou (prelinanim, krizenim ¢i
spajanim) minimalne dvoch tradicnych zanrov. Motivacie takychto procesov byvaji rozne —
v prostredi audiovizudlnych médii bol ,spistacom™ Zzanrovej hybridizacie najmd dlhodoby
kontinualny pokles zaujmu televizneho publika o povodné, zanrovo ,Cisté* formy zabavnych
programov — niektori odbornici hovoria dokonca o zanikani klasickych zanrov v modernych médiach
(pozri napr. Valcek, 2011, s. 48).

Na hybridiziciu mézeme zaroven nazerat’ — osobitne v komerénom audiovizualnom prostredi
— ako na premyslenu a cielavedomt marketingovii ¢innost’ smerujucu k udrzaniu, resp. zvySeniu
ziskov majitel'ov sikromnych médii. Spajanim tradi¢nych (medidlnych) zanrov totiz narasta divacka
atraktivita novovytvorenych typov programov, ktoré potencialne zvy$uju svoj podiel na trhu tym, ze
koncentrujii pozornost’ viacerych, neraz heterogénnych segmentov medidlneho publika na jeden
audiovizualny komunikat (televizny program), ¢im narastd miera sledovanosti takto kreovaného
programového typu a siicasne aj objem finanénych prijmov za reklamu, z ktorej je v prevaznej miere
financované vysielanie komerénych médii.

Nové trendy v produkovani zabavnych (televiznych) programov su pritomné uz aj na

Slovensku. Indicie a vyvoj ich sledovanosti naznacuji, ze budicnost’ medialnej (televiznej) zabavy je
vo vzijomnom prenikani a spajani jednotlivych zanrov. V désledku hybridizacnych procesov
v audiovizualnom medialnom priestore sa aj slovenskéa zanroldgia rozsirila o pojmy prevzaté z anglo-
americkej medidlnej terminoldgie — dokudrdma, dokusoap a dokukomédia. V naSom prispevku sa
ststredime na hybridny Zaner dokudramy a jeho podoby v slovenskom televiznom prostredi.
2. Dokudrama — z angl. originalu docudrama (kompozitum zlozené z vyrazov documentary a drama)
— dokumentarna drama — je Specificky hybridny Zzaner, ktory spaja dokumentarny princip
zaznamenavania skuto¢nosti s prvkami dejovej dramatizacie (Rusnak, 2010, s. 161). V slovenskom
jazykovom prostredi sa zvyknu pouzivat' aj pomenovania dramatizaény alebo dramatizovany
dokument. Najvacsim zdrojom vyhrad odbornej verejnosti je ,,vysokd miera zahmlievania hranice
medzi vonkajSou realitou a autorskou fikciou™ (tamze): na jednej strane totiz dokudrama vychadza
z udalosti, ktoré sa stali vo vonkajSej realite nezavisle od média, na druhej strane forma, ktorou sa
tychto tém zmocnuje, je spravidla zalozena na fikcionalnych dramatiza¢nych postupoch; dokudramy
st sice inSpirované skutoénymi, realnymi udalostami, ale ,,ich prisna selekcia narusa komplexni
predstavu divakov o socidlnej realite” (Mikulds, 2011, s. 39). Dramatizovany dokument kladie doraz
na narativnu zlozku, ¢im pripomina zanre umeleckej literatiry. Z hladiska technickej realizacie
uprednostiiuje tzv. amatérsku kameru a niekedy aj menej kvalitny obraz a zvuk — to ,,v8etko v stilade
so snahou vyvolat’ u divdkov dojem autentickosti danych scén a sekvencii* (tamze). Tematicky sa
dokudrama venuje najmd dokumentarnym rekonstrukciam zavaznych trestnych ¢inov a historicky
vyznamnych alebo mimoriadne tragickych udalosti celospoloenského charakteru.

Spoloénym znakom dramatizovanych dokumentov je rozSirené pouzivanie klasickych
Standardov televiznej zurnalistiky, vd’aka ¢omu nadobudaju formalny Styl spravodajskych c¢i
spravodajsko-publicistickych blokov elektronickych médii (Rusnak, 2010, s. 162). V Struktire
dramatizovanych dokumentov sa vSak prejavuje rozdielna miera zastupenia dramatizaénych
a spravodajsko-publicistickych postupov: kym v niektorych prevlada linia dramatizacie (8ir$i priestor
sa tu otvara pre prostriedky umeleckej fikcie), v inych prevazuju Casti dokumentarnej fakticity
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(vypovede priamych ucastnikov ¢i ocitych svedkov dramatizovanej udalosti, ohlasy odbornikov,
autentické filmové a zvukové nahravky, dobové fotografie, mapy a dokumenty, historické realie atd’.).
Tento poznatok budeme v nasledujucich ¢astiach nasho prispevku nazorne ilustrovat’ na dvoch
konkrétnych prikladoch zo slovenskej medialnej praxe.
3. Vroku 2010 Slovenska televizia odvysielala prvii ¢ast povodnej sedemdielnej dokudramy
Slovenské rody pod nazvom Po stopdach Turzovcov: Juraj Turzo z Levoce (rézia: Mati§ Orl'ha, scenar:
Marian Tka¢, dramaturgia: Stefan Fejko; dizka: 00:25:47). Kompozicia filmu, v ramci ktorej sa
striedaju historické hrané scény (odohravaji sa najma v stadiovych interiéroch, ale aj v prirodnych
exteriéroch) a dokumentarne pasaze (prezentuju historické fakty, dobové mapy, dokumenty a reakcie
historika doc. PhDr. Mariana Skladaného, CSc.), a predovSetkym Casova realizacia jej jednotlivych
linii (linia dramatizacie a linia dokumentarnej fakticity) prezradza, ze v tejto dokudrame evidentne
prevladaju prvky dokumentarnej fakticity, ktoré tvoria takmer dve tretiny celého filmu (61,21 %):

Uvodné titulky
Uvodna, hrana pasaz
Dokumentarna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentarna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentérna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentérna pasaz
Hrané pasaz
Dokumentarna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentarna pasaz

00:00 — 00:33 (0:33)
00:34 —03:42 (3:09)
03:43 — 11:05 (7:23)
11:06 — 12:17 (1:12)
12:18 — 13:47 (1:30)
13:48 — 14:34 (0:47)
14:35 - 15:48 (1:14)
15:49 — 16:11 (0:23)
16:12 — 21:10 (4:59)
21:11-22:17 (1:07)
22:18 — 22:46 (0:29)
22:47 —23:11 (0:25)
23:12-23:23 (0:12)

Zavere¢na, hrana pasaz
Zaverecné titulky

23:24 - 24:37 (1:14)
24:38 — 25:47 (1:10)

Tab. 1: Pomer medzi dokumentarnymi a hranymi ¢astami dokudramy Slovenské rody

Stopaz | Podiel

(min) | (%)
Titulky 01:43 6,66
Hrané Casti 08:17 | 32,13
Dokumentarne Casti 15:47 | 61,21
Spolu 25:47 | 100,00

Hrané Casti maji — napriek dominancii dokumentarnych pasazi — dolezité postavenie, lebo dej

pribehu ramcuju (otvéaraji ho aj uzatvérajil). Ako mozeme vidiet', celkova vystavba prvej Casti serialu
Slovenské rody je Struktirne ¢lenena do prevazne kratkych dokumentarnych a hranych celkov, ktoré sa
vzajomne striedaji, ¢o garantuje solidnu dynamiku deja. Vynimku predstavujti vstupna dokumentarna
&ast’ s dizkou 7:23 min., ktora nasleduje po Gvodnej hranej Gasti filmu, a takmer patminatova (4:59)
dokumentarna pasaz v druhej polovici filmu, v ramci ktorych divak dostava — prirodzene, v znaéne
kondenzovanej podobe — zakladné faktografické informacie o spisskom rode Turzovcov, a to najmd
prostrednictvom historickych dokumentov (vratane obsiahlej citacie z darovacej listiny uhorského
krala Zigmunda Luxemburského z19. marca 1430), filmovych ,navitev* najdéleZitejsich miest
posobenia Turzovcov na vychode Slovenska (Betlanovce, Levoca, Kosice) a vstupov historika M.
Skladaného.
4. V roku 2013, teda vroku oslav 1150. vyro¢ia prichodu svitych Cyrila a Metoda na tizemie
dnesného Slovenska, priniesla verejnopravna televizia na obrazovky iny typ dokudramy. Kym
v pripade cyklu Slovenské rody prevazovali dokumentarno-faktualne ¢&asti a prvky, v pripade
Stvordielneho koprodukéného seridlu Cyril a Metod: Apostoli Slovanov prevladali prostriedky
umeleckej fikcie, teda linia dramatizacie. Ilustrovat’ to budeme na prvej Casti s nazvom Bratia zo
Solina (rézia: Petr Nikolaev, scenar: Miroslav O3¢atka, dramaturgia: Scarlett Canakyovd, Jan
Otéendsek; dizka: 00:52:22), ktora bola z hladiska skladby $truktiirovana takto:
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Uvodné titulky

Uvodnd, dokumentarna ¢ast’

Hrana pasaz
Dokumentérna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentarna pasaz
Hrana paséaz
Dokumentérna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentérna pasaz
Hrana paséaz
Dokumentarna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentarna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentarna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentérna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentérna pasaz
Hrana paséaz
Dokumentarna pasaz
Hrana pasaz
Dokumentarna pasaz
Hrana cast’
Dokumentarna pasaz

00:00 — 01:35 (1:35)
01:36 — 02:52 (1:17)
02:53 - 10:22 (7:30)
10:23 — 10:41 (0:19)
10:42 — 14:20 (3:39)
14:21 — 14:45 (0:25)
14:46 — 20:10 (5:25)
20:11 - 20:24 (0:14)
20:25 —20:34 (0:10)
20:35-20:45 (0:11)
20:46 — 21:00 (0:15)
21:01 -21:18 (0:18)
21:19 — 32:45 (11:27)
32:46 — 33:04 (0:19)
33:05 - 37:02 (3:58)
37:03 - 37:15 (0:13)
37:16 — 37:55 (0:40)
37:56 — 38:07 (0:12)
38:08 —42:46 (4:39)
42:47 — 43:00 (0:14)
43:01 -43:14 (0:14)
43:15 - 43:27 (0:13)
43:28 — 45:29 (2:02)
45:30 - 45:41 (0:12)
45:42 — AT7:44 (2:03)
47:45 — 47:55 (0:11)

Zaverecna, hrand pasaz
Zaverecné titulky

47:56 — 50:10 (2:15)
50:11 - 52:22 (2:12)

Z uvedenej kompozicie a jej casového priebehu jasne vyplyva, ze v pripade prvej Casti serialu
Cyril a Metod: Apostoli Slovanov jednozna¢ne dominuji hrané Casti, ktoré trvaji spolu 44:17 min., o
predstavuje az 84,57 % z celkovej dlzky filmu.

Tab. 2: Pomer medzi hranymi a dokumentarnymi Castami dokudramy Cyril a Metod: Apostoli
Slovanov

Stopaz | Podiel

(min.) (%)
Titulky 03:47 7,22
Hrané Casti 44:17 | 84,57
Dokumentarne Casti 04:18 8,21
Spolu 52:22 | 100,00

Pri podrobnejsom pohl'ade na kompozi¢nu struktiru mézeme konstatovat’, ze v tomto pripade
sa striedaji dlhsie umelecké, hrané Casti a vel'mi kratke, len niekol’ko sekund trvajiice dokumentarne
pasaze, z ktorych najdlhsie trvanie ma Gvodna cast’ (1:17 min.), ostatné trvaji priemerne iba 15
sektnd. Je azda len nahoda (alebo autorsky zamer?), ze kym v pripade cyklu Slovenské rody (prevlada
v nom dokumentérna zlozka) pribeh rdmcuji hrané Casti, v seriali Cyril a Metod: Apostoli Slovanov
(jasne v nom dominuje umelecka vypoved’) pribeh otvara — paradoxne — dokumentarna zlozka. Pri
detailnejsej analyze vyjadrovacich prostriedkov oboch analyzovanych typov (modelov) dokumentarne;j
dramy navySe moéZeme pozorovat vyrazne rozdielnu troven umeleckej kvality hranych casti:
Vv pripade seridlu o prichode vierozvestcov na nase uzemie mozeme hovorit’ o Standardnej umelecke;j
kvalite typickej pre hrana (filmovu, resp. televiznu) tvorbu, avSak v pripade seridlu o historickych
slovenskych rodoch predstavuju hrané casti len akysi doplnok ¢i pridavok k nosnej dokumentarnej
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vypovedi tvorcov, ¢omu — pochopitelne — zodpoveda aj nizSia, takpovediac ochotnicka kvalita
hereckych vykonov, ktoré st pre tento typ (model) dokudramy — podl'a nasho nazoru — priznacné, a to
aj vzhladom na finan¢ny rozpocet, ktory je v pripade dokudramy s prevahou dokumentirnych
realizaénych a tvorivych postupov obvykle vyrazne niz$i ako v pripade dokumentarnej dramy
s prevahou dramatizaénych postupov (napr. vy$Sie vydavky na filmova scénografiu, dekoracie,
kostymy, kvalitnych a divacky atraktivnych hercov, pocetnejsi filmovy §tab, kvalitnu filmovu techniku
atd’.).

Na zaver: Dokudrama — alebo aj dokumentdrna drama, resp. dramatizovany dokument — je hybridny
medidlny zaner, ktory si ziskava Coraz vécsiu priazen nielen filmovych a televiznych tvorcov, ale aj
medialneho publika. Spéja a kombinuje dokumentarny princip zaznamenavania skutocnosti s prvkami
dejovej dramatizacie.

V slovenskom televiznom prostredi sme identifikovali dve zakladné podoby (formy)
dokumentarnej dramy: v jednom pripade v textovej Strukture prevladali prvky dokumentarnej
fakticity, ako sme to mohli pozorovat na priklade serialu Slovenské rody, v druhom pripade
dominovala linia televiznej, resp. filmovej dramatizacie, ako tomu bolo napr. v pripade serialu Cyril
a Metod: Apostoli Slovanov (obe filmové diela sme podrobili Strukturdlnemu rozboru na zaklade
pritomnosti hereckych vyrazovych prostriedkov, resp. vyskytu postupov typickych pri realizacii
dokumentarneho filmu).

Poznimka:
Tento text bol vytvoreny realizaciou projektu KEGA 029PU-4/2013 Tvorba a recepcia rozhlasového
a televizneho textu.
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A docudrama in a television environment in Slovakia

Abstract:

Hybrid television (film) genres record continuous growth of spectator interest and the original
television (film) production responds quite flexibly to this interest. Also Slovak television and film
makers increasingly produce programmes that can be assigned to neither of the classic television nor
film genres. In our paper, we focus on a hybrid genre of a ducudrama.
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PERCEPCIA TEXTU Z TLACENEHO A ELEKTRONICKEHO MEDIA
Katarina Haluzova

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera percepciou tlateného a elektronického textu. Jeho cielom je struéne vymedzit
teoreticky ramec percepcie textu. Na zdklade analyzy a syntézy roznych domacich a zahrani¢nych
zdrojov autorka koncipuje a predklada niektoré zakladné faktory na posudzovanie (ne)jednotnosti,
ktoré sa odrazaji v percepcii textu v jednotlivych formach.

Kricové slova:
Citanie; percepcia; tlaceny text; elektronicky text; rozdiely

V beznom zivote ¢loveka existuje nespocetné mnozstvo situécii, v ktorych ¢ita, a to kazdy den
a mnohokrat. Tento proces realizuje vdvoch prostrediach — tradiénom, resp. tladenom,
a elektronickom. V tejto suvislosti sa otvéraju otazky. Citame inak z papiera ako z obrazovky
elektronického zariadenia? A nakol'ko dané typy medialneho rozhrania ovplyviiuji schopnost’ ¢itat' —
percipovat’ text?

Korelacia ¢itania a percepcie

Predpokladame, Ze proces percepcie textu je podmieneny ¢itanim. V zhode s Valéekom (2006,
s. 55) chapeme ¢itanie jednoducho ako ,,vnimanie textu pisaného, resp. vydaného tlacou®, ale
Vv stcasnosti, pod vplyvom IKT na ¢itanie, aj textu vydaného a zverejneného v elektronickej podobe.
Komplexnejsi pohl'ad na ¢itanie ma Palencarova (2008), ktord ho vymedzuje nielen ako presné
vnimanie a identifikaciu pismen, slov a vicsich jazykovych jednotiek, ale tiez ako konstruktivny
proces, pri ktorom by malo dochadzat’ tieZ k porozumeniu a spracovaniu textu. Tato skuto¢nost’ nas
vedie k tomu, Ze v procese ¢itania ma dolezité miesto percepcia, resp. Citatel'ska percepcia. Uvedeny
nazor reflektuje tiez Viitaniemiho model procesu citania, v ktorom je percepény proces jedna
z hlavnych faz (cit. podla Papika 2011, s. 103). Citate'ska percepcia je postavend na vnimani
vyrazovych, vyznamovych avystavbovych vlastnosti textu (Lesnak, 1991, Stochl, 2005). Ide
0 kognitivne procesy (prijimanie, vnimanie, spracovanie a zapamitanie), ktorymi sa vyustuje do
uvedomeného osvojovania si informécii z textu. Jednoducho povedané, Citatel' pri percepcii textu
vnima jeho Struktiru, prenika do nej a chape zmysel danej Struktary i v danej Struktare a uklada si ho
do pamiiti.

Faktory na posudzovanie (ne)jednotnosti pri percepcii tla¢eného a elektornického textu
Problematika porovnavania percepcie textu v danych dvoch podobach méze podmienovat mnoho
faktorov (ne)jednotnosti. Pokusili sme sa na zaklade teoretickych a empirickych podkladov zostavit’
niekol’ko otvorenych (Sirokych) faktorov, ktoré mézu poukazovat na mozné zhody a rozdiely pri
percepcii textu z tlaéeného a elektronického média, a to

(poradie nie je dolezité, pretoze jednotlivé faktory sa navzajom prepéjajii a dopliaji):

o CitatePsky ,pocit* a C(itatePska tradicia. Stretivame sa snazormi, e Citanie tladenych
dokumentov je ,,viac osobné* v tom zmysle, ze Citatel'ovi text prechadza bezprostredne rukami, ita
nieo, ¢o ma hmatatel'ni podstatu, nieCo, ¢o vonia papierom a tlaciarenskou Ceriiou. Naopak,
Citanie textu z elektronického média je ,,neosobné®, Citatel’ pracuje s technologiou. V stvislosti
suvedenym sa moze prejavit' napr. aj psychologicka bariéra, v ramci ktorej I'udia nechct citat’
text z elektronického média, radsej si ho vzdy vytlacia na papier. V tejto situacii sa ,,bojuje*
s Citatel'skou tradiciou tym, ze je snaha malé elektronické zariadenia, ako elektronické ¢itacky knih
a tablety, prisposobit’ Citatel'ovi tak, aby percepcia textu z takéhoto zariadenia simulovala percepciu
textu z knihy.

Nielsen (2010) vo svojom vyskume zistil, ze pre Citatelov je Citanie umeleckych knih
z tlateného média viac relaxaéné ako Eitanie z elektronického zariadenia a napr. najviac nesvoji sa
citili ti Citatelia, ktori na percepciu umeleckého textu pouzivali pocita¢, pretoze im pripominal
pracovné prostredie.
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o CitatePské a informaéné spravanie. Zaujimavym faktorom je spréavanie Citatela pri spdsobe

percepcie textu v tlaéenej a elektronickej podobe. Darnton (1989) aj Levy (1997) poukazuju na
vyvin sposobov Citania, je to posun od intenzivneho a koncentrovaného Citania cez selektivne
¢itanie az k povrchnému ¢itaniu a skenovaniu textu.
V spojitosti s itateI'skym a informaénym spravanim boli realizované §tadie, v ktorych sa zistilo, ze
viac ako 80 % respondentov danych $tadii si vzdy alebo vel'mi Casto vytlaci elektronicky text na
papier. Ako dévody uviedli, Ze text v tlatenej podobe pochopia rychlejie, viac informacii si z neho
zapamétaju a hlavne ho aj realne precitaju (Ramirez, 2003; Liu, 2005). Tato skuto¢nost’ v§ak moze
naznacovat’ aj silndi tradiciu ¢itatela Citat’ text v tlaGenej podobe (Halme, 2011).

o Jednoduchsie/zloZitejSie ¢itanie z hPadiska gramotnosti. Efektivnost’ v procese percepcie textu
je vSeobecne podmienend hlavne C¢itatel'skou a informacnou gramotnostou. V elektronickom
prostredi, v prostredi novych médii, je v8ak potrebné, aby percipient disponoval aj technologickou
gramotnostou. V suvislosti s uvedenym sa stretdvame s dvoma kategoriami pouzivatel'ov, v naSom
pripade percipientov, a to s digitalnymi domorodcami vs. pristahovalcami. Digitalni domorodci
(mladé generacia) ,,s novym médiom vyrastd, vnima ho ako samozrejmost™ (Rankov, 2012, s. 7),
ale kategoéria digitdlni pristahovalci (starSia generacia) ,,mdze byt voci novému médiu
zdrzanlivejSia a kritickej$ia“ (Rankov, 2012, s. 7). S ohladom na gramotnost mimovolne
nadobudaju vedomosti a kompetencie vramci informacnej a technologickej gramotnosti skor
digitalni domorodci a navySe budovanie tychto typov gramotnosti je uz beznou praxou v ramci ich
Skolského a mimoskolského Zzivota. Naopak, digitalni pristahovalci sa museli naudit’ pracovat’
s informéaciami v elektronickom prostredi na zaklade samostudia, apreto je aj velka
pravdepodobnost’, ze budu preferovat’ a vyuzivat’ skor text v tlacenej podobe.

o Potrebuje/nepotrebuje zariadenie na ¢itanie. Na Citanie textu z tla¢eného média stac¢i samotny
papierovy nosic, percepcia Citatel'a nie je zavisla od vydrze batérie alebo od elektrickej energie. Pri
¢itani textu z elektronického média je nevyhnutné zariadenie, ktoré musi mat’ pristup k elektrickej
energii alebo funkéné batérie. A navySe elektronicky text je publikovany v mnohych
elektronickych formatoch (.pdf, .rtf, .mobi, .epub, .html a pod.), a pokial’ ¢itatel’ nema zariadenie,
ktoré podporuje dany format, percepciu nie je mozné uskutocnit,, napr. ak elektronicka ¢itacka knih
nepodporuje elektronicky format na ¢itanie .pdb. Samozrejme, je mozna konverzia do iného
elektronického média, ale tu Citatel musi mat' opédt’ nejaké sklisenosti s prdcou na pocitaci
a s konverznymi programami.

S ohl'adom na percepciu je a bude velky problém aj zastaravanie elektronickych zariadeni
a nosicov. Papier ostane papierom. Moze zazltnut', poSkodit’ sa, ale pri spravnom zaobchadzani
vydrzi dlhé roky.

e Unava o&i pri &itani. Namahanie o¢i pri Gitani je faktor, ktory pdsobi pri oboch podobéch textu,
ale na druhej strane moZe do znaénej miery ovplyvnit’ aj percepciu textu v tladenej a elektronickej
podobe. Zasadny rozdiel spociva v tom, Ze text na papieri nekmita a neodraza svetlo. Opacne je to
Stextom na obrazovke elektronickych zariadeni, najmi v stvislosti so stolnym pocitacom,
notebookom, tabletom a mobilom. Pri nich text kmita v priemere frekvenciou 60 Hz. Rovnako
problematicka pri ¢itani elektronického textu je spravna miera podsvietenia a jasu, pretoze vysoky
aj nizky jas vel'mi namdha oci. Oba tieto Cinitele mozu spdsobit’ problémy s percepciou. Problémy
danych elektronickych zariadeni aspon Ciasto¢ne eliminuji elektronické c¢itacky knih, ktoré
vyuzivaju technologiu e-papiera, resp. e-atramentu (e-ink) (Dillon, 1992; Tla¢ dokumentov [n. d.];
Couzin [n. d.]; Bortree, 2002). V tejto stvislosti na¢rtol zaujimava otazku Nielsen (2010), a to ¢i
prave unava oci nema vplyv na tendenciu, ze v pripade elektronického textu Citatelia skor skenuju,
ako ¢itaju od slova do slova. Vysledky realizovanych vyskumov (Muter et al., 1982; Gould,
Grischkowsky, 1984), ktoré sa zaoberali tymto faktorom, ukazali, ze ak Citatelia pocit'uji pri ¢itani
z obrazovky elektronického zariadenia va¢siu unavu o¢i ako pri ¢itani z papiera, je to dané hlavne
subjektivnym pocitom. (Dillon, 1992). A najmid vyvoj dneSnych elektronickych zariadeni ide
smerom K potrebam a poziadavkam &itatePov. Casom sa moZe stat aj to, Ze percepcia
z elektronickych zariadeni bude pre ¢itatel'ov lepSia ako z papiera.
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e Presnost’/spravnost’. V ramci vyskumov sa zistilo, Ze Citatelia st schopni identifikovat
typografické a gramatické chyby v tlaci presnejSie nez na obrazovke. Téato skutocnost’, ze Citatelia
vnimaju text na obrazovke menej presne ako na papieri, méze byt dovodom na obavy, pretoze aj
typograficka a gramatickd zlozka textu je dolezitd pri celkovom procese percepcie, ato aj pri
vnimani, pochopeni a zapamitani (Bortree, 2002; Ferko, Sol¢anova, 2002).

¢ Rychlost’ ¢itania. Realizované vyskumy ukazali, Ze ¢itanie z obrazovky je 020 — 30 % pomalsie
ako ¢itanie z papiera (Dillon, 1992; Grace [n.d.]; Kak, 1981; Muter et al., 1982; Wright, Lickorish,
1983; Gould, Grischkowsky, 1984). V aktualnejSom vyskume Nielsen (2010) skiimal rychlost
Citania na narativnom pribehu (kratka poviedka od Hemingwaya) v 4 percepénych podobach, a to
prostrednictvom ¢itania z tlaGeného média, z pocitaca, z tabletu (iPAD) a z elektronickej Citacky
knih (Kindle). A opidtovne potvrdil, ze Citanie z tlaenej knihy je rychlejSie ako Citanie
z elektronickych zariadeni o 6 — 10 %, ale tento rozdiel nepoklada vobec za vyznamny.

Dovodom moze byt skutocnost’, ze papier je nenarocné médium na Citanie, je pouzivatel'sky
privetivejsi ako elektronicky text, pretoZe pri tlaenom texte Citatel’ ,,len” Cita a obracia strany, ale
pri elektronickom texte musi klikat, skrolovat’ a pod., ale moze aj sledovat’ hypertextové odkazy,
zvicSovat' obrazky a pod., jednoducho povedané, modze vyuzivat'" vymozenosti elektronickych
zariadeni.

Napriek tomu podl'a nas na rychlost’ ¢itania vplyva najmé CitateI'skd uroven samotného
Citatela a text, nie podoba a spdsob sprostredkovania vnimaného textu.

e Porozumenie. Da sa predpokladat, ze otazka porozumenia suvisi aj s inavou oéi pri Citani,
S presnostou/spravnost'ou a s rychlost'ou Citania, ale najmé sa vztahuje na jazykovy a kognitivny
proces Citatel'a. Konkrétne ide o jazykové procesy, ktoré prebiehajii na jednotlivych urovniach
porozumenia textu, ato identifikacia informacii, dedukcia informacii ztextu, interpretacia
a integracia informacii z textu a schopnost’ kriticky analyzovat’ a hodnotit’ informacie z textu,
a 0 kognitivne procesy — zapamitanie, porozumenie, aplikovanie, analyzovanie a tvorenie
informacii (Dolnik, Bajzikova, 1998).

Rovnako sa domnievame, ze otdzka porozumenia suvisi aj s viacndsobnym c¢itanim. Percepcia
umeleckého, ale aj vSeobecného textu je cCasto jednorazova, lebo ide o nenaroéné texty na
pochopenie, ale percepcia odborného textu je neraz viacnasobna, a to nielen z hladiska lepsicho
pochopenia, ale aj v ramci skonkretizovania jednotlivych kognitivnych procesov. V tomto kontexte
predpokladame, Ze porozumenie textu zavisi od urovne Eitatel'skej gramotnosti a od obsahu textu,
a nie od podoby a spdsobu prezentacie textu, ale od urovne &itatel'skych zruénosti.

Napriek tomu realizované vyskumy (Kak, 1981; Belmore, 1985; Hogg, 2002) zistili, ze Citatelia
lepsie chapu tlaceny text ako elektronicky, nejde vsak v tejto suvislosti o nijaké vyrazné rozdiely.
Napr. Hogg (2002) skiimal porozumenie textu v oboch podobéach prostrednictvom testu a zistil, Ze
rozdiel v pochopeni je ,len* 1,5 bodu v prospech tla¢eného textu.

e Praca stextom. Pri tlaCenom texte si mdzeme robit’ poznamky a zvyraziiovat si text, ale to
znamena, ze Citatel musi byt’ tak trochu ,.knizny barbar“. Pri elektronickom texte je to naopak.
Elektronické zariadenia maju vel'a funkcii, ktoré umoziuju vkladat’ vlastné poznamky, pracovat’
s textom podla vlastnych potrieb, vytvarat' si zalozky, anotdcie, fulltextovo vyhladavat alebo
vyhladavat’ podla hesiel, nasledovat, vkladat a prepajat’ hypertextové linky, vyhladavat
v slovnikoch a pod. (Babicova, Krjakova, 2012; MacManus, 2010).

Citanie do znatnej miery ovplyviiuje aj velkost pisma (Grace [n. d.]). Pri tla¢enom
dokumente je fixne dana, ale pri elektronickom dokumente si ju moéze Citatel’ menit’ podl’a potrieb.
Dyson (2004) zistoval, ako ovplyviiuje velkost’ pisma Citanie na obrazovke. Skonstatoval, ze
pismo velkosti 10 b sa ¢ita horSie a pomalSie ako pismo velkosti 12 b.

Domnievame sa, ze moznost’ vol'by velkosti pisma pri percepcii elektronického textu vyvolava,
a nad’alej aj bude, pozitivne ohlasy najmai u starSich citatel'ov.

e Rozmer ¢itania. Dal3i faktor, ktory ma vplyv na percepciu textov v danych dvoch podobach, je
Vv podstate obsahova ohrani¢enost’ a neohrani¢enost, ato vdvoch smeroch: v skladbe textu
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a v hypertextualite. V suvislosti so skladbou textu tladeny text je tvoreny najmé textom a obrazom,
ale elektronicky text moze byt’ tvoreny nielen textom a obrazom, ale mdze obsahovat' aj d’alSie
elektronické média, ako su audio, video, animécie alebo hypertexty. V pripade hypertextu ide
0 moznost' prepojit’ text Sinym textom. Ztoho vyplyva, Ze elektronické Citanie svojimi
moznostami vytvara Gplne iny rozmer &itania, ktory méze percepciu textu v elektronickej podobe
len spopularizovat’ (Babicova, Krjakova, 2012; Elektronické dokumenty [n. d.]).

V prispevku sme sa snazili nacrtnit’ a interpretovat’ urCité objektivne faktory na posudenie
(ne)jednotnosti percepcie textu z tlaGeného a elektronického média. Zaverom vsak treba povedat’, ze
percepcia textu je velmi individualny proces. A preto tym najpodstatnej$im faktorom na dané
posudenie je samotny Citatel’ — percipient a jeho individualny &itatel'sky tzus (jeho navyky, nalady,
motivy, dovody apod.). Ide vSak o uzavrety (subjektivny), a teda tazko kvalifikovany aspekt
percepcie textu.
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SOUMRAK ZNALOSTI PRAVOPISU VLIVEM NOVYCH MEDII?
(NA MATERIALU CESTINY)
Marie Hadkova

Abstrakt:

Piispévek je vénovan primarnimu médiu komunikace, tj. pfirozenému jazyku. Opirajice se ve svych
uvahach o komunikaci vedenou v ¢estin€ a prostfedkovanou pocitacem, hledime odpovéd’ na otazku,
zda a jak se u tzv. b&éznych mluv¢ich proméfiuje postoj k normam, které reguluji uZivani jazyka.
Domnivame se, Ze vsoucasné dobé k naznacené proméné dochazi. Jeji manifestaci aktualné
pozorujeme u urcité a dobfe modelovatelné skupiny nositelti ¢estiny, a proto je podle naseho nazoru
vhodné vénovat tomuto jevu zvySenou pozornost. Proména postoju k jazykovym normam totiz
kategorizuje rodilé uZivatele ¢estiny nové, a to patrné v souvislosti s jejich vyuzivanim novych médii.
Ve svém textu vychazime z aktudlni ¢eské jazykové situace a hlavni oblasti naSeho zajmu je jednak
soukroméd dialogickd komunikace prostfedkovand pocitacem, jednak vefejné prezentovana
komunikace mezi virtualné existujicimi jedinci, ktefi vSak vystupuji anonymné.

Kli¢ova slova:
piirozeny jazyk; primarni médium komunikace; jazykova norma; Cestina; poCitatem; prosttedkovana
komunikace

1. Ceska lingvistika a po&itaem prostiedkovana komunikace

Ceska lingvistika vénuje poéitadem prostiedkované komunikaci velkou pozornost jiz od poloviny 90.
let minulého stoleti. K vyznamnéj$im studiim ¢i textim pfedstavujicim tuto novou oblast zajmu
lingvistd patii podle naieho nizoru zejména price J. Kralika a S. Cmejrkové. Kralik (1997)
upozoriiuje na vliv techniky zapisu na postup konstrukce a na strukturaci textu a podtrhuje nutnost
zkoumat tyto projevy média komplexné, a to zejména v souvislosti s pocitatem prostfedkovanou
komunikaci: ,,V obdobich, kdy se technika zapisu neméni, neni jeji vliv pfili§ patrny, protoze vétSina
pisateld ma k zapisu stejné podminky. Role techniky zapisu vystoupi do poptedi az pti porovnani,
nebo pobliZz piirozeného rozhrani dvou moznosti. Jsou-li promény nahlejsi, jeji role se stava
zieteln€jsi. (...) V soucasné dobé je tak tvorba psanych sdéleni vyrazné nové usmérnovana rychlym
roz§ifenim pocitac¢u. Technicky pfevrat, ktery v poslednich letech nabizeji osobni pocitace, notebooky,
powerbooky a laptopy pfedstavuje zménu, jejiz nastup se jevi jako pievratngjsi a dosahem mnohem
Sirsi, tak, Ze ovliviluje zplsob vzniku, stavbu i formu psanych textl vyrazné¢ napadnéji, podstatnéji
a zasadnéji nez vSechny zmény minulé. (...) Zejména ucitelé by tedy méli védét o hlavnich
moznostech i iskalich nové techniky.“ S. Cmejrkova (1997) se podrobnéji zabyva stylem e-mailového
dialogu a i ona konstatuje vliv prostiedkujiciho média: ,,Kazdé médium ovliviwje typ diskurzu, ktery
je jim prostfedkovan. Pfenasi na tento diskurz své charakteristické rysy, své moznosti a svd omezeni
a vyvolava kzivotu komunikaéni strategie specifické pravé pro dany typ zprostiedkované
komunikace.“ Jeji nazory na projevy tzv. psanosti a mluvenosti zastoupené v pocitacem
prezentovanych textech se opiraji jednak o pfistup americké lingvistky D. DuBartellové, jednak
0 typologii psanych a mluvenych, resp. Optickych a akustickych komunikatt smiSenych, kterou
formuloval F. Dane§ jeSt¢ pfed masivnim nastupem pocitacti jakozto prostiedkujicich ¢lankt
komunikace, a to vroce 1989 (Dane$ 1989). DuBartellova diferencuje technicky zprostiedkovanou
komunikaci ve vztahu ke ¢tyfem parametrim: 1) substance (psand /mluvena / kinetickd), 2) médium
(papir / médium/ komunikace tvaii v tvar), 3) modalita (editovany/ spontanni modus jazyka), 4)
varieta (standardni spisovna norma/ nespisovny substandard). Jak v souvislosti s meritem svého zajmu
ptipomina S. Cmejrkova, F. Dane$ podtrhuje vyznam veli¢iny &asu, ktery se tyka jak vzniku ziznamu,
tak trvani takto vzniknuvsi komunikacni konzervy. Odlisnosti jsou zjevné pii porovnani riznych médii
psané substance, jimiz mohou byt napt. rukopisy, ale i vySivka, graffiti, tisk, fax. RozliSeni volby
modu jazyka se tedy odvozuje z parametru spontannosti a editovanosti. Mluvenost a psanost uvadi S.
Cmejrkova do vztahu k pojmiim ptipravenost/nepiipravenost, naznakovost/propracovanost,
bezd&Enost/organizovanost, nemoznost/moznost vratit se kdiskurzu a dodateéné jej opravit
a prestylizovat, formulaéni neuplnost/aplnost vyplyvajici ze znalosti/neznalosti kontextu a pod.
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Sumarizujeme-li, jak ¢eska lingvistika reflektuje pocitaem prostfedkovanou komunikaci, je
nutno pfipomenout také konferenci Cestina na internetu, kterou v r. 2005 potadala FF UK v Praze,
a grantovy projekt GACR, grant & 405/04/1035 Lingvistické aspekty jednoho typu komunikace na
internetu (CeStina na chatu), feSeny na FF OU v Ostravé. Jeho vystupem je publikovani dvou
monografii E. Jandové (2006, 2007). Cilem obou téchto pocinti bylo popsat aktulni stav, ne hodnotit
vliv uzitého média na jazyk komunikace; v naSem ptipadé na ¢estinu. Zejména u neodborné vetejnosti
(nelingvistll) se vSak pfesto s hodnoticim postojem nezfidka setkavame. Napf. v novinovém c¢lanku
0 vySe zminéné konferenci, jehoz autorem je P. Vasek a ktery byl publikovana v Hospodaiskych
novinach 18.10.2005, se objevuje velmi kritické a podle naseho nazoru i kontroverzni vyjadieni:
HInternetova komunikace Ceskému jazyku neprospiva“. Divodem negativnich hodnoceni je podle
naseho ndzoru jistd nenoremnost komunikace na internetu, jiz je ovSem tfeba analyzovat v §irSich
sociolingvistickych souvislostech.

2. Terénni vyzkumna sonda
Odpovéd na otazku, zda a jak se u tzv. béznych mluvéich proméiuje v souvislosti s jejich
dennodennim pouzivanim elektronickych médii postoj k normadm regulujicim uZivani uréitého
ptirozeného jazyka (v naSem piipadé Cestiny), jsme hledali prostfednictvim terénni vyzkumné sondy.
Predmétem naSeho zajmu byla primarné soukroma dialogickd komunikace vedena v psané podobé
a prostfedkovana pocitacem a stejnym zpisobem prostiedkovana, ale vefejné prezentovana
komunikace vedena mezi virtualné existujicimi jedinci, tj. anonymné. Vzhledem k rychlosti, s jakou se
vtomto typu komunikace stiidaji repliky, ji oznaCujeme ,zapisovana“ dialogickd komunikace.
U respondentd jsme hledali odpovédi na otazky, zda je takto vzniknuvsi zapis posuzovan autorem
i piijemcem stejné jako text psany na papife, zda je mozno registrovat vliv média prostfedkované
komunikace na povédomi 0 jazykovych normach. Domnivame se, Ze v soucasné dobé k naznacené
proméné postoju vskutku dochazi a Ze ji lze pozorovat zejména u nejmladsi generace nositelti Cestiny.
Cil vyzkumu proto ptedstavovalo ovéfeni hypotézy: U nejmladsi generace nositeli CeStiny (Zaci
zavéreénych ro¢nika zakladnich $kol) se formuje dvoji pFistup k oblasti grafického zaznamu
feti. Usili o dodrZeni pravopisné normy je spojovino pouze s pisemnou komunikaci
nesoukromou, piredevsim s editovanymi texty monologickymi; naopak v ,,zapisované* dialogické
komunikaci soukromého razu, ktera je vedena prostfednictvim elektronického média, neni
pravopisna norma jako zdvazna pocitovana.
Vyzkumné sondy se zicastnilo 120 Zakt ve véku 13-16 let ze zakladnich $kol na uzemi Prahy
5. Jako vyzkumny nastroj jsme zvolili anonymni dotaznik a vlastni sbér dat byl realizovan bez
anketiéra, tzn. Zze §lo o anonymni dobrovolné vraceny dotaznik v papirové formé. Z vyzkumného
Setfeni jsme chtéli vyloucit osobu ucitele, protoze jsme se domnivali, Ze by pravé toto mohlo vyrazné
ovlivnit respondentské odpovédi. Tento zptisob zadani vyzkumu sice zjevné zajistil vys$si vérohodnost
odpovedi, ale ovlivnil i ndvratnost vyzkumnych archii (vyplnénych dotazniktl). Celkem bylo mozno
vyhodnotit jen 38,4% vsech distribuovanych anketnich listti. Vzhledem k ciliim Setieni, jsme dotaznik
sestavili z uzavienych, a polouzavienych polozek, z otdzek dichotomického i polytomického
charakteru; jedna polozka vyzyvala k vytvofeni $kaly a jeden ze zadanych ukold tvofila vyzva
k simulaci sdéleni kamaradovi na chatu (viz pfilohu ¢&. 1).
2.1. Diskuse k vystupiim Setieni
e VétSina respondentll byla na poslednim vyroénim vysvéd¢eni hodnocena v predmétu
esky jazyk a literatura (dale CJL) znamkou ,,dobie”, nebo dokonce ,dostatedn&”, tj.
znamkou 3, 4, pii¢emz v Ceské republice se vyuziva pétirovinné stupnice; nejlepsi je
hodnoceni znamkou 1 (,,vyborné*). Hodnoceni se s rostoucim vékem déti zhorSovalo a
mirné hors§i vysledky byly vzdy zaznamenany u chlapcti. — Znamkou 3 nebo 4 bylo
hodnoceno 60% nejmladsich (tfinactiletych) respondentt, nebyla v§ak mezi nimi ani
jedinad divka. Podobné rozdily jsme zaznamenali i u ¢trnactiletych déti. Obdobné
hodnoceni z CJL uvedlo 57% divek a 85,7%. U patnactiletych byly vysledky u obou
pohlavi témét stejné — 83,3% chlapct a 80% divek oznadilo znamky ,,dobie nebo
,.dostatecné*. U Sestnactiletych takto volili opét jen chlapci.
e Odpovéd na otazku ,Mivas problémy pifi psani diktatd z ceStiny?* volily déti
vybérem jediné varianty z nabidky péti moznosti: 1. ,urcité ne“, 2. ,,spiSe ne®, 3.
,»Spise ano* 4. ,uréité ano*, 5.,,zhorSuji mi znamku z ¢estiny*. Variantu vypovidajici
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o problémech, tj. odpovédi ¢. 3, 4 a 5, zvolilo 43 % tfinactiletych, 70 %
¢trnactiletych, necelych 44 % patnactiletych a vSichni Sestnactileti.

e Visichni respondenti podle ofekavani uvedli, ze pravidelné vyuZzivaji pocitacem
prostiedkované  dialogické komunikace soukromého charakteru. Tomuto
komunika¢nimu kontaktu se vénuji v priméru tfi hodiny kazdy den, pficemz
s rostoucim vékem se pocet takto stravenych hodin opét mirné zvysuje.

e Mezi zajimava zjisténi patii odpovéd na otazku ,,Dodrzujes pravidla ceského
pravopisu na internetu, v SMS?* Odpovéd ,urCité ne*“ a ,,spiSe ne* v souvislosti
s kratkymi textovymi zprdvami zvolilo 70 % tfindctiletych, témét 67 %
Strnactiletych, 62 % patnactiletych a vSichni Sestnactileti. 'V souvislosti
s komunikaci na internetu zvolilo jednu z téchto odpovédi téméf 86 % tiinactiletych;
u ostatnich v€kovych skupin jsme vSak zaznamenali stejny postoj k pravopisné
normé¢ pii tvorbé kratkych textovych zprav i pii komunikaci prostiednictvim
internetu.

e V odpovédi na otazku ,,Mas pocit, ze psat na PC nebo na mobilu je néco jiného nez
psat na papir?* zcela v§ichni respondenti zvolili moznost ,,Je to jiné — kdyz piSu na
papir, myslim vic na pravopis®“. Toto zjiSténi je podle naseho nazoru klicové
a ukazuje na posun postoje k pravopisné normé, resp. k nutnosti zabyvat se ji
a dodrzovat ji, a to jen u elektronicky prosttedkované komunikace.

e K nejzajimavéjsim, ale ocekavanym zjisténim patii doba, kterou respondenti denné
vénuji éteni textl prostfedkovanych rdznymi médii (pozn. MH v nabidce jsme
zamérné neuvadéli elektronické knihy). Zcela nejvys$si hodnota byla ocekavatelné
zaznamenana u elektronickych textl, pfi¢emz néktefi respondenti uvadeli i pét a vice
hodin. Jde zifejmé o Cas straveny piedevSim soukromou e-mailovou komunikaci
a komunikaci na socidlnich sitich, pfip. komunikaci prostiednictvim kratkych
textovych zprav. Za dosti alarmujici udaj, ktery navic vypovida i o pfistupu k plnéni
Skolnich povinnosti, povazujeme to, ze délka kontaktu s tiSténymi texty a rukou
psanymi texty u zadného z respondentl nepiekrocila jednu hodinu denné. Podle
naSeho nazoru jde o zjisténi vyznamné, protoZe ukazuje na naprostou preferenci
dialogu.

e Registraci neocekavaného jazykového prostiedku ¢&i formy (prohfesku proti
pravopisné norm¢) jsme zjiStovali prostiednictvim dvou otazek, protoze jsme chtéli
ziskat povédomi o tom, jak respondenti registruji cizi chyby, ale i o tom, zda jim
nékdo chybu v jejich textu vytkl, resp. upozornil je na chybu ¢i poruseni normy. Jen
40% vsech dotazanych déti uvedlo, ze jim nékdo vytkl chybu. Vzdy §lo o star§iho
pfibuzného. Jen 8% respondentd uvedlo, ze vytkli chybu nékomu jinému. Vzdy §lo
o mladsiho pfibuzného nebo o mladsiho kamarada.

Jak vyplyva z analyzy vystupii, vyzkumné Setfeni nasi hypotézu potvrdilo. Respondenti

pocit'uji pravopisnou normu jako zdvaznou pfevazné jen ve vztahu ke komunikaci vedené na papife.

Data, jez poskytl terénni vyzkum, analyzujeme také pomoci modelu vytvoreného G. P.

Nés¢imenkovou (2003), ktera rozdé€luje sdélovani uvnité etnika do dvou sfér: sféra komunikace
regulované (vn&jsi regulace i autoregulace autorem) a sféra komunikace neregulované (komunikace
soukromad). Vychazim-li z tohoto déleni, muizeme vysvétlit odli$ny postoj k pravopisnym prohieskim,
jez se objevi v soukromé dialogické komunikaci a v komunikaci prezentované vefejné. V soukromé
komunikaci prohiesek zpravidla nepiedstavuje problém ve smyslu ocekavatelné diskvalifikace autora
defektniho sdéleni; povétSinou zustava v disledku piijemcovy snahy o dodrzeni zdvofilostnich
pravidel zcela bez komentafe. — V Cestiné je to ¢im dal Cast€ji vynechdvani pismene j v tvarech
slovesa byt, volba nespravného i,i/y,y, nespravné uvadéna velka pismena v zemépisnych nazvech
a Vv nazvech instituci, nespravné psani pfedlozek a pfedpon S/z, nespravna interpunkce apod. (srov.
prilohu ¢. 2). Naopak ve vefejné prezentované komunikaci byvaji pravé takové prohtesky ze strany
ptijemct komentovany (srov. pfilohu ¢. 3). Pokud se takové pochybeni objevi v pisemné komunikaci
u znamé osobnosti, pak se stava predmétem zajmu médii a vyznamnym diskvalifikaénim momentem,
a to nejen v &esting (srov. napf. médii prezentované pravopisné prohiesky zahrani¢nich politikil
a popularnich osobnosti). Soukroma dialogicka komunikace vedena v psané podob¢ a prostiedkovana

pocitadem néleZi, vychazime-li z modelu G. P. N&s¢imenkové, do sféry komunikace neregulované,
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kdezto stejnym zplUsobem prostfedkovand, ale vefejné prezentovand komunikace, i kdyz je vedena
mezi virtudln¢ existujicimi jedinci, jiz patfi do sféry komunikace regulované. Regulaci minime
i dodrzovani normy jazykové, nejen norem socialnich a komunikacnich. V soukromé komunikaci
prostiedkované elektronickym médiem vsak neni tento jev, tj. nedodrzovani pravopisné normy, nic
zcela nového. Podivame-li se napf. na srovnani soukromé korespondence (neregulovana komunikace)
a odborného textu (regulovana komunikace) Karla star§iho ze Zerotina, je vidét obdobny piistup (viz
prilohy ¢. 4 a €. 5). Vjeho soukromém dopise, jehoz adresatkou je dcera, se objevuji tvary
z neprestizniho Utvaru jazyka, vynechano je j ve tvarech slovesa byt, pfiznakova je také syntax. Zcela
jinak v8ak pusobi jeho text odborny. Na prvni pohled ¢tenafe zaujme stylistickd propracovanost,
peclivé dodrzovani jazykové normy a velmi slozita syntakticka vystavba.

Zavér

Z terénniho vyzkumu, jenz ptedstavuje dil¢i sondu, je zjevné, ze respondenti pocituji rozdil
mezi komunikaci psanou (vedenou na papife) a komunikaci zapisovanou, kterou primarné
reprezentuje dialogicky kontakt prostiedkovany elektronickym médiem. Zavaznost pravopisné normy
se podle jejich nazoru dotyka prevazné jen komunikace vedené na papife. Pii analyze tohoto sdéleni
v8ak nelze s jistotou uvazovat o dichotomii regulovana — neregulovana komunikace, protoze
u respondentské skupiny zlstava otazkou povédomi o pravopisné normé, a proto i kvalita pfip.
aktivizované autoregulace, pokud by kni autor sdéleni viibec piistoupil. U respondentii totiz zcela
pfevazuje kontakt se ,,zapisovanou ceStinou®, tj. s grafickou podobou jazyka, ktera neodpovida
normam spojovanym s pisemnou komunikaci, zejména pravé normé pravopisné, coz ovliviiuje
povédomi o normach psané komunikace a moznost vybudovani piislusné kompetence. Je-li
minimalizovan vizudlni kontakt s nedefektnim textem, pak se logicky ztézuje napf. ovladnuti
pravopisné normy, prohfesky proti ni nejsou kvuli Castému kontaktu s defektnimi texty ani
registrovany. Nelze tedy s ur€itosti Fici, Ze respondenti normu nedodrzuji, protoze ji nepocit'uji jako
zavaznou, nebo normu prosté neovladaji.

Domnivame se, Ze nelze s jistotou prokazat vliv uzivani novych médii na jazyk jakozto systém
ve smyslu langue. Podle naseho nazoru jde spiSe o rovinu parolovou, resp. zejména o kompetenci
komunikujicich, o jejich povédomi o normach regulujicich komunikaci vedenou v ¢esting. Sviij nazor
opirdme i o ty odborné piistupy, jejichz autofi nahlizeji na komunikaci z pohledu teorie her. Vliv
média je tieba hodnotit ve vztahu k absolvovanym ¢i pozorovanym komunikaénim udalostem
(jazykovym hram), jimiz minime konkrétni komunikaéni zkuSenosti a jejich vliv na vlastni produkei ¢i
percepci komunikujici osoby, tedy na aktivni Gicast této osoby v socidlni komunikaci, tj. v jazykovych
hrach. Otazkou tedy ziistava, zda se nevytraci povédomi o pravopisné normé ve smyslu posilovani
nenoremnosti, tj. neochoty dodrzovat jakékoliv normy o¢ekavané v souvislosti s verbalni komunikaci.

Piiloha ¢. 1 — Anonymni dotaznik (vyzkumny arch)
ePohlavi ...... vék ........ roénik ZS ...
eJakou znamku jsi dostal(a) z CJ na konci minulého k. roku? ..........
. Mivas problémy pii psani diktatd v piedmétu CIL? (Vyber si jednu odpovéd’ z nabidky a
podtrhni ji)
URCITE NESPISE NE  SPISE ANO
URCITE ANO ANO, DIKTATY MI ZHORSUJi ZNAMKU Z CIL.
. Komunikujes na internetu, tzn. vymeénujes si s nékym informace po siti (mze$ vybrat vice
moznosti z nabidky, odpovéd/odpovédi podtrhni):
NE
ANO, HLAVNE Z DOMOVA
ANO, HLAVNE NA PC U PRIBUZNYCH
ANO, HLAVNE NA PC U KAMARADU
ANO, NAPCV(E)/NA....coiiiiiiiiiiiiiiieee (napi$ kde)
eJak Casto komunikujes na internetu? (vyber si jednu odpovéd’ z nabidky a podtrhni ji)
JEDNOU NEBO DVAKRAT ZA TYDEN
KAZDY DRUHY DEN
KAZDY DEN ASI HODINU AZ DVE
KAZDY DEN ASI TRI AZ CTYRI HODINY
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KAZDY DEN PET A VICE HODIN
oPises esemesky? (vyber si jednu odpovéd’ z nabidky, podtrhni ji, pfipadné dopln ¢islo)

NEANO, ASL.............. DENNE.
. Dodrzujes pravidla ¢eského pravopisu (velka pismena, s/z, iy, ¢arky atd.), kdyz komunikujes

na internetu?
URCITE NESPISE NE  SPISE ANOURCITE ANO
. Dodrzujes pravidla ¢eského pravopisu (velka pismena, s/z, iy, ¢arky atd.), kdyz pises
esemesky?
URCITE NESPISE NE  SPISE ANOURCITE ANO
*Uz Ti n¢kdo vytkl chybu v textu na internetu nebo v esemesce?
NEANO, .....ccoviiinnen.
(uved’ osobu, které to vadilo, napt. kamarad, ucitelka, rodi¢, ptibuzny atd.)
*Uz jsi nékomu vytkl chybu v textu na internetu, v esemesce?
NEANO, ......cooviiinnnt.
(uved’ komu — spoluzak, kamarad, atd.)
. Serad’ osoby, se kterymi komunikujes na internetu; pfipi$ k moznosti ¢islo (1nejcastéji, 6
nejméng Casto, ptipadné napis 0 - ,,s t€mito osobami na internetu nekomuniku;ji*‘)
....SE SPOLUZAKY, .....8 MAMINKOU/S TATINKEM, ....S VYUCUJICIMI,
.... SKAMARADY,..... S BABICKOU/ S DEDECKEM,......S DOSPELYMI (kteii nejsou
Tvymi pfibuznymi)
. Mas pocit, ze psat na PC nebo na mobilu je néco jiného nez psat na papir?
NE, JE TO PRO ME STEJNE.
JE TO JINE — KDYZ PiSI NA PAPIR, MYSLIM VIC NA PRAVOPIS.
JE TO JINE - KDYZ PiSI NA PC, MYSLIM ViC NA PRAVOPIS.
oJak dlouho ¢te§ denné elektronické texty (internet, SMS atd.)?

....... (UVED POCET HODIN)

. Jak dlouho ¢te§ denné tisténé texty (knihy, noviny, ¢asopisy apod.)? ................ (UVED
POCET HODIN)

eJak dlouho ¢te$ denn¢ texty psané rukou (sesit, vzkazy apod.)?
............... (UVED POCET HODIN)

ePiedstav si, Ze pise§ kamaradovi na chatu, a napis v jediné vété, jaky byl Tviyj vikend:

Ptiloha ¢&. 2 — PFiklady komunikace na socialni siti'’

24. 9. 2010 (http://www.facebook.com/profile.php?id=100000470742806&sk=wall)
A:sem lepsi ucitel tance nez Martin Dejdar jeho manazer mi vola ze muj styl je nejdaaaal
B:sem rad ze jsi tak sebekritickej :D:D:D
A:jesss maaan :D
e 24.9.2010 (http://www.facebook.com/profile.php?id=100000221746909&sk=wall)
A:dés! vztanes, se$ par hodin na nohou a pak se podivas z vokna a zapada slunicko!
B:N¢ asi ;D... To pudu ven za tmy ;D

B:To sme vsichni...
Priloha €. 3 — Priklad z blogu k pofadu Prosti‘eno!
e Hruza! 24.06.2013 23:27(nestranny nazor)

To je hrozné, jak nékdo mize napsat bitecek!!! Bézte znova do zakladky. Kdo to sem vlastné

mi prosim, nékdo s timto poradit? :-) M4 Cesky jazyk pravopis? Nebo jej chcete té7 zrusit? :-)

7 piiklady poskytla Nikola B6hmov4; pismena A/B odlisuji Gi¢astniky v ramci jednoho dialogu, ale neodkazuji
u obou piikladi ke stejnym osobam.
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P¥iloha & 4 — Z Obrany Karla starsiho z Zerotina (1606):

Jakoz zajisté, at’ od svrchu polozenych podobenstvi neodstupuji, nepojednau slunce sluncem byti
prestavad, Ze na chvili za mracno zachdzi, ani ihned ohen trati svau palcivost, Ze v Skok studenych
kachlii neprordzi, téz ani zemé proto planau se usauditi miize, Ze na cas aulehli lezi a jako odpociva:
zak podobné i ja nemohu a nemdm tak na kvap odsauzen byti lasky té, kterau k viasti své nésti, a péce
kterau o ni miti povinen jsem, Ze v§im jako na harc nevyjizdim... (Ceskoslovenska vlastivéda51)

Piiloha & 5 — Karel st. Z Zerotina své dcefi, 1630:
Ma nejmilejsi cero! Psani Tvé, kterého sem zadostivé ocekaval, prislo mi véera velmi vdécné. Rad sem
tomu ...
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Decline of spelling skills due to new media? (Based on Czech texts)

Abstract:

The paper deals with the primary medium of communication, i.e. natural language. Looking for the
answer to the question of whether and how the so-called conventional speakers change their attitude to
norms regulating the use of language, the author analyses computer mediated communication realized
in Czech. In order to answer these questions, she articulated a hypothesis on the grounds of her own
communication experience and tested the hypothesis in field research. She focused on the youngest
users of Czech, whose awareness of the norms regulating the use of the language is still developing
and who prefer electronic media, especially the Internet, in private communication. The analysis of
field research outputs proved the hypothesis. The respondents only consider linguistic norms when
they are communicating in writing on paper. It is clear that the prevailing contact is that with
"recorded Czech", i.e. the graphic image of the language not reflecting the norm. This finding is
far from being unexpected, but has some grave consequences. If the visual contact with defect-
free text is minimised, then, logically, mastering the correct norm becomes more complicated.
Therefore, it is impossible to stake a definite claim that the respondents fail to adhere to the
norm, for they do not find it obligatory or because they have not mastered it.

Keywords:

natural language; the primary medium of communication; language standard; Czech, computer
mediated communication
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PROTIPIRATSKA LEGISLATIVA A PROBLEM SLOBODY NA INTERNETE
Denisa JanoSova

Abstrakt:

Kazdy program je podla naSich zdkonov dielo. Autora programu chrani autorsky zakon. Autorské
prava umoziujui tvorcom softvéru rozhodovat o spdsobe pouzivania ich softvéru a jeho Sirenia.
Licencia stanovuje podmienky, za akych modZeme program pouzivat, ak tieto podmienky
dodrziavame, tak mézeme povedat, Ze pouzivame legalny softvér. Pretoze aj softvér je dielom ludi,
ktori pracovali na jeho vyvoji a venovali tomu vécSinou vela ¢asu, kradnutie softvéru je neetické
a jeho kopirovanie a pouzivanie nelegalne.

Kracové slova:
autor; dielo; pravo autora; autorsky zakon; porusovanie prav; licencia; ochrana prav; softvér; etika

Uvod

Internet patri bezpochyby k jednym z najvécsich objavov, ktory ndm priniesol novy sposob
zabavy, vyuzitia vol'ného Casu, ale hlavne takmer bezhrani¢ny priestor na vyjadrenie kreativity. Nie je
preto ni¢im novym, ze hudba, filmy, knihy, ale aj iné diela dusevného vlastnictva sa v ¢oraz vacSom
mnozstve dostavaji na internet a zapiiiaju jeho kreativny priestor. Kym v beznom Zivote sme za takéto
diela zvyknuti zaplatit, na internete dochadza k opa¢nému problému. Kde neexistuji zékony,
neexistuju pravidla. Preto sa pojem internetové piratstvo stava Coraz frekventovanej$im vyrazom
a celosvetovym problémom, proti ktorému sa vedd aktivne boje a protesty mnohych poddb.

1. Internet verzus sloboda prejavu a autorské pravo

Pojem sloboda mézeme chapat’ z viacerych pohladov. Jeden z nich oznaduje tento pojem ako
wSchopnost’ ¢loveka samostatne urcovat’ svoje kroky a ciny, konat podla viastnych uvah a na zdaklade
viastnych rozhodnuti* [Chovanec, Palus, 2004].

Vseobecne mdzeme povedat, Ze sloboda nam zaruéuje, Ze sa moézeme rozhodovat’ podl'a seba a tak aj
konat’. Sloboda je jednym zo zékladnych principov zakotvenych v Ustave Slovenskej republiky, no
moze byt aj zdkonom obmedzena. Hoci sa ndm moze zdat, ze pojmy sloboda prejavu a autorské pravo
spolu zdanlivo nestvisia, opak je pravdou. Tieto kategorie prichddzaji do stretu v prostredi internetu.
Internet nam zarucuje slobodu prejavu a moznost’ slobodne vyjadrit’ svoj nazor, no na druhej strane
prichaddza do styku aj s inymi pravami. Takym je aj autorské pravo. Aj ked’ zakon autorské pravo
zarucuje, v prostredi internetu uz takll jednozna¢nu pravomoc nema.

Slobodu prejavu zarad'ujeme medzi najdodlezitejSie principy fungovania demokratického Statu. Je
zakotvena v najvyssich zakonoch Statov, dokumentoch o I'udskych pravach ¢i medzinarodnych
zmluvach. Je to jedna zo zékladnych charakteristik garancie 'udskych prav.

Ked hovorime o l'udskych pravach, hovorime zaroven aj o troch generaciach l'udskych prav.
Pre nas je vSak ddlezita druha generacia I'udskych prav, v ktorej je zakotvena prave sloboda prejavu,
patriaca do skupiny politickych prav a slobdd [Krskova,1997].

Politické prava s garantované v Ustave Slovenskej republiky, konkrétne v &lanku 26. Té
definuje slobodu prejavu ako ,,pravo vyjadrovat’ svoje nazory slovom, pismom, tlaou, obrazom alebo
inym spdsobom* [zdkon ¢. 460/1992 Zb.].

To znamena, Ze slobodu prejavu mozeme charakterizovat’ ako pravo jednotlivca vyjadrovat

svoje vlastné nazory.
Vyjadrovat’ slobodne svoj vlastny nazor je pre nas prirodzena vec. To, Ze je sloboda prejavu uzko
spita s pravom na informacie, hovori aj o prepojenosti tohto zakona spolu s inymi zdkonmi a 0 jeho
sirokom zabere. Je dolezit¢ poukédzat' aj na to, ze tieto prava nie si bezhranicné a je mozné ich
zakonom obmedzit’, pokial naruSaju prava druhych. V stvislosti so slobodou prejavu je pre nas
najdolezitejsie jej uplatnenie v prostredi internetu. ,,Rozsirenie internetu vyvolava aj niekolko etickych
otazok, tykajucich sa ochrany sukromia, bezpecnosti a dovernosti uidajov, autorského prava a prav na
duSevné vlastnictvo, pornografie, stranok vyvolavajucich nenavist, ¢i Siriacich pod ruskom serioznych
sprav ohovaranie a osocovanie, ako i mnohych inych problémov [Mestankova, 2013].
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Postupne s rozvojom informaénych technoldgii a elektronickych médii sa zmenil aj spdsob,
akym komunikujeme a na aké ucely internet vyuzivame. Internet ndm ponukol takmer bezhrani¢ny
priestor na vyjadrovanie nasich ndzorov, zaujmov ¢i prislusnosti k socidlnym skupindm. Sloboda
prejavu tizko suvisi s pravom na informacie. Okrem toho, Ze internet slobodu prejavu a pravo na
informacie podporil, mézeme zaroven do istej miery hovorit’ aj o obmedzeni tychto dvoch zakladnych
Tudskych prav.

Eurépsky parlament v roku 2006 apeloval na fakt, Ze je potrebné vytvorit vSeobecny kodex
spravania sa na internete, ktory by obmedzil aj stale sa zvySujici pocet internetového piratstva
a kyberzlo¢inu. Zaroven parlament stoji proti obmedzovaniu obsahu stranok, pokial’ sa tento obsah
nestava sucast'ou protipravnej ¢innosti.

Znamena to, ze podobné obmedzenia by mali existovat’ len v pripade, Ze sa internet vyuziva na
protipravnu ¢innost’ a Ze jeho obsah je mozné oznacit’ za protipravny alebo nelegalny.

Ur¢it, ¢o sa povazuje v prostredi internetu za nelegalne a o nie, vSak nie je Uplne
jednoznacéné. Ako z vysie uvedeného vyplyva, ze sloboda prejavu znamena pravo vyjadrit’ svoj
vlastny nazor a pravo na informécie svisi aj sich Sirenim akymkol'vek spdsobom, ateda aj cez
internet.

Akékol'vek informacie v prostredi internetu teda mdzeme oznacit’ ako medialne obsahy. Za
protipravny alebo nelegalny obsah v prostredi internetu méZeme chapat’ akykol'vek medialny obsah,
ktory je chraneny autorskym pravom a ktory je neopravnene zverejiovany a d’alej zdiel'any.

1.1. Internetové piratstvo

Piratstvo ako c¢innost' existuje s udmi uz od pociatku, no len podoby tejto Einnosti

prechadzali mnohymi zmenami. Aj v minulom obdobi bolo falSovanie umeleckych diel a vytvaranie
ich napodobenin celkom beznou vecou, s ktorou sa stretdvame aj dnes. Jedno vSak maju tieto
predmety spolo¢né a to je ich hmotny substrat, na ktorom st vyjadrené¢ a hmatatel'né. S prichodom
informaénych technoldgii a novych médii sa vSak zmysel piratstva posunul do celkom inych rozmerov
a priestorov. Prave do obdobia nastupu internetovych sieti mézeme datovat’ vznik a aj postupny vyvoj
pocitacového piratstva. Zmena, ktora v tomto prostredi nastala, sa tyka hlavne hmotného substratu
a sposobu uchovavania informacii, ktory sa preniesol do virtualneho a fyzicky nehmotného priestoru,
ku ktorému méze mat’ kazdy pristup. Jednoducha moznost’ zdiel'ania, rozmnoZzovania obsahov a ich
spristupiiovania sa stala popularnou oblastou pre kazdého uzivatel'a internetu. Na druhej strane sa
stala aj silnou zbraiiou a doménou internetovych piratov, ktori zacali vyuzivat’ moznosti internetu aj na
nelegalne a protipravne Cinnosti porusujuce zékladné zasady dusevného vlastnictva a autorského
prava. To je dovod, preco tato ¢innost’ dostala oznacenie ako piratska a preco sa vo vSeobecnosti spaja
iba s negativnymi pripadmi a ndzormi v spolo¢nosti.
Piratstvo mézeme povazovat’ za neopravnené pouzivanie, kopirovanie a distribuciu diel, ktoré su pod
ochranou autorského prava. Ide o diela, ktoré je mozno reprodukovat do online prostredia
a jednoducho ich kopirovat, zdiel'at’ a nasledne stahovat’. Za piratske sa najcastejSie povazuju filmy,
hudba, ale aj pocitacové hry a softvér. Piratstvo existuje a najastejSie sa spaja s dvoma pojmami, a to
online piratstvo a internetové piratstvo. Rozdiel medzi tymito pojmami prakticky nie je, no mohli by
sme povedat’, Ze online piratstvo je §ir§i pojem, z ktorého vychadza uz konkrétne internetové piratstvo.
U nas vSak je preferovany pojem internetového piratstva, zatial’ ¢o vo svete sa vo va¢Som mnozstve
uplatiiuje pojem online piratstva.

Internetové piratstvo je nezakonna produkcia a distribucia akéhokol'vek chraneného
digitalneho stboru, na ktory sa vztahuje ochrana autorskych prav. Piratstvo sa najcastejSie spaja
s hudobnymi subormi, filmami, videohrami a pocitaovym softvérom.

Na zaklade uvedeného rozlisujeme tri hlavné typy piratstva:
- hudobné piratstvo,

- filmov¢ piratstvo,

- softvérové piratstvo.

Internetové piratstvo sa stalo celosvetovym problémom prave vd’aka svojej jednoduchosti,
s ktorou moze byt spachané, a aj naslednej obmedzenosti vypatrania jedinca, ktory sa tejto ¢innosti
dopustil. Toto je bezpochyby kontroverzna téma a aj velky problém sucasnosti, ktory v dohladnej
dobe nie je mozné vyrieSit' ani ho zastavit. Hoci piratstvo bolo problémom aj davno pred digitalnou
revoluciou a prichodom novych médii a technologii, nebol proti nemu vedeny taky urputny boj ako
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Vv sucasnosti. Jeho celosvetova povaha a aj fakt, ze kazdd krajina ma rézne zakony a legislativne
opatrenia, komplikuju riesitel'nost” tohto problému ako celku.

Srastucim poctom piratskych aktivit na internete aich dosahom na filmové ahudobné
spolo¢nosti sa postupne zacali objavovat’ aj prvé pravne kroky snaZiace sa o obmedzenie
internetového piratstva. Spolu s tym zacali vznikat’ aj prvé protipiratske organizacie, ktorych cielom
bolo upozornit' na tento problém a prezentovat’ ho v oCiach verejnosti ako nelegalny ¢in, ktory
poskodzuje autorov diel aich prava. Internetové piratstvo sa zacalo formovat’ ako celospolocensky
problém s globalnym dosahom a rozmerom, ktory nebolo mozné ignorovat, najmid ak zacal mat’
negativny dosah na prijmy filmového ¢i hudobného priemyslu. Snaha zamedzit' piratsku ¢innost
priniesla so sebou velké mnozstvo protipiratskych aktivit, kampani, no aj velmi vela
prediskutovavanych kauz ¢i kontroverznych zédkonov. Najme tie spdsobili vinu odporu aj medzi
beznymi uzivate'mi internetu, pretoze ich zavedenie by mohlo spdsobit’ aj ohrozenie slobody prejavu,
ktora je na internete takmer neobmedzena.

2. Protipiratska legislativa na internete

Po masovom odpore voci americkej protipiratskej legislative (SOPA a PIPA) sa objavuje nova
hrozba na S$tyri pismena. ACTA je vSak vicsia ako jej sestry z USA a podpisalo ju aj 22 krajin
Eurdpskej tnie (EU). Slovensko medzi nimi zatial’ nie je. O o vlastne v obchodnej dohode proti
fal§ovaniu (Anti-Counterfeiting Trade Agreement — ACTA) ide?

ACTA je medzinarodna dohoda, ktorej ciefom je vymozitelnost a ochrana dusevného
vlastnictva. Uz v case, ked’ sa pripravovala, stala sa cielom kritiky. Odporcovia jej vycitaju
predovsetkym ohrozenie slobody internetu a upevnenie postavenia monopolov. ACTA okrem toho
umoziiuje kontrolu pocitaov, ¢i v nich nie st napr. ilegalne stiahnuté filmy, pesnicky, odpajania od
internetu, ¢o mdze byt v rozpore s l'udskymi pravami. Politicka skupina Greens/EPA si nechala
vypracovat’ §tadiu, v ktorej sa uvadza, ze ACTA neprimerane zasahuje do zakladnych l'udskych prav
a vyzaduje, alebo povoluje postupy rozhodovania, ktoré zvyhodiuji monopoly.

Ako na svojom blogu pise jeden z odporcov tejto dohody a advokat Nathan Roach, najvacsim
problémom dokumentu je, Ze umozni brat’ na zodpovednost’ tzv. tretie strany. Ako priklad uvadza
matku dietata, ktora na stranku YouTube zavesi video svojho dietat’a, ako tancuje na hudbu. A prave
za toto konanie ju podl'a povodného znenia ACTA mohli zazalovat’ interpret ¢i nahravacia spolo¢nost’
hudby, na ktort diet’a tancuje. Tam sa vSak pravne problémy nekoncia. Ako dodava Roach, Zalovanou
stranou sa moze stat’ aj sprostredkovatel tejto sluzby — Cize samotny YouTube, poskytovatel
internetového pripojenia alebo ktokol'vek dalsi, kto to Zene "po ceste" umoznil.

Tajna dohoda

Este jednoduchsim prikladom dokumentu ACTA-y, ktory ochrancovia slobodného webu
uvadzajl, je obmedzenie moznosti skopirovat’ si legalne zakupené origindlne DVD na svoj vlastny
pevny disk. Co vSak najviac rozzurilo priaznivcov slobodného internetu, bol spdsob, akym sa
0 dohode rokovalo. Strany, ktoré sedeli v tom ase za stolom, to totiz robili pod ruskom tajomstva, za
¢o si neskor vysluzili aj kritiku niektorych europoslancov. Az po tlaku verejnosti sa znenie dohody
dostalo na internet.

Na nalichanie viacerych S§tatov bol dokument okresany o najkonfliktnejsie pasaze. Medzi
inymi i8lo o kontroly datovych médii, pocitacov, mobilov napriklad pri cestovani lietadlom ¢i
kontroverznu zasadu trikrat a dost’. Ani kritikom sa vSak nepodarilo vymazat' vSetky problematické
Casti, ktoré ostanti v dohode aj nad’alej, ale ako dobrovol'né. Bude tak na samotnych signataroch, ako
zmluvu do domacej legislativy zapracuju.

To isté zatial’ plati aj o zvySku dohody, ktora sa podpisom zatial’ nestala stiCast'ou legislativy.
Staty ju tak e$te musia uviest' do Zivota vo svojich zdkonoch.

Hackeri odstavili europarlament

O ACTA sa zaujima aj celosvetova hackerska skupina Anonymous. T4 v reakcii na jej
podpisanie zautocila na stranku Eur6épskeho parlamentu a vyradila ju z prevadzky.

Podobnym spdsobom hackeri zauto¢ili aj na stranky FBI, amerického ministerstva
spravodlivosti a tieZ stranky nahravacich a filmovych spolo¢nosti tyzden po tom, ako sa tieto institlicie
podierlali na vynitenom ukonéeni prevadzky servera Megaupload.
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Ostré reakcie a internetové protesty sa spustili aj v stvislosti so Zastavme online piratstvo
(SOPA) a Ochrana IP (PIPA). Verejny tlak vSak bol nakoniec dostatoéne velky, aby zdkonodarcov
odradil od podpory tychto navrhov, ktoré ¢aka prepracovanie.

Kto podpisal ACTA?

Podpisali: Nepodpisali:

Velkd Britania, Rakusko, Belgicko, Bulharsko,

Cesko, Dansko, Finsko, Francuzsko, Grécko,

Madarsko, frsko, Taliansko, Loty$sko, Litva,

Luxembursko, Malta, Pol'sko, Portugalsko, Cyprus, Nemecko, Estonsko, Holandsko,
Rumunsko, Slovinsko, Spanielsko, Svédsko, |Slovensko

Australia, Kanada, Japonsko, Juzna Korea,

Maroko, Novy Zéland, Singapur, Spojené Staty

americké

Svet slobodného internetu sa buri. Pri¢inou je kontroverzna medzinarodna dohoda ACTA,
ktora ma obmedzit’ §irenie kopirovanych filmov, hudby a d’alsich produktov.

Text dohody je vSak napisany tak, ze sa da vysvetlit tiez ako silna cenziira, potlacanie slobody
nazoru, slobody internetu a vkladanie palic do ruk protipiratskych organizacii. Proti dohode sa spojili
hackeri z celej planéty a neustéle na vystrahu uto¢ia na vladne a finanéné institacie v krajinach, ktoré
dohodu prijali.

Podl’a tejto dohody stat musi prijat’ také zakony, ktoré ti¢inne zabrania porusovaniu autorskych
prav. V texte ndjdeme pozndmku o tom, Ze opatrenia musia mat’ odstrasujucu podobu, aby odradili
Iudi od dalSiecho porusovania. To by znamenalo, Zze za stahovanie suborov by aj unas platili
likvida¢né pokuty podobne, ako je to uz v USA. Tam protipiratske organizacie za kopirovanie jedinej
pesnic¢ky vymerali stahovacovi pokutu 60 000 eur.

Sudy by tiez mali nariadit’ platbu od$kodného pri poruseni autorskych prav. To je v poriadku.
Lenze podla textu je Skoda vypocitatelna aj tak, ze je mozné dostat’ sa na tisicky eur za stahovanie
jedinej skladby. Stadi si zobrat’ beznl cenu 1 euro za skladbu a vynasobit’ ju potom poétom ludi, ktori
K nej mali pristup. Pri niektorych st'ahovacich programoch méze I'ahko ist’ o tisicky. Tento cennik by
sa potom pouzival na zrychlené siidne konania so stahovac¢mi.

Viizenie za hudbu a filmy

Dohoda trva na tom, aby poruSovatelia autorskych prav boli kriminalizovani vratane
uviznenia. Sidy su nabadané na to, aby davali aj takéto tresty. Toto mdze zasiahnut’ stranky na Sirenie
(stahovanie) suborov — staci, aby si tam pouZivatelia nahrali filmy alebo hudbu, a ich majitel’ moze
mat’ velky problém. Zvlast' ak svojich pouzivatelov motivuju na nahravanie obsahu finanénymi
odmenami za pocet stiahnuti, pricom vedia, ze najziadanejsi je prave ,,piratsky* obsah.

Koniec napalovaciek

ACTA sa snazi kopirovanie filmov, hudby a programov riesit' aj tak, ze zakaze dovoz
a vyrobu zariadeni, ktoré st na kopirovanie potrebné. Toto vSak modze velmi Tlahko postihniit
napalovacky alebo napalovacie programy. Zalezi na tom, ako si text vysvetlia nasi zdkonodarcovia.
Osobné udaje v ohrozeni

Dalsi zbodov dohody popisuje, 7e spolo¢nost, ktorej patria autorské prava (napriklad
vydavatel’), dostane osobné informacie takmer o hocikom. Staéi, aby mala podozrenie, Ze doslo k ich
poruseniu. Poskytovatel internetového pripojenia by mal povinnost’ osobné idaje o zakaznikovi vydat
I'ubovolnému drzitel'ovi prav.

ACTA umoziuje, aby sudy nariadili predbezné opatrenia proti poruSeniu autorskych prav.
A hlavne, aby reakcia mohla byt rychla. V pripade podozrenia to méze znamenat’, ze jednotlivci alebo
spolo¢nosti podozrivi z porusovania autorskych prav budi ihned’ odstrihnuti od internetu. Ci to bolo
opravneng, sa bude riesit’ az potom...

Kontrolovat’ dodrziavanie postupov a nariadeni, o ktorych hovori dohoda ACTA, by mal
§pecialny tirad. Ten by bolo potrebné zriadit napriek tomu, e podobné organy uz existuji. Co je
najhorsie, Grad by dostal moznost’ radit’ zdkonodarcom a tak ich ovplyviiovat’ pri tvorbe zdkonov
a hlavne prijimat’ dodatky k dohode ACTA. Takze by 'ahko mohlo prist’ k jej rozsireniu a sloboda
internetu by sa stale zuzovala. Clanok dohody dava §tatom volitelnii moznost’ kontrolovat’ elektroniku
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na hraniciach. V praxi by to mohlo vyzerat' aj tak, Ze na hraniciach colnik skontroluje va§ MP3
prehravaé a notebook, ¢i sa v fiom nenachadza nelegilna hudba, filmy alebo programy. V pripade
nalezu by mohla hrozit’ pokuta.

ACTA je prisnejsia ako na$ autorsky zakon, podl'a ktorého je stahovanie hudby a filmov na
osobnu potrebu legalne, ak uz dielo bolo predtym zverejnené. Ak by bola prijata aj tato ¢ast ACTA,
na dovolenku si bude lepsie pribalit’ aj potvrdenia o zaplateni za kiipu hudby. Tento ¢lanok nariad’uje
i kontrolu postovych zasielok, ¢i sa v nich nenachadzaji falzifikaty a nelegilne kopie. To moze
obmedzit' drobné objednavky z Azie, z ktorych su prakticky vietky napodobeninami originalnych
produktov a objednavatel’ si toho je vedomy.

Kritici zmluve vy¢itaji najmd to, ze podl'a nich zavedie cenziru internetu a obmedzenie
slobody globélnej vymeny informacii. Jej vplyvu na podnikanie sa obavaju aj podniky naprie¢
internetového odvetvia, od poskytovatel'ov webovych spojeni az po socialne siete. Opatrenie sa dotkne
aj slovenskych serverov na zdiel'anie dat, ako Ulozto.sk ¢i Cucaj.sk. ,,Je to prvy pevny klinec do truhly
slobody digitalneho sveta, nielen internetu. Na vacsinu ludi to bude mat negativny vplyv, uZitok z neho
bude mat len malé promile tych, ktori nejaké autorské prava viastnia, zdoraznil pre HN administrator
servera cucaj.sk.

Na protest proti dohode uz v niektorych krajinach vysli l'udia do ulic. Napriklad v Pol'sku to
boli az desat'tisice obcanov. Ti maju z cenzlry strach a obavaju sa, Ze pre dohodu prestane existovat’
mnozstvo webovych stranok. Obdobny protest chystaji aktivisti aj vo Velkej Britanii.

Snaha o sprisnenie kontroly webu vyvolava odvetné utoky hackerov z hnutia Anonymous. Ti
v uplynulych dnoch napadli stranky viacerych délezitych turadov vratane FBI, Bieleho domu,
kancelarie francuzskeho prezidenta, Eurdpskeho parlamentu ¢i ¢eskej vlady. Vo videu zverejnenom na
serveri Youtube sa vyhrazaju, Ze uz ¢oskoro zatto¢ia na d’alSie vyznamné instittcie.

Cielom zmluvy ACTA je boj proti $ireniu nelegalnych kopii a falzifikatov, ¢i uz ide
0 zaznamy hudobnych &i filmovych diel, falsované lieky, napodobeniny znackovych odevov alebo iné
formy pochybnej vyroby. Globalny rozsah porusovania dusevného vlastnictva sa stdva stale vacSou
hrozbou pre trvaly a udrZatelny rozvoj svetovej ekonomiky. Dohodu okrem ¢&lenskych krajin EU
podpisali v oktobri aj Australia, Kanada, Juzna Koérea, Maroko, Singapur, Japonsko, USA a Novy
Zéland. Problematickd z dlhodobého hladiska je neucast’ zemi, kde sa intelektudlne vlastnictvo
vykrada najviac, najmi Ciny a Indonézie.

V povodnej verzii dohody stalo, Ze poskytovatelia internetového pripojenia budu Ciastocne az
plne zodpovedni za nelegalnu aktivitu vykonavant ich uzivatelmi. To znamend, ze poskytovatelia
internetového pripojenia by mohli byt pokutovani ¢i siideni za nelegalne stahovanie, resp. zdiel'anie
ich uzivatel'mi, ¢o by mohlo mat za nasledok tvrdi cenziru stranok priamo poskytovatel'om
pripojenia. Sti¢asné znenie vSak prenechava jednotlivym vladam vol'né ruky pri rozhodovani, ¢i takuto
tvrdu legislativu uplatnia. Podl'a readwriteweb.com ACTA déva drzitel'om copyrightu pravo vyziadat
si od poskytovatel'a pripojenia osobné tidaje jeho uzivatel'ov.

Zaver

Nazory na protipiratsku dohodu ACTA sa r6znia v zavislosti od tohto, ¢i ide o jej privrzencov
alebo odporcov. Z uvedeného vyplyva, Ze uréité jej Casti st nejasné a mozu byt vylozené z viacerych
pohl'adov. Ak by vSak implementovanie dohody ACTA malo skutoéne zaviest' kontroly legalnosti
obsahov v poéita¢i na hraniciach ¢i sledovanie online spravania uzivatel'ov a nimi vloZenych obsahov,
moéze sa tak ohrozit’ sikromie a aj sloboda uzivatelov. Aj ked’ odporcovia argumentuji, ze ACTA
uprednostiuje len zaujmy drzitelov autorskych prav a drzitelov prav dusevného vlastnictva, je
zamerana hlavne na boj proti internetovému piratstvu a falSovanému tovaru, a teda nemoze obmedzit’
slobodu prejavu alebo pravo na informacie. Je mimoriadne chvalyhodné a hlavne potrebné, ze je
pripraveny dokument, ktory moze celosvetovo chranit’ vysledky duSevnej tvorivej ¢innosti. Sucasna
doba si to vyzaduje. Na druhej strane si treba uvedomit, ze ak by sme prijali v tomto zneni zmluvu
ACTA aimplementovali do nasho pravneho systému v zneni, ako to ACTA uvadza, nastali by
obrovské problémy. Jednym z nich napriklad méze byt, Ze by sme museli zrusit’ prislu§né ustanovenia
autorského zakona, ktoré umoznuju bez sthlasu nositelov majetkovych prav stahovat’ napr. hudbu,
citacie atd. A ak si uvedomime, kol'ko l'udi tito moznost’ vyuziva, tak by nastala situacia, ze skoro
kazdy uzivatel’ internetu by bol trestany. A to budeme mat’ §tat trestancov? Viete si predstavit, kolko
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by trvali kontroly pocitacov pri prekracovani hranic alebo na letiskach? Ako by sa toto uplatiovalo
v Schengene?

Na zaklade uvedenych skuto¢nosti navrhujem, aby nasa legislativa citlivo zvazila vyrovnanost’
medzi ochranou dusevného vlastnictva a slobodami.
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are using legal software. Because the software is the work of people who worked on its development
and give the majority a lot of time, stealing is unethical and illegal software copying and use.

Keywords:
Author; the work; the copyright; Copyright Act; violation of rights; licenses, rights protection;
software ethics

Denisa Janosova

Absolventka Studijného programu marketingova komunikacia na Fakulte masmedialnej komunikacie
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, kde absolvovala aj doktorandské $tadium s pracou na tému
Regionalny marketing ako nastroj socialno-ekonomického rozvoja uzemia. Od roku 2010 pdsobi ako
odborna asistentka na Fakulte masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda. Vyucuje
predmet tedria a prax marketingového vyskumu I., I1., regionalny marketing a sponzoring.

Kontakt:

PhDr. Janosova, Denisa, PhD.
UCM FMK Trnava

J. Herdu 2

917 01 Trnava

Slovenska republika
djanosova@azet.sk

92



JAZYK V MEDIACH
Lucia Jasinska

Abstrakt:

Prispevok upozorfiuje na délezitost’ jazykovej zlozky v medidlnych komunikatoch. Vychadza
z primarnej funkcie jazyka ako nevyhnutnej sicasti kazdej medialne spracovanej informacie, pri¢om
zddraziiuje potrebu dodrziavania korektnej formy vo vztahu k poddvanému obsahu. V zavereénej Casti
zhifia frekventované chyby zaznamenavané v medialnom prostredi.

Kricové slova:
jazyk v médiach; forma a obsah; chyby v medialnom prostredi

Média, ktoré dennodenne sprostredkuvaju nové informacie, prinaSajuc pestri paletu programov do
rozhlasového éteru, na televizne obrazovky, ale aj na internet, by mali okrem informacnej funkcie
vzdelavat, zabavat’, Ciastoéne aj vychovavat. V konkurencnom postaveni média zapasia o divaka
abojujii o svoje miesto na medialnom trhu, vplyv a prestiz v ratingoch sledovanosti. Ci uz ide
0 auditivne, vizualne alebo audio-vizualne média, dolezity je ich prinos a celkova Struktira
vytvarajuca ich komplexny profil. Tu vSak plati, ze obsahova zlozka je to, ¢o prenika k ciefovému
percipientovi, ¢o znaéi, Ze ju nemozno v ziadnom pripade podcetiovat’ a pokladat’ za druhoradu.
Pravdaze, forma je viacvrstvova a méze ju implicitne, ale aj explicitne tvorit’ viacero parametrov,
napr. farebnost’, kvalita obrazu, kvalita zvuku, kompozi¢né usporiadanie zloziek... AK by v niektorej
z uvedenych zloziek doslo k poruSeniu prislusnych noriem, malo by to na celkovy vysledok produktu
negativny dosah.

So svetom médii tzko suvisi aj svet jazyka. Jazyk je nastroj nielen na dorozumievanie sa l'udi
v kazdodennych formalnych ¢i neformalnych stykoch, a teda aj nastroj medialnych pracovnikov, resp.
l'udi, ktori st s médiami spojeni. V stcasnosti — V dobe informaé¢ného rozmachu, v dobe technickych
vydobytkov, v ¢ase potreby zdielania vSetkého naokolo — nie je prekvapujuce, Ze tok informacii je
neustale v pohybe. Navyse ,,rychly vyvoj modernych médii citelne zasiahol aj do predtym vel'mi
sukromnej sféry interpersonalnej komunikacie® (Kraus, 2008, s. 38).

Délezité je uvedomit’ si, Zze Gicastnici komunikacie by nemali sledovat’ iba to, o ¢om hovoria, t.
j. vyznam komunikatu, ale aj to, ako o tom hovoria, t. j. vyrazovi stranku podévanej informacie.

Média sprostredkuvajice diferencované medidlne obsahy sa liSia aj v spdsobe samotného
jazykového spracovania informacie. Dnes uz, Zial’, neplati, Ze vo verejnopravnom rozhlasovom ¢i
televiznom médiu najdeme vyluéne spisovnl varietu jazyka a ze prehreskov vo¢i norme sa doptistaju
len medialni pracovnici etablovani v komer¢nej sfére. NemozZno tu teda hovorit’ o prediktabilite
parametra verejnopravnosti vo vzt'ahu k spisovnosti a absoltitnej korektnosti jazykového prejavu.

Jazykova zlozka v medidlnom prostredi vytvara akysi mikrosvet spajajici sa s ostatnymi
zlozkami. Rovnako aj tento mikrosystém musi byt Struktirovany a vnatorne prepojeny. Z pohladu
jazyka tak vnimame sthru zvukovej, gramatickej, lexikalnej, textovej a stylovej zlozky, pri¢om
naru$enie niektorej z nich vedie k znehodnoteniu celistvosti podavanej informacie nielen na urovni
formy, ale aj vo vyznamovej zlozke medializovanej informacie.

V suvislosti so spisovnym jazykom treba odliSovat jeho diferencované stupne a variety.
Predovsetkym mame na mysli aj rozdiel medzi kodifikaciou, normou a izom. Jazykové prejavy
kazdodennej komunikacie — ak vynechame oba krajné poly, t. j. prejavy hyperkorektnej
a substandardnej variety, a budeme sa orientovat na vicSinového komunikanta — nezodpovedaju
kodifikacii, ¢asto v nich dochadza k porusovaniu intralingvalnych noriem. Z pohl'adu vseobecného
hodnotenia komunikdtov mdézeme vnimat’ odklon uplatiiovanych jazykovych javov od normy, ¢im
V podstate potom vznika prirodzeny tlak uzu na normu a so zvySujicou sa frekvenciou nekorektného
javu aj na kodifikaciu. Prave média by vSak mali byt tymi nosi¢mi, ktoré Siria ,.Cistotu® jazyka
a vyrazova zlozka medidlnych obsahov by mala zodpovedat’ vyluéne kodifikovanej podobe. Tato
vlastnost’ je nevyhnutnd pri objektivizovanych formatoch, teda tych, ktorych cielom je presne,
zrozumitelne a jasnou formou informovat’, resp. vzdelavat'. Urcité ,,uvolnovanie®, nie vSak bezodné,
je mozné uplatnit’ pri vysielani zabavnych medialnych obsahov.
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Ako konstatuje J. Dolnik (2010), ,,vysoky stupeit demokratizacie spisovného jazyka
stimuloval ku komunika¢nému pristupu® (s. 22). Komunika¢ny pristup rozsiril perspektivu nazerania
na normu — ide tu nielen o jazykové, ale aj o komunikaéné normy. Jazykové normy su dané
azadefinované na zdklade jazykovych ttvarov, kym komunikaéné normy vznikaji
konvencionalizaciou jazykovych prostriedkov v istych komunikaénych podmienkach (ibid., s. 23).
Prirodzene, dolezitu ulohu to zohrava prostredie.

Ak sa zameriame na uplatiovanie noriem a dodrziavanie pravidiel spisovnej slovenciny,
modzeme zaznamenat niekol’ko ortografickych, ortoepickych, morfologickych, syntaktickych,
lexikalnych, ale aj Stylistickych nedostatkov v medialnych komunikatoch sa¢asnych médii.

Na trovni zvuku ide predovSetkym o zanedbavanie vyslovnosti niektorych mikkych
spoluhlasok (predovietkym I, i), nedodrziavanie dizky vyslovnosti dlhej slabiky v porovnani
s kratkou slabikou v slove, nekorektnu vyslovnost’ sykaviek ¢i nosovil vyslovnost. Zamerajiic sa na
porusenie gramatickych pravidiel, mézeme v medialnych komunikatoch vnimat’ nekorektné tvorenie
gramatickych tvaroch slov odrazajice sa v pouzivani nespravnych pripon podstatnych mien,
pridavnych mien a niektorych zamen, pouzivanie nespravnych predloziek a predlozkovych vézieb
(napr. vzhladom k), ako aj nespravnych spojok (nakolko V pri¢innosm vyzname), nekorektné
pouzivanie privlastiiovacich zamen (zameno mdj namiesto zaimena SvOj pri privlastiiovani subjektu
vypovede), tvorenie neadekvatnych trpnych pricasti (diskutovany, komunikovany), rozliéné
syntakticky nespravne nepravidelnosti vo vetnej stavbe, ako anakolut, zeugma (vchddzat do aj von
z miestnosti) ¢i kontaminacia (chdpat’ tomu, zavisiet' na niecom), ktoré maju negativny dosah na
Strukturu medidlneho komunikatu ako celku. S utvaranim chybnych tvarov suvisi nespravne priradenie
slova k prislusnému ohybaciemu typu, ako aj zaradenie slova do rodovo nekorektnej paradigmy, ku
ktorému dochadza aj vplyvom Cestiny (slova ako variant, Pariz, snimka apod.). V oblasti slovnej
zasoby ide o preexponované pouzivanie interlingvalne motivovanych slov (Ceknuit, stajlovat), resp.
slov prevzatych zcudzich jazykov (easy, stage), o uplatiiovanie expresivnej lexiky namiesto
nociondlnej, ¢i Stylisticky priznakovej namiesto nepriznakovej, ako aj vyskyt nespisovnych
a substandardnych vyrazov. Na Urovni $tylizacie textu sa Casto zabida na rozdelenie informacie na
ramcové Casti a jadro; autori bud’ nefunkéne vstupuju do problematiky in medias res, alebo kvantita
podavanej informacie nezodpoveda jej obsahu. V stvislosti s porusenim zasady kvality podavanej
informacie mozno uviest spdsob jazykového stvarnenia titulkov predovsetkym v bulvarnych
periodikach, resp. celkovo v komerénej sfére, v ktorych sa kladie doraz skor na atraktivitu titulku nez
na pravdivost’ jeho vyznamu vo vztahu k samotného ¢lanku.

Meédia st mnohotvarnym fenoménom sucasnosti a funguju ako samostatny neriadeny
organizmus. Treba vSak zdoraznit’, Ze svet médii je vytvarany tak technologiami, ako aj 'ud'mi a prave
I'udsky faktor moze ovplyviiovat’ ,,spravanie a ,,charakter médii. Plati to nielen vo sfére vyberu tém,
ale aj voblasti ich spracovania a v neposlednom rade v sposobe podavanie informacii prijemcom
Vv (nielen jazykovo) nede$truovanej podobe.

Zdroje:

DOLNIK, Juraj: Tedria spisovného jazyka (so zretelom na spisovnii slovencinu). Bratislava: VEDA
2010. 299s.
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Language in media

Abstract:

Paper deals with importance of language in the media. It is based on the the primary function of
language as an essential part of any media information processing, emphasizing the need for respect of
correct forms in relation to the administration content. The final section summarizes the most frequent
mistakes enregistered in media environment.

Keywords:
language in media, form and content, mistakes in media environment
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VEREJNOPRAVNE MEDIA V DEMOKRATICKEJ SPOLOCNOSTI
Michal Jesenko, Adriana Jesenkova

Abstrakt:

Text je venovany etickym a pravnym aspektom posobenia verejnopravnych médii ako $pecifického
komplexného informacného priestoru, v ktorom st informacie spristupniované, Sirené, reprodukované
a zaroven produkované. Autori sa ststred'ujil najmé na postavenie a Glohy verejnopravnych médii
ako sucasti podpornych mechanizmov demokratického verejného diskurzu. Osobitne analyzuju
formulaciu a aplikaciu formalno-proceduralnych a obsahovych principov, ktord v medialnej praxi
vyvolava viaceré otazky.

KPucové slova:
verejnopravne média; informdcie; demokracia; principy; etika; pravo

Uvod

Dejiny l'udskej spolo¢nosti s dokazom toho, ze miera, v akej jednotlivé spolocnosti respektuju
slobodu jednotlivca, zvelkej ¢asti stvisi s moznostou pristupu k poznaniu, k poznatkom
a k informéaciam. Aténska otrokarska demokracia so svojimi historickymi obmedzeniami bola napriek
vsetkému najslobodnej$ou komunitou svojej doby aj vd’aka moznosti slobodne tvorit’ informacie vo
forme kritického myslenia — filozofie, ale aj vd’aka moZnosti §irit' ich.’® Tam, kde mocni chceli
V historii posilnit’ svoju moc, tam vyuzivali cenziru, zakazovali Sirenie mySlienok a poznatkov.
Viaceré technologické vydobytky vedenia vSak posobili uz svojou povahou vo¢i moci subverzivne.
Moznost’ spristupnit’ poznanie, myslienky a informacie Sirokym vrstvam Tudi prostrednictvom
knihtlage v 15. storo¢i bola nesporne zasadnym momentom pri vzniku modernej spolo¢nosti zaloZenej
na presvedCeni, Ze vSetci Iudia su si navzajom rovni vo svojej hodnote a slobode. Hoci nejde o0 nova
myslienku — nachddzame ju uz v antickom mysleni a najmé v radikalnejSej podobe v evanjeliach
Nového zédkona —, jej rozsirenie a Sirokad akceptacia, ktoré prispeli k vytvoreniu zakladov modernej
obcianskej spolo¢nosti, boli umoznené az novym technologickym sposobom jej reprodukcie a $irenia.
Dvadsiate storocie je na druhej strane svedectvom toho, ako moc v totalitnych rezimoch a diktatirach
vyuzivala azneuzivala masové komunikacné prostriedky na propagandu svojej ideologie, na
posilnenie svojich pozicii. Historia ndm tak poskytuje miniméalne dve zasadné skusenosti, a teda
poznanie vo vztahu k informéaciam: informacie sa mozu stat’ poznanim, ktoré podporuje autonomiu
jednotlivca, a tak umoziiuje jeho emancipaciu, ale zaroveil sa mozu stat’ nastrojom manipulacie zo
strany tych, ktori ovladaju ich zdroje, a teda destrukciou individualnej autondmie.

Autondémia jednotlivca spoéivajuca v jeho potenciali urcovat svoje rozhodnutia, ateda aj svoje
konanie, sa spravidla zvySuje s mierou informovanosti, samozrejme, pretavenou do poznatkov
a poznania (pozri Rankov, 2006). Napokon bez informacii nie je mozna tvorba poznatkov ani ich
syntéza v poznani a mudrosti, ateda ani efektivna orientacia vo svojom prostredi pri uspesnom
naplitani svojich potrieb a uspokojovani svojich tizob, ako oznaguje prejav inteligentného aktéra Jozef
Kelemen (pozri Kelemen, 1994). Informacie — ich bohatost, objem, kvalita a diverzita — sa tak
priamoumerne podiel’aju na nasej schopnosti adekvatne reagovat’ na podnety nasho komplexného
a neustdle sa meniaceho prostredia a orientovat’ sa v iom efektivnym spdsobom. Vytvaraju tak aj
priestor na diverzitu nasho usudzovania, prezivania a konania. Tak sa podiel'aju aj na kultivacii nasej
imaginacie, ktora je jednym z predpokladov socidlnych zmien, kedZe pdsobi subverzivne na
stereotypné obrazy a kategorie nasho myslenia a praxe. Dostupnost’ informacii tak doslovne
i v koneénom dosledku predstavuje nevyhnutni podmienku pre slobodu jednotlivea, pre slobodu jeho
rozhodovania a konania.

Demokracia — pojem, predstava a realita

Najznamejsia, ale zaroveil najvSeobecnejsia, najmenej objasfiujica, ateda najviac zavadzajuca
anajviac zneuzivana definicia pojmu demokracia hovori, ze demokracia je vladou ludu. Vyznam
pojmu Tud sa pohybuje od vsetci cez vdicSinu az po obmedzenu vdicSinu. Predstavy o demokracii
vychadzali az do osvietenstva z aristotelovskej tradicie. Demokracia je v nej ponimana ako politicky

18 Ponechajme V tejto chvili bokom smutny pripad Sokrata a niektorych d’al$ich.
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rezim (typ ustavy), kde vladne mnozstvo l'udi, resp. ich vacsina, na rozdiel od politickych foriem
vlady, kde vladne jeden (monarchia) alebo niekol’ki 'udia (tyrania). Aristoteles povazoval demokraciu
za najlepsiu moznu formu vlady — oznacoval ju polieta — za podmienky, Ze sa rovnost’ a sloboda I'udi
nerozsiria nadmieru (proti prirodzenosti). Oznacenie demokracia pouZzivala na oznacenie tipadkovej
formy vlady ludu, kde je rovnost' rozSirena do tej miery, ze sa na vlade podielaju l'udia ,,0d
prirodzenosti“ nerozumni a nesamostatni. Vtedy politika nesmeruje k poznaniu a konaniu spolo¢ného
dobra, ale stava sa predmetom vasni a ziadostivosti vacsiny. Podla Aristotela vSak vyvoj smeruje
najcastejSie od demokracie k vlade bohatych (oligarchii), z ktorej sa moze stat’ tyrania.

O demokratickych aspektoch politickych systémov sa uvazovalo teoreticky aj v dalsich historickych
obdobiach, avsak nepredpokladalo sa, Ze by bola demokracia ako forma vlady realizovatel'na v Cistej
podobe. Avsak 18. storocie, osvietenstvo, konkrétne francuzska revolucia spravili z akademického
pojmu skutocnost’, a tak vznikol priestor na teoreticku reflexiu rozdielov medzi redlnou demokraciou,
realnymi demokratickymi formami vlady a predstavami o tom, aka by demokracia mala byt. K tomu
pristupil d’alsi fenomén, ked’ v modernych spolo¢nostiach nie je demokracia len pojmom oznac¢ujticim
formu vlady a politicky rezim, ale aj sposob spravania jednotlivcov, ur¢ité socialne, kulttrne, ale aj
moralne &rty socialnej a politickej praxe. V 19. storo¢i sa myslienka demokracie stala politickym
idealom, ktory sa spdjal s koncepciou reprezentacie (zastupenia) I'udu pri uskuto¢iovani moci, a teda
parlamentarizmom. Demokracia sa ako politicky rezim vo forme zastupitel'skej demokracie presadila
v Eurdpe v 1. polovici 20. storo¢ia, ale — ako uvadza Milan Znoj — do istej miery redlna demokracia
sklamala o¢akavania, ktoré boli na fiu kladené (Znoj, 2002, s. 20).

Heslo franctzskej revolucie ,,sloboda, rovnost’, bratstvo bolo metaforou idealu demokracie,
ktora mala byt spolocenstvom slobodnych a autonomnych jedincov, ktori st si navzajom solidarni,
pomahaji si v niidzi a spolupracuju pre vzajomny prospech. V realnej demokracii vsak chod politiky
neuréuje autonémny jedinec, ale rozne zaujmové skupiny. Daldie otazky vyvolava princip
reprezentacie: ¢ie zdujmy maju byt a st reprezentované? Problémom je stabilita moci oligarchie
napriek striedaniu vlad.Problém transparentnosti vykonu moci a jej kontroly verejnost'ou, ale najma
otazky realnej participacie ob¢anov na rozhodovacich procesoch, ako aj mnohé d’alsie otazky. Urcity
Cas sa zdalo, Ze rieSenim problémov realnej demokracie bude zmena perspektivy tym, ze sa teoreticka
reflexia sustredi nie na to, akd by demokracia mala byt ale ako realne funguje, ¢o viedlo k zrodu
procedurdlnych teorii demokracie.® Dnes zadina byt zrejmé, Ze nie je mozné — pokial ndm zaleZi na
udrzatelnosti a Zivotaschopnosti reélnej demokracie — zostat’ len pri procedurdlnom pohlade. Stale
zasadnej$i vyznam nadobuda pytanie sa na moralny obsah demokracie nielen ako politického rezimu,
ale aj ako spdsobu Zivota a to je prioritou normativaych tedrii demokracie.

Verejna mienka, informovanost’ a média

Redlne demokratické rezimy s systémami zastupitel'skej (nepriamej) demokracie s prvkami
priamej (referendovej) demokracie. Vykon moci l'udu sa tak uskutoCfiuje najmid vo volebnych
rozhodnutiach. Proces tvorby rozhodnuti I'udu, ich véle, proces formovania nazorov, ktoré su potom
vyjadrené vo volbach alebo vinych priamych vykonoch moci (referendum, T'udové hlasovanie,
plebiscit a pod.), je tym, ¢o je ovplyviiované informaciami. Ako uvadza G. Sartori (1993): ,,Sila volieb
ako taka je mechanickou zabezpekou demokracie, skuto¢nou zarukou st v§ak podmienky, za ktorych
obcan ziskava informéacie a je vystaveny tlaku tvorcov verejnej mienky.“ (s. 88). Jednym z kl'icovych
principov demokracie je suverenita 'udu, jeho zvrchovanost, ¢o znamena, Ze l'ud je zdrojom moci — na
jeho mienke zalezi, kto bude vladnut. Rozhodnutie I'udu vSak musi byt slobodné — ina¢ by bola
popretd jeho suverenita. Verejna mienka musi byt teda slobodnou mienkou a 0tom rozhoduju
podmienky tvorby a formovania tejto mienky. Ako odli§ime autonémnu, slobodnt verejni mienku od
neslobodnej, heterondmnej verejnej mienky? Sartori opdt’ ponuka relevantné rozliSenie: ,,...¢i uz Stat
kontroluje vSetky nastroje socializacie a vetky média alebo nie — ,.kontrola“ znamena, ze je dovolené

19 Procedurdlne tedrie chapu politiku ako stbor intiticii a pravidiel spravania. Proceduralny pristup sa
nezaujima o to, ako je mozné zistit', ¢o je spoloénym dobrom v demokracii, ale stanovuje demokratické pravidla
a postupy, na zaklade ktorych je mozné o dobro sa usilovat. Proceduralny pristup je typicky pre liberalne
koncepcie spravodlivého socidlneho a politického poriadku, pretoze spravodlivost’ sa dosahuje uplatiiovanim
pravidiel zarucujucich taktl vzajomnu interakciu individualnych aktérov, ktora im umozni sledovat’ vlastné
koncepcie dobra bez zasahovania do podobného usilia ostatnych aktérov. Povazuje sa teda za vhodné rieSenie pri
akceptacii plurality aktérov a plurality ich individualnych Zivotnych ciel'ov (koncepcii dobra).
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zazniet’ len jednému hlasu — hlasu §tatu.“ (Sartori, 1993, s. 100). Pritom podmienky umoziiujuce
relativnu autonémnost’ verejnej mienky definuje nasledovne: (a) systém vychovy, ktory nema povahu
systému indoktrinacie, (b) celkova Struktura pocetnych a rozmanitych centier vplyvu a informdcie
(tamzZe, s. 100). Slobodnt verejni mienku teda vo vztahu k informaciam podmieiuje a podporuje
polycentricka Struktirovanost masmédii aich vzajomné sutazivé posobenie. Autondémia verejnej
mienky tak predpoklada podmienky trhového typu.

Vyhody decentralizacie akonkurencie médii v trhovych podmienkach su opisované
nasledovne: 1) velky pocet tych, ktori presviedéaju, sa reflektuje v pluralite verejnosti ato spétne
vytvara pluralitn spolo¢nost, 2) systém informacii trhového typu kontroluje sdm seba, je kontrolnym
systémom, pretoze kazdy kanal je vystaveny kontrole ostatnych kanalov (Sartori, 1993, s. 101). O tejto
argumentacii mozno mat’ zadsadné pochybnosti, ked’ze redlne trhové prostredie v masmedialnej sfére
nie je idedlne aneutrdlne vzmysle neexistencie zasahov zvonka a vplyvu externych faktorov
(vlastnici, medialne spolo¢nosti, ekonomické a politické zaujmy, velkost’ medialneho trhu a pod.). Je
zrejmé, Ze tvorbe autonémnej verejnej mienky nepomaha, resp. je jej prekazkou, tak Statny monopol
médii, ako aj monopol, ktory existuje v dosledku privatizacie a koncentracie masmedialnych kanalov
a prostriedkov do ruk jednotlivca alebo skupiny jednotlivcov (oligomonopoly).

Ako teda zabezpedit podmienky pre slobodni autonémnu verejnii mienku v podmienkach
nedokonalého trhu postkapitalistickych spolocnosti? Aj filozof R. Rorty nas v tejto suvislosti
upozoriiyje, ze slobodné média spolu so vSeobecne dostupnym vzdelanim a nezavislou justiciou su
zakladnymi piliermi demokratickej spolo¢nosti (Rorty, 1997). Jednym z rieSeni uvedenej dilemy, ktoré
by malo byt garanciou tvorby slobodnej autonémnej verejnej mienky, je vznik dualneho medialneho
systému v Eurdpe.?® Dualny systém spociva v koexistencii privatnych masmedialnych zdrojov
a verejnopravnych médii. Nastup v 80. r. 20. stor. — reakcia na privatizaciu $tatnych monopolov
Vv Eurépe (dudlny systém). Verejnopravne média st koncipované ako opozicia k privatnym
(komer¢nym), ale aj k Statnym médiam.

Verejnopravne média a koncept verejnosti

Verejnopravne média predstavuju Specificky druh demokratickej institucie so $pecifickym postavenim
a ulohami v systéme demokratickych institacii. Je zrejmé, ze konceptualnym vychodiskom pozitivnej
legislativnej Upravy tohto druhu institicii v konkrétnych demokratickych systémoch je normativna
predstava opierajuca sa o hodnoty spdté spojmom verejnosti.  Nancy Fraserovd — jedna
z najuznavanejsich predstaviteliek a predstavitel'ov kritickej socidlnej tedrie v stiCasnosti — zdoraznuje
nevyhnutnost’ konceptu verejnosti nielen pre kritick spolocensku teériu, ale najmé pre demokraticku
politicku prax. Za najvhodnejsi na pochopenie obmedzeni realnej neskorokapitalistickej demokracie
povazuje koncept verejnosti prezentovany J. Habermasom (Fraser, 2007, s. 62).

Koncept verejnosti podl'a Habermasa oznacuje dejisko v modernych spolo¢nostiach, v ramci ktorého
sa politickd participacia odohrava prostrednictvom média reci (Fraser, 2007, s. 61). Je to priestor,
v ktorom obcania rozvazuji spolo¢né zalezitosti, ide teda o institucionalizované férum diskurzivnej
interakcie, priCom ide o forum odlisné od S§tatu. Verejnost’ nielenZe nie je totoznad so Statom, ale
dokonca moéze byt kstatu kritickd. Verejnost v Habermasovom ponimani nie je totoznd ani
s ekonomikou, t. j. nie je postavena na trhovych vztahoch. Je to férum urcené na debatovanie
arozvazovanie (usudzovanie), nie na predaj a kupu (tamze, s.62). Takéto ponatie verejnosti potom
umoziuje, aby nasej pozornosti neunikli odlisnosti, ktoré su pre demokraticka teériu klucové, a to
rozdiely medzi Statnymi aparatmi, ekonomickymi trhmi a demokratickymi zdruzeniami.

Nielen Habermas a Fraserova zastavaju nazor, ze v st¢asnych podmienkach ,,masovej demokracie® je
nanajvys aktualna otazka zachovania kritickej funkcie fora a institucionalizacie demokracie, avsak
podla Fraserovej je pojem verejnosti, s ktorym sa doteraz pracovalo, na tieto uéely nedostatoény,
apreto je potrebnd nova forma verejnosti. Fraserova spochybiiuje predpoklady, ktoré tvoria v ramci
Habermasovej analyzy jadro Specifického ponatia verejnosti. Podl'a Fraserovej je tento koncept
verejnosti predstavujuci liberalny model mestianskej verejnosti zalozeny na vyluceni a stoji na
nasledujucich predpokladoch, ktoré Fraserova d’alej kritizuje: a) socidlna rovnost’ nie je nevyhnutnou
podmienkou politickej demokracie, b) vznik velkého poctu stperiacich verejnosti nevedie k lepsej
demokracii aje potrebné, aby jedind a vSeobsahujuca verejnost’ dostala prednost’ pred splet'ou

2V Spojenych 3tatoch je sloboda verejnej mienky postavend na konkuren¢nych a decentralizovanych zdrojoch
informacii.
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roznych subeznych verejnosti, ¢) diskusie prebiehajuce v ramci verejnosti by sa mali obmedzovat’ na
rozvazovanie o vseobecnom (spolo¢nom) dobre a mali by sa vyhybat’ tomu, aby do diskusie vstupili
»sukromné zaujmy* a ,,sikromné problémy*, d) dobré fungovanie demokratickej verejnosti vyzaduje
jasné oddelenie ob¢ianskej spoloénosti od $tatu (Fraser, 2007, s. 75 — 76).

Ako ukazuje Fraserova, socidlne nerovnosti ovplyviiuju proces a priebeh verejného
rozvazovania, aj ked’ uz neexistuju ziadne formalne (legislativne) vylucenia. Hoci je zrejmé, Ze toto je
nalichavym problémom najméd v spoloénostiach, kde je tvorba slobodnej verejnej mienky
a participacia na verejnom zivote realizovana len prostrednictvom konkurujtcich si komerénych
médii, ani v krajinach, kde je televizia prevadzkovana Staitom vo forme Statnej televizie alebo ako
verejnopravna korporacia, ktora sa snazi byt nezavisla tak od komercie a trhového prostredia, ako aj
od centralneho riadenia Statom, nemozno bez pochybnosti hovorit’ o zabezpeceni rovného pristupu pre
skupiny v podriadenom socialnom postaveni.

Redlne demokracie su socidlne stratifikovanymi spolo¢nostami. Pokial’ by v nich fungovala iba jedind
vSeobsiahla verejnost’, boli by dosahy spolo¢enskych nerovnosti podl'a Fraserovej eSte vyraznejsie.
V takom pripade by totiz ¢lenky a ¢lenovia podriadenych socidlnych skupin nemali ziadne vlastné
diskusné fora, kde by mohli rokovat’ o svojich potrebach, cieloch a stratégiach. Nemali by k dispozicii
ziadny priestor, kde by mohli komunikovat’ bez toho, aby bol priebeh ich diskusii pod dohl'adom
vladnucich skupin. V takychto podmienkach by bolo menej pravdepodobné, ze by dokazali najst’
nalezity sposob a vhodné, pravé slovd na vyjadrenie svojich postojov. Naopak, zvysila by sa
pravdepodobnost’, Ze ich priania a tizby zostani nevyjadrené a nevyjasnené. V ramci vSeobsiahlej
verejnosti by teda tieto podriadené socialne skupiny mali mensiu Sancu vyjadrovat’ a obhajovat’ svoje
zaujmy. Perspektiva tychto skupin, Ze odhalia sposob, ako sa spolo¢né dobro alebo verejny zaujem
definuje prostrednictvom konkrétnych partikularnych zaujmov, by sa tiez zmensila.

Brat' vazne myslienku demokracie, akceptovat’ ju ako normativny ideadl znamena brat vazne
myslienku participacnej parity, ktorou N. Fraserova vyjadruje pojem radikalnej demokracie. Ide
0 rovnocennost’ (paritu) vSetkych aktérov participacie na moci/vlade, ateda rozhodovani, ktorej
nevyhnutnymi podmienkami st distributivna (ekonomickd) spravodlivost, statusova (kultirna)
spravodlivost’ a reprezentativna (politicka) spravodlivost’ (Fraser, 2007). Priblizit’ sa k uskuto¢neniu
tohto idedlu v socidlne rozvrstvenych spolocnostiach je lahSie prave takym usporiadanim, ktoré
dovol'uje, aby sa uskutociiovali spory medzi rozne vzéjomne siperiacimi verejnostami. Fraserova
vtejto suvislosti chape ako adekvatnejSiu definiciu pontkanu G. Eleyom: ,,...verejnost je
Struktirovany ramec, v ktorom sa uskutoéniuju kulturne a ideologické spory &i vyjednavania medzi
najroznej$imi verejnostami (cit. podl'a Frasera, 2007, s. 89). Diskurzivne vztahy medzi nimi potom
budi mat’ jednak podobu sporu, ako aj rozvazovania.

Realne demokracie st nielen socialne stratifikovanymi spolo¢nostami, ale aj kultirne réznorodymi
spolo¢nostami, v ktorych sa ich ¢lenovia a ¢lenky vyznaCuju réznymi identitami, potrebami,
zaujmami, tizbami a cielmi. Tato roznost je faktickym zakladom plurality spolo¢nosti. V tejto
suvislosti zohrdva déleziti Ulohu rozliSenie medzi pojmami verejnost a pospolitost. Zatial ¢o
pospolitost’ predpokladd ohrani¢enti aUplne homogénnu skupinu acasto je sfiou spajand
nevyhnutnost’ dosiahnut’ konsenzus, pojem verejnost’ kladie doraz na diskurzivnu interakciu, ktora je
Vv principe neohrani¢ena a nekone¢ne otvorena, aje adekvatnej§im vyjadrenim pre pluralitna
spolo¢nost’. Pojem verejnosti totiz dokaze zahrnut’ vnttorné protireenia, diferencie a debaty. Dokaze
sa vyrovnat’ so situaciou, v ktorej sa diskurzivne interakcie mozu zmenit’ z debaty na spor a naopak.
Nevyhnutnou podmienkou, ale zaroven 1 hodnotou je potom schopnost’ viest’ dialog, ktorého stcast'ou
je tak schopnost’ racionalne argumentovat, ako aj naclivat a vd’aka tomu rozumiet’ pocutému.
V homogénnej monolitnej spoloc¢nosti dialdg nie je potrebny, a tak tu nie je ani poziadavka na jeho
kultivaciu.

Podla Fraserovej obhdjitelné ponatie verejnosti musi podporovat’ nie vylucovanie, ale zahrilovanie
zaujmov a problémov, ktoré su oznaCované ako sikromné a ktoré vyrad'uje ako neprijatelné témy
verejnych diskusii. Je potrebné si uvedomit, ze definovanie pojmov sikromny a verejny je
sociokultirne podmienené. Nejde teda o jasné, nekomplikované oznaCenia pre uréité sféry, ale
0 kulturne klasifikacie a rétorické nalepky. V politickych diskusiach potom tieto pojmy ziskavaju
znacny vplyv a Casto sa vyuzivaju nato, aby niektoré zdujmy, nazory alebo témy zbavili legitimity
a, naopak, inym dodali vaznost a doveryhodnost’. Identifikacia toho, o je verejnym zaujmom
a vSeobecnym dobrom preto musi byt’ vystavena diskusiam na verejnom fore.
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Napokon udrzatel'ny koncept verejnosti musi pocitat’ s existenciou verejnosti, ktoré st len subjektom
verejnej mienky a formovania nazorov (tzv. slabé verejnosti), a zaroven s existenciou verejnosti, ktoré
st tak nositefom nazorov a verejnej mienky, ako aj subjektom prijimania zavéznych rozhodnuti
(Fraser, 2007, s.110). Tu potom tento koncept verejnosti prekonava opoziciu medzi Statom
a obc¢ianskou spolo¢nostou, ktora nie je len verejnostou, ktora je nositelom nazorov, ktoré bude
realizovat’ §tat, ale jej sucastou st aj zdruzenia a korporacie, ktoré svoju mienku a nazory aj pretavuju
do rozhodnuti a vykonov.
Realizacia konceptu verejnosti vo verejnopravnych médiach v SR

Na Slovensku je verejnopravnym médiom Rozhlas a televizia Slovenska (RTVS).
Postavenie, poslanie, Glohy a ¢innost’ RTVS, jej organov, ako aj hospodarenie a financovanie RTVS
ako verejnopravnej institicie podrobne upravuje zédkon ¢. 532/2010 Z. z. o Rozhlase a televizii
Slovenska v zneni neskorsich predpisov. Uvedeny zakon definuje RTVS ako verejnopravnu, narodni,
nezavisl, informaénu, kultirnu a vzdelavaciu institaciu, ktord poskytuje sluzbu verejnosti v oblasti
rozhlasového vysielania a televizneho vysielania. Poslanim RTVS je poskytovat’ sluzbu verejnosti
v oblasti vysielania. SluZzba verejnosti v oblasti vysielania je zo zakona chdpana ako poskytovanie
programovej sluzby, ktord je univerzalna z hladiska svojho geografického dosahu, programovo
rozmanita, pripravovand na zasade redakénej nezavislosti prostrednictvom kvalifikovanej pracovnej
sily a s pocitom spologenskej zodpovednosti a ktora rozvija kultarnu uroven posluchacov a divakov,
poskytuje priestor_su¢asnym kultirnym a umeleckym aktivitam, sprostredktva kulturne hodnoty inych
narodov a je financovand najmé z verejnych prostriedkov.
Zakon dalej blizsie Specifikuje povahu programov poskytovanych v ramci sluzby verejnosti, ked’
deklaruje, Ze ju tvoria spravodajské, publicistické, dokumentarne, dramatické, hudobné, Sportové,
zabavné a vzdelavacie programy, programy pre deti a mladez a iné programy, ktoré a) s zaloZzené na
zasadach demokracie ahumanizmu a prispievaji k pravnemu vedomiu, etickému vedomiu
a k environmentalnej zodpovednosti verejnosti, b) poskytuji nestranné, overené, neskreslené,
aktualne, zrozumitelné a vo svojom celku vyvazené a pluralitné informdacie o diani v Slovenskej
republike iV zahrani¢i na slobodné utvaranie nazorov, c) rozvijaji kultirnu identitu obyvatelov
Slovenskej republiky bez ohladu na pohlavie, rasu, farbu pleti, jazyk, vek, vieru a nabozenstvo,
politické ¢i iné zmyslanie, narodny alebo socialny povod, prislusnost’ k narodnosti alebo etnickej
skupine, majetok, rod alebo iné postavenie tak, aby tieto programy odrazali rozmanitost’ nazorov,
politickych, ndabozenskych, filozofickych a umeleckych smerov a aby podporovali rozvoj vedomostnej
spolo¢nosti, d) utvarajii podmienky na spolo¢enski dohodu vo veciach verejnych s cielom posilnit’
vzajomné porozumenie, toleranciu a podporovat’ sudrznost’ rozmanitej spolo¢nosti (§3 ods. 3 zakona
0 RTVS).
Verejnopravnost RTVS je teda blizSie uréena na zaklade svojej formy — ide 0 verejnopravnu
korporaciu alebo institiciu, ktord je definovana v legislativnom kontexte verejného prava a je
financovand najmid z verejnych zdrojov?, ¢o mé predstavovat jednu zhlavnych garancii jej
nezavislosti jednak od tlaku trhovych vzt'ahov a jednak od tlaku Statu. AvsSak $tat prostrednictvom
institatu zmluvy so Statom financuje realizaciu vybranych programov vo verejnom zaujme, Gcelové
investi¢né projekty a uhradu vydavkov na zabezpecenie vysielania do zahrani¢ia. Na druhej strane je
verejnopravny charakter RTVS dany jej obsahom, konkrétne hodnotami, ktoré ma realizovat’ v sluzbe
verejnosti. A prave realizacia tychto hodnét priamo vo vysielani RTVS je zakladom, na ktorom mozno
kriticky posudzovat, ¢i RTVS plni funkciu verejnopravneho média tak, ako je definovana v zékone,
adekvatne. Samozrejme, kritické posudzovanie je vzdy aj zalezitostou vykladu a interpretacie
jednotlivych hodnot, kategorii a normativnych idedlov.
Pozrime sa na dve kI'icové hodnoty alebo principy poskytovania verejnej sluzby, a to nestrannost’
a nezavislost’. Nestrannost’ je ponimana ako nevyhnutny predpoklad objektivity, a teda pravdivosti
vysielania a poskytovanych informécii. Pri spravodajskom type relécii je zrejmé, Ze sa nestrannost’
prejavuje oddelenim sprav od komentarov, kde spravy maji poskytovat’ ,holé fakty“, t. j. neutralne
informécie, zatial' ¢o komentare s vyjadrenim hodnotiacich postojov a preferencii, a teda nie faktov.
V diskusnych relaciach, ¢i uz ide o politické diskusné relécie, alebo obciansko-publicistické diskusné

2L Z&kon ¢&. 340/2012 Z. z. o uhrade za sluzby verejnosti poskytované Rozhlasom a televiziou Slovenska
a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov.
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relacie, sa nestrannost’ dosahuje aj aplikaciou pravidiel, ktoré st explicitne sformulované v Statiite
programovych pracovnikov a spolupracovnikov RTVS v Casti o diskusnych relaciach. Podla
uvedeného Statatu diskusné programy RTVS patria k zdkladnym pilierom sluzby verejnosti. Ich
ulohou je pontknut’ posluchaCom a divakom hlavné nazorové prudy spolo¢nosti, mensinové postoje,
alternativne pohl'ady a ich vzijomné konfrontacie, ako aj kultirne, spolocenské a umelecké trendy.?
Dramaturgia diskusnych programov vzdy vychadza z predpokladu, Ze na kazdy problém existuju
viaceré nazory a nazorové strety. Z tohto hl'adiska dostavaji jednotlivé nazorové prudy rovnomerny
priestor vo vysielani. V pripade, Ze nie je mozné zabezpedit' nazorovil vyvazenost, ma dramaturgia
pristapit’ k vysielaniu tzv. prazdneho kresla, kde tlohu kvalifikovaného oponenta zastipi moderator,
pri¢om z jeho vystiipeni nesmie byt zrejmy jeho ob¢iansky a osobny postoj.

Vyuzitie pravidla tzv. prdzdneho kresla vsak — ako ukazuje vysielacia prax — nielenze nezaruduje
nestrannost’ (aspofi z pohladu stran, ktoré namietali jeho vyuzitie v jednej z diskusnych relacii RTVS
a so svojou staznost'ou uspeli), ale za urcitych okolnosti méze byt prekdzkou fungovania RTVS ako
verejného diskusného fora, ked” aktéri dotknuti témou vysielania mozu svojou neucastou znemoznit’
diskusiu o danej téme alebo probléme.

Nezavislost’ ako princip vysielania RTVS mozno chépat’ vo viacerych jeho aspektoch. Nezavislost’ je
podmienena jednak odbornostou profesionalnych pracovnikov RTVS, ktori sa pri svojej praci riadia
kritickym racionadlnym posudzovanim medializovanej skutoCnosti, anie ideologiami alebo
propagandou, ajednak finanénou nezavislostou, ktorej zarukou méa byt systém jej financovania
nastaveny tak, aby poskytoval RTVS autonémiu pred externymi politickymi a ekonomickymi
vplyvmi. Programovymi relaciami, ktoré mozno povazovat za prototypy tvorby, reprodukcie
a formovania autonomnej verejnej mienky andzorov, si relacie obCianskej a investigativnej
zurnalistiky a redaktorskej prace, ako aj diskusné relacie. Prave tieto su vSak najviac vystavené
rozmahajucim sa Zalobam na ochranu osobnosti, resp. obvineniam z nactiutthania zo strany aktérov
politickej a s fiou prepojenej ekonomickej sféry. To, samozrejme, ohrozuje rozpocet a finanéné zdroje
RTVS, ktoré neratajt s takymito externalitami.

To vSak nie su jediné ohrozenia vysielania verejnej sluzby. V sucasnosti mozno identifikovat’
nasledujuce rizikd pre verejnopravne média vSeobecne, ateda aj vslovenskom kontexte: Kriza
identity (redefinicia, resp. rekontextualizacia postavenia a ulohy vysielatela verejnej sluzby
v kontexte sucasnych demokracii), fragmentacia verejnosti (v dosledku digitalizacie), finanéna
a politicka nezavislost’__(model financovania verejnopravnych médii), finanéna naroénost’
investigativnej Zurnalistiky a obc¢iansky angaZovanej publicistiky_(Zzaloby na ochranu osobnosti),
priorita proceduralnych pravidiel na ikor obsahovych a hodnotovych principov. Pokial’ maju
verejnopravne média podporovat’ institucionalizaciu demokratického systému a zaroven realizaciu
demokracie ako normativneho idealu, tak musia byt schopné na spominané vyzvy adekvatne
reagovat’.
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MATRIX MEDIi A NEVIDENE ZVIERA
Andrea Klimkova

Abstrakt:

Rozne zanrové Struktiry nam prostrednictvom médii prinasaji rézne interpretacie zvierat: vo filme,
beletrii, réznorodych hovorovych utvaroch, v televiznych arozhlasovych produktoch, ale aj
V publicistickych a vedeckych zanroch. Pokiisim sa o kritickii analyzu a moralnu interpretaciu
jedného expandujiiceho, velmi oblibeného fenoménu mediadlneho sveta — statusu zvierata
v medidlnom priemysle, v medidlnych produktoch, ktoré je zasiahnuté antropomorfizaciou (vSetko
Vv zaujme biznisu, zabavy), ktory vSak prindSa vazne moralne konzekvencie. Preco? V mnohych
pripadoch ani netusime, ze mnoho z nich strada nepretrzite, trpi, podstupuje bolest,, anxietu, depresie,
stres. Diskusie o tomto zaobchadzani su povazované za kontroverzné témy, Casto st radsej
prehliadané, alebo dokonca tabuizované, a tak zvierata trpia v dosledku nasho nemého stihlasu.

KPucové slova:
etika médii; hodnota; inStrumentalizacia zvierat'a; nevidené zviera

Média nam nielen hovoria, na ¢o mame mysliet, ale pontkaji vzory, ako mame premyslat’
o niektorych objektoch. Medialna konstrukcia hodndt prirody a mimoludského je socidlnou
konstrukciou, pracuje Casto s jednoduchymi interpretatnymi schémami a Vv mnohych pripadoch
obsahuje v sebe drasticky potencial znecitlivenia, ktory niektori teoretici nazyvaji anestetizaciou.

Nazor 'udi na zvieratd je ovplyvneny aj tym, ako su zvieratd prezentované v médidch
aV zdbavnom priemysle. Casto su im prepoZi¢iavané Pudské vlastnosti, zvlast schopnost hovorit’,
Casto konaju ako ludia. Viete ale, ze v televizii tak Casto predvadzany usmev Simpanza je
Vv skutocnosti Gsklabok strachu alebo stresu? Mnohi pozname pribeh o delfinovi s neodolatelnym
usmevom — 0 Flipperovi, ktory v roznych verziach za poslednych tridsat’ rokov obletel svet. Pribeh
inteligentného morského zivocicha prezentovany v reklame, televizii, v hranych aj kreslenych filmoch
a ostatnych formach zabavného priemyslu a medialneho sveta. Pise sa rok 1963 a na platnach kin sa
objavuje celovecerny film Flipper o chlapcovi menom Sandy, ktory sa kamarati s delfinom. Bazou, na
ktorej stoji film, je sila priatel'stva medzi ¢lovekom a zvieratom, dobro, ktoré zvitazi nad zlom,
prekrasna scenéria prirody. O rok neskor (1964) pribeh pokracuje Flipperovymi novymi
dobrodruzstvami a v tom istom roku prichadza na svet 88-dielny serial. Tym to nekonéi, znamy pribeh
je transponovany publiku vroznych varidcidch aaj po tridsiatich rokoch prichadza remake
celoveerného filmu ajeho dalSie pokradovania. Ma to vSak aj druht stranu mince. Legenda
0 krasnom a $tastnom delfinovi — umelo vykonstruovana, aby uspokojovala potreby zabavného
priemyslu — je naozaj retuSovanym obrazom. Malokto vie, Ze jeho rolu v Sestdesiatych rokoch
v skutocnosti hralo pét’ delfinov. Tie priatel'ské modravé "usmievajuce sa" vodné zvieratka trpia v
zajati depresiami, osamelostou, stresom a strachom rovnako ako my l'udia. Prave dobrovolna smrt’
jednej z ucinkujucich samic bola dovodom, preco seridlovy cvicitel Ric O’Barry zmenil po nakrucani
postoj k svojej praci a zacal sa vel'mi aktivne angaZzovat’ v boji proti roznym umelym morskym svetom
a delfinariam, kde sa zvierata drzia v hluku, bazéne a zajati, hoci miluji pokoj, ¢istd vodu a volny
priestor.

Vo svojom prispevku sa pokusim reflektovat’ moralny problém nevidenych zvierat, ktorych
neviditeI’'nost’ predstavuje zlozita siet’ kultirnych, socidlnych, moralnych, psychologickych
a ekonomickych suvislosti. Terminom nevidené zviera rozumiem mimol'udské bytie, zivé bytosti z
riSe zvierat, ktoré v roznych podobach sprevadzaju nasu kazdodennost’ ako vec, objekt, surovina, ¢islo
a su svojim utrpenim, bolestou a strachom nevidené za medidlnym produktom, v zdbavnom
priemysle, pre zabavu ¢loveka. Zda sa, ze si v beznej praxi neuvedomujeme ambivalentny charakter
medidlneho sveta a sGcasnych medialnych obsahov a jednoducho nevidime, Zze status zvieracich
hercov a ich vyuzivanie v medidlnom priemysle nie je len uzko spojeny s problematikou socidlnych
noriem, ktoré tu hraju svoju ulohu a dovol'uju takéto vyuzivanie, ale predstavuje vazne moralne
konzekvencie.

105



Uvedomujem si, ze ide o zlozity problém, na ktory sa nemdézeme divat’ plocho, jednorozmerne, Ze
tento problém ma rozne hranice, dimenzie, ze ho musime analyzovat’ roznou optikou.

Ekologické poznanie, a teraz nemam na mysli ekologické poznanie ako kognitivnu databazu
ekologickych vied, ale ekologické poznanie ako systém medialnych vypovedi a pribehov, viac ¢i
menej logickych, redlnych ¢i fiktivnych, v ktorych sa explicitne ¢i implicitne hovori o vztahu ¢lovek —
zviera, je neodmyslitelnou sicastou medidlneho sveta. Je nielen vizudlne pritazlivou, zaujimavou
¢rtou, je viacvrstvovy, je rafinovanou sthrou filmovych prostriedkov (strihu, scény, zvuku), ale zapaja
sa do naSich Zivotnych projekcii a ma vplyv na vytvéaranie svetonazoru, postojov, hodnét a noriem
vseobecne akceptovanych v spolo¢nosti — ovplyviiujucich nase konanie.

Medialne konstrukcie a obrazy prirody a zvierat maju ambivalentny charakter: (1.) na jednej
strane svojou informacnou funkciou sa mézu heuristicky osved¢it’ pri rieSeni moralnych a etickych
problémov pri naSom vzt'ahovani sa k prirode a vyuzivani zvierat (ved’ tak ako svet ¢itame, tak v iom
koname); (2.) na strane druhej skutona realita sa zretazenim medialnych obrazov a posolstiev,
retusovanim medialnych obrazov straca a je nahradzana medialnou realitou a medialnymi normami.

1. Nevidené zviera? (alebo malé odbocenie za kultirnym kontextom)

Problematika nevideného zvierata konfrontuje vo svojej podstate kazdého cloveka. Termin
nevidené zviera tu pouzivam v niekol’kych vyznamoch. Po prvé, mozeme si pod nim predstavit’ kazdé
zviera, ktoré v prenesenom vyzname nie je videné ¢lovekom, resp. ¢lovek nechce vidiet' utrpenie,
ktoré mu svojim konanim spdsobuje. V dnesnych uvahach mam na mysli zvieratd v medidlnom
priestore, Vv zabavnom priemysle, nie zvieratd v potravinarskom priemysle, v kozmetickom
achemickom priemysle, vo vyskume a vzdelavani, zvieratd v zajati atd.). Po druhé,
antropocentrizmus, speciesizmus a inStrumentdlna hodnota zvierat®® ako premisy tradi¢nej socidlnej
paradigmy su kulisou nasich nazorov, postojov a konania. Preto moralne stanovisko, ktoré zaujmeme
k mimol'udskym bytostiam v prirodnom svete, zavisi od toho, ako sa na ne divame, aki hodnotu im
udelujeme, za ¢o ich povazujeme, ako si vysvetlujeme svoj vztah k nim. Po tretie, mantrou
sucasného sveta je medidlny konzum a nové nutkavé potreby, ktoré nas nutia siahat’ po stale novych
veciach a potom ich odkladat” a hl'adat’ novsie a novsie, zhromazd'ovat’, konzumovat’, zabavat’ sa.
Zvierata v tychto nasich stratégiach maju uz spominant instrumentalnu hodnotu.

Neodmyslitelnou ¢&rtou sucasnej medialnej produkcie st aj iné momenty v svislosti
s predmetom nasho skiimania. V prostredi elektronickych médii, najmé v spravodajskych formatoch,
sa stali takpovediac kazdodennou suéastou spravy a pribehy zanimalnej riSe, ¢asto vytrhnuté
z kontextu, v ktorych sme my sami, obratili na$ hierarchizovany vzt'ah. Mam na mysli zviera ,,akoby*
zodpovedné za tragédiu ¢i ohrozenie Cloveka, priCom nevidenym sa stava Clovek (ktory tragédiu
sposobil). St pribehmi, kde prevladaju emocionalne informacie na tkor faktickych. Inou pomerne
Castou Crtou medidlnych produktov, kde je zviera naozaj nevidené, byva medidlna prezentacia
roznych ,,spotrebnych uspechov, napriklad v podobe kozmetickych, farmakologickych a inych
produktov testovanych na zvieratach, nizkonakladovych potravin, za produkciou ktorych je utrpenie,
prezentacia zabavy, ktord vyuziva zvierata. Tato medidlna prezentacia ovplyviiuje spotrebny zZivotny
§tyl a konzum a predpisuje nam réznorodé vzorce spotreby.

Mnoho ochrancov zvierat a aktivistov, ale aj vedeckych komunit dnes uz otvorene hovori
0 krutom zaobchadzani so zvieratami v roznych oblastiach spoloenskej praxe a patra po tom, preco
aako sme ukotvili tieto stereotypy vo svojich zivotoch. Hovorime stale o nevidenom zvierati.
Uvedenymi prikladmi sa usilujem naznalit, ze tieto nepostrehnutelné medidlne konstrukty sa
podpisuju pod nase postoje a kliCova metafora nevidite’'nost’ nie je ani zd’aleka vycerpana
skutoénostou, ze vnaSej suCasnej spolocnosti je zviera iba vecou, surovinou, tovarom, ktoru
nevidime. Je zarove nasycovand zaujmom medidlneho publika avedomou, zimernou
inStrumentalizaciou zvierata. Takto sa tieto Zivé tvory stavaju nevidenymi a trpia v dosledku nasho
nemého suhlasu. Aku rolu v tom hraji média?

2 Rozlisenie medzi inStrumentalnou a vlastnou hodnotou (resp. hodnotou osebe) nie je len hrou so slovitkami.
V pozadi stoja argumenty, Ze k pojmu vlastnej hodnoty sa viaze mordlny zavidzok. Oznacenie, Zze nieco ma
vlastnii hodnotu, vyjadruje narok na uznanie nezavisle od nasich subjektivnych preferencii.
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2. Matrix médii

Ako st prijimané medidlne posolstva a ako sa podpisuju pod nase moralne usudzovanie
anasledne konanie vo vztahu k prirodnej — animélnej — ri§i? Ak médid vytvaraju nové formy
vyjadrovania pravdy, ak vytvaraju, ako hovori N. Postman, "nové kognitivne zvyky" (In: Seilerova —
Seiler, 2008, s. 57), potom st konstitutivnym fenoménom?* pri vytvarani obrazu sveta, obrazu prirody,
obrazu animélnej rife. To si ale vyZzaduje socidlno-kritické skimanie, ako média napomahaju pri
transponovani novych obrazov prirody a zvierat v si¢asnom konzumnom svete, aké kognitivne zvyky
a mentalne vzorce spravania pomahaju vytvarat, aj pochopenie nasej ekologickej gramotnosti, ktora
potom odpoveda hodnoverne a relevantne na otazky ,,ako d’alej*. To nie su len otdzky pre svet vedy.
V prvom kroku by to mohlo tkviet v porozumeni toho, ¢o znamena ,,svet prirody pre vedca, technika
a ekoetika*“ (Vladykova, 2009)®, ale aj pre moderatora, redaktora a medidlneho konzumenta:
napriklad obc¢ana, spotrebitel'a, manazéra, ekologického aktivistu, volica a pod.

Jednou z kompetencii aplikovanych etikov je kritickd analyza spolo¢enskych javov, v tomto
pripade medialnych konstrukcii a interpretacii. Ked’Zze je vztah ¢lovek — priroda zloZity, na jeho
skimanie je nutna komparacia ako biologického, tak kultirneho rozmeru (s celou socialnou aj
moralnou Struktirou). K tymto rovindm musime prisadit’ eSte dva rozmery: rozmer psychologicky
a v sucasnosti uz aj rozmer medialny.

Medialne nasledky — pochopenie ich dosahu na ¢loveka, to, ako vnima, prijima, preziva obsah
medialnych produktov a ako sa receptivna aktivita podpisuje pod normy a principy, zavisi od
niekolkych fundamentalnych vychodisk: na jednej strane od konstitutivnych rysov textov (textov
v §irSom vyzname slova), na strane druhej od recepcie medialnych produktov, ktord je aktivnym
a prepojenym procesom, kedZe predpokladame, Ze medialne publikum, to nie st len pasivni
konzumenti. Prisvojovanie (apropriation) moze sa lisit’ od jednotlivca k jednotlivcovi, od skupiny ku
skupine, od jedného socialno-historického kontextu k inému (Thomson, 2005, s. 39).

Ak berieme do uvahy, Ze ,,prijimanie medialnych produktov je hermeneuticky proces* (ibid,
38), potom vieme, ze medialne publikum je vtiahnuté do procesu interpreticie a ddva medidlnym
vypovediam zmysel. Na§ kultarno-historicky kontext formuje akési znalostné pozadie -
epistemologicky, axiologicky, eticky aj moralny ramec, ktory pouzivame ako prostriedok reflexie,
pochopenia aporozumenia. Tym, Ze sa zmociiujeme medialnych obsahov, neustdle tvorime
apretvarame — aj ked’ si to mozno neuvedomujeme, implicitne sa podielame na konstruovani
pochopenia, kto sme, kde sa nachadzame, preverujeme svoje kognitivne bazy, svoje pocity, hodnoty,
roz§irujeme horizont naSich sktisenosti. Takto pomocou medialnych vypovedi modelujeme svoje
moralne vedomie a kompetencie. Samozrejme, Ze si uvedomujem, Ze to nie je jedina cesta utvarania
nasej] moralnej gramotnosti anaSich postojov. Ale média svojimi produktmi v sacasnom
fastfoodovom svete krok za krokom, hodinu za hodinou, defi za diiom, pomaly, niekedy
nepostrehnutelne sedimentuju v rutine naSich Zzivotov astdvaji sa zakladom naSich jednani,
rozhodovani.

3. Medialna konstrukcia ,,hodnoty zvierat’a“

Zda sa, ze zviera je oblibenou komoditou medialneho priemyslu, prikladom je levica Elza,
klokan Skippy alebo medved’ Bart z filmu Medved’, ktory sa objavil v patnastich filmoch a reklamach,
alebo uz vuvode spominany delfin Flipper. Existencia takychto filmovych produktov je
odovodinovand rozne, kazdy zaner filmového priemyslu ma svoje hranice a tiez zalezi aj na tom,
akému publiku je vyslednd snimka urcend. S realitou pracuje najmd dokumentarny film, ¢o je
Specificka kategoria kinematografie, ale kvalita filmovych reprezentacii zvierat je naozaj rézna. Kazlo
hranych dobrodruznych a rodinnych filmov spoéiva prave vtom, ze dobro vitazi nad zlom,

rezonujii  paradigmou, ze média st extenziou Cloveka. Prave ta v aplikacii na prostriedky komunikacie
poukazuje na Strukturalne zmeny v 'udskom videni sveta a vo vnimani, na utvarani ktorych sa podpisuju média
(In: Seilerova — Seiler, 2008).

% Pre vedca predstavuje svet prirody empirické ihrisko pre experimenty, kde pochopenie predpoklada zdznamy,
klasifikaciu a deskripciu; pre technika zas fyzické prostredie, externé podmienky, ktoré sa daju racionalne riadit,
tzn. predikovat’, manipulovat’, kontrolovat’. Tento pristup sleduje logiku empiricko-analytickej vedy; ekoetik
neoddel'uje seba od sveta prirody, priroda je naplnena hmotou — energiou aj duchom, rozsah jeho teoretickej
a praktickej reakcie odraza synergiu zlozitej siete poznatkov, percepcii a pocitov (Vladykova, 2009).

107



v prekrasnej scenérii exteriérov a iste aj v hlbokom estetickom zazitku. Prikladom mo6zu byt Skippy
stepnd kengura, stojeden (101) dalmatincov, opi¢ka na ramene Jacka z Piratov z Karibiku alebo
velryba Keiko, zndma ako Willy, ktord po nakriteni troch filmov Zila v hroznych podmienkach
jedného mexického vodného parku, kym jej pomohli aktivisti a ochranari. Kazlo pre dospelého
a detského divaka tkvie aj v tom, Ze zvieratd vystupuju s l'udskymi vlastnostami a schopnostami,
napr. Skippy, ktora dokaze riadit’ auto, pichnat' protijed. Akonahle je vSak zviera predvedené
s kulisami, ktoré s jeho prirodzenostou nemaji ni¢ spolo¢né — je antropomorfizované, vznika klamné
posolstvo a malokto z nas tusi, aké je nebezpetné a Skodlivé skreslenie, ktoré v buducnosti prispeje ku
klamlivej predstave nielen o levovi, o klokanovi, delfinovi, medved’ovi, ale aj o postaveni ¢loveka
Vv prirode vobec a 0 jeho vyuzivani zvierat na svoje ucely. Vyskumy ukazali, Ze vzdelavaciu funkciu
plnia medialne produkty zabavného formatu a filmu len v minimalnej miere ana poprednych
miestach, ktoré skutoéne stoja za ich produkciou, je predovsetkym zaujem ¢loveka a zisk. Je to prave
moralne hladisko, ktoré nas nuti postavit’ demarkacie a isté bariéry, ktoré¢ by zamedzili 'ahostajnosti
a krutosti pachanej na zvieratach a sposobujucej fyzické a emocionalne odpovede a reakcie, akymi su:
strach, anxieta, vy&erpanie, bolest’, depresie a choroby.

Moralnym zdévodnenim odmietnutia vyuzivania zvierat je krutost’ (stradanie, stres, anxieta,
strach, bolest’, osamelost’) pri vyuzivani zvierat a v ich zivote v zajati. M. Bekoff tvrdi, ze ,,pokial’ sa
zvierata popisuju ako objekty, clovek ma tendenciu vnimat’ ich ako druh tovaru, ako predmety, ktoré
si mozno kupit, predat’, vyuzit' ako majetok® (Bekoff, 2009, s. 173). Nazdavam sa, Ze ak chceme, aby
sa Clovek vyhol takémuto uvazovaniu, mal by sa pokusit’ o empatiu (vzit’ do roly zvierat'a, divat’ sa
ofami zvierat) avyuzit' svoju moralnu imaginaciu, smerujiic k vysledku — moralnemu konaniu.
Moralnou imaginaciou mam na mysli vSetky jej komponenty, vyustujuce v moralnych spdsoboch
uvazovania a rozhodovania: v praktickej mudrosti a moralnej citlivosti, ktord predstavuje dolezité
vychodisko pri rozhodovani, pri tvorbe moralnych usudkov.

Mojim cielom nie je iba poukazat’ na vztah cloveka ku konkrétnemu zvieraciemu jedincovi
vyuzivanému v medidlnom svete, ktory je v mnohych pripadoch za hranicami humannosti a moralky.
Délezité je pamétat’ na to, ze pokial’ sa rozhodneme nejaké zviera vyuzivat, zviera nema moznost’ do
nasich rozhodnuti hovorit. ,,Cudia neustale ¢inia rozhodnutia za obrovské mnozstvo zvierat* (ibid, s.
36). Vzhl'adom na naSe dominantné postavenie vo svete, vzhl'adom na to, Ze naSe socidlne normy nam
dovol'uju hl'adiet’ na zvierata ako na vlastnictvo, zdroje, ¢i objekty — niekedy aj na jedno pouzitie,
mame moznost’ slobodnej vol'by. Len preto, ze mame ti moc tak konat, eSte to neznamena, Ze tak aj
konat’ musime. Preto citim, Ze to najmensie, ¢o mdzem urobit’, je hovorit’ za ne, byt obc&iansky
angaZovanou, ucit’ svojich $tudentov ob¢ianskej advokacii.

Vieme, ze tlohou filmového kritika je nielen zaradit’ film na urcité miesto v rebricku, ale tiez
zdoraznovat’ putavé momenty a aspekty filmu, zaroven to, akym spdsobom vyvolavaji reakciu
divakov. Moja tiloha je ind. Ponimam svoju ulohu aplikovanej eti¢ky vo vzt'ahu k filmu v inej optike.
Kladiem vazne etické otazky, poukazujem na kulisy, na fenomén nevideného zvierata, ktoré je
vyuzivané VvV mediadlnom priemysle — upozorfiujem na to, akym sposobom, reflektujem moralne
problémy vyuzivania zvieracich hercov, konceptualizujem pojmy v problémovej oblasti a hladam
pri¢iny. Pokial' mame rozpoznat’ moralny charakter medialnych posolstiev, musime vziat' do uvahy,
ako tieto posolstva zapadaju do zivota medidlnych konzumentov, aako upozoriuje J. B.
Thomson, ,,ako s vyuZivané v praktickych kontextoch ich kazdodennych Zivotov (Thomson, 2005,
s. 172).

V takto dizajnovanom ana prvy pohlad rozptylenom uvazovani pomoéct by mi mohol
interdisciplinarny synergicky pristup a inverzia réznorodych optik: v medialnej epistemoldgii
hermeneuticka tradicia; v medialnej teorii neoformalizmus ako pristup, pretoze v tomto pristupe je
film vnimany na zaklade urc¢itych noriem a odchylok od nich a tieto normy tvoria pozadie na vnimanie
a interpretovanie filmu; v moralno-filozofickej trajektorii etika starostlivosti a koncepty uznania.
V kontexte etiky zvierat sa poku$am vyhnut’ akémukol'vek "centrickému" ukotveniu (biocentrickému,
ekocentrickému, antropocentrickému), ale beriem si ako moralne kritérium principy uznania
(reSpektu) a sucitu.

Je ziaduce poukazat’ aj na to, ze zabavny a filmovy priemysel uz uskutocnil vo vyuzivani zvierat
pozitivne zmeny, najmé v poslednych dvoch desatrociach. Spolocnost pre zivotné prostredie ¢i
Americkd humanna spoloc¢nost’ (American Human Association — AHA) sa dnes uz zasadzuju za
dusevnu a telesnu pohodu zvierat vyuzivanych v médiach a prostrednictvom spoluprace s rezisérmi,
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scenaristami, producentmi areportérmi sa usiluji o citlivejSie zaobchadzanie a 0, citlivejsiu
spolo¢nost™ (Bekoft, 2009, s. 173).

Zaver

Vychodiskovym predpokladom mojej Studie bola predstava, Ze mame jasné moralne
povinnosti voéi zvieratdm vyuzivanym v medialnej produkcii, pretoze disponuju inherentnou
hodnotou, su to vnimavé bytosti, tzn. maji schopnost’ pre emocionalne spravanie, vnimanie utrpenia
a ziskavanie skusenosti, maju svoje prava. Mnohé pribehy z animalnej riSe zretelne preukazuji, ze
potrebujeme prerozpravat myslienkové aj jazykové stereotypy a medialne obrazy mimol'udskych
bytosti, ktoré doteraz hovorili redukovane a parcialne (alebo ani vobec nehovorili) o zvierati, ktoré je
nevidené. Akt mieru bolesti a utrpenia zvierata pre naSu zdbavu mdzeme povazovat’ za nevyhnutnu ¢i
prijatel'nti, moralne akceptovatel'ni?

Medialna baza obrazov prirody a mimol'udského — animalneho — sveta je obrazom a pribehmi,
ktoré v su¢asnom informa¢nom svete poskytuji zdévodnenie pre naSe usudky, ktoré st zakladom
nasej l'udskej interakcie s prirodnym svetom.
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Matrix of Media an unseen animal

Abstract:

Different genre structure us through the media present different interpretations of animals: in film,
fiction, diverse speech departments in television and radio products, but also scientific and journalistic
genres. | will attempt a critical analysis and interpretation of the moral one expanding very popular
phenomenon of media world - the status of the animal in the media industry media products, which are
affected by anthropomorphization (all in our interests, for business, for entertainment) but poses
serious moral consequences. Why? We do not know, that many animals continuously suffers,
undergoes pain, anxiety, depression, stress in many cases. Comments about this treatment are
considered controversial topics, or they are often overlooked prefer, or even taboo, and so the animals
suffer as a result of our silent consent.
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KTO ZAZENIE MRAKY NAD TELEVIZNOU TVORBOU PRE SLOVENSKE DETI
Viktoria Kol¢akova

Abstrakt:

Aky priestor davaju vo svojej vysielacej Struktire programom pre deti slovenské televizie? Kto sa na
Slovensku este venuje detskej tvorbe? Akym spdsobom je mozné znova prebudit’ bohati detski
produkciu, ktord tu bola v minulosti?

KPucové slova:
detsky divak; vysielanie pre deti a mladez; verejnopravna televizia; komeréna televizia

1. Uvod

Mnohi dnes uz len nostalgicky spominame na ¢asy, ked’ sme si ako deti sadali vecer pred televiznu
obrazovku a spolu s deduskom Vecerni¢kom a jeho psom Duncom pocitali zazaté hviezdy. Niektori sa
mozno hrali na Filmarika a Filmusku, ktori roztoenim koberca spustali sériu animovanych
rozpravok, ini zas tlieskali s vykrikom ,,Kuky, kuk* ako obl'ibena babka Kuko. Spolu s Bambul'kou
sme sa ucili slusne spravat’, a ked’ sme trochu vyrastli, miesali sme s Majstrom N zeleny zabi sliz. Aj
vd’aka hrdinom z televiznych obrazoviek sme sa naucili, ako to vo svete dospelych chodi, a okrem
zabavy sme ziskali aj mnozstvo zaujimavych informacii. A ¢o dne$né deti? Aki s ich hrdinovia
avzory? Maju vobec moznost najst si ich v ponuke televiznych vysielatelov? Dlhodobo sa
Vv spolo¢nosti sklofiuje v suvislosti s televiznou tvorbou pre deti a mladez pojem ,,Cierna diera“. Tu by
sme v stvislosti s nazvom tejto konferencie mohli premenovat’ na akési ¢ierne mracno, ktoré sposobilo
tmu v oblasti detskej tvorby. Ako ho odohnat'? Na otazku sa poktsime aspon ¢Ciastoéne odpovedat’
Vv nasledujucich riadkoch prispevku.

2. Vysielanie pre deti a mladez optikou slovenskej legislativy

Zakon ¢&. 308/2000 Z. z. o vysielani aretransmisii usmeriiuyje produkciu a vysielanie
verejnopravinych médii v oblasti obsahov pre maloletych na viacerych miestach. V §3 vymedzuje
pojem ,,program vo verejnom zaujme* so zretelom na maloletych: ,,Program vo verejnom zaujme je
program zamerany na uspokojovanie informaénych a kultirnych potrieb posluchacov alebo divakov
na uzemi, ktoré vysielatel’ svojim signdlom pokryva; je to najmé 1.) program pre maloletych zamerany
na vzdelavacie, vychovné a informac¢né ucely... (atd’.).“ Z citacie zakona je zrejmé, ze vysielanie pre
maloletych s dorazom na vzdelavanie, vychovu a informovanie je verejnym zaujmom. Z osobitnych
povinnosti verejnopravneho vysielatel'a pre RTVS teda vyplyva, Ze: ,,...jej zakladnym poslanim je
sluzit’ veciam verejného alebo iného spolocenského zaujmu ... podporovat’ rozvoj umeleckej tvorby,
kultury a vzdelavania.“ V suvislosti s maloletymi d’alej zakon hovori o ochrane maloletych v §28,
ktory sa vztahuje na vSetkych vysielatelov programovej sluzby. Malolety je podla zakona ,,0soba
mladsia ako 18 rokov veku“. Ak teda hovorime o programoch vhodnych pre skupinu maloletych, ide
0 programy pre deti a mladez. V sucasnosti neexistuje v slovenskych zakonoch $pecifické vymedzenie
detskych programov. Toto $pecifikum by sme mohli najst v uz neplatnom dokumente Rady pre
vysielanie a retransmisiu s nazvom Jednotny systém oznacovania programov z hladiska vekovej
vhodnosti a podmienky jeho uplatiiovania zroku 2007, v ktorom sa piSe: ,,Detské programy su
programy priamo urc¢ené maloletym divakom od 0 do 12 rokov, pricom su obsahovo a formalne
prispdsobené percepénej a emocnej kapacite a socialnej zrelosti maloletych v tomto vekovom
rozmedzi.“ Tento dokument vSak nahradila vyhlaska ¢. 589/2007 Ministerstva kultary Slovenskej
republiky, ktorou sa ustanovuji podrobnosti o jednotnom systéme oznacovania audiovizualnych diel,
zvukovych zaznamov umeleckych vykonov, multimedialnych diel, programov alebo inych zloziek
programove;j sluzby a o sposobe jeho uplatiiovania. Z vyhlasky definicia detskych programov vypadla,
hovori sa v§ak o programoch vhodnych/nevhodnych pre maloletych do 7, 12, 15 a 18 rokov.

3. Legislativna tiprava produkcie pre deti a mladeZ v zahrani¢i
Prvou pravnou normou, ktora upravuje vysielanie pre deti, je americky zakon Children television Act.

Zéakon bol prijaty vroku 1990 a definoval, Ze televizni vysielania musia pontkat detom aj také
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programy, ktoré pomdhajii rozSirovat' ich pozndvacie a informacné schopnosti (Rusnak, 2010).
Specifikoval, 7e programy sa majli vysielat minimalne tri hodiny tyzdenne a treba ich oznagit
pismenami I (infomational) — informaéné a E (education) — vzdelavacie. Nedefinoval vSak presné
Standardy I/E programov, a tak vyskum, ktory realizovala v roku 1996 Amy Jordanova a jej kolegovia
v Annenberg Public Policy Center na Universite v Pennsylvanii, ukazal, Ze sice televizie dodrzuju
trojhodinovil normu, no vacsina znich pontika len minimalne mnozstvo kvalitnych vzdelavacich
programov.
Legislativne upravy v suvislosti s detskym vysielanim v komerénych televiziach maju aj v Australii,
kde ACMA (Australian Communication and Media Autority) vypracovala v roku 2005 normy pre
vysielanie pre deti (The Children's Television Standards). Ciel'om tohto dokumentu je zabezpecit, aby
deti mali pristup ku kvalitnym programom vyrobenym $pecialne pre ne, a zabezpecit tak ochranu deti
pred moznymi Skodlivymi u¢inkami televizie. Programy, ktoré su vhodné pre deti, su oznacené
pismenami C (children) a P (preschool) a st odlisné od televiznej produkcie pre rodinné publikum. St
to programy "vhodné pre" alebo dokonca "primarne uréené pre" deti a navrhnuté Specidlne pre ich
potreby a zaujmy.
V Nemeckej legislative je detsky program definovany ako reldcia uréend osobam mlad$im ako 14
rokov, a to s ohl'adom na jeho obsah, formu a ¢as vysielania. Tvorcovia takychto programov volia
tvorivé a dramaturgické prostriedky (vyber postav, strih, hudbu, jazykové prostriedky...) tak, aby
zodpovedali skiisenostiam deti. Podobne je detsky program definovany aj v Belgicku, kde sa pod
pojmom detsky rozumie osoba vo veku do 12 rokov. Aj ndrska legislativa obsahuje definiciu detského
programu. Je zaujimavé, Ze norsky vysielaci zékon zakazuje vysielat’ reklamu miereni primarne na
deti a vysielat’ akiikol'vek reklamu nielen pocas detskych programov, ale aj v ¢ase 10 mintt pred
zacCiatkom a 10 minut po skonceni takéhoto programu.
Indtituciondlne §truktury na podporu detskej tvorby existuji v Dénsku avo Svédsku. Jednym
z hlavnych ciel'ov Danskeho filmového institatu je zabezpedit silné postavenie danskych filmov pre
deti a mlddez doma i v zahraniéi. Vo Svédsku ma institat svojho vlastného filmového komisara pre
deti a mladez. Okrem tychto instititov podporuje detski produkciu aj vlada. V Dansku dvadsat’pat’
percent z pefiazi vyhradenych pre filmova produkciu prideluji filmom pre deti a mladeZ. Vo Svédsku
podpisala v roku 2006 vlada s filmovymi a televiznymi spolocnostami dohodu, ze desat’ percent
financii vyhradenych pre filmovy institit pojde na filmy pre deti a mladez.

Osobitnu pozornost’ detskému divakovi venuje aj ¢eska verejnopravna televizia vo svojom kodexe
v ¢lanku 2, ktory je cely venovany pristupu k produkcii pre deti a mladez. V ¢lanku 2.1 sa pise, Ze:
,Ceska televizia pristupuje k detskému divakovi predovietkym s cielom poméhat mu objavovat
a prijimat’ hodnoty slusnosti, vzdelanosti, pracovitosti a ucty k zivotnému prostrediu. Tejto ulohe
prisposobuje skladbu a charakter relacii uréenych detskému publiku. Uvedomuje si, Ze ak relacia deti
nezaujme, svoju povinnost si nesplnila.“ V nasledujicom ¢lanku S$pecifikuje svoju ulohu
verejnopravnej institucie smerom k detskym percipientom: ,,Ceska televizia pontika detskym divakom
predovsetkym sprostredkovanie tradicie ¢eskej i svetovej rozpravky, filmy pre deti a mladez, sutaze,
vzdelavacie a vychovné programy. Prispieva tiez ku kultirnej orientacii a popularizacii Sportu medzi
detmi a dospievajicimi. Za dolezity zavidzok v tejto oblasti treba povazovat’ vytvaranie podmienok na
rozvinutie povodnej tvorby adresovanej detom a mladezi. Tento zavdzok je umocneny vedomim, Ze
Ceska televizia je v krajine hlavnym a prakticky jedinym stalym producentom televiznej tvorby pre
deti a mladez.

4. Aky je sucasny detsky divak?

Deti st vel'mi inteligentné a vnimavé. St tymi najlep$imi kritikmi a vel'mi prisnymi, ak sa im
nie¢o nepaci, nedokazu to skryvat’ ani sa pretvarovat. Aj tvorba pre ne by mala byt inteligentnd, nie
lacna infantilnd zabava.

Autorka Marta Zilova vo svojej publikacii Transformécia detského aspektu a recepénd prax
(2011, s.13 — 15) tvrdi, Ze medzi najdodlezitejsie faktory, ktoré ovplyviiuju detského divaka, patria:
pomery v rodine (neuplna rodina, narusené medzil'udské vztahy), skolské prostredie, volny ¢as a jeho
vyuzitie, pravne vedomie deti, socidlne podmienky, zahrani¢né kultirne vplyvy (amerikanizacia
kultury), lahostajnost’ a nezdujem o hodnotné umenie, jednostranné uprednostilovanie komeréného
a popularneho umenia, vplyv medidlnej sféry. Podla nej je dneSny prijemca iny, ale zaroven aj
rovnaky ako kedysi, zachoval si zvedavost, nedodrziavanie zdkazov a radost z konzumacie
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zakazaného ovocia rovnako ako jeho predchodcovia. Rozdiel vidi len v tom, Ze v minulosti boli paky,
ktoré pribrzd’ovali pristup k zakdzanym produktom a ¢innostiam (napr. nabozenské moralne principy,
autorita rodicov, ucitelov, spolocenské hodnotenie, maly vplyv médii). Generacia digitalnych
domorodcov nema, podl'a autorky, Ziadny problém ziskat’ si aktikol'vek informaciu, pricom jej v tom
malo¢o mdze zabranit. Deti a dospievajici maju k dispozicii mnoZstvo informaénych kanalov, ktoré
posobia pozitivne i negativne. Vd’aka nim st rozhladenejsSie, rychlejSie dospievaju, st vnimavé,
pohotovo reaguju, st sebavedomé, neboja sa suverénne vystupovat. Zaroven vsSak autorka
charakterizuje dnesné deti ako emocionalne vydierateIné alebo, naopak, bezcitné, drz¢, viditelne si
budujuce imidz podl'a médiami pontkanych vzorov.

Najzranitel'nejSou skupinou televiznych divakov su deti do Sest’ rokov, ktoré bezprostredne a uprimne
veria tomu, ¢o im televizia predstavuje. Detské publikum najcastejSie vyhl'adava obl'ibené detské
programy, rozpravky, v ktorych si osvojilo svojich hrdinov, priatelov ¢i iné postavicky. Tieto
postavicky su pre diet'a idolom, ktory uzndva a ma rado, preto je dolezité, aby bol tento idol pozitivne
naladeny, v opaénom pripade je ne$tastny aj detsky divak. Podl'a ¢eského dramaturga Klosa (1987, s.
116 — 117) sa detsky divak rad smeje bezprostredne vSetkému, ¢o mu spdsobuje uspokojenie, z ¢oho
nadobuda pocit bezpecia, aj ked’ Uplne vSetkému nerozumie. Deti sa smeju vonkaj$im faktom, hoci si
celkom neuvedomuju ich hlbsi vyznam. Z tohto dévodu je vhodnejsie, ked’ su zavazné myslienky
prezentované v nadl'ahcenej polohe. Aj vychovno-vzdelavacie programy musia byt zabavné a pttavé,
v opa¢nom pripade detsky divék straca zdujem a svoju pozornost’ upriami inym smerom. Americka
profesorka Lynne Grossova (1995, s. 42) tvrdi, ze len vel'mi mélo programov USA je nudnych.
Naopak, nadlahovanie informacii prvkami zabavy je pre detského divaka prospesné. V nauénych
programoch su herci vlohe ucitelov, ktori musia zaujat pozornost’ dietata pred televiznou
obrazovkou. Detsky divak potrebuje dostavat’ impulzy, ktoré ho moézu motivovat. Heslom
dramaturgov detského verejnopravneho programu Décko pri tvorbe programovej skladby je ,,prosmat
se k chytrosti.*

Dieta je pri sledovani televizie ovela selektivnejSie ako dospely ¢lovek. Detsky prime time je
podstatne iny ako u dospelych divakov. Americki autori Carroll a Davis (1993, s. 68) vo svojom diele
hovoria o0 tom, Ze niektoré programové formaty su vymedzené na ur€ité dni v tyzdni alebo v uréitom
¢asovom obdobi. Woldes v internetovom prispevku Trochu jini divaci Specifikuje, Ze detské programy
maju dominantné zaradenie cez vikendy, najmé v dopoludiiajSich hodinach. Cez pracovny tyzden deti
zvyknu sledovat’ televiziu prevazne rano, predtym nez idi do $kdlky alebo do skoly, v éasovom
rozhrani od 6.30 do 7.30. V tomto Case televizne stanice ponukaji magaziny ¢i animované rozpravky.
Druhy vysielaci ¢as, ked’ sa deti vratia k obrazovkam, je va¢sinou popoludni medzi 16.00 a 17.00, ked’
sleduji magaziny pre deti alebo serialy. AvSak najvyraznejsi detsky prime time je pocas vikendov
v ¢ase od 6.30 do 10.00.

5. Co pontikaji detskému divakovi komeréni vysielatelia na Slovensku?

Z komer¢énych vysielatel'ov, ktori maju zdsah na takmer celom uzemi Slovenska, vyraba
povodnu vychovno-vzdelavaciu relaciu len slovenska katolicka televizia Lux (pokryva 80 % tzemia
Slovenska). V trinastmintitovej relcii s nazvom Klbko detom rovnomenna babka a kiiaz otec Marian
priblizujii principy krest'anského nabozenstva. Okrem toho maju vo svojej programovej ponuke
zaradené niekolkokrat do tyzdna diely zahraniénych animovanych seridlov, ale aj pravidelny
kazdodenny format Rozpravocka (vecer o 18.30) na sposob Vecernicka, teda v rovnakom case sa
odvysiela jeden diel povodného animovaného serialu.

Skor ako sa dostaneme k celoplosnym komerénym vysielatelom, spomenieme este relaciu,
ktort vyraba pre detskych divdkov z Bratislavy regiondlna Televizia Ruzinov. V relacii Mato
z Ruzinova deti pomocou moderatora Martina Vaneka (byvalého moderatora detskych relacii Kakao
a Babovka) spoznavaji svet okolo seba a hladaju odpovede na otazky, preco prsi, kde koncia
ruzinovske elektricky alebo aké ryby plavaju v ruzinovskom jazere.

Televizia Markiza a televizia Joj maji vo svojej tyzdennej programovej Struktire pocas
vikendov vyhradeny priblizne troj- az Stvorhodinovy blok pre deti a mladez. VacSinou ho tvoria
animované seridly a rozpravky zahrani¢nej produkcie, pripadne hrané rozpravky. Pri mnohych z nich
vsak najdeme symbol nevhodné pre vekova kategoriu do 12 rokov, pripadne do 15 rokov. Ani jedna
z televizii nevyraba vlastné relacie pre deti. Markiza do roku 2005 vysielala osem rokov relaciu
Kakao. Dovodom jej zruSenia bolo, ze formaty Kakaosobota a Kakaonedela dobiechala a Casto
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i prekonavala TV JOJ s nakupovanymi detskymi titulmi (Krasko, 2013). Ak sa sGstredime na
kategoriu do 12 rokov, lepsie v tomto pripade vychadza televizia Joj, ktord do svojej Struktury pocas
vikendov zarad’uje viac titulov vhodnych pre tato vekovu kategoriu. Je pravda, ze komeréné televizie
nie st povinné vyrabat’ vlastné detské relacie a svoju povinnost’ voéi detom si splnia cez vikend
odvysielanim nakupenych divacky atraktivnych programov. Pocas tyzdiia uz o deti vo vysielani nie je
zaujem, akurat Markiza odvysiela rozpravku o siedmej rano v magazine Telerano.

Jednym zdovodov, preco sa komercné televizie nezaujimaju o detského divéka, je
konkurencia detskych monotematickych kanalov, ktoré pontkaju v baliku satelitné, kablové
a digitalne televizie. Medzi najpopularnejsie patria: JIM JAM, DUCK TV, CS mini, Disney channel,
MINIMAX. Ani jeden z monotematickych detskych programov na trhu vak nevysiela v slovenéine. Za
hlavny problém povazuju nerentabilnost’ vyroby slovenskej verzie ich programu. Podl'a marketingove;j
manazérky spolo¢nosti Minimax Media Barbory Florkovej su slovenské deti zvyknuté na cesky jazyk
a nemaju problém s jeho porozumenim. Prave Minimax je pritom stanicou, ktora pracuje s cielovou
skupinou najmladsich deti do Sest’ rokov. Napriek tomu, Ze su detské stanice spoplatnené a vysielaju
v estine ¢i inych jazykoch, stavaju sa konkurenciou pre televizie, ktoré maju vo svojej programove;j
Struktire len detské bloky. Existencia detskych kandlov je teda jednym z dovodov, preco najmad
komer¢né televizie nerozsiruju ponuku pre detského divaka.

6. Postoj RTVS k detskym divakom, ,,najddleZitejsim 'ud’om na svete*

Ulohou verejnopravnej televizie je kultivovat divaka z estetického hladiska, pomahat’ mu
zorientovat’ sa v zakladnych etickych normach a tiez formovat’ vzt'ah deti k vlastnej kultare, krajine
v Sirokych kontextoch. Od oktoébra 2013 RTVS sice urobila niekol’ko krokov smerom k detskym
percipientom, no na to, aby sa aspon s¢asti priblizila ostatnym europskym verejnopravnym televiziam,
ju caka este velky kus cesty. Slogan, ktory sme pouzili v nadpise tejto state, je reklamou, ktorou
RTVS odstartovala kampaii $pecialneho hodinového bloku Vel'ké detské predstavenie (18:45 — 19:45),
pocas ktoré¢ho okrem klasického vecernickového serialu (Rozpravky zo Skrupinky, Kominarik
a kocurik, V chalupke aza chalupkou, Hlavickove rozpravky atd’.) pridali detom dalie casti
animovanych seridlov, ako napr. Krtko, Lolek a Bolek, Macko Usko a pod. Pocas tohtoro¢nych
Vianoc uvedie RTVS novy animovany veéernicek Mimi a Liza. Jeho tvorcovia pripravuju pre
verejnopravnu televiziu do buducnosti aj d’alsi kresleny serial Pavaky zrohu. Mimi a Liza je po
dvadsiatich rokoch prvym vlastnym vecernickom, ktory RTVS odvysiela. Vysielat’ sa bude od 23. do
29. decembra, kazdy deit pred Spravami na Jednotke aj na Dvojke. V sucasnosti je pripravenych
sedem dielov, na d’alSich Siestich sa pracuje.

A aka je situacia v oblasti vychovno-vzdelavacich relacii? Zatial' ¢o proces vyroby animovaného
serialu si vyzaduje niekol’ko rokov, v pripade relacii, ako boli v minulosti Ela Hop ¢i Maskrtnicek,
ktory sa vysiela uz len v reprizach, alebo relacia Fidlibum, méZzeme naozaj hovorit’ len o mesiacoch
alebo tyzdiioch. Ako je teda mozné, ze vo verejnopravnej televizii mame momentalne jednu relaciu
tohto zanru, zatial’ ¢o v ostatnych krajinach ich maju desiatky? Nemusime ist’ d’aleko, sta¢i nakuknat’
do programovej Struktury pol'skej verejnopravnej televizie, ktord ich ma okolo pédtnast’, nehovoriac
0 samostatnych detskych kanaloch, ako st nemecka Kika, anglické CBBC, §védsky Barnkanalen alebo
ceské Décko. Kde je teda problém? Nedostatok tvorcov? Financii?

Dovolim si tvrdit, ze ani jedno, ani druhé. Financie vo verejnopravnej televizii su, minimalne zo
zmluvy so §titom, no pravdepodobne te¢t nespravnym smerom. Dalej je tu Audiovizualny fond &i
moznosti koprodukénej spoluprace. Pokial’ ide o tvorcov, tych je na Slovensku naozaj dost. Sved¢i
0 tom aj obrovsky zaujem o detské divadelné predstavenia, ale aj vysoky predaj DVD ¢i uz tvorcov
projektu Spievankovo, ktori ziskali aj cenu SOZA za najpredavane;jsi nosi¢ zvukového alebo zvukovo-
obrazového zdznamu tvorby slovenskych autorov 2012 a boli nominovani aj v tej istej kategorii za rok
2011. Sved¢i o tom aj 5000 ks predanych DVD projektu Fiha Tralala autorky Martiny Jelenovej. Po
ukonceni relacie Ela Hop uspesne vo svojej tvorbe pokracuji manzelia Piktorovci. Cubomir Piktor sa
pre Studentsky Casopis Atteliér (2013, str. 5 — 6) vyjadril, Ze sa nechystaji vydat' svoje relacie na
DVD. Dovod je jednoduchy, vSetky prava vlastni RTVS. Takze napriek iniciative divakov budu
kotuée v archive zrejme i nad’alej zapadat’ prachom. Problém teda nie je v nedostatku tvorcov, ale na
strane RTVS a jej neschopnosti komunikovat, pontknut’ tvorcom zaujimavé podmienky, oslovit’ ich
v ¢ase, ked’ eSte nemaju svoje projekty rozbehnuté natolko, Ze je pre nich problém vystapit
z rozbehnutého vlaku. To vSetko su dovody, preco zlyhala komunikécia s tvorcami Spievankova, Ela
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Hop ¢i Maskrtnicka, ktori sa o zruSeni svojej relacie dozvedeli sprostredkovane zo vsetkych moznych
zdrojov, len nie zvedenia RTVS. S manzelmi Sebovcami vsak definitivne televizia spolupracu
neukoncila, po Maskrtnicku pripravuju novy projekt s ndzvom Zazracny ateliér, ktory by sa mal na
obrazovky dostat’ eSte na konci tohto roka.

Zékladnym problémom RTVS vSak je, Ze nepochopila, akym spdsobom sa ziskavaju online
domorodci. Tazko by sme hl'adali interaktivnu webovi stranku pre deti, pripadne podstranky detskych
relacii s dopliiujucimi informaciami. Relacie ako Fidlibum by sme marne hl'adali aj na socialnej sieti
Facebook, ktora si nevyzaduje ani obrovské financné prostriedky a ani vel’ky tim l'udi. Ako priklad
uvediem, ze projekt Fiha Tralala, ktory funguje dva roky, ma takmer 4 800 fanusikov, Spievankovo
takmer 38 000 fantsikov na Facebooku. RTVS dokonca zamietla aj pomoc zo strany tvorcov
Maskrtnicka, ktori cheeli vytvorit' interaktivnu webovu stranku s ndvodmi, receptmi, pesnickami.
Pocas Styroch rokov vysielania tohto formatu vo verejnopravnej televizii sa nepodarilo stranku
sfunk¢nit’ — ato aj napriek tomu, ze manzelia niekolkokrat navrhovali, Ze bez naroku na odmenu
pripravia obsah abudd ho dopiitat. Slovenska televizia mala stranku ,len“ vytvarne zrealizovat,
spojazdnit’ a poskytnut’ na svojej webovej stranke priestor.

Ciel'om tejto podkapitoly nie je iba hanit' RTVS za vSetko, o nerobi, nasim zdmerom je len poukazat’,
ze ,,najdolezitejsi divaci® na svete si zaslizia omnoho viac ako len silné marketingové slogany
a niekol’ko animovanych casti serialov navyse. Slovenska verejnopravna institicia by mala po vzore
ostatnych eurdpskych televizii vytvorit pre najmensich divakov bezpe¢ny pristav, kde
prostrednictvom programov ziskaju nielen informacie, ale budi motivované aj k ¢innosti.

7. Ako odohnat’ mraky?

Urdite existuje niekol’ko moznosti, ako sa vysporiadat’ s mra¢nom nad televiznou tvorbou pre
deti. V nasledujucich riadkoch naértneme tri kroky, ktoré by mohli situaciu na Slovensku zlepsit.

Prvym je zmena Vv legislative. Nejde iba 0 represivnu ochranu deti, ktora je, samozrejme, tiez
vel'mi dolezitd, ale skor o preventivne opatrenia, ktoré zarucia vo vysielacej strukture slovenskych
vysielatel'ov adekvatny priestor na kvalitné relacie pre deti. InSpiraciu mézeme Cerpat’ napriklad v uz
spominanej Australii alebo v severskych krajinach.

Druhym krokom je podpora tvercov a tvorivych skupin ¢i uz zo strany §tatu, alebo cez
rozne medzindrodné programy, ako je napr. Program Kreativna Eurdpa, ktory méa pocas siedmich
rokov (2014 — 2020) sluzit' ako finan¢na injekcia pre vSetky tvorivé odvetvia priemyslu. Program
predstavila Androully Vassiliou, eurdpska komisarka pre vzdelavanie, kultiru, viacjazy¢nost
amladez, 21. oktobra pocas svojej navstevy Cinekidu, najviac¢Siecho medialneho festivalu pre deti
v Amsterdame.

Tretim krokom je zvySovanie urovne medialnej gramotnosti. Zilkova upozoriiuje (1999, s.
10), ze diet’a treba cielavedome viest’ k tomu, aby si vedelo vyberat’, aby vedelo rozlisit’ to, ¢o je prei
uzito¢né, od toho, ¢o ho ohrozuje. Aby vedelo v rozmanitosti moznosti najst’ tie, ktoré su prei
vyhodné, ku ktorym sa hodi ono samo a ktoré mu otvoria nové priestory rozvoja. Aj preto je potrebna
medialna vychova nielen na urovni rodiny, ale aj Skoly.

Medialna vychova v rodine sa realizuje neformalne a ma byt podporou formalnej Skolskej. T4 by sa
mala vyucovat’ alebo ako samostatny predmet, alebo ako integrovany predmet v ramci vyucovacieho
procesu nielen na zékladnych a strednych $kolach. V sucasnosti je potrebné, aby bola uz sucastou
predskolského vzdelavania. Avsak pri vyskume, ktory realizovali ¢lenky IMEC — Medzinarodného
centra pre medidlnu gramotnost’ pri FMK UCM v rokoch 2011 — 2012, zistili, Ze na slovenskych
zakladnych $kolach je nedostatocna uroven vzdelanosti ucitelov z medialnej vychovy (93 % nema
ziadne vzdelanie v tejto oblasti). Pokial’ ide o zaradenie mediélnej vychovy do skolskych vzdelavacich
programov, tak napriek tomu, ze by mala byt ich suc¢astou vo vsetkych Skolach, zo vzorky 651 $kol
vyucuje na svojich Skolach medidlnu vychovu 76 % kol v réznych formach (Kacinova, Kol¢akova,
2012).

Zaklady primeraného kontaktu deti s médiami sa vSak buduju v rodinach. Rodi¢ia by preto mali byt
pripraveni reflektovat’ svoju zodpovednost’ v tejto oblasti. Kacinova uvadza (2009, s. 377 ), ze
v ramci rodiny ako primarnej socializa¢no-vychovnej institicie sa formuji navyky zaobchadzania
deti a mladeze s médiami, ich obsahmi arealizuje sa neformalne, zvicésa ,,situaéné® prilezitostné
poucanie o médiach. Rodic¢ia tiez ovplyviuji medidlne spravanie svojich deti primarne
prostrednictvom vlastného sposobu vyuzivania médii, ato najcastejSie neuvedomelo.” Kacinova
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(2009, s. 377) pokraCuje v Specifikacii ciela rodinnej medialnej vychovy: ,zakladnym cielom
medialnej vychovy nielen vradmci rodiny je formovanie spdsobilosti deti a mladeze kriticky
(kvalitativne rozliSujuco) posudzovat’ medialne $irené posolstva, objavovat’ v nich hodnoty, pozitivne
formulujtce ich osobny rast, ale tieZ rozpoznavat’ negativne medialne vplyvy prednostne na svoju
osobnost’ a snazit’ sa ich zodpovednym pristupom eliminovat’.*

Akykol'vek posun v tychto troch spomenutych oblastiach moze spdsobit’ aspoii slaby vietor, ktory
pomoze rozfukat’ mraky nad televiznou tvorbou pre skutocne najdolezitejsich 'udi na svete.
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VIZUALNA KOMUNIKACIA
Tomas Koprda

Abstrakt:

Clanok sa zaobera témou vizualnej komunikacie a vizudlnych §tadii ako novovzniknutého
akademického odboru. Charakterizuje zdkladné vychodiskd a teoretické premisy. Zarovei
dokumentuje hlavné vyvojové smery, ktoré formovali vizualne §tidia. Sucasna komunikacia sa meni
ajednou z jej hlavnych ¢asti je komunikacia prostrednictvom obrazov. Dominantnost’ obrazu a znaku
je natolko zna¢na, Zze vacSina naSich informécii pochadza prave z nich. Z tohto doévodu je vizualna
komunikacia dolezita pre nase poznanie.

¥

KPiacové slova:
vizualna komunikacia; vizualne $tidia; obraz

Vizudlna komunikécia je termin, ktory vo vSeobecnosti slizi na popis kombinacie textu,
obrazu a znaku. Zakladnou tlohou vizualnej komunikacie je sprostredkovat’ vyznam, ktory presahuje
elementarne spojenie tejto kombinacie. To znamend prenasat myslienky alebo posolstva
a komunikovat’ 0 nich zo zvy$enou u¢innost'ou. Termin vizudlna komunikécia sa etabloval medzi
rokmi 1980 a 1990 v eurdpskom a americkom univerzitnom prostredi (Moriarty et al., 2005).

Vizualna komunikacia je dnes vnimand ako pomerne $iroky pojem. Uvedend charakteristika
sa vztahuje najmé na chapanie vizualnej komunikécie v intenciach vizualnych disciplin. Obraz, text ¢i
znak sa prirodzene objavuji nielen vo vytvarnom umeni alebo dizajne, ale aj v inych oblastiach.
S istou absolutizaciou by sme mohli povedat’, Ze je pritomna skoro vo vicsine vednych odborov
stcasnosti. Napriklad prirodné vedy vyuzivaju obraz ¢i graf na popis javov, ktoré¢ skumaju. Ladislav
Kesner (Kesner, 2007) postuluje pojem vedeckého obrazu, ktorého zédkladnymi tlohami je prinasat’
pravdivé a relevantné vedecké informacie. Vsetko v ramci maximalnej zrozumitel'nosti, ktorou obraz
predstihuje text. Na zadklade tychto skutocnosti mdézeme vnimat vizudlnu komunikaciu ako
komunikéciu prebiehajucu v Sirokom socidlnom kontexte ¢ kognitivnych Struktirach. Stadium
vizualnej komunikacie v tomto chapani je multidisciplinarne a vyzaduje si multidimenzionalnu snahu.
Sandra Moriarty a Keith Kenney identifikovali 102 konceptov a tém, ktoré stiviseli s pojmom vizualna
(Kenney et al., 1995). Pokracujiic v hl'adani vizualnych konotacii vo véacsine oblasti vedy a umenia,
Sandra Moriarty spolu s Gretchen Barbatsisom (Moriarty et al., 2005) navrhli tzv. rizomaticki mapu
vizualnej komunikacie. Mapa sa snaZi popisat’ prepojenost’ myslienok a idei, na ktorych sa podiela
vizudlna komunikacia. Fenomén vizualna ako keby bol obsiahnuty naprie¢ celym na$im poznanim.
Urc¢ite mézeme suhlasit’, ze ide o pomerne zaujimavy pohlad na pojem vizualna, ktory hl'ada rozny
diskurz, pomocou ktorého by sme interpretovali svet obrazov. Musime pripomenut aj ista skepsu,
ktort vyjadril James Elkins (Elkins, 2007), ked’ poukéazal na komplikovanost’ a nejasnost’ vizudlnych
stadii.

Novy vedecky odbor, ktory sa zaobera S§tidiom vizualnych prejavov v sGc¢asnosti, ma
pomenovanie vizualne $tudid. Pojem vizudlne §tadia (visual studies, image theory, Bildwissenschaft,
théorie de 1'image) ziskaval v priebehu poslednych dvadsiatich rokov stale vac¢si vyznam medzi
odbornikmi v Spojenych Statoch a v Eurdpe. Podnet na formovanie novej vednej discipliny poskytol
fakt, ze tradicné chapanie dejin umenia neposkytuje dostatocny priestor na interpretaciu sucasnej
postmodernej kultary. Skutoc¢nost, Ze vizualna kultira ziskala v priebehu 20. storo¢ia novy kultarny
a socialny vyznam, ktory si vyzaduje kritické prehodnotenie doterajsich postupov, viedlo k utvaraniu
discipliny vizualnych §tudii.

Odpoved’ na otazku, o chapeme pod pojmom vizudlne §tudi4, nie je jednoznacna. Ciastoéne
je to sposobené i zna¢nou nejednotnostou v nazoroch na povahu vizudlnych §tadii. V casopise
October bol v roku 1996 uverejneny dotaznik, ktory sa pytal devitnastich poprednych badatel'ov
posobiacich v Spojenych Statoch na tento pojem (Rampley, 2007). Vysledky prieskumu potvrdili
nezhodu v nazoroch. Pre Cast’ respondentov st vizualne $tidia celkom novym odborom, pre d’alSich
ide iba o prijatie novych metdd. V nemecky hovoriacich krajinach sa vizudlne $tadia ststred’'uju okolo
terminu Bildwissenschaft, frankofonne krajiny pouzivaju vyraz théorie de l'image a angloamerické
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stidia hovoria o visual studies ¢i image theory. Kazda jedna z koncepcii ma spoloéné sty¢né plochy,
ale aj rozdielne ndzory a zaujmy.

Angloamerické vizualne $tidia zastupuju autori ako napr. Keith Moxey, James Elkins, David
Freedberg, Norman Bryson a mozno najznamejsi Nicholas Mirzoeff. Obdobie 70. a 80. rokov 20. stor.
znamenalo zmenu, ktora prebehla v Britanii a v Severnej Amerike a zacala utvarat’ metodologické
zazemie pre novu disciplinu. V tomto obdobi interpretacia filmu a fotografie sistred’'ovala svoj zaujem
na metddy prevzaté zo semiotiky, psychologie a socioldgie. Uvedeny postup obratil pozornost’
badatel’'ov na otazky spojené s interakciou obraz — divak (Althusser, 2008). Problematikou sa zaoberali
traja vyznamni badatelia: Louise Althusser, Michel Foucault a Jacques Lacana. Jadro ich prace bolo
sustredené okolo ndzoru, ze to, ako sa divame (looking), je podmienené procesom socializacie.
Nazeranie alebo divanie sa je vzdy zasadené do istého spolo¢enského ramca.

Postupy spajané s tedriou filmu a fotografie zacCali pouzivat’ aj historici umenia. Ako typicky
priklad mézeme uviest' teoretické prace Normana Brysona (Bryson, 1981). Teoretické zaklady
semiologického pristupu k obrazu Bryson zhrnul v zbierke textov Visual Theory (Bryson et al., 1991).
V koneénou ddsledku nemozno este prace Brysona povazovat’ za zakladny kamen vizualnych §tudii.
Skér by sa dali oznalit' ako podnet, pretoze napriek tomu, Zze sa zaujimal o nové metody, bol
aplikovany na tradi¢ny umelecko-historicky material. Ovel'a blizSie sa k obsahu vizualnych §tudii
dostali prace Johna A. Walkera a Sarah Chaplinovej. V roku 1997 vydali publikaciu Art in the Age of
Mass Media, ktora sa prva zaobera znakmi v masovej kultire (Rampley, 2007). Chaplinova i Walker
sa nesustredili len na nové metodologické postupy ako napr. Bryson, ale rozsirili svoj pohl'ad aj
0 novu oblast’ — $irSiu sféru masového zobrazovania. Skoro subezne s ich pracami doplnil definovanie
novej discipliny d’alsi teoretik Nicholas Mirzoeff. Jeho publikacia An Introduction to Visual Culture je
dnes oznaCovana ako najznamejs$i vSeobecny uvod vizudlnych §tadii (Rampley, 2007). Podla
Mirzoeffa globalizacia, masové média a nové technologie sa pri¢inili o velké mnozZstvo vizualnych
zobrazeni, v ktorych umenie dnes zabera len nepatrné miesto.

Okrem angloamerického smeru existuju dalsie dve vyznamné koncepcie, ktoré sa spajajii
Svizualnymi Stidiami. Najskdr si predstavime nemecka teériu charakterizovani terminom
Bildwissenschaf. Jednym z prvych autorov, ktory sa jej venoval, bol Hans Belting. V roku 2001 vydal
knihu s nazvom Bildanthropologie. Entwiirfe fiir eine Bildwissenschaft, ktora predklada
antropologicku tedriu obrazu (Rampley, 2007). Belting chapal obraz ako dvojnika tela, ¢ize sa zameral
na transkultirnu funkciu obrazu. Zaujimal sa o obraz v§eobecne, skor ako o umelecké dielo. Tvrdil, ze
umenie sa objavilo ako kulturny koncept na za¢. 16. stor. a komplikovalo dovtedajsie transkulturne
funkcie obrazu. I$lo o pohlad, ktory je velmi blizky vychodiskdm vizualnych $tadii. Beltingov postoj
vychadzal aj z diela starSieho historika umenia Abyho Warburga. Prinos Beltingovych nazorov je
najmid v tom, Ze sa pokisil vytvorit’ alternativnu tedriu chépania obrazu, ktora prekrocila hranice
tradi¢nych dejin umenia. Horst Bredekamp patri taktiez do skupiny nemeckych historikov umenia,
ktori sa snazia hladat’ nové pristupy k interpretacii obrazu. V jeho pripade ide o tzv. kognitivny
vyznam obrazu. Konkrétne sa zaoberal vizuadlnym zobrazenim vo vede. Zaujimava je praca
Bredekampa o Darwinovi a jeho vyuzitie obrazu korala ako vizualnej metafory, ktord ma
symbolizovat evoluéni tedriu vyvoja zvierat a rastlin. Dal$imi nemeckymi teoretikmi st Olaf
Breidbach, Klaus Sachs-Hombach a Gottfried Boehm. V3etkych spaja alternativny pohl'ad na dejiny
umenia. Ich prace obsahuju zlozité filozofické konstrukty odliSujuce ich od angloamerického smeru,
ktory je postaveny skor na politickom a sociologickom aspekte interpretacie obrazu.

Poslednym vyznamnym sucasnym trendom, ktory ovplyvnil formovanie vizualnych studii, je
francuzsky smer théorie de ['image. Francuzska koncepcia ma viacero spolo¢nych znakov
s angloamerickym smerom. Vyplyva to z faktu, Zze prace Guye Deborda a Jeana Baudrillarda
vyznamne ovplyvnili vznik angloamerickych vizudlnych $tidii. Vplyv prac Deborda a Baudrillarda
viedol vo Francuzsku k vzniku tedrii odlisnych od tych, ¢o prezentuju angloamerické vizualne studia.
Jednym z autorov je Laurent Gervereau. Medzi jeho najvyznamnejsie prace patri kniha Histoire du
visual au XXe siecle. Gervereau objasiiuje ulohu masovo vyrabanych obrazov pri utvarani socialneho,
politického a ekonomického diskurzu. Uloha obrazu ma podla neho aj vplyv na utvaranie narodnej
identity, o dokumentuje na karikatirach Honoré Daumiera. Dalsim franctzskym autorom je Régis
Debray. Jeho praca pozvolne nadvizuje na tedrie Deborda, priCom ich kombinuje s radom SirSich
antropologickych Spekulacii o povode a funkcii obrazu (Rampley, 2007). Debray sa snazil aj
0 vytvorenie nového pristupu, ktory nazval ,,medioldgia“. Podstata tejto tedriec ma byt’ v snahe zistit,
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akym spdsobom prendSaju obrazy rozne socialne a kultirne posolstva. Nakoniec spomenieme pracu
Georgese Didi-Hubermana. Teodrie Didi-Hubermana st postavené na zdoraziiovani vizualnej
neurcitosti a sémantickej mnohoznacnosti obrazu. Vo svojich pracach vytvoril zaujimavi alternativu
historickej interpretacie umeleckych diel, no nemozno tvrdit, Ze by prekro¢il hranice tradi¢nych dejin
umenia (Rampley, 2007).

Vizualne §tidid sa zaoberaju poznanim novych foriem obrazu, ktoré prinasa suc¢asna doba.
Urcitym dovodom moze byt aj vzrastajica pozicia komunikacie, ktora ma v sucasnosti velké
mnozstvo foriem. T. Byfield (Byfield, 2008) poznamenava, ze zavedenie pojmu vizualnej
komunikéacie mozno v urc¢itom ohl'ade povazovat’ za krok spit. Argumentuje faktom, Ze zavedenie sa
¢asovo zhodovalo s nastupom pocitatov do oblasti grafického dizajnu. Prave tato skutocnost’ vytvorila
viac moznosti v komunikacii prostrednictvom dizajnu. AvSak zaujem profesiondlnych dizajnérov
0 nastup novych technolégii bol spociatku pomerne maly. Vyplyvalo to z faktu, ze prvé pocitace
nedosahovali kvalitu ,,analégovych® technik. ISlo napr. o kvalitu pisma, problematiku farebnosti ¢i
kvalitu obrazu. Vyvoj pocitaov bol vsak vel'mi rychly. Postupne sa vytvorili nové moznosti, ktoré uz
profesionalni dizajnéri i akademicka obec mali problém absorbovat’. Zatial' ¢o profesionalni dizajnéri
pertraktovali amatérske praktiky ,,desktop publishing-u““, nedokazali napriklad flexibilne reagovat’ na
nahly vzostup internetu. Markantne sa spomenuty problém prejavuje napriklad v typografii. Ukazuje
sa, ze tradicné formy pisma sa pomerne t'azko etabluji v prostredi webového rozhrania. V sucasnosti,
najméd zasluhou typografickych firiem, ako napr. FontShop, uz existuji Gspe$né verzie pisma
pouzitelného pre web (napr. DIN Web a iné). Avsak v ramci stredoeuropskej typografie, resp. pisma
pouzivajuceho diakritiku, ide o stale pretrvavajici problém. Nové médium si vyzaduje nové
typografické rieSenia. Nie je len problém typograficky, ale meni sa format, kompozicia ¢i uloha obrazu
alebo farby. Jednoznacne existuje mnozstvo problémov, ktoré si vyzaduju od dizajnérov novy pristup.

Vyznam pojmu vizualnej komunikidcie moézeme vidiet aj v samotnej premene formy
komunikacie. V sticasnosti prevlada forma tzv. obrazového citania. Clovek &im dalej, tym viac dava
prednost’ obrazu pred verbalnym prejavom. Obrazy alebo jednoduché znaky (ikony) sa rychlo ,,¢itaju*
a st lepsie pochopitel'né. Graficky dizajn vytvara produkty, ktoré st Coraz ,,obrazkovejsie* (Kolesar,
2006). Typografia pracuje s textom skor vo forme expresivneho vyjadrenia obrazu. Obraz a znak sa
stavaji abecedou sucasného c¢loveka. Z hladiska historického kontextu sa kultira spolocnosti
presunula od ustne tradovanej komunikacie k pisomnej a neskor tlacenej forme. V su¢asnom horizonte
vidime presun od tlacenej formy komunikacie ku komunikacii zalozenej zvd¢sa na obraze (Rosen,
2006). Nase vnimanie vizualnej komunikacie ovplyviiuje prizma ,,obrazovej komunikacie®. Vsade
zvicsa hladame obrazy, ktoré nam sprostredkuji informacie. Niekedy by sa mohlo zdat, Ze text plni
iba sekundarnu tlohu. Obraz je teda legitimnym predmetom skimania vizualnych stadii, ako sme
uviedli v Gvode. Dolezité je ur¢it’ hranicu, ked obraz eSte skutoéne komunikuje a ked mu
komunikéciu umelo ,,vnitime*. Niekedy mézeme tento pristup najst’ pri prili§ expresivnych vykladoch
zmyslu obrazu ¢i znaku, ako napr. v texte Walthera Davisa (Davis, 2005).

Vizualnu komunikdciu by sme mohli zjednoduSene chépat’ ako jednosmernt aktivitu
orientovanil na prenos myslienok, asociacii alebo informdcii. T. Byfield (Byfield, 2008) uvadza, ze
toto redukované chapanie mdézeme najst v kontexte grafického dizajnu zo zaciatku 20. stor.
Integrovala v sebe Siroka rozmanitost’ textovych, figurativnych a abstraktnych foriem. Koneénym
cielom bolo spojit’ prvky do viac-menej statickej formy. Vysledkom bol jednosmerny artefakt sluziaci
ako prostriedok Standardnej vizualnej komunikacie. V konecnom désledku vtedajsie technologie ani
neumoznovali inil ako jednosmernu ¢i ,,staticka* vizualnu aktivitu.

HStaticka®“ alebo ,Standardna“ forma vizuadlnej komunikacie sa v sucasnosti javi ako
problematicka. Nové média, ktoré vd'aka technologidam okupuji stcasnt oblast’ komunikacie, menia
jednosmernt aktivitu na dvojsmernt. V komunikacii sa objavuje fenomén interaktivity. Interaktivita
sposobuje dvojsmernost, kde tvorca vstupuje do priamej interakcie so svojim publikom
(spotrebitel'mi). Ernest Edmonds a Lizzie Mullerova (Edmonds et al., 2006) uvadzaju kategorie
interaktivity v umeni na zaklade prace Strouda Cornocka a Ernesta Edmondsa (Cornock et al., 1973).
Interaktivita je definovana ako statickd, dynamicko-pasivna, dynamicko-interaktivna a dynamicko-
interaktivna (premenliva). Staticka kategoria popisuje umelecké objekty, ktoré sa nemenia a su
pozorované recipientmi. Dynamicko-pasivna kategoria charakterizuje objekty, ktoré obsahuju
vnutorny mechanizmus vytvarajtci akékol'vek zmeny na zéklade faktora prostredia, napr. teploty,
zvuku ¢i svetla. Mo6zu to byt rézne kinetické objekty. Zvysné dve kategorie st charakterizované
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pridanymi faktormi, ktorymi recipienti menia umelecké diela. Napr. chodenim po istej Casti diela sa
mozu aktivovat’ svetelné ¢i zvukové variacie. Kategorie ilustruji fenomén interaktivity v prostredi
umeleckych diel.

Vizualnu komunikéciu teda chiapeme ako oblast, ktorda sa zaobera suCasnymi prejavmi
vizualnych tvarov, akym je napriklad obraz. M6zeme hovorit’ v sulade s tvrdeniami L. Gervereau, ze
ide o masovo produkované obrazy, ktoré sa pohybuji v istom socialnom kontexte.
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EXISTENCIA V KYBERPRIESTORE ALEBO KAM SA PODEL ,,OFFLINE“ SVET?
Maros Lahucky

Abstrakt:

Nové informacné technologie a sucasné média spristupiuju tzv. rozsirenu realitu v takej miere, ze uz
stracame schopnost’ oddelit’ realitu od virtuality, online prezivanie od offline, pretoze ich hranice sa
neustdle prelinaju. Tuzime vSak eSte po takomto striktnom rozdeleni na svet redlny a virtualny?
Clovek alebo, vystiznejiie, ,uzivate[* sa dnes oraz viac utieka k prezivaniu v kyberpriestore
a dokonale sa mu prisposobuje svojim konanim a spravanim ¢i uz v Zivote osobnom, profesijnom
alebo v oblasti zabavy, vzdelavania a inych. Kyberpriestor tak poskytuje miesto na alternativny Zivot
virtualnych identit, plny moznosti a bez obmedzeni ¢i bariér sveta realneho.

Krucové slova:
kyberpriestor; rozsirena realita; android; ingress; second life

1. Kyberpriestor, virtualne svety a kyberkultira

Kyberpriestor sa v dnesnej dobe stava nie¢im realnym, ba priam hmatate'nym, a ¢o je podla
nas najdolezitejsie, vedome akceptovanym. Takmer nik sa uz nezamysla nad tym, kde su hranice
reality a virtuality, pretoZe tie sa neustile posivaju alebo miznt. Objavuju sa stile nové pokusy
0 vytvorenie formy virtualnej existencie ako nového zivotného rozmeru, ktory by neobsahoval tol'ké
fyzické a psychické obmedzenia ako Zivot v realite. Kyberpriestor plni vSetky naSe tajné tazby, stava
sa Coraz CastejSou a obl'ibenejSou formou bytia ako takého. Priamo umerne s roz§irovanim virtualnych
svetov a ich moznosti sa meni aj kultira. Vznika jej nova kyberneticka podoba, nové formy a sposoby
osvojovania si jednotlivych kultirnych prvkov a tiez nové postoje cloveka prijimajuceho tito kultaru,
ktora je univerzalnou, otvorenou a vyvijajucou sa. Nazyvame ju kyberkultirou a od kultary, ako ju
pozname z viacerych definicii, sa odlisuje jednym zdsadnym rozdielom. Ci uz s to jednotlivé vzorce,
prvky, komunikacia, ritudly, vSetky prebiehaji v digitalizovanej podobe v kyberpriestore. Ten je
,,oslobodeny “ od tradi¢nych bariér geografického determinizmu, narodnych hranic alebo rasovej
prislusnosti. Francuzsky filozof Pierre Lévy tvrdi: ,,s kyberkulturou nachazi sviij vyraz snaha po
vytvofeni spolecenského poméru, ktery by nebyl zalozen ani na Uzemni prisluSnosti, ani na
institucionalnich ¢i mocenskych vztazich, ale na sdruzovani se v ramci spole¢nych zajmovych oblasti,
jako je hra, sdileni védomosti, tymova vyuka, oteviené procesy spoluprace. Touha po virtudlnich
spolecenstvich je v souladu s idedlem mezilidskych vztahti nevazanych na uréité misto, vzajemné se
protinajicich a svobodnych. Virtualni spole¢enstvi jsou hybnou silou aaktéry rozmanitého
a prekvapivého Zzivota v univerzalit¢ zrozené z kontaktu® (Lévy, 2000, s. 116). Nové meédia,
informaéné technologie, internet a online siete vytvorili kyberpriestor nevidanych moznosti a slobody.
Lévy dalej dodava: ,tento kyberprostor tvoii komunika¢ni a koordina¢ni infrastrukturu ostatnich
velkych technickych systému. Lépe feceno, vytvaii podminky potrebné k pokroku v univerzalizaci
a zajistuje funk¢ni, organiza¢ni a operativni propojenost ostatnich systému. Rozvoj digitalizace
posiluje tedy systémovost a univerzalitu nejen sam o sobé¢, ale také druhotné, je-li pouzivan ve
sluzbach jinych technosocialnich jevl spéjicich ke svetové integraci: finance, obchod, vedecky
vyzkum, sdélovaci prostredky, doprava, prumyslova vyroba atd.” (Lévy, 2000, s. 99).

2. Clovek ako android

Ludia sa uz dlhsiu dobu nemusia spoliehat’ pri roznych problémoch, potrebach ¢i praci len na svoje
schopnosti, zruénosti alebo rozum. V mnohom im pomahaji rozne vydobytky, ktoré postupne Soraz
viac ulahCuju existenciu. Takymi s v stCasnosti najmé elektronické informacno-technologické
pomocky (ako pocitace, notebooky, televizory, tablety, mobilné telefony, pocitacové programy,
aplikacie, internet, mobilné siete, komunika¢né nastroje tretieho tisicro¢ia a mnohé iné) a nové média,
ktoré s extenziami I'udskych zmyslov a spojivom medzi svetom realnym a Kyberpriestorom. Na
online vlnu do virtudlneho sveta postupne nabiehaji vSetky sektory spoloCenského zivota. Staci sa
jednoducho pripojit’ a v okamihu sa stavame sicastou dat, prenosov, virtualnych svetov bez vedomia
svojej fyzickej podstaty a tela. Tento systém virtualizacie ktorejkol'vek Casti verejného Zivota so sebou
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priniesol nielen viacero pozitivnych aspektov, ako rychlost, flexibilitu, dostupnost’ a iné, ale aj
nutnost’ osvojit' si nové technologické a informa¢né kompetencie a zmenu nahladu na fungovanie
v novej informacnej a technologickej spolo¢nosti. Pre suCasnu generaciu mladych l'udi, medialnych
domorodcov alebo i-generation to v zasade nebol az taky vyrazny problém, ked'ze sa do takto
fungujucej spolocnosti, paralelne prebichajucej aj v kyberpriestore, narodili. Radikalnej$im prerodom
musela prejst’ starSia generacia, ktora s vdcsinou technologickych a informaénych prostriedkov ¢i
vydobytkov jednoducho nemohla prist v minulosti do styku. Vychova, vzdelavanie, socializacia,
komunikacia a kultra ako takd sa preto pretvarajii spoloéne s kompetenciami a zakladnymi
znalostami ¢loveka. Podl'a nas ide o prirodzeny vyvoj, ked” s rastom pokroku moderného sveta rastie
i ludska schopnost’ osvojovat’ si nové poznatky a schopnosti potrebné na fungovanie v dne$Snom
offline, ale — ¢o je dolezitejSie — aj Vv online svete. AvSak nie vzdy a vo vSetkych pripadoch su tieto dve
skuto¢nosti priamo Gmerné. Masmédia, informacné a komunikaéné technologie boli integrované do
kazdodenného zivota v takej miere atakym spdsobom, Zze sme to v podstate ani nepostrehli, resp.
nechali sme sa unasat’ ich ocarujicou aurou jednoduchosti, kompaktnosti, novosti a schopnosti.
Postupom ¢asu dokonale zrastli s ¢lovekom do symbiotickej existencie a prestali byt zaujimavé
otazky, preco vznikli, kedy a ako sa vyvijali, ale podstatné zacalo byt len ich vyuzitie, rentabilita
a posuvanie hranic vyuzitel'nosti.

Zasadny dosah na fungovanie ¢loveka v spolo¢nosti, jeho myslenie a konanie, maju v dnesnej
dobe nepochybne mobilné telefony, resp. smartfény, resp. Siroké moznosti ich globalne
najpouzivanejSicho operacného systému Android. Uz nazov tohto programu napovedd jeho
vyuzitenost’ a moznosti, ktorymi sa ma ¢o najviac priblizit’ ¢loveku, jeho mysleniu, konaniu a tie v ¢o
najvicsej miere dopiiiat. Smartfony poniikaji mnozstvo pridanych funkcii ulahdujucich Zivot,
poskytujucich zadbavu a tiez vytvarajicich alternativnu realitu, v ktorej fungujeme. Pomahajt ¢loveku
organizovat’ Zivot, pripominat’ mu doleZité datumy, nakupovat’, kontaktovat’ sa s inymi, no zaroveii ho
vychovavaju k zavislosti od tejto neustale sa vyvijajicej technologie. V mnohych pripadoch sa prave
smartfon stava tym poslednym, ¢o vidime pred tym, nez zaspime, a prvym, ¢o vidime, ked’ rano
vstaneme. Stavajii sa pravou extenziou jednotlivych zmyslov ¢loveka. Clovek sa akoby meni na
androida aj pomocou roéznych typov oblecenia alebo obuvi so zabudovanymi senzormi, mikrofonmi,
snima¢mi a podobne, ktoré su v poslednom obdobi vo vyvoji a ich vol'nej distribucie by sme sa mohli
dockat uz vnajblizSich rokoch. Inteligentné oblecenie od spoloc¢nosti OMsignal ,,dokéaze
zaznamenavat’ tidaje a odosielat’ ich do smartfonu. Prototyp oblecenia momentalne obsahuje niekol’ko
roznych senzorov, ktoré slizia na monitorovanie srdcového tepu, fyzickej aktivity a dychania.“
(Chovanak, 2013). Spolo¢nost’ uvadza niekol’ko naozaj Specifickych funkcii tohto produktu. ,,Ak
budete na pracovisku pod stresom, vasa manzelka moze byt na to upozornena a odoslat’ napriklad
povzbudzujucu SMS spravu. Inou moznostou je sledovanie zdravotného stavu ludi. V pripade
infarktu alebo iného vazneho zranenia tak moéze byt privoland pomoc, ktord dokaze dotyénému
urychlene poskytnit’ prvii pomoc.” (Chovanak, 2013). Je viac nez isté, Ze toto su len akési primarne
vymozenosti tohto vydobytku a ich rozirenie, ako aj vyroba a predaj na seba nenechaju dlho cakat’.
Clovek sa tak mdZe stat’ sucastou rozsirenej reality a kyberpriestoru nielen vizudlnou formou, ale aj
prostrednictvom svojho tela.

3. Augmented reality

Realita a virtualna realita alebo kyberpriestor maji svoje hranice a charakteristiku, na zaklade
ktorej ich vieme od seba odlisit. Takéto tvrdenie by v sii¢asnosti obstalo uz len s tazkostami. Dnes je
situacia v chapani tychto odlisnych kategérii vyrazne ina. Je to spdsobené najmid ich Castym
prekryvanim a miznutim hranic medzi existenciou v redlnom svete a V tom virtualnom.

Rozsirena realita je Coraz viac vyuzivana nielen v medialnych a informaénych technologiach,
vo filmoch, ale vo velkej miere tiez v marketingu a reklame. Je to najméa vd’aka vplyvu, aky ma takato
forma prezentacie na koncového uzivatela ¢i zakaznika. Je efektnejSia a zanechava u spotrebitela
intenzivnejsi zazitok, ktory zostava dlhSie v paméti. Moze tak zarucit’ hlbsi vztah medzi zdkaznikom
a tovarom. V rozsirenej realite ide v podstate o dokonalé prepojenie redlneho fyzického sveta s tym
virtudlnym, kde sa ocitate v novom zivotnom pribehu, s novym osudom, zapletkou a moznostami.
Dnes sa sfiou stretivame prakticky neustdle, ¢i uz st to bezné Cinnosti, pri ktorych vyuzivame
moderné technologie, obsahy jednotlivych médii, reklama a iné. Ako rozSirenu ju predovsetkym
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vnimame z vizudlneho hl'adiska, no tato realita je vnimatelna napriklad isluchom, ako uvedieme
Vv jednotlivych prikladoch.

Jednou z najvacsich firiem v oblasti internetovych sluzieb, informaénych technologii,
komunikacie a d’alSich projektov je americkd firma Google, Inc. Vytvorila najpopularnejsi
a najvyuzivanej$i internetovy vyhladava¢ Google, ktory zl'udovel aj v beznej komunikacii: ,,Nieco
nevie$, vygoogli si to.“ Postupne vSak zacala vyvijat v online prostredi d’alSie a d’alSie sluzby
a produkty, ako napriklad e-mailovii sluzbu Gmail, Google kalendar, cloudové ulozisko Google
drive, ale isocialnu siet Google+. Aby sa vSak stala jednou z najvplyvnejSich firiem v oblasti
informaénych technoldgii, musela prist’ s operaénym systémom Android, ktory je dnes v smartfonoch
a tabletoch najpouzivanej$im na celom svete. V poslednom obdobi tiez vyvija najmd smartfony,
tablety a v neposlednom rade inteligentné okuliare Google Glass. Prave tie v sti¢asnosti vzbudzuju
vel’ky zaujem Sirokej verejnosti v oblasti technolégii. Ide o koncept a vynalez, ktory pripomina vizie
zo science fiction filmov, a mnohi odbornici st e$te vo¢i jeho realizacii a vyuzitel'nosti skepticki.
Momentalne v8ak neustéle prebicha testovanie tychto novych okuliarov a pripravuje sa spustenie ich
volného predaja. Pre¢o prave okuliare a o vlastne dokazu? Sucasnd kultira je prevazne kultirou
vizudlnou. To znamend, Zze vicSina podnetov, ktoré na nds pdsobia, je zaloZzena prave na vizudlnom
vnimani a tomu su prisposobené aj najnovsie technologické vydobytky. Dnes je smerodajny fakt, ze
nieco vidime a to pokladame za skutocné, za pravdivé. V informacnej spolocnosti presytenej neustale
sa tvoriacimi informdciami totiz nemdme priestor ani ¢as na to, aby sme ich dokdzali dostatocne
vnimat. Google okuliare prichddzaji s konceptom vnimania informacii, akychkol'vek medialnych
obsahov aneustaleho spojenia s kyberpriestorom cez na$ zrak, ¢o by vyrazne zefektivnilo nasu
existenciu v kyberpriestore, vnimanie dat, pracu, komunikaciu ainé. Google glass su jednym
z mnohych futuristickych pocinov, ktoré sa vsak v najblizSej budicnosti moézu stat’ realitou
a kazdodenne vyuZzivanou extenziou nasho zmyslu. Zvladnu totiz vytvaranie, prenos a prehravanie
videi, fotografii, navigaciu na ur¢ené miesto, prehliadanie internetu, odpovedanie na e-maily a sms, ¢i
dokonca telefonovanie a komunikaciu na socialnych sietach. Vel’kym plusom v oblasti mediciny vSak
moze byt napriklad vyuzivanie tychto okuliarov u nevidiacich I'udi, ktoré by tak nahradzalo napriklad
vodiacich psov. Azda v najvd¢Sej miere nam tak pripominaju Coraz viac pretechnizovany svet
a stieranie hranic medzi ¢lovekom a kyborgom. Google okuliare totiz opit postivaju automatizaciu
a pohodlnost’ ziskavania informacii ¢i komunikacie o kus d’alej. Maju za ciel’ rozSirovat' l'udské
schopnosti, moznosti, interaktivitu, konektivitu a maju ulah¢it, pripadne zefektivnit' akukol'vek
¢innost’ v osobnom i profesijnom Zivote.

3.1. Zombie, run! alebo V rozsirenej realite je moZné uplne vSetko

Ako sme uz skor spominali, suc¢ast'ou rozsirenej reality sa mozeme stat’ viacerymi zmyslami, napriklad
i sluchom. Takito moznost ndm poskytuje hra a aplikacia v podobe virtualneho beZeckého trénera
Zombie! Run. Prostrednictvom audio nahravok simuluje prostredie zamorené ,,zombikmi* (oZivené
mrtvoly), pred ktorymi musite utekat’ a zachranit’ sa. Prakticky kdekol'vek teda mézete spustit’ danu
aplikdciu, nasadit’ si slichadla auzivat' si navodeni hororovi atmosféru, priCom sa udrZujete
v kondicii. Mozno takto nejako by mohla zniet’ reklama na tito zdanlivo jednoduchu hru, ktora vSak
Vv sebe spaja omnoho viac. Vyvojari danej aplikacie pracuju s viacerymi jej aspektmi a moznostami.
Spéjaju v nej v sucasnosti vel'mi oblibeny sposob vyuzivania smartfénov, bezecké aplikacie, cviéebné
programy a adrenalinova zabavu v podobe tniku pred hororovymi postavami. Napokon to bolo aj
jednou z hlavnych inSpiracii spoluautora na vytvorenie takéhoto programu. Ako piSe spisovatel
Michael Andersen: ,,VSetko to zacalo, ked’ sa splutvorkyia Zombies, Run! Naomi Alderman pripojila
k za¢iatoénikom beZeckého kurzu. Instruktor poziadal vSetkych, aby vysvetlili, pre¢o chcu lepsie
bezat, a jedna Zena veselo odpovedala: "Chcem, aby som mohla uniknut’ pred hordami ,,zombikov".
Téato motivacia rezonovala v Aldermanovej, ktora vysvetluje, Ze pre vacsinu I'udi je bezanie o tom byt’
pripraveny, ked’ sa nie¢o pokazi. Vo svojej podstate je impulzom na spustenie zelanie: "Chcem byt’
zdravé zviera schopné uniknut’ pred predatormi." Pre internetového vyvojara Adriana Hona, ktory je
vasnivym bezcom, bolo prvotnou motiviciou na vytvorenie aplikdcie to, ¢o chybalo doteraj$im
existujucim aplikaciam. Ziadne mmnoZstvo metrik o tepovej frekvencii, prejdenych krokoch alebo
spalenych kaldriach neposkytuje tol’ko motivacie pri behu ako stonanie zombikov bliziacich sa na vas
zozadu.” (Andersen, 2013). Pouzitie je jednoduché, staci mat’ zapnuti GPS navigaciu alebo byt
pripojeny na internet a mozete plnit' niekolko desiatok misii v hre, ktoré pozostavaju z rychlosti
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bezania, dizky trasy amiery ,nebezpetenstva“. Pohybujete sa tak vo vlastnej roziirenej realite,
v ktorej bojujete o holy Zivot.

3.2. Ingress

Ingress je hra, ktora bola vymyslena internetovym gigantom Google ako jeden z d’alSich
produktov, ktory ma prilakat’ k ich sluzbam masy l'udi. ,,John Hanke, ktery stoji za skupinou Niantic
Project, pfisel s myslenkou, Ze je tfeba lidi n¢jak propojit zpatky s realitou. Zastavit jejich propad do
virtualniho svéta — spousta lidi je na mobilech neustale online, kontroluje maily, zpravy, statusy
a viibec nevnima realny svét. Hanke si fekl, Ze je tfeba tenhle problém né&jak rozlousknout. Mize se
zdat nelogické, ze se tak snazi ucinit pravé hrou, kterou budete hrat na mobilnim telefonu. Pokud se
nad tim ale zamyslite, je to genidlni. Ingress vezme skute¢né ty nejmodernéjsi technologie a donuti vas
jit ven, prochézet se ulicemi, divat se po pamatkach, sochach, zajimavych mistech a zaroven vas potad
drzi ve spojeni s virtudlnim svétem.“ (Pavlin, 2012). Funguje tu akysi paradox vtom, ze prilisni
zavislost’ od smartfénov a novych technologii vieobecne by sme mali potlacit’ prave vyuzivanim ich
moznosti pri hre. Takyto koncept vSak zrejme funguje, o ¢om sved¢i aj mimoriadna obl'ibenost’ nielen
Ingressu, ale aj podobnych hier zalozenych na rovnakom hernom principe. Samozrejme, ddlezitou
otazkou je, do akej miery je pozornost venovana prave okolitému svetu a l'udom (spoluhra¢om),
s ktorymi v hre komunikujeme a, naopak, kyberpriestoru, pribehu hry, v ktorej plnime jednotlivé
ulohy a misie. Hranica v tomto vnimani je vel'mi tenkd, presne taka, aka je hranica medzi realitou
a virtualitou. Pri analyze Ingressu budeme vyuzivat predovSetkym poznatky ceského redaktora
Martina Fialu, ktory sa pokusil o rozsiahlejsiu reflexiu tohto fenoménu na zaklade vlastnych postrehov
z hry.

Ingress je v si¢asnosti uz pomerne rozbehnutou zabavou, aj ked’ v naSom kontexte pomerne
neznamou. V samotnej hre, ktorej dej pripomina stperenie opozi¢nych politickych stran alebo
militantnych skupin, sa ocitate vo vojne medzi privrzencami Osvietenych a stipencami Odboja. Na
to, aby ste vSak do hry vobec mohli vstlpit’ a vobec si nejaku stranu podla svojich sympatii zvolit,
musite byt’ registrovany na oficialnych strankach aplikéacie a poziadat’ o pozvanku. Na tomto mieste
mozeme badat’ akysi elitarsky pristup, ked’ze nie kazdy sa moze stat’ G¢astnikom tohto projektu. To je
napriklad jeden zo zasadnych rozdielov oproti Geocachingu, ku ktorému je ¢asto Ingress neznalcami
prirovnavany, avSak ma s nim len malo spoloéného. Ked’ uz teda budete pozvany na vstup do hry
a vyberiete si jednu zo stran, nastdva vaSa chvila zapojenia sa do deja. Priamo v aplikacii
komunikujete so svojimi spoluhraémi a pomocou map alebo GPS navigicie hladate energetické
portaly naprotivnej strany, na ktoré sa snazite uto¢it’. Nimi mozu byt’ rézne objekty od soéch, budov,
pamiatok ana rozdiel od Geocachingu, ktory je viac orientovany na prirodu, sa musia nachadzat
V mestach.

Délezitou ¢astou Ingressu je samotny princip hrania, ktory sa praktizuje osamote, ale zaroven
v komunite, teda v spolo¢nom time v kooperacii. Tento spdsob pripomina kooperacné strategické
pocitacové hry hravané velkym mnozstvom hracov prostrednictvom online pripojenia (tzv.
MMORPG). ,,Do Ingressu muizete vstupovat s pfedstavou, Ze si budete jen tak poklidn¢ hrat v ramci
mistni komunity viceméné sdm za sebe...jenze ono to moc dobie nejde. S komunitou jste piimo
Svazani, jste ptimo zavisli na tom, jak se chova a co déla. Pokud si budete délat, co se vam zachce
a kdy se vam zachce, nebudete v komunité pfili§ oblibeni a je dost mozna jen otdzkou ¢asu, kdy se
dockate néjakych problémi s jejimi ¢leny. Pokud nejste pfizniveem organizované zabavy, asi z toho
nebudete nadSeni, protoze piesné tou Ingress je — musite se fidit pfanim komunity.* (Fiala, 2013). Nie
je tu teda vytvorena len akasi skupina hracov alebo nadsencov, ktori si sem tam zahraji obl'ibenu hru.
So svojimi ,,spolubojovnikmi“ musite byt v neustalom kontakte, komunikovat’ s nimi a premysliet’ si
kazdy jeden krok ovplyviiujuci budicnost’ deja v hre. VSetko to zavisi od toho, v akej dolezitej lokalite
sa z hl'adiska poctu portalov nachadzate, pripadne ako d’aleko ste ochotni cestovat’, pretoze je zrejmé,
ze v oblasti chudobnejSej na akukol'vek aktivitu sa velké komunity tvorit' nebudu. Aby sme vSak
nezostali zavisli len od toho, ako postupuje skupina v nasom okoli, je tu, samozrejme, moznost’
a takpovediac nutnost’ progresu hracov ako jednotlivcov. Je to mozno trosku zlozité az schizofrenické,
ale postupovat’ musite jednoducho tak, aby bola zaru¢ena prosperita vasej skupiny a taktiez aby ste sa
snazili zozbierat’ ¢o najviac bodov pre seba samych. ,Komunita sice planuje celkové strategie
a chovani ¢lent tak, aby pro svou frakci ziskala co nejvice bodi, jenze za tyhle kolektivni body vlastné
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profituji jednotlivi hraci ziskdvanim zkusenostnich bodi pro postup na dalsi trovné a s tim spojené
zlepSovani schopnosti a dosahu.“ (Fiala, 2013). Pre zaciato¢nikov méze byt takéto zbieranie bodov
zdihavé a frustrujice, pretoZe st oproti star§im hradom v znaénej nevyhode, a tak musia hre obetovat
omnoho viac ¢asu. Hra nie je pre kazdého aurcite knej nie je mozny pristup ako napriklad
v Geocachingu, kde sme panmi svojho ¢asu a sami sa rozhodneme, ¢i sa vydame hl'adat’ skryse alebo
nie. V Ingresse je to prave naopak. Neexistuje tu prakticky Ziadna organizacia ¢asu a nikdy vopred
nevieme, ¢i sme na vybrané miesto nesli zbytocne, pretoze bud’ ho vyuzil niekto iny pred nami, niekto
rychlejsi, flexibilnejsi, alebo ho zabrala naprotivna strana.

Toto st len niektoré zo zakladnych znakov fenoménu Ingress, malej hry realizovatelnej
pomocou smartfonu, ale o to vac¢sieho napadu, ktory doteraz zachvatil mnohych nadSencov po celom
svete ,,bojujucich® v rozsirenej realite.

3.3. Second life

Ako uz napoveda samotny nazov tejto socialnej siete, ¢ize ,,.Druhy zivot®, ide o akusi alternativu
realneho zivota v jeho virtualnej podobe. Zaroven sa da oznacdit’ aj ako sucast’ rozsirenej reality, ked’ze
vV sebe prepaja svet realny a virtudlny po viacerych strankach. V mnohom sa vSak Second life
s realitou aj vyrazne rozchadza. Tato socialna siet’ bola spustend v roku 2003 a odvtedy si nasla uz
miliony obdivovatel'ov, a to najmé pre svoju filozofiu a globalne moznosti vo vsetkych oblastiach
spolocenského zivota. V Second life funguje ekonomicky systém podobny tomu v redlnom svete.
Menu, tzv. linden dolare, za ktora sa vSetko nakupuje (od oblecenia, vybavenia doméacnosti, domov,
pozemkov, podnikov a mnohého iného), zaviedol tvorca tejto socialnej siete Philip Rosedale.
Zaujimavostou je, ze sa da v Specialnych internetovych zmenariach zamenit’ za skutoéné peniaze, o
sa da vyuzit' v novodobom virtualnom online podnikani v podobe skupovania a predavania virtualnych
pozemkov, vytvarania a predavania Specialnych skriptov ¢i poskytovania réznych sluzieb. Priestor
tohto virtualneho sveta taktiez vyuzivaju viaceré svetové znacky, ako BMW, Adidas, Microsoft alebo
Reebok k reklame. Mnohi ozna¢uju Second life za hru, av§ak samotni tvorcovia tento nazor vyvracaji
s tvrdenim, Ze sa snaZia o &o najredlnej$iu simulaciu redlneho sveta, ale i 0 prepojenie s nim. Ziadna
hra totiz v takej podobe nepontka priestor na zarabanie penazi, navstevovanie virtualnych kol ¢i
univerzit, prednasok, konferencii, ziskavanie platnych certifikatov, aktivne sa zapojenie do protestov,
demonstracii alebo moznosti ,.teroristickych* ¢i ,.kriminalnych* ¢inov. V Second life prostrednictvom
svojho avatara nielen komunikujeme skymkol'vek na svete, ale tiez objavujeme rdzne miesta,
nakupujeme, chodime sa zabavat' do barov, kin alebo na koncerty, jednoducho zijeme svoj
alternativny zivot.

Takychto svetov najdeme v kyberpriestore hned” niekol’ko. Obdobnym je napriklad virtualny
svet Lively od spolo¢nosti Google, aj ked mnohi ho skor prirovnavaju len k socidlnej sieti
vyuzivajucej 3D animacie anie je pre nich taky komplexny ako Second life. Medzi mnohymi st
obl'ibené najmd There a World of Warcraft, ktoré ponukaji moznosti komunikacie s rovesnikmi
a prepracované virtualne a herné prostredia. Dalsim je napriklad Multiverse, ktory sa odlisuje tym, Ze
kazdy ucastnik si moze naprojektovat’ svoj vlastny svet a vyuzit' pritom naplno svoju fantaziu. Jednym
z najprepracovanejSich softvérov na vytvéaranie virtualnych svetov je Croquet, ktory vznikol na
zédklade medzindrodnej spoluprace. Ponuka priestor na zabezpecovanie komunikacie, spoluprace,
zdielanie suborov a vytvaranie roznych prostredi sluziacich na virtudlne vzdelavanie alebo
programovanie hernych prostredi.

4. Zaver

Nové medidlne a informacné technoldgie pracujice s rozsirenou realitou na baze online
pripojenia st ¢oraz pouzivanej$imi a obl'ibenej$imi artiklami naSej existencie, ktoré nas sprevadzaju
takmer na kazdom kroku. Su stcastou nasej prace, komunikacie s rodinou a priatelmi, osobného
Zivota a sprevadzaju nés na kazdej ceste mimo nasho domova, ¢i uz za i¢elom zabavy, komunikovania
S inymi, prace, nakupovania, pozndvania alebo zvedavosti. M6zeme predpokladat, ze v budicnosti si
najdu uplatnenie tak vekonomickom sektore, turistickom ruchu, zdbavnom priemysle, ako aj
v 8kolstve a vzdelavani. Si neodmyslitelnou sucast'ou spolo¢nosti a ¢oraz viac sa rozrastajucej tzv. ,,i-
generation®, ktorej kultira sa vytvara a prejavuje v kyberpriestore. Zivot v online svete a virtualna
identita sa stali prirodzenou sucastou existencie, ktora sa len s nimi stava aplnou a plnohodnotnou. Je
tazké si dnes predstavit’ Zivot offline mimo kyberpriestoru, bez pripojenia. V roku 2012 sa o to pokasil
mlady americky spisovatel’ Paul Miller, ktory sa rozhodol zostat’ pocas jedného roka absolttne bez
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internetu, bez online pripojenia, bez kontaktu s kyberpriestorom. Odpojil svoj internetovy kabel, vypol
wifi pripojenie a svoj smartfon vymenil za oby€ajny mobilny telefon. Podla jeho slov bol pre neho
prvy polrok tzasny a nesmierne oslobodzujuci. Nepocitoval Ziadny tlak alebo nutnost’ byt neustale
online, prezerat’ e-mailova postu, surfovat’ po webe a komunikovat’ cez Facebook alebo Twitter.
Objavoval offline svet v podobe cestovania, $portovania, ¢itania knih, nav§tevovania rodiny a dokonca
si uzival pouzivanie papierovych map a klasickej posty. Od istého momentu mal opét’ viac ¢asu sam
pre seba, zaroven bol schopny viac vnimat’ ostatnych vo svojej pritomnosti, byt citlivejsi, schopny
nacuvat’ a pozorovat. Postupne vSak toto nadSenie zacalo opadat’ a Paul zacal pocitovat’ stereotyp,
nudu, nechut' ¢okol'vek robit’ adokonca skymkol'vek sa stretavat. Bolo to akoby zostal sam,
v socidlnom tzadi, ¢o uneho vytvorilo zdsadny zlom. Aj napriek tomu, ze ho mnohi podporovali
Vv jeho ,,pokuse” a vyjadrovali svoj obdiv, pochopil, Ze svet dnes funguje tplne inak ako kedysi
a odstrihnutie sa od internetu, modernych technologii a kyberpriestoru v podstate k ni¢omu nevedie.
Priklad Paula Millera nam ukazuje, Ze ,,by sme sa mali naucit’ zit' v tomto novom svete a nie hl'adat’
ten, ktory tu uz davno nie je* (Konkol’, 2013). Ci u je to offline alebo online svet, oba ponukajii svoje
svetlé i temnejSie stranky, su pritomné v naSom preZivani a maju zasadny vplyv na naSu existenciu. Je
preto na nas, v ktorom prebyvame viac a ktory nas v kone¢nom dosledku va¢smi ovplyviiuje. V zavere
suhlasime so slovami Paula Millera: ,je tu vela reality vo virtudlnom a vel'a virtudlneho v nasej
realite” (Miller, 2013).
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The existence in cyberspace or where did it go™ offline *'world?

Abstract:

New information technologies and current media made available augmented reality to such an extent
that we lose our ability to separate reality from virtuality, being online from offline, whose boundaries
are constantly intertwined. Are we still yearning for such a str¢it dualism of the real and virtual world?
Human, or more accurately the user, lives increasingly in cyberspace and he is perfectly adapted to his
conduct and actions. Cyberspace provides a place for alternative life of virtual identities, and full of
possibilities without limits or barriers of real world.
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OSOBITOSTI A PROBLEMATIKA KOMUNI,KACIE VO SFERE INTERNETOVYCH
KOMENTAROV
Lucia Lendelova

Abstrakt:

Cielom prace je poukazat na stucasny fenomén problematiky internetovej komunikacie, v ktorej
dochadza k eliminovaniu odstupu medzi nezndmymi zucastnenymi. V tejto komunikacii sa
vyskytuje napétie tstnost’ — neustnost’ a oficialnost’ — neoficialnost’, z ¢oho vyplyvaji nedorozumenia,
slovné ttoky hraniciace so Sikanovanim. Na rozbore konkrétnych textov sa snazime upozornit’ aj na
potrebu regulacie komentarov z hl'adiska etiky.

KPucové slova:
elektronicka komunikacia; disinhibicia; emotikony; Griecove konverzaéné maximy

Virtualna komunikacia ako simuldcia redlneho dorozumievania predstavuje v dobe
informacnych technoldgii neodmyslitelni sucast’ nasich Zzivotov, ktora zjednodusuje odovzdavanie
informacii ¢i uz vosfére oficidlnych, alebo neoficidlnych textov. Jej roznorodost’ brani
zovseobecneniu internetovej komunikacie ako internetového sekundarneho $tylu a jednoznaénému
vymedzeniu osobitosti elektronickej komunikacie ako takej. Vo svojom prispevku, ktorého sucast'ou
je aj konkrétna analyza komentarov portalu kinema.sk, venujeme pozornost’ elektronickej komunikacii
uzivatelov internetu, teda nie elektronickym uradnym, oficidlnym textom, ktoré sa vyznacuju
nocionalnostou a pisomnostou, ale hybridnym ttvarom z hl'adiska vyuzitia lexikalnych jednotiek
z roznych vrstiev jazyka. V uzSom zmysle sa pri charakterizovani internetovej komunikacie mysli
prave uzivatel'skd internetova komunikacia, ktord sa prejavuje prostrednictvom socidlnych sieti,
chatov, blogov a elektronickych prispevkov — komentarov, a v ramci tejto sféry je mozné nachadzat’
spolo¢né Specifické znaky elektronickej komunikacie, ktoré sa tykaji jazyka na gramatickej
a Stylistickej urovni a tiez spravania sa aktérov dorozumievania z hl'adiska etiky a psycholégie.

J. Findra v ¢lanku Elektronickd komunikacna sféra a jazyk internetovej komunikdcie upozoriuje
na tato osobitnil komunikaénu sféru, ktora vyrazne vplyva na jazyk, kladenim novych poziadaviek
nan. ,,V tomto novom elektronickom komunika¢nom okoli sa totiz vyrazne (dominantne) presadzuju
vonkajsie, mimojazykové faktory. Pokial’ ide o relevantné faktory komunikacénej situacie, dochadza tu
k napétiu verejnost’ — sukromnost’, oficidlnost’ — polooficialnost’ — neoficialnost’, Gistnost’ — pisomnost,
dialogickost’ — monologickost™ (Findra, 2009, s. 12).

Internetova  komunikdcia prebieha medzi fyzicky nepritomnymi komunikantmi a je
ochudobnena o neverbalnu komunikaéni zlozku. V pripade videohovorov vsSak toto tvrdenie
jednoznacne neplati, i ked’ je adresat fyzicky nepritomny, neverbalna zlozka komunikdcie je zastupend
cez vizualnu pritomnost’ adresata a komunikécia prebieha v redlnom Case. Videohovory st zastipené
prevazne v sukromnej komunikacii l'udi, ktorych identita je znama.

V nasom prispevku sa venujeme dorozumievaniu internetovych pouzivatel'ov, ktori sa navzajom
zvacs§a nepoznajl, v ramci komunikacie st si rovni, ¢o vyplyva zo skutoénosti, Ze v tomto virtualnom
prostredi sa anonymitou potlaca socialny status, ¢i uz ide o vek, vzdelanie ¢i postavenie aktérov
komunikacie. Nejde len o otvorenti anonymitu, ked” sa komunikanti ,,schovavaju* za rézne prezyvky
(nicky), ale aj o prispevky pisané pod vlastnym menom. Prave sféra internetovych komentarov
nedovol'uje pouzivatel'om vstupovat’ do komunikacie ,,predstavenim sa“, ako je to napriklad v pripade
blogerov, ktori sa prezentuju prostrednictvom stru¢nych zivotopisov alebo charakteristik.

V ramci internetovych komentarov si uplatiiujii pouzivatelia pravo na slobodu vyjadrovania
svojho nazoru. Tieto komentare — spitné vizby — byvaji sucastou ¢lankov internetovych oficialnych
aneoficidlnych médii, statusov socidlnych sieti, zdielanych videi (napr. na portali youtube.com),
webovych stranok réznych organizacii a pod. Odozva pod ¢lankom pritom nemusi byt priamo
reakciou nail. Prispievatelia okrem toho, Ze vyjadruju svoj nazor na ¢lanok, kladny ¢i negativny,
moézu pripomienkovat’ samotnu udalost’, ktora sa v sprave rozobera, alebo reagovat’ na stanoviska
ostatnych komentatorov. V ramci komentarov sa takto otvara priestor na dialoég, konstruktivnu, resp.
destruktivnu komunikéciu. Vychadzajuc z klasickych zurnalistickych zanrov, sa komentar zarad’uje
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Kk priznaénym zanrom analytickej Zurnalistiky, v ktorej dominuje osobnost’ autora, jeho nazor
a kompetencia argumentacie. ,,Novindr vifiom predovsetkym vysvetluje urCity zavazny jav
spoloc¢nosti, rozobera ho, zovSeobechiuje a zaujima k nemu stanovisko® (Tuser, 2003, s. 100).Tento
roz§ireny zaner sa vyvinul zo spravy, ,.komentare sa k spravam pripajali hlavne preto, Ze spravy
pochadzali z rozli¢nych pohl'adov a nazorov. Komentare mali teda istym sposobom integrovat’ jazyk
a obsah sprav. Zaciatkom 19. storocia sa v europske;j tlaci komentar osamostatnil ako osobitny Zaner*
(Mitrik, 1997, s. 473). Komentar ako reakciu Citatel'ov na internete by sme v ramci Zurnalistickych
zanrov mohli zaradit’ k epistolarnej publicistike, teda ku kontaktovému typu publicistickych prejavov,
ktoré predstavuji spdtnil vizbu percipientov na dany medialny obsah. Komunikécia prostrednictvom
komentarov je asynchronna, prevazne anonymna, z hl'adiska naruSania etickym zasad mézeme tvrdit,
Ze sa v nej ¢asto vyskytuju prejavy disinhibicie. Tento termin v procese vymeny informacii vyjadruje
,,odlozenie zabran a Skrupul, stratu alebo prekonanie nesmelosti, plachosti a ostychu (...). Pozitivne
konotéacie zahriiuju slova ako otvoreny, uvolneny, smely, bez zabran. Disinhibicia, ktora mdzeme
sledovat’ pri internetovej komunikacii ako v e-mailoch, tak na chatoch, sa v poslednych rokoch
pravidelne uvadza ako jeden z najzjavnejsSich a naj$pecifickejSich znakov elektronickej komunikacie
(Vybiral, 2005, s. 272 — 273). Tu mdézeme pozorovat prave napitie, ktoré uvadza Findra, medzi
sukromnost’ou — verejnost'ou a pisomnostou — ustnost'ou. Autori komentarov $tylizuja svoje prispevky
tak, akoby sa komunikacia odohravala bezprostredne, v pritomnosti inych komentatorov a mala
sukromny charakter. VyuZzivaji kontaktové prostriedky, apelové slovesa, pri oslovovaniach
uprednostiiujt formu tykania. Prevazuje nepripravenost, autori sa v pisanych textoch dopustaju
mnohych chyb, gramatickych a Stylistickych neddslednosti. Dosledkom zosukromnenia komunikacie
inak neznamych l'udi, ktorych anonymita posiliiuje potrebu realizovat’ sa aj vyslovenim odvaznych
nazorov, je aj pouzivanie expresivnych lexikdlnych jednotick a siahanie po vyrazoch zo
substandardnej oblasti jazyka, ¢o sa prejavuje ako uvedena disinhibicia, v hraniénych pripadoch ide
dokonca o kybernetické Sikanovanie (cyberbullying). V stvislosti s tymto druhom poskodzovania sa
roz§irené slovné utoky vyuzivajuce fenomén blogov, resp. ,vkladanie agresivnych a utoénych
komentarov do cudzich blogov*.2

Absencia vizudlnej pritomnosti adresata sa Casto v neformalnej internetovej komunikacii
kompenzuje vyuzivanim emotikonov. Pouzivanie tychto symbolov vSak prenikd aj do oficialnych
textov (napriklad elektronicka komunikacia medzi $tudentom a vyucujucim). Nejednoznacnost’ tohto
znaku nahradzajuceho emocionalne prejavy vyplyva najmd z moznosti jeho pouzitia v ramci
ironického principu.

V ramci analyzy komentarov sme si za zdroj textov vybrali internetovy portal Kinema.sk,
ponukajuci filmové recenzie a informacie z oblasti sGcasnej filmovej tvorby. Skiimané texty
predstavujii komentare k recenzidm za mesiac jul.?’ Z celkového po&tu komentarov sa aZ polovica
(52,49 %) vztahovala na reakcie inych prispievatelov, ¢o nasved¢uje hojnému vyuZzivaniu tohto
internetového priestoru nielen na vyjadrenie sthlasu, resp. nesthlasu s publikovanym medidlnym
obsahom, ale aj na $ir§i dialog s recenzentmi a ostatnymi navstevnikmi webovej stranky. Druhym
najcastej$im predmetom reakcii komentatorov bol samotny film (32,60 %), tretim hodnotiaca recenzia,
na ktorl reagovalo nie¢o vySe 10 % vsetkych komentarov (13,26 %). Zvy$né prispevky sa tykali
informacii suvisiacich s marketingom portalu kinema.sk (vyhlasenie vysledkov sutaze) a inymi
otazkami smerujucimi k redaktorom.

V ramci komentarov sme sa pokusili nachadzat’ realizacie typickych ¢t hovorového Stylu,
ktorymi su ,,subjektivnost’, situovanost’, sukromnost’, Ustnost’, expresivnost™ (Mistrik, 1997, s. 499).
V ramci kategérie ustnosti mdézeme povedat, ze skimané internetové prispevky su ,.kopiami*
hovorovej podoby na zaklade vyskytu nahrad intoném vo forme priznakového vyuzitia otaznikov
a vykri¢nikov (ty si normalny ???), velkych pismen (totalne nudne a SAMOUCELNE filmove dielko),
znasobenim vokalov v slove ako pisomného ekvivalentu priznakového prediZenia kvantity v astnom
prejave (ze nieeeee). Najastejsim vyuzivanim znakom hovorovosti v komentaroch bola apoziopéza,
nachédzala sa v 64 komentaroch z celkového poétu 181. Dal§imi pritomnymi znakmi tstnosti boli
kontaktové prostriedky — hodnotiace poznamky, parazitické slova, zdvorilostné frazy.

26 http://cs.wikipedia.org/wiki/Kyber%C5%Alikana
27 Komentare boli stiahnuté pre potreby analyzy 28. 9. 2012.
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Z hladiska kritéria sikromnosti vsetky prispevky s priamym oslovenim vyuzivaji formu
tykania, medzi komentatormi tak nevznikad prirodzeny odstup. Tato skuto¢nost’ spolu s anonymitou
priamo suvisi so sloviym oso¢ovanim. Komentatori presadzuju vlastné nazory a vo vécsine pripadov
reaguju na akykol'vek prejaveny nesthlas ofenzivnym spravanim sa s prejavmi agresie. ,,Rozliujeme
agresiu afektivnu (zlostna, hostilna, impulzivna, emocionélna, expresivna) a agresiu inStrumentalnu
(smeruje k dosahovaniu neagresivnych ciel'ov — napr. v $porte). Niektori odbornici ako samostatny typ
agresie vymedzili aj Sikanovanie® (VereSova, 2011, s. 167). Ukazku hostilného spravania,
,nepriatel'ské a utocné spravanie orientované na poskodenie ¢i ublizenie inému* (Veresova, 2011, s.
167), sme nasli v komentaroch recenzie Muz z ocele, ktora bola najviac pripomienkovana, pod touto
recenziou sa nachddzalo 66 prispevkov, ¢o predstavuje 36 % z celkového poctu komentdrov v ramci
trindstich recenzii. Za najatocnejSieho komentatora sme oznacili prispievatela s prezyvkou ,,GST*,
ktory vo vacsine svojich prispevkov urdza vsetkych prispievatel'ov, ale aj konkrétnych komentatorov.
Oznacuje ich za ,sedliakov s ,,chromymi komentarmi“, ktorych ,rozmyslanie musi boliet“ a maju
»-ochrnuty mozog“. Komentatorku, ktora sa ohradila vo¢i jeho slovnym utokom a pokusila sa opat
upriamit’ pozornost’ na film, oznacdil ako predavacku, ktord ,predava hambace v mekaci.“ Z jeho
komentarov je mozné usudit,, ze ,,GTS* sa povazuje za odbornika v oblasti filmovej tvorby, i ked’ v
ramci svojich prispevkov nebol schopny argumentovat’ a nie¢im podlozit’ svoje tvrdenia. Z hl'adiska
lexikalnych prostriedkov tento autor nevyuzival ,,najhorSie expresivne lexémy s negativnym
hodnotenim, ktoré sme pozorovali. V ramci komentarov sme okrem pejorativ objavili aj niekolko
vulgarizmov  atabuizovanych slov. Zhladiska poniZovania komunikaénych partnerov bol
v komentaroch taktieZ vyuzivany princip ironie, v slovnej podobe aj v prostredi grafickych znakov,
emotikonov. Tieto znaky, zastupujice citové stavy, su ,,popri skratkidch najvyraznej$im prvkom
elektronickej komunikacie, umoziiuju efektivne Standardizovat’ emocionalitu v prostredi elektronickej
komunikacie atym precizuju kultirne pozadie najnovsich foriem medzil'udskej komunikacie®
(Rusnék, 2010, s. 43). Emotikony patria do sféry neformalnych, sakromnych rozhovorov a ich
vyuZivanie medzi anonymnymi uzivatel'mi, ktori sa navzdjom nepoznaju, Usti do postvania hranic
primeranej komunikécie, tak ako je to v pripade javu tykania v elektronickej komunikacii. Emotikony
sa vyskytovali takmer v tretine vSetkych komentarov (30,94 %), najpouZivanejsim znakom bol: ©
vyjadrujuci Gsmev, v ironickom kontexte vysmech. Dekddovat’ zamer autora nie je vzdy jednoduché,
v nasej analyze vSak vo vécSine pripadov bol emotikon spojeny s negativnou vypovedou, ktord mu
predchadzala. V takom pripade ma ,,vysmievajuci sa znak* funkciu zdorazitujicu. V ramci vyuzivania
expresivnych lexikalnych $tylém a subjektivnej komunikacie mozeme potvrdit’ pritomnost’ kritérii
hovorového $tylu — expresivnost’, subjektivnost’.

V niektorych pripadoch sme zaznamenali pokus o rozhovor, konstruktivhu komunikaciu.
V ramci komentarov sme objavili dve otdzky, pouzivatelia portdlu kinema.sk sa pytali v jednom
pripade na nazor (¢i je lepsi film Star Trek 2 alebo Man of Steel), v druhom pripade i§lo o ziskanie
informacie suvisiacej s dabingom (v akom jazyku je nadabovany film Priserky). V oboch pripadoch sa
doty¢ni odpovede nedockali. Tato skutocnost’ moéze naznacovat problém neschopnosti komunikacie.
To vyznieva ako paradox, pretoze sme spominali prave mnozstvo komentarov, ktorych predmetom je
reakcia na vypoved’ inych autorov prispevkov. V skuto¢nosti v§ak nemozeme hovorit’ o konstruktivne;j
komunikacii, ktortt pokladame za vysledok schopnosti komunikovat’, pretoze vécsina prispevkov sa
tyka presadzovania vlastného nazoru bez akceptacie nazoru komunika¢nych partnerov. Nefunguje tu
princip kooperacie a nedodrziavaju sa vsetky Griecove konverzacné maximy. Na rozdiel od ustnej
komunikacie pri pisomnej komunikacii v ramci elektronickych komentarov sa vo vicSej miere
dodrzuje maxima kvantity. Prispievatelia sa vyjadruju prevazne v niekolkych vetach. Pisanie
komentérov v niektorych pripadoch podlieha regulacii dizky, kde st prispievatelia obmedzeni ur&itym
poctom znakov, nejde o pripad portalu kinema.sk. Nemozeme vsak tvrdit, ze maxima kvantity bola
Vv komentaroch dodrzand aj z hladiska obsahu. Princip tejto maximy spociva v podani podstaty
informéacie bez redundantnych zloziek. I1ked s prispevky do zna¢nej miery kratke, obsahuju
subjektivne informdcie, ktoré su ¢asto v komentari ,,navySe®, to sa priamo dotyka aj maximy kvality,
ktora vyzaduje pravdivé, podlozené informacie, a maximy relevantnosti. Komentatori prichadzaju do
sporu, ¢i je dany film ,,dobry* alebo ,,zIy“, ¢i zodpoveda prisluchajicemu zanru. Kritéria boli vo
vSetkych pripadoch hodnotenia silne subjektivne. Niektori komentatori sa snazili o Komparaciu
filmov, pouzivali dokonca odborné terminy z danej oblasti, no nikto z nich si nedokazal svoje tvrdenia
skuto¢ne podlozit relevantnymi faktmi, resp. ich pomenovat. Konfrontacia rozdielnych nazorov
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viedla &asto k osodovaniu uz po prvom prispevku. Co sa tyka maximy sposobu, jej nedodrziavanie
spociva v nejednozna¢nom vyjadrovani a v spomenutej irdnii, ktord sa ¢asto v komentaroch vyskytuje.
V jednom pripade sme zaznamenali, Ze dochadza k rozhovoru dvoch l'udi s rozdielnymi nazormi, ktori
dokazali komunikovat' bez slovného utoku na komunikacného partnera. V ramci priestoru na
komentare pod recenziou na film Po zdniku Zeme si vymenili medzi sebou 18 komentarov. Hoci ,,dez*
a ,,demiur” nedospeli k spoloénému nazoru, ktory by mohli obaja akceptovat’, ich komunikaciu
modzeme oznacit’ za korektnu z hl'adiska reSpektovania komunikacného partnera.

Odhliadnuc od axiologického skumania samotnych medidlnych obsahov, na zaklade
komentarov mézeme vyslovit' nazor, Ze pisatelia recenzii nie st povazovani za autority v danej oblasti,
ktorych hodnotenie je respektované. Z 24 reakcii na recenziu 22 predstavuje vyjadrenie nesthlasu,
sklamanie z recenzie. Extrémnym pripadom je slovny Gtok na autorku recenzie filmu Bling Ring, kde
komentatorka s prezyvkou ,,Biba“ vyjadruje nesthlas s recenziou takto: ,recenzentka je asi umastena
zakomplexovana Studentka filmovej vedy*.

Predpokladali sme, ze v ramci uvolnenosti tejto internetovej komunikacie sa bude vo vicsej
miere uplatiiovat’ nedodrziavanie diakritiky, ¢o sa pri analyze potvrdilo, viac ako polovica komentarov
nedodrziavala diakritiku (58,56 %). K najcastej$im chybam z hladiska ortografie dochadzalo pri
preklepoch. Dalej na zagiatku vypovedi autori asto zamerne nedodrziavali velké podiatoéné pismend.
Problémovym sa ukdzalo aj pouzivanie Ciarok. Vsetky tieto chyby potvrdzuji, Ze komentatori
nevenuju zvySendl pozornost’ svojim textom. V jednom pripade, v komentari pod recenziou na film Po
zaniku Zeme, sa prispievatel’ v jednom zo svojich prispevkov ospravedliiuje za svoje pravopisné
chyby.

Komunikacia prostrednictvom elektronickych komentarov sa ukazuje ako problematicka, ¢o je
zapri¢inené nedodrziavanim odstupu medzi cudzimi I'udmi (forma tykania) a otvorenostou vo
vyjadrovani subjektivnych postojov (expresivita, vyuzivanie emotikonov). Konkrétne texty, ktoré sme
analyzovali, potvrdili aj nutnost’ regulacie, resp. samoregulacie portalu kinema.sk. Aby mohlo toto
internetové médium fungovat’ korektne, je potrebné, aby jeho spravcovia zabezpec€ili komentatorom
okrem prava vyjadrit sa aj pravo na ochranu pred atakom inych pouzivatelov, ato stanovenim
regulacnych pravidiel. Komentare obsahujuce vulgarizmy, tabuizované slova, slovné osoCovanie by
mali byt automaticky vymazané. V opacnom pripade by za zverejneny obsah mali niest’ nasledky
spravcovia a prevadzkovatelia stranky.
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Peculiarities and problems of communication in the sphere of internet comments

Abstract:

The aim of the work is to present a current phenomenon of problem internet communication, in which
there is aelimination of the gap between participants who don't know each other. In this
communication there are tensions speaking form — non speaking form and formality — informality, that
results are misunderstandings, verbal abuse bordering on bullying. We try to draw attention to the
need for regulation of comments on the analysis of specific texts.
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electronic communication; disinhibition; emoticons; Grice's Conversational Maxims
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INTERAKTIVITA V KONTEXTE NOVYCH MEDI{
Ivan Luzak

Abstrakt:

Cielom predkladaného prispevku je rozvit tému interaktivity ako determinanty originalnych
komunikaénych tendencii novych médii, resp. multimédii. Od eklektickej povahy rozvijajuceho sa
trendu hypermoderny a spajania funkcii terciarnych médii az cez demonstraciu tychto vlastnosti na
konkrétnych prikladoch nové média, konkrétne videohry, predstavuju bohaty priestor na odbornu
analyzu. Po prvej Casti, v ktorej autor riesi predstavenie multimédii a klasifikaciu, nasleduje nahl'ad do
ludonarativnej charakteristiky videohier ako dynamicky sa rozvijajuceho média. Problémom hraca,
introspekcie a avatara sa zaobera predposledna kapitola. Na zaver autor rie$i komunitu ako vysledok
interaktivneho potencialu videohier.

Krlucové slova:
interaktivita; nové média; eklekticizmus; videohry; ludoldgia; naratologia; hratelnost’; pribeh; hrag;
avatar; komunita; hra pre viacerych hracov

Dejinny vyvoj médii a ich masového potencidlu nam ukazuje tendenciu, ktora zacina byt evidentna
ako kl'ucova pre tému interaktivity. Nové formaty prindSaju nové moznosti. Kym tla¢ priniesla
priemyselne reprodukovatelny pisany text, divadlo zivil akciu arozhlas zvukové vysielanie, kino
skibilo zlozku vizuality (autenticity divadelného javiska, medzititulkov) a neskor i auditivnosti
(synchrénny a asynchronny zvuk). Domestikovany efekt kina ponukla televizia, ¢im sa vnemovo
komplexny zazitok presunul do intimnej blizkosti recipientov, obyvaciek. Napriek spomenutému
pokroku mézeme hovorit’ o paradigmatickej zmene az konstituovanim tzv. novych médii.

Nazory na charakter novych médii sa roznia. Za prvé multimédium moézeme teda pragmaticky
povazovat’ aj televiziu. James Monaco (2004, s. 544) vsak hovori o unimédiu, zjednotenom médiu,
ktoré sa sustredi na poskytovanie zjednoteného zdielania obsahov prostrednictvom najucinnejsieho
informa¢ného formatu. Pri akceptovani tohto pohl'adu nestacia realne moznosti televizneho vysielania
na uchopenie takto Specifikovanej definicie novych médii. David Holmes (2005) navrhuje deliacu
¢iaru medzi prvou a druhou medialnou dobou. Kazdu z nich zastupuje metoéda komunikacie — prva
integracia a druhu interakcia prebiehajuca na urovni kyberpriestoru. Internet a simuldcie zitych
zazitkov patria k vzorovym prikladom evolucie v dialogu alebo multilogu medzi komunikatorom
a konzumentmi.

Na zéklade principu interaktivity sa dosahuje predtym nemyslitelna predstava viackanalovej
komunikacie medzi autormi a prijimatel'mi medialnych odkazov. Pouzijuc Holmesovo ¢lenenie, média
prvej epochy §irili komunikaty organizovane a jednosmerne, zatial' ¢o nové média davaju uzivatelom
do rik moc operativne reagovat’ instantnou spatnou viazbou. Videohry zasli v tomto ohl'ade este dalej
a skombinovali nielen technologické determinanty povodnych médii, ale aj socialne, psychologické
a dramaturgické atributy novych médii.

1. Klasifikacia a eklekticizmus multimédii

Ako som spomenul vyssie, nové média utocia na viac zmyslov naraz a vyzaduju systematicka
obratnost’ nielen v selekcii informacii, ale aj z hladiska ,technologickej gramotnosti. Recipient
obsahov neoplyva len pasivnou poziciou Citatel'a, posluchaca ¢i divaka, ale zastupuje aj Statat
uzivatela, ktory predpoklada aktivnu ucast’ na mediovanej skutocnosti. Rozhranie pocitaca (softvéru)
zastupuje nastroj uzivatel'skej platformy. Po technickej stranke dokaze prehrat’ filmy, hudbu, hry
a rovnako aj pripojit’ sa na internet. Vyvinul sa z administrativnej pomocky na univerzalny prostriedok
vytvarania, prijimania azdielania informdcii a takisto prebral funkcie ostatnych primarnych,
sekundarnych a terciarnych médii. Ide vSak len o jeden pripad. Moderné televizne prijimace ponukaju
pripojenie na internet a sluzby, ktoré pred digitalizaciou neboli mozné.

Este stale je problém $pecificky rozé¢lenit’ jednotlivé nové média do konkrétnych tried, ¢o je
spdsobené prevazne neustale premenlivou tvarou multimédii a expanzivnou povahou inovacii. Rice
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(1999) sa pokusil podla typu vyuzitia, obsahu a kontextu rozdelit’ reprezentantov druhej medidlnej
epochy na tri kategorie:

Prva tvoria interpersonalne komunikaéné média, ktoré sa vyznacuji technologickou extenziou
dialogu face-to-face (tvarou v tvar) a simuluju bezprostredni osobnu sktisenost’ pri socialnej interakcii
s druhou osobou. Oproti fyzickému kontaktu prebicha telefonat alebo online chat v dimenzii
kyberpriestoru, ktory substituuje interpersonalnu dimenziu blizkeho kontaktu. Blizkost’ subjektov je
simulovana, ale bezprostrednost’ rozhovoru identicka s metédou face-to-face, ¢o znamena, Ze partnera
citit’ ako afektivneho a ako keby telesne pritomného. Lévy to nazyva teleprezentaciou (2000, s. 75).

Do druhej kategorie patria tzv. interaktivne média urené na hranie. Ide o zariadenia
produkujuce virtualnu realitu, stru¢ne povedané, o pocitacové a konzolové hry, resp. videohry. Uzitie
média neznamena len konzumdciu informacne nasyteného obsahu, ale aj samotny proces
kontinualneho vytvarania zazitku hra¢ovym vkladom.

Média na vyhl'addvanie informacii tvoria treti typ novych médii, kam Rice zarad’uje internet

ako nekone¢ny archiv binarne koédovanych informacii, ktory je neustdle aktualizovany, ve¢ne
pristupny a disperzne sa rozpinajici. Nema svoje organizaéné centrum, funguje ako celularny systém
bez supervizie. Nie je materidlne, teda fyzicky, uchopitelny ako videoherny nosi¢. Prejavuje sa ako
kyberpriestorova informacna a socialna siet’.
Z uvedeného vyplyva viacero skutocnosti. V dobe postmoderny a hypermoderny splyvaji jednotlivé
funkcie, dovtedy vlastné pdvodnym médidm prvej epochy, a ,,augmentuju sa“ o iného techno-
socialneho Cinitela ¢i format. Uzivatel ma dojem komplexnosti z komunikaénych kanalov
a informacia prekonava svoju povodne limitovanu prenosnost’. Hovorime o eklekticizme ako jednej zo
zakladnych vlastnosti novych médii.

Za jednoduchy priklad tejto tendencie mézeme povazovat' softvérovi technologiu Skype.
Povodné funkcie prenosu hovoreného slova sa rozsiruji o obrazovy element, nevynimajic ani pisané
slovo, ktoré rozvija potencidl povodného telefonu o dve zmyslové dimenzie, a videohovor tak
prekonava obmedzenia svojho predchodcu. NavySe fyzické hranice telefénu, t. j. analogové
zariadenie, posobia oproti ponuke pocitacovych setov a prenosnych notebookov, pontkajucich popri
moznosti uzivania Skype-u aj iné aplikacie, ako dobovy a technologicky prezitok. Nové inteligentné
telefony (smart phones) by sme mohli nazvat’ ako extenziu pocitacov vo ,,vreckovom® vydani.

Futuristické formy komunikacie sa daju vidiet’ na letisku Luton v Londyne, kde interaktivneho
informa¢ného sprievodcu predstavuje holograficka projekcia. Hologram dokazuje, aka krehka je
v skuto¢nosti hranica medzi biorealitou a kyberpriestorom. Trojrozmernid muzska figira reaguje na
zadavané problémy prostrednictvom ovladaca, ¢ize sa vyndra otazka, ¢i ide o komunikatora vypovede
alebo sam komunikat. Je evidentné, Ze nejde o skutoénu l'udsku bytost, a jej reagovanie na dotazy sa
obmedzuje na vopred zadané prikazy v programovani. Napriek tomu hologram simuluje aktéra face-
to-face rozhovoru a ¢lovek sa don projektuje. Luton v8ak nie je jediny pripad vytvarania empatického
vztahu s nezivou projekciou. Vocaloidi patria k povodne hlasovym syntetizatorom, ktorych popularita
sa premietla do kultary vskutku netradi¢ne. Dostali vizualnu formu v duchu japonského anime $tylu
kreslenia a stali sa z nich celebrity. Organizuju sa pre nich koncerty, ¢o je o to viac unikatne vzhladom
na fakt, Ze animacie Vocaloidov si vopred ozvuéené, choreografia nakreslena a spolo¢ne s nimi
vystupuje ziva sprievodna kapela. Ich povodna utilitarna funkcia sa redefinovala na zabavnu a stali sa
z nich popkultarne hviezdy.

Manipulacia s komunikaénymi vstupmi sa v spomenutych prikladoch obmedzovala na viac
pasivnu konzumaciu zdielaného vyznamu. V pripade interaktivnych videohernych konzol, ako napr.
Xbox Kinect alebo Playstation Move, sa vyzaduje na ovladanie diania na obrazovke vlastné telo.
Opticky snima¢ na zariadeniach registruje akénti motoriku hraca ako prikazy, ktorymi priamo ovlada
dianie. Samo telo sa tak stava ovladacom, joystickom. Kineticky aspekt virtudlnej reality sa v pripade
spomenutych konzol naplnil.

V pripade novych médii sa vedomie o interaktivite ako komunika¢nom faktore posava do inej
roviny, nez tomu bolo pocas zrodu a zlatého veku tercidrnych elektronickych médii. Reakciou na to
bolo postulovanie viacerych aspektov interaktivity (Downes, McMillan, 2000). K prioritnym sa
prirad'uje pozadovany smer komunikacie. Ten sa meni v stvislosti s typom médii na zaklade Riceovej
klasifikacie. Informacné, ako napr. telefon alebo Skype, spravidla nepoznaju twlohu ,tvorcu
informacie ¢i komunikacie, alebo vysielania. Zucastneni aktéri st sami producentmi sprav, ktoré
konstituuju na zaklade dialégu. V pripade narativnych médii prebieha komunikacia na zaklade
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estetického sudu a kanalu tvorca — komunikat — recipient. Nové média vSak fundamentalne menia tieto
modely. Internet robi zo vsetkych autorov a recipientov v pripade socidlnych sieti aj komunikaty
(cynicky povedané).

Flexibilita ¢asu aroli pri vzajomnej vymene informacii patri k druhej zasadnej vlastnosti
interaktivity. Nové média a ich funkcie vSak miestami porusuju dolezitost’ ¢asu svojim dizajnom tym,
ze v pripade komunika¢ného prenosu informacii sa nevyzaduje ,,online” status a vSetko sa archivuje
(internet), o, samozrejme, neplati v pripade online streamingu. Rovnako povedomie o mieste vymeny
nepredstavuje tazkost’ v pripade nepriestorového internetu a narativnych médii. Ak berieme vaznost’
vztahu tvorcu a recipienta, hovorime o svetonazorovych presahoch v samotnom diele, ¢ize socialny,
politicky a kultirny kontext zasadeny v mantineloch fabuly. Nekonecnd rozsirenost’ kyberpriestoru
ponechava na uzivatel'ovi polysémicku skiisenost’ z neprebernej kvantity kontextov.

Miera kontroly v komunikagnom prostredi a el interaktivity doplitajii aspekty komunikacie
o0 prvok funkénosti celého procesu interaktivity a jej regulacie. Cielom interaktivity je v kone¢nom
désledku ,,odkomunikovat™ obsah prenasanej vypovede a doplnit’ jednosmerny tok o vlastny vklad
Vv priebehu samotnej interakcie (v pripade ranych narativnych médii nedochadza k okamzitému zasahu
do integrity diela ako v pripade videohier).

2. Videoherna skiisenost’

Rozhodnutie venovat’ sa videohram ako novodobému multimedidlnemu fenoménu pokladdm
za dolezité najmd preto, lebo v oblasti kulturdlnych $tadii ide o neprebadanu oblast’ a z hl'adiska
interaktivity ide o unikatne narativne médium. Skratka, po¢itatové hry alebo iné videoherné systémy
si prioritne interaktivne komunikaty umoziiujuce autenticky uzivatel'sky vklad priamo do diania.
Hlavnym vyrazovym prostriedkom je hratenost’ (ang. ,,gameplay), vedoma manipuldcia obsahu
uZivatelom regulovana videohernymi mechanikami. Tym sme vysvetlili ludologicku (lat. ,,ludus® —
hra) podstatu hier ako predmetu hernych studii, ¢ize ,Stddium hier a hrania, ktoré zdoéraziiuje
zazitkova podstatu interakcii zaloZzenych na pravidlach® (Dovey, Kennedy, 2006, s. 147). Samotné
mechaniky sa daji definovat’ ako uzavreté programované systémy umoziujice hracovi zohladnit’
pric¢iny a nasledky jeho ¢inov v ustalenych (kyber)priestorovych hraniciach, napr. priestor na pohyb
postavy alebo sposob zvySovania ,,skillov* progresom pocas priebehu diania. Hra existencne zavisi od
uzivatel'ského vkladu smerom do virtudlneho sveta. Naproti tomu, ak sa spusti film alebo hudba, ktora
ma urcité trvanie bez ohl'adu na divakovu alebo posluchacovu participaciu, skor ¢i neskor sa médium
zastavi a skon€i. Pri hre je nevyhnutnd aktivita, rovnako ako pri literature je potrebné kontinualne
Citanie az do poslednej stranky.

Zakladny predpoklad hracovho introspektivneho vkladu do hry ako narativneho média je
pribehova rovina. Dramaturgicka rovinu videohier si v§ima naratologia, druhy ddlezity odbor hernych
stadii, ktory vravi, Ze ide o ,,novy druh narativnej Struktary, ktord je pritomna v starSich kulturalnych
dielach, ako su filmy, ¢i romany* (Tavinor, 2009, s. 19). Zazitok vznika reakciou na fabulu a sujet.
Moderné hry ¢asto implementuju do svojich mechanik nehratel'né sekvencie, v ktorych sa strihova
a kamerova skladba podoba na kinematograficku scénografiu a prax, a tie posuvaji hraca do d’alSich
urovni deja.

Obe tendencie, gameplay a pribehovost, spolu tvoria symbioticki entitu navzajom si
vypomahajlicu v poskytovani uceleného zazitku pre uzivatel'a. Hoci sa hry vo vSeobecnosti povazuju
za narativne médium, vyznamovy presah v hypermoderne a popularnej kultire nevyplyva z pribehov,
0 ktorych hovoria, ako skor o ludonarativnej vychadzajicej z interaktivity vztahu hraca — hratel'nosti —
mechanik — zazitku. Bez ohl'adu na vsetky spomenuté klasifikacie a vynimky hra a dianie musia mat’
ciel’.

3. Avatar a hra¢

Za k¢ k imerzii uzivatela s volou participovat’ na zazitku z obsahu a hratel'nosti sa zvykne
povazovat’ koncept avatara. Povodne ide o vyraz z hinduistického mystického ucenia, Bhagavadgity,
oznacujici bozstvo inkarnacie a manifestacie (Galik, 2006). V pripade alter ega hraca v simulovanom
priestore sa vyznam originalneho pojmu zachovava a vyjadruje splynutie hracovho Ja s pribehom,
kinestetikou, prostredim a postavou za Gicelom imerzie.
Predstava avatara sa neredukuje len na fyzick reprezentaciu, ale zakladné vlastnosti avatara ma aj
relacia medzi uzivatelom, ovladatom, obrazovkou a virtudlnym obsahom na druhej strane monitora.
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Inymi slovami, ponorenie pozostavajuce zo samotného hrania v redlnom case a priestore moézeme
povazovat' za abstraktni psychologicki podobu pojmu avatar. Tradi¢ny, znamejsi vyznam patri
avatarovi ako kyberpseudonymu na socialnych siet'ach, poskytujucemu dostatoéni anonymitu, ako aj
vizualnu prezentaciu seba vyuzitim I'ubovol'ného obrazku na internetovej stranke.

V zmysle videohier ma avatar z hl'adiska rozli¢nych Zanrov niekol’ko vyobrazeni. RPG (role
playing game), hra na hrdinov, vi¢8inou ponuka hracovi vytvorit' si svoju vlastnii ovladatelna
postavu. Od modelovania fyzickej podoby cez osobnostné Crty, talenty a schopnosti, pripadne az po
rasu (Clovek, elf, trpaslik, mimozemstan a i.), co mu pomaha v ponoreni sa do diania a vytvara citové
puto so sebou. Avatar je vkone¢nom dosledku nadobou, do ktorej sa nacitava hracovo vlastné
vedomie.

Z toho vyplyva, ze tOto inkarnaciu a projekciu zaroven identifikujeme ako nevyhnutny
predpoklad ponorenia sa do pribehu za uéelom dosiahnutia katarznej skusenosti v pripade
neukonCenych hier zazitku. Nemusi ist pritom o humanoidni postavu, personifikdcia
a antropomorfizacia sa vztahuje na kazdy hraCom manipulovatelny element, ktory ma po
ludonarativnej stranke nejaky konkrétny ciel. Pokojne moze ist' o abstraktné alebo geometrické
objekty. Dobrym prikladom je nizkorozpoctovy experiment Thomas was Alone, kde sa pravidelne
strieda ovladanie parpixelovych §tvorcov a obdiznikov réznych farieb a velkosti, ktoré si navzajom
musia vypomahat’, aby prisli do ciel'a. Celkovy dojem umocnuje rozpravac, ktory zosobiuje jednotlivé
objekty tym, ze ich oznaCuje menom a struénym Zzivotopisom. Hra¢ nielen ovlada ,,postavy®, ale
veituje sa do nich.

Dalsi podstatny faktor sme uz spomenuli, onen psychologicky avatar, vztah loveka (fyzickej
osobnosti) a jeho ulohy ako hraga. Ak chceme vobec hovorit’ o odputani sa od telesnej trovne bytia
a splynut’ s virtudlnym svetom na druhej strane obrazovky, ¢lovek musi zamedzit” odstupu a selekcii.
Pod odstupom si mézeme predstavit’ odstranenie zmyslovych bariér a pripustenie simulacie diania
tym, ze audiovizudlny smog ohraniCujici monitor vytesnime zo zrakovej a sluchovej percepcie.
Vsetky informacie pochadzajuce zvonku odignorujeme a vsetky smerom zo smeru pdsobenia videohry
prijmeme za pravdivé, selekcia tu nema miesto. V pripade pripustania alebo nepripustania existencie
ovladaca, vdaka ktorému udrzujeme fyzicky kontakt (resp. odstup) medzi oboma svetmi, otazka
dolezitosti nie je dolezita, pretoze samotné ovladanie hry predsa definuje a odliSuje videohry od inych
narativnych médii, a snazit’ sa vytesnit' jestvovanie ovladac¢a by vzdialene znamenalo pasivitu a ta
nepatri k vlastnostiam interaktivinych komunikatov.

Polozme si vSak otazku, ako je mozné uplné ponorenie sa do hry, hoci tu existuje troven
ovladaca. Film a hudba vyzaduju aktivne vnimanie, po¢ivanie a sledovanie, zachytavanie kazdého
okamihu, vyruSenie vedie k strate pozornosti aunikaniu vyznamov. Uzivatel' potrebuje pri hre
operativnu kooperaciu troch zmyslov, musi mat’ presne rozvrhnuty prstoklad a rychlo reagovat’. Jeho
imerzia zavisi od fyzickej prace, nielen zmyslového vnimania. Hra¢ tak vstrebava ovladac ,,do seba‘“
a stava sa extenziou hmatu a aj mysle.

4. Komunita

Pocitacové hry a videohry oplyvaji ontologickou vyhodou oproti inym narativnym médidm
a zarovenl zaujimavo rozsiruju koncept prenosovych multimédii. Eklekticky spajaju technologické
vyhody Skype-u s priamou interaktivitou narativnych médii. V praxi sa to prejavuje timovym
rozhovorom (team-speak, team-chat) priamo v kyberpriestore hry. Dosahuje sa tym sviznejSia
koordinacia tikonov a del'ba prace v ramci pozicii jednotlivych hracov. Jednotlivi hraci medzi sebou
komunikuji ako jeden organicky celok, ¢im sa efektivne dostavaji k dohodnutému ciel’u.

Sposob hrania, ktory umoziuje zapéjanie viacerych hracov do singularnej sktsenosti, kde sa
moze v zavislosti od pravidiel a podmienok vyskytovat’ boj o superioritu alebo vzajomna vypomoc pri
plneni uloh, sa nazyva hra pre viacerych hracov alebo kooperativna hra (ang. multiplayer, co-op).
Tieto dva mody predpokladaju existenciu komunity, kreativneho a momentovo ¢inného davu
zdielajuceho proces interaktivity. (Je pravdou, ze komunita sa socidlne neda obmedzit len na
aktivnych a aktualnych ucastnikov hrania, treba zohladiiovat aj fanusSikovské komunity mimo
virtualnej reality, avSak pre presnost predkladanych téz sa budem zaoberat’ len virtualnou strankou
komunity.)

Popularita takto zdielanej skiisenosti prezradza mnoho o potenciali skupinovej interaktivity
v ramci novych médii. Televizia, kino alebo radio nedisponuju schopnostou presunut’ recipienta za
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bariéru §tvrtého muru, artefaktu udrzujuceho telesny odstup, a zaktivizovat' ho v médiu ako takom.
Ako sme uz spomenuli, aktivita sa viaze skor na estetické sudy a percepciu, nie na zmyslovo-
motorické jednanie. V hre pre viacerych hraov dochadza k zazitkovej, a teda aj katarznej fuzii. Pre
vsetkych hracov zucastnenych na pribehovej linii znamena jej ukoncenie potvrdenie nevyhnutnosti
spolupréce a solidarity.

Herny superzaner, MMORPG (massivelly-multiplayer-online-role-playing-game), povazujem
za prelom nielen v dizajne mechanik, ale aj spdsobe tvorby komunity ajej Cinnosti v priestore
virtualnej reality. Schvalne pouzivam termin virtualnej reality, pretoze takmer nekonecné sférické
svety, v ktorych sa pohybujii tisicky navzijom sa dorozumievacich avatarov, nespifiaju Lohissov
vyznam celularnej spolo¢nosti, ale takmer otvorenu zijicu dimenziu. Spolo¢ne s dorozumievacim
systémom team-speaku a team-chatu dostava komunita okrem samotného zazitku z hrania podnet na
dorozumievanie sa medzi sebou. Prosto videoherny vesmir s ambiciou a praxou V zblizovani l'udi,
hraCov a ich avatarov prostrednictvom vyssie uvedenych funkcii je identickym ekvivalentom, ak nie
prediZzenim socialnej siete.

Dalsi zésadny aspekt obluby MMO hier vyplyva zo samotného medziludského kontaktu,
oslobodzujuceho jednotlivecov zo samoty. Szollosy vravi, ze ,ak sa urity pocet l'udi identifikuje
S pozitivnymi kvalitami projektovanymi do ‘telesa’ (pozn. teleso si mozeme vylozit ako avatara,
katarziu, ciel’, zazitok a pod.), vytvara sa kolektivna kohézia, skupinova identita” (2012, s. 43).
Skutocnost’ hry sa da prirovnat’ ku konceptu Agory, starogréckeho oznacenia pre socialne centrum
mestského Statu, ako napr. trhovisko, zo sucasnosti kréma, $tadion, roh ulice, holi¢stvo, v skratke
miesto, kde povodne primarne funkcie (nakupovanie, rozne sluzby) ustupujii pred sekundarnymi
(intimne vézby) a menia sa priority (Holmes, 1997). Da sa tvrdit, ze hrac¢i vo velkej miere popreli
vopred predpokladané zamery hernych dizajnérov a svojim hranim si stanovili nové, vlastné ciele
a vizie.

Lévy vravi o vrodene] tuzbe po ,,vytvarani slobodnych virtualnych spolocenstiev, idealnych
medzil'udskych vztahov, neviazucich sa na ur€it¢é miesto ako hybnej sily rozmanitého Zzivota
v univerzalite zrodenej z kontaktu“ (2000, s. 116). Racionalita herného dizajnu spociva v aplikacii
mechanik regulujucich absolutnu slobodu, aby hraci nemohli zneuzit’ svoju moc a Sikanovat’ slabsich.
Aj preto naraza Lévyho vyklad komunity na problém vertikdlnej hierarchizicie avatarov na zaklade
sily. Utopické spolodenstvo nedokaze jestvovat’ ani v umelej, kyberpriestorovej dimenzii. Do avatara
sa takisto nacita osobnost’ uzivatel'a a mimo hranic ovladania a legislativy je schopny poskodzovat
meno komunity svojou agresiou. Ohrozuje prislusnost’ ku skupine, a hoci ho administratori nemusia
zablokovat’ a vylucit' z hry, sam sa odtrhne od socidlnych vézieb a izoluje sa. Na socialnej sieti to
znamena stratu Statatu.
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Interactivity in the context of new

Abstract:

The main goal of submitted paper is to elaborate on a topic of interactivity as a determinant of the new
media (or multimedia) original communication tendencies. New media, specifically Videogames are
considered as arich field for analysis either for the eclectic nature of hypermodernity trends or
function merging of the electronic media, all of which will be practically demonstrated. The author
points out the ludonarrative characteristics of a rapidly progressive Videogames just right after the
first part, in which he introduces and classifies multimedia. The last but one chapter tackles a problem
of a gamer, introspection and avatar. In the end, the author writes about community as a result of
videogame’s interactive potential.
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Mgr. Ivan Luzak

Fakulta masmedialnej komunikacie
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Slovenska republika
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SVET PODLA MEDIi A ROMOVIA
Kristina Magdolenova

Abstrakt:

V prostredi, kde sa informacia stava tovarom zabavného priemyslu, je stale naroénejsie presadzovat’
a obhajovat’ zaujmy tych skupin obcanov, ktoré st na okraji spolocnosti, a teda aj jej zaujmu.
Informacie z tohto prostredia si najdu priestor iba vtedy, ak spifiaju kritéria medialnej atraktivnosti.
Takéto informacie vSak nerieSia otazky ludskopravne a obyCajne smerujii len k utvrdzovaniu
stereotypov, ktoré st v stvislosti s tymito marginalizovanymi skupinami rozsirené. Specidlne sa to
tyka Romov. Aké su teda moznosti romskej komunity v tomto medialnom prostredi informovat’ tak,
aby sa zlepSovalo vzajomné spolunazivanie Rémov a Nerémov? A Specialne: aké sii moznosti
rémskych médii v tomto medidlnom prostredi publikovat’ objektivne informacie?

KPucové slova:
média; Romovia; stereotypy; romske média; ochrana prav mensin; identita; l'udské prava.

1. Média a moderna spolo¢nost’. Média boli jednym z hlavnych nastrojov premeny spolo¢nosti
predmodernej na modernt. Objavenie knihtlace umoznilo vytvorit’ rAmec anonymného spolocenstva
modernych narodov. Podl'a Hegela sa ranné noviny pre moderného ¢loveka stali tym, ¢im bola pre
predmoderného ¢loveka modlitba (BarSa — Strmiska, 1999, s. 23). Prave tlaené média boli jednou
z podmienok vzniku narodnych jazykov a narodov a boli tiez pri koliske kreovania trhov. Niektori
badatelia hovoria o tzv. tlatovom kapitalizme? (Bar$a — Strmiska, 1999, s. 23). Od tych ¢&ias presli
média principidlnymi zmenami nielen vo forme, ale aj v obsahu. Od piliera obcianstva a narodnej
identity cez ,,strazneho psa demokracie“ v polovici minulého storo¢ia az k su¢asnym médiam, pre
ktoré je charakteristicky vysoky stupein komercializacie. Média si vytvorili svoj vlastny svet, ktory
odréza to, Co je realne, nie vSak realitu. Svet médii charakterizuje citat Williama Randolpha Hearsta,
amerického tlacového magnata, ktory hovorieval novinarom: ,,Nikdy nedovolte, aby vas pravda
pripravila o dobry pribeh... Pravda totiz nie je fotogenickd.* (Ramonet, 2003, s. 92).

Spolo¢nost’ v ostatnych desatroCiach akoby akceptovala fakt, ze informacia je v koncepte
modernej spolo¢nosti chapana ako tovar, pri¢om tato jej ¢érta nadobuda prevahu nad zakladnou tlohou
médii: vysvetl'ovat’ a obohacovat’ demokratickt diskusiu. Média su v stave autointoxikacie a vysledok
je ten, Ze nas , komunikaény stroj* neinformuje. (podl'a Ramoneta, 2003)%.

2. Vztah médii k Romom. V prostredi, kde sa informacia stava tovarom zabavného priemyslu, je
stale narocnejSie presadzovat’ a obhajovat zaujmy tych skupin obcanov, ktoré st na okraji
spolocnosti, a teda aj jej zaujmu. Média nerieSia obCianskopravne otdzky a obycajne smeruju len k
utvrdzovaniu stereotypov, ktoré si v stvislosti s tymito marginalizovanymi skupinami rozsirené.% Aj
preto je vzt'ah médii k menSindm spolahlivym ukazovatel'om na hodnotenie etiky médii. V nasich
eurdpskych podmienkach predovsetkym k romskej menSine. Potvrdzujii to aj monitoringy médii
(Cangar, 2008). Jednozna¢nym navodom pre média, ako zobrazovat’ Romov, si odportcania Rady
Eurépy na zobrazovanie mensin v médiach®, ktoré vSak média v praxi nedodrziavaju.

28 Napr. Anderson hovori o tzv. print-capitalism, t. j. o spojeni rozvoja kapitalizmu s knihtladou, o podla neho
umoznilo ,,predstavitelnost™ moderného naroda (podl'a Bar§a — Strmiska, 1999, s. 22).

2V tomto kontexte je potrebné upozornit' na koncept medialnej logiky. Je vnimany ako proces odhal'ovania
faktorov, ktorym média davaju prednost’ v domnienke, ze tym zvysia pozornost a spokojnost’ publika. Toto
nazeranie na spolocenské javy aich vyklad ma za ciel’ vyuzit' charakteristiky daného média pri zvySovani
ucinkov na spolo¢nost’ a teda aj na predajnost’ informacie (podl'a McQueil, 1999)

30 Stereotypy vnimame ako $pecificky typ schémy roli, ktory organizuje nade predchadzajuce poznatky
a oCakavania od inych I'udi, ktori spadaji do istej socialne definovanej kategérie. Z toho vyplyva ocakavanie
istého typu spravania od Pudi na zaklade veku, pohlavia, etnickej prislusnosti (Fiske — Taylor, 1984, s. 160).
V socialnej interakcii mézu byt obmedzujuce pri spravnej interpretacii spravania sa l'udi v danej skupine. Mozu
byt negativne aj pozitivne.

31 Rezoltcia 1003 o etike zurnalistiky. Text prijaty zhromazdenim 1. jila 1993 (42. schodza).
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Sucasny stav z pohl'adu praxe ukazuje, Ze stereotypizacia vo vztahu k Romom mé v médiach
dve krajné podoby: na jednej strane st Romovia vnimani ako problémova, vyli¢ena skupina s vopred
danymi charakterovymi znakmi, ako je zvySend kriminalita, socidlna zavislost, zneuZzivanie
socialnych benefitov ap. (Cangar, 2008). Tento obraz akcentuje postoje a ndzory majority, teda
oCakdvania medialneho publika. Zdoraziiovanie etnicity predovSetkym v pripade negativnych
informacii prenasa zodpovednost’ z jednotlivca na celi komunitu. Ddsledkom takéhoto vnimania je
podstvanie pocitu kolektivnej viny, ktora stigmatizuje celi komunitu. Rém/jednotlivec v tomto videni
nema pravo na sukromie, nema pravo na int ako etnickt identitu. Na druhej strane je obraz Romov
ako obete. Je typicky pre novinarov, ktori sa venuji problematike l'udskych prav. Tieto informacie st
¢asto v monitoringoch hodnotené ako pozitivne (Cangar 2008), v reali vSak maji na spolunazivanie
Rémov a Nerémov kontraproduktivny dosah.*?

2.1. Znaky neromskej Zurnalistiky o Roémoch. V oboch uvadzanych krajnych pripadoch ide
0 profesionalne zlyhanie novinarov, ktoré je poznac¢ené predovsetkym nedostatkom vedomosti o téme
(kultarna odlisSnost’ komunity) a ztoho vyplyvajicim zamienanim etnického a socidlneho,
neoverovanim si faktov, osobnymi postojmi. Aké znaky ma teda neromska zurnalistika o Romoch?

- nizky prah citlivosti na poruSovanie zakona zo strany majority, ak sa vystup tyka Romov
(sem patri napr. aj nere$pektovanie stikromia Romov v kontexte romskej kultary)®?;

- manipulécia faktov, zdmena priciny a nasledku;

- etnocentrizmus a s tym spojeny posun hodnotovych kritérii;

- prepojenie na agendy politickych stran, resp. tretosektoroych organizacii;

- nerovnocennost’ partnerov zastupujucich komunitu (nevytvorenie rovnakych podmienok pre
obe strany);

- vnimanie cielového prijimatela informacie len ako prislusnika majoritnej populacie.

2.2. Pravo Rémov na informacie. Ustava SR, &l. 34: ,,ob&anom tvoriacim v Slovenskej republike
narodnostné mensSiny alebo etnické skupiny sa zaruCuje vSestranny rozvoj, najmi pravo spolo¢ne
S inymi prislusnikmi menSiny alebo skupiny rozvijat vlastnu kultaru, pravo rozsirovat a prijimat’
informacie v ich materinskom jazyku, zdruzovat sa v narodnostnych zdruzeniach, zakladat
audrziavat’ vzdelavacie a kultarne institicie*. Ulohu mensinovych médii zdéraziuje aj Ramcovy
dohovor o ochrane prav narodnostnych mensin: Stat je povinny podporovai vysielanie v danom
jazyku v ramei verejnopravneho vysielania alebo povzbudzovat sukromné elektronické média k tomu,
aby do svojho vysielania zahrnuli tito sluzbu, a primeranymi spdsobmi podporovat produkciu
ostatnych médii.* Vykladova sprava k Eurdpskej charte regionalnych alebo mensinovych jazykov
(¢lanok 11), €. 107, uvadza tiez, Ze Cas a priestor, ktory si regionalne alebo mensinové jazyky mozu
zabezpe€it' v médiach, je na ich ochranu Zzivotne ddlezity. V sucasnosti si ziaden jazyk nemoze
uchovat’ svoj vplyv, pokial’ nemé pristup k novym formam masovej komunikicie.

Délezitost mensinovych médii pod¢iarkuje aj fakt, ze Druhy aj Treti hodnotiaci posudok®
Europskeho parlamentu, v rdmci odporucani zdoraziuji ochranni a podpornu ulohu Statu pri
starostlivosti 0 men$inové média. V réznych hodnotiacich spravach mimovladnych institucii vSak
postavenie romskych médii nie je hodnotené.®®

Romska komunita si po desatrociach asimildcie buduje svoju identitu. S tym je spojeny
proces zoznamovania sa s vlastnou historiou, kultirou, v pripade Romov aj s jazykom, budovanie

32 Podla vyskumu SNSLP z roku 2006 73 % oslovenych Slovakov nechcelo mat za suseda Réma, v roku 2008
to bolo uz 82 % oslovenych Slovakov (SITA, 12. 12. 2008).

33 Napr. zobrazovanie nahoty. Média bezne zverejiiuju fotografie nahych romskych deti v priestore osady,
pri¢om priestor osady v romskej kultire je priestor sikromny, maximalne intimny.

34 Ramcovy dohovor na ochranu prav ndrodnostnych mensin, v SR vstipil do platnosti 1. 2. 1998.

3 Druhy posudok o Slovensku o plneni Ramcového dohovoru na ochranu narodnostnych mensin z 26. maja
2005, Treti posudok bol prijaty 27. maja 2010.

% Napr. CVEK: Menginovéa politika na Slovensku v roku 2011 — vyroéna sprava uvadza: Podla tGstavy
,obfanom patriacim k narodnostnym mensinam alebo etnickym skupinam sa za podmienok ustanovenych
zakonom zarucuje okrem prava na osvojenie si Statneho jazyka aj a) pravo na vzdelanie v ich jazyku, b) pravo
pouzivat’ jazyk v uradnom styku“.

144



vniitornych $truktir komunity, socidlnych zruénosti. Sirenie informacii podmiefiujucich narodotvorné
procesy aj dnes potrebuje prostriedky, ktoré dokazu naraz oslovit’ vel'ké skupiny l'udi. A to st prave
média. Zvlast dolezitu ulohu zohravaju Vv socidlne vylic¢enych komunitach. Nepochopenie priamej
stvislosti medzi schopnost'ou komunity vstupit’ do integraénych procesov a akceptovat’ poziadavky
spolo¢nosti, podcetiovanie prava Roémov v pristupe k ,,zrozumitelnym informaciam“®” sa potom
odraza v problémoch, ktoré spolo¢nost’ s integraciou komunity ma.*

2.3. Romské média na medialnom trhu. Vznik rémskych médii je spojeny s ¢innostou Zvéizu
Ciganov-Rémov na Slovensku. Prvé romske tla¢ené noviny vychadzali v rokoch 1970 — 73 v Brne
pod nazvom Romano lil, na Slovensku to bol magazin Romen. Ten vychadzal v roku 1972
avydavany bol slovenskym zviizom Ustredného vyboru Ciganov-Rémov. V roku 1988 vychadzal
v romskom jazyku samizdatovy casopis pod nazvom Lil a v rokoch 1989 — 90 periodikum Roma
(Vasecka, 2002, s. 164). Vydavanie vlastnych novin bolo aj jednou zo zékladnych poziadaviek
romskej inteligencie po roku 1989.

2.3.1. Romano I'il, neskér Romano nevo Il (RNL), vychadzaji od roku 1991 (Vasecka, 2002, s. 172
— 174). Po desatrociach asimilacie Romov sa zakladné ciele, s ktorymi RNL vznikali, ukazovali ako
tazko realizovatelné. I§lo predovSetkym o snahu RNL vystupovat v mene vSetkych Romov.
Problémova sa tiez ukdzala snaha vydavania novin v rémskom jazyku, pretoze v tom case bola
znalost’ rémskeho jazyka hlavne medzi inteligenciou, ktora mohla do novin prispievat, miziva
(VaSecka, 2002, s. 174). Noviny tiez neposkytovali dostatok informacii o politickom diani
v romskych komunitich a stali sa tak ter€om kritiky hlavne zo strany formujucich sa politickych
zoskupeni. K tymto problémom sa nasledne pridali aj spory v ramci redakcie, neskor obmedzenie
dotécii, ¢o viedlo k postupnému obmedzovaniu periodicity az po zastavenie vydavania novin.®
Vedenie redakcie sa hlavne po roku 1993 zameralo na informacie z kultiry a tym sa stalo brzdou
politickej participicie Rémov na Zivote spoloénosti’. Postupne sa viak RNL stavali priestorom na
prezentovanie 'udskopravnych (tret'osektorovych) a socialnych problémov komunity (Vasecka, 2002,
s. 178).

2.3.2. Rémske medislne centrum* vzniklo v Kogiciach v roku 2001. Jeho cielom bolo poskytovat’
majoritnym médiam objektivne informacie zo zivota komunity a sucasne vytvarat priestor pre
Romov, v ramci ktorého by ziskali medialnu prax pre pracu v profesionalnych médiach. Rozdiel
oproti RNL sa prejavil v odlisnej struktire informacii (Vasecka, 2002, s. 182).

Ciel'om RPA bolo informovat’ o vetkych aspektoch Zivota komunity, davat’ priestor mladym,
vzdelanym l'ud’om aj politikom pri zachovani politickej nezavislosti. Profesionalny rast sa odrazil aj
v dal$ich medidlnych vystupoch, z ktorych najvyznamnej$im bolo vydavanie prilohy tyzdennika
Domino férum pod nazvom Romske listy v rokoch 2003 — 2004. Od roku 2006 sa stala RPA
dodavatel'om romskych narodnostnych programov STV a od roku 2009 aj SRo. Vzhl'adom na to, ze
hlavnym partnerom Romskeho medialneho centra je verejnopravny Rozhlas a televizia Slovenska
(RTVS), redakcia sa vo svojej ¢innosti riadi etickym koédexom RTVS. V sucasnosti MECEM

87 Zrozumitelnym chdpeme informaciu v jazyku menSiny, pristupni Urovni vzdelania, socialnych zru¢nosti
a kulturnych Specifik komunity.

% Vychddzame zvnimania hlavnej ulohy médii ako doleZitého prvku socializacie. Média poméhaju
jednotliveom za€lenit’ sa do spolo¢nosti, u¢ia prijimatel'ov informacie normam a hodnotam kultury, posiliuju
identitu. Média konstituujii spoloCenskil realitu a hlavné ¢rty normality pre potreby verejného, zdielaného
spolo¢enského Zivota, sluzia zaroven ako rozhodujuci zdroj $tandardov, modelov a noriem (McQueil, 1999, s.
87).

39V roku 2013 nevyslo ani jedno &islo novin.

40 Analyza textov publikovanych v RNL v rokoch 1992 — 2000 ukazala, e Pudskopravnym témam bolo
venovanych 20 % textov, verejnej a politickej sfére 9 %, kultare, $portu 28,4 % textov. V nadviznosti na
dotacnu politiku Statu vSak informacie do komunit prichadzali neskoro, ¢o spdsobovalo zaostavanie komunity vo
vztahu k verejnému zivotu (Vasecka, 2002, s. 178).

4l Projekt fungoval pod ndzvom Rémska tladové agentira, v skratke RPA, od roku 2009 funguje ako Roémske
medialne centrum, v skratke MECEM.
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zastupuje Slovensko v pracovnej skupine pri EBU (European Broadcast Union) zameranej na
vysielanie programov pre romsku komunitu.

2.3. Romske média ako alternativa. Dnes asi nikto nepochybuje, Ze prostredie roémskych komunit*
je odlisné od prostredia majoritného. Zakladné odlisnosti su dané jazykom, odlisnou kultirou,
celkovou nizkou uroviiou vzdelania, ekonomickou zavislostou od uzernikov a nedostatoénym
pristupom k zakladnym informaciam. Pristup majoritnych médii k romskej téme je dany
etnocentrizmom, t. j. vnimanim roémskej kultiry z pohladu hodnét kultury majoritnej. Vzhl'adom
na charakter romskej kultary, ktora ma svoje korene mimo Eurdpy, mnohé javy odohravajuce sa
v komunite st bez hlbsicho $tidia nezrozumitelné a etnocentricky pristup k nim vedie
k nedorozumeniam a prehlbovaniu predsudkov. Ako uz bolo uvedené, tento pristup ma devastujuci
vplyv na postoje majority, ale aj na samotnii komunitu, ktord okrem stigmatizacie nie je schopna
vnimat’ dostupné média ako rozhodujuci zdroj §tandardov, modelov a noriem (McQuail, 1999, s. 87),
resp. prijima neZiaduce prejavy spravania ako vzory.

Co odli$uje romske média a ich pristup od médii majoritnych:

- znalost jazyka, prostredia (kultarnych odliSnosti), vyssi stupent dovery komunity;

- vnimanie kontextu informacie (partikularne zaujmy jednotlivcov, prislusnost’ k zaujmovym

skupinam, hodnotenie udalosti zodpovedajuce vnimaniu komunity ap.);

- informacia nie je samoucelna (plni funkciu budovania Standardov, modelov a noriem).

Schopnost’ romskych médii napiiiat’ uvedené znaky v praxi je dana ich finanénymi moznostami,
kedZze bez ohladu na troven médii (verejnopravne — aktivistické — mladeznicke) tieto média
nedisponuju informaciami, ktoré by mali hodnotu z pohladu stGcasného medialneho trhu. Uz
spominany koncept medidlnej logiky je v ramci rémskych a ne-romskych médii odlisny
Vv principialnych otazkach.

2.5. Financovanie romskych médii. Vzhl'adom na celkovil socidlnu situdciu romskej komunity na
Slovensku romske média st viac ako média ktorejkol'vek inej menSiny odkazané na ochrannu
apodporna funkciu $tatu.*® V praxi je podpora uréend mensinovym médiam vel'mi nerovnomerne
rozloZena. Priemerna hodnota prispevku na vydavanie periodickej tlace na jedného prislusnika podl'a
oficialneho séitania obyvatel'stva z roku 2011 predstavuje v romskej komunite vysku 0,53 eura na rok,
¢o je hned’ druha najnizSia spomedzi 13 mensin (slabsie podporovana je len ¢eskd mensina — 0,37
eura na osobu). Ak viak vychadzame z Druhého posudku o Slovensku o plneni Ramcového dohovoru
na ochranu narodnostnych mensin z 26. maja 2005, ktory odporuca zvysit’ transparentnost’ a stabilitu
Statnej podpory mensinovych kultar (bod 59 spravy), ako aj pri financovani kultrnych potrieb
mensin vyuzivat' vysledky sociografického prieskumu z roku 2003 — 2004 (bod 63 spravy), potom
skuto¢na hodnota prispevku na jedného Roma je najmensia spomedzi vSetkym oficidlnych mensin,
ato 0,16 eura. Na porovnanie podpora na 1 prislusnika chorvatskej mensiny predstavovala v roku
2012 13,6 eura; bulharskej 9,61 eura; pol'skej 10,26 eura. ESte vyraznejSie sa rozdiely prejavia
Vv pripade porovnania poctu vydavanych titulov v jazykoch narodnostnych mensin, kde v roku 2012
MK SR evidovalo 43 titulov mad’arskej tlace, 61 titulov slovensko-mad’arskej tlace, ale ani jeden titul
romskej ¢i slovensko-romskej tlace (blizsie sprava o postaveni..., 2013).

Citovany Ramcovy dohovor osobitne v otazke mensinovych médii zdoraziuje ulohu
elektronickych médii. Aj tu je mozné pozorovat’ vyrazny nepomer v neprospech vysielania pre
rémsku narodnostni mensinu. Zatial’ ¢o v roku 2011 bolo podla vyro¢nej spravy RTVS za rok 2011
v absolutnych cislach pre madarski menSinu v RTVS odvysielanych 4 380 hodin, pre romsku
mensinu to bolo iba 129 hodin. Vyssi pocet vysielacieho ¢asu napriek vysledkom cenzu z roku 2011
dosahuji aj mensiny ukrajinska (279 odvysielanych hodin, 7 430 prislusnikov menSiny) a rusinska
(272 odvysielanych hodin a 33 482 prislusnikov mensiny). Koeficient vysielaciecho ¢asu na jedného
prislusnika romskej mensiny tak predstavuje 0,0012; u prislusnika ukrajinskej mensiny 0,04; rusinskej
0,008 a u mad’arskej 0,01 (blizsie sprava o postaveni a pravach.., 2013).

42 Hovorime predovietkym 0 segregovanych a separovanych komunitach, v ktorych dnes podl'a odhadov UNDP
zije okolo 420 000 I'udi (pozri Atlas romskych komunit, 2013).

43 Spréva o postaveni a pravach prislusnikov nédrodnostnych mensin za rok 2012 prijata vladou 16. 10. 2013
obsahuje podrobnu analyzu socialnej situdcie mensin.
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2.6. Stereotypizicia a nepochopenie romskej menSiny su v spolocnosti hlboko zakorenené
a komplikuju jej socidlne zalenenie. Romovia sa dlhodobo dozaduju prijatia narodnej koncepcie
tykajucej sa tlohy a podpory tychto médii. Ich fungovanie v spolo¢nosti negativne ovplyviiuje okrem
nedostatku financii aj nedostatok kvalifikovanych rémskych novinarov ovladajucich romsky jazyk.
Ako zdoraznil aj poradny vybor RE, ktory pripravoval Treti hodnotiaci posudok®, funkéné romske
média mozu vyrazne ovplyvnit' zaClefiovanie Romov do spolo¢nosti a prave preto by mali dostat’
vigsiu verejni podporu.*®
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The world according to the media and the roma

Abstract:

In an environment where information exists as a product of the amusement industry, it is always more
demanding to champion the interests of those groups of citizens who are on the edges of society and
therefore on the margins of interest. Information from such an environment will find space only if it is
attractive to the media. Such information, however, will not resolve the question of human rights and
commonly leads only towards a hardening of the stereotypes that are connected to these marginalized
groups. This is especially true for the Roma. What are the possibilities, then, of the Roma community in
such a media environment to inform so that mutual cohabitation of the Roma and non-Roma is
improved? And especially: what are the limits of the Roma media to publish objective information in
such a media environment?
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VPLYV MEDII NA ZVYSENIE ESTETICKEHO ZAUJMU O PRAVEKE
ARTEFATKY/UMENIE
Lukas Makky

Abstrakt:

Média patria do sveta kazdého ¢lena spolocnosti 21. storofia a bez toho, aby si to uvedomoval,
vplyvaju na jeho kazdodennt rutinu, nadzorové preferencie, ale aj vkus. Iné to nie je ani v pripade
umenia, ktoré je Casto zazivané (obcas aj ,.konzumované®) len prostrednictvom obrazovky, internetu
alebo stranok novin. Objekt skimania predkladanej prace budu predstavovat informacie
0 archeologickych nalezoch a pravekom ,,umeni* sprostredkované médiami (v rdznej podobe) pocnuc
rokom 2000. V tomto ¢asovom horizonte sa venovala vdéSia pozornost’ vyskumu pravekého obdobia
aj v médiach. Zasluzil sa o to najméa nalez honosnej hrobky germanskeho nacelnika v Matejovciach pri
Poprade v r. 2006, ktory ziskal privlastok Tutanchamon spod Tatier. Tohtoroény objav ¢islo jedna v
Guatemale, ktory uskutocnili nasi archeologovia, prinasajuc zaujimavé objavy o Mayske;j civilizacii
od r. 2008, tiez otocil pozornost’ na praveku tematiku. Rovnako zapdsobili aj nalezy keltskych minci ¢i
vyskumy v jaskyni Domica, ktoré sa opatrne interpretuju ako mal’by. Zaujmom predkladanej prace je
na zaklade vybratych reportazi preskiimat’ hypotézu, podla ktorej sa mohli praveké artefakty zacat’
Vv globale vnimat’ ako estetické objekty a reprezentanti pravekého umenia u nas aj vd’aka médiam,
ktoré o nich informovali. Stiidia sa taktiez pokusi analyzovat’ moznu mieru a sposob vplyvu médii na
estetické vnimanie pravekych artefaktov a formu a korektnost, akymi sa o pravekych artefaktoch
komunikuje.

Kricové slova:
praveké artefakty; reportaze o archeologickych nalezoch; Matejovece — Poprad; slovensky
Tutanchamon; Domica; Niznd Mysl'a; esteticka skiisenost’; esteticky zaujem

Povolanie archeoldoga malo vzdy naboj istej exotickosti a tajomnosti. Schopnost’ odhalovat a po
kuskoch rekonstruovat’ Zivot pravekych civilizacii, kazdodennu realitu, ,,pohanské“ nabozenstva
a kulty a v neposlednom rade nachadzat’ stratené ,,poklady” pohanala zaujem o staroveké civilizacie.
Tendencia obdivu archeoldgie sa objavuje uz pri franctizskych a anglickych expediciach do Egypta
poc¢nuc rozlustenim hieroglyfického pisma J. F. Champollionom vr. 1822 ¢i nédjdenim
Tutanchamonovej hrobky. Prit'azlivost’ odboru sa zvy$ila minimalne v eurépskom kontexte objavenim
stratenych miest, ako napr. Mykén a Tréje H. Schliemanom. Netreba opominat’ ani objavy jaskynnych
malieb od polovice 19. storofia vicSinu nalezov, ktoré postupne formovali poznatky o naSich
najstarsich dejinach a tak vytvarali celistvy zaujem u SirSej verejnosti. Zaujem o archeologické nalezy
sa odrazil aj v popkultire, konkrétne viacerymi filmami ¢i komiksmi s archeologickou tematikou,
ktoré spopularizovala azda najviac séria Indiana Jones.

Tendencia vidiet’ archeoldga ako ,,hl'adaca pokladov* je len verejna mienka, ktora vychadza
zo spdsobu, akym su jeho praca, jeho objavy a nalezy vykreslené (a predovsetkym, ktoré z nalezov su
»propagované* a ktoré nie) ¢i uz v médiach, knihach alebo vo filmoch. Verejna mienka vsak integruje
sama Vv sebe okrem iné¢ho aj estetické aspekty vnimania prace archeoldga, stdva sa ich nositelkou
a médiom v jednom a tak vytvara priestor na estetické skimanie jeho ¢innosti, vysledkov, archeologie
ako takej a artefaktov, ktoré archeologia ziskava. Zo sociologického hl'adiska by sme mohli nazerat’ na
ulohu archeologie pri integracii pravekych artefaktov do sveta estetiCna, ale ovela ddlezitejsie je
polozit’ si otazku, ako st archeologické nalezy vnimané, ako na ne recipienti nazeraju a ¢i a do akej
miery maju vo formovani predstav o nich ulohu média.

Na prvy pohlad sa moze javit prepojenie estetiky, praveku a médii uplne zbytoc¢né
a predovsetkym umelo vykonstruované, ale ako ukazeme cez jednotlivé priklady, toto skimanie nie je
az také scestné a predovietkym je, aspoit podla nasej mienky, dost’ podstatné. Ci uz za argument
zvolime fakt, ze pravek predstavuje najdlhsiu etapu l'udskych dejin alebo ze kazdé mizeum ma svoju
praveki zbierku, ¢i uz skutocnost, ze média venuju pozornost aj archeologickym pamiatkam.
Dospejeme k zaveru, ze ani v médiach a cez ne, ani v beznom zivote sa ¢lovek nevyhne pravekym
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artefaktom a kontaktu s nimi, a tak, ¢i chce alebo nie, nutnosti zaujatia postoju voéi nim, cez ktory si
vytvori skuisenost’ s danym artefaktom alebo skupinou artefaktov.

Klucové je vkoneénom dosledku nastolit’ otazku estetického vnimania, resp. estetickej
skusenosti, pri pravekych artefaktoch a vplyvu médii na ich esteticki recepciu ¢i zvySenie zaujmu
0 recepciu pravekych artefaktov samotnych. Pri hl'adani odpovedi na nastoleny problém sa pokusime
okrajovo zodpovedat’ aj otazky: ,,Je esteticka situdcia pri pravekych artefaktoch identickad so situdciou
pri vnimani umenia?* a ,Aké znaky/charakteristiky a odlisnosti vykazuje esteticka skisenost
s pravekymii artefaktmi v (a) miizeu a (b) prostrednictvom médii?«

Estetické vnimanie V. C. Aldrich charakterizuje ako druh vnimania, ktoré je $pecificky
estetické, ateda vnimanie odhalujuce estetické vlastnosti veci (Aldrich, 1968). Medzi estetické
vlastnosti by sme mohli zaradit’ rozne kvality a hodnoty estetického postdenia, ¢i uz v klasickom
(tradi¢cnom) ponimani, alebo ich sGi¢asné, moderné modifikacie. Mame na mysli prevazne estetické
kategorie (preto ta dvojpolovost’ sucasného a historického ponimania/vymedzenia), ale aj vlastnosti,
ktoré sa daju medzi estetické kategorie zaradit’ len v SirSom kontexte, ako napr. symetria, ladnost’,
miera apod. ,Estetickd kvalita je teda precitena jednota cielov a prostriedkov, sposobujuca, Ze
skusenostny proces je tu obdareny cielovym zmyslom, v ktorom sa produktivne operacie prezivaji v
jednote s koneénym uréenim* (Aldrich, 1968, s. 33). V. Zuska, jednoducho pise ,,Esteticky prozitek
(zazitek, zkusenost) miizeme jednodusSe definovat jako konkrétni a individualni prozitek estetického
objektu’ (Zuska, 2001, s. 36).

Aby mohol nastat’ esteticky zazitok, musi byt pritomnad estetickda skusenost, ktora
nastava interakciou recipienta a vnimaného objektu (diela, artefaktu). Vztah takto vznikajici ma
priamy u¢inok na budovanie estetického zaujmu o danu skupinu artefaktov. Recipient (Citatel’, divak)
je ,.nuteny navodit’ si podobné stavy, ktoré prezil pri (uvedenom) estetickom zazitku a tak opdtovne
rozvijat’ esteticky zaujem o danu skupinu objektov, ¢im ich zarad’uje do svojej skupiny estetickych
objektov. Nato, aby nasli miesto v kodifikovanej skupine estetickych objektov, musia prejst’ procesom
schvalovania, ktory podla J. Mukarovského suvisi so spolocenskym uznanim pritomnosti estetickej
funkcie, vyvolavajlicej pocit pacenia sa/l'ibosti vo vedomi recipienta (Mukafovsky, 1965).
V nasledujicom texte nas bude zaujimat’ aj sposob, ako do tohto vztahu vstupuju média, ked’ nie je
vzt'ah objektu a recipienta bezprostredny, ale, naopak, je len sprostredkovany, a tiez ako na esteticku
skusenost’ vplyva pritomnost’ sprostredkujuceho Cinitel'a — média.

Na piatich prikladoch sme sa rozhodli ilustrovat’ a sti¢asne aj analyzovat’ pracu médii s informaciami
o pravekych artefaktoch. Cielene sme zvolili nalezy, ktoré su ojedinelé, pricom je miesto na uvahy
0 ich zaradeni do sféry umenia. TaktieZ je nutné poznamenat, Ze tieto nalezy predstavujii ojedinelé
objavy az prelomového vyznamu, priCom Styri predstavuju nalezy znasho tzemia (Poprad —
Matejovece, Domica, Spissky Stvrtok, Fidvar pri Vrabloch) a posledny nalez, resp. objav, pochadza
z Guatemaly (Mayské nélezy). Do analyzy sa zaradil hlavne vd’aka tomu, Ze nesie so sebou istu
,popularitu® pre slovenskych archeoldégov, a rovnako preto, Ze mu bola venovana v médiach znac¢na
pozornost’.

Vychodiskom analyzy je predovsetkym vzt'ah medzi divakom a médiom. V odbornych publikaciach,
¢lankoch, ale aj v internetovych diskusiach bolo o iom napisanych mnoho informacii. Bol podriadeny
sociokultarnym, psychologickym, kulturologickym a inym analyzam. Vztah, ktory predpokladame
medzi médiami a divakom, by sa dal najlepSie vyjadrit’ takto: ,[...] masova média jsou soucasti
a iniciatorem svérazné, celospolocenské, historickym vyvojem podminéné komunikacni aktivity
Cloveka, [...] predstavuji svébytnou oblast socidlni komunikace“(Jiradk — Kopplova, 2009, s. 24).
Socialna komunikacia v tejto forme sa da podchytit’ zakladnym modelom komunikacie ako druhom
semiotického procesu, kde je vysielaom vysieland sprava skrz médium/prostriedok v istom kode,
ktory nasledne desifruje prijimatel’ ako znalec daného kultarneho kédu (napr.: Eco, 2009; Fiske, 1990;
Seebok, 2001). V poslednych desatrociach bol tento jednoduchy vzorec a typicky sémanticky
trojuholnik rozsireny o d’alSie ddlezité vetvy, ale ked’ze ide len o ilustrany popis, nie je pre studiu
potrebné zachadzat’ do detailov (Eco, 2009). Je nutné zhodnotit’, resp. doplnit, ze tato komunikécia je
stcasne naraciou ako nositel’ka informacie stym rozdielom, ze kod, ktory uziva, je vSeobecne
Citatelny, aby bola informacia Siritelna v celej spolo¢nosti a volne pristupna cez média. Uplatnit’
narativne modely na material, s ktorym pracujeme, by bolo vsak zbytocné. Mozeme kazdopadne
povedat’, Ze ide o naraciu v duchu presunu informacie, ale keby sme sa snazili identifikovat’ fabulu,
sujet, dej, pribeh, dopadlo by to s nami neslavne. Ind otazka a celkovo iny problém je miesto

150



apostavenie  medialnych produktov informujucich o pravekych —artefaktoch v diskurze
(celospologensky diskurz, ale aj limitovany len na jednu, a teda praveku tému) (Schmid, 2004).

Pri komunikécii by sme mali zotrvat’ a pokusit’ sa vysvetlit' ju z hl'adiska jej participacie (¢i skor
ulohy) na estetickej sktsenosti. Namieste je otdzka, ¢o robi vnimatel’, ked’ zaujima esteticky postoj,
ktory je vysledkom komunikacie/interakcie medzi divakom a objektom, javom, ¢innostou, ktora
vyhodnocuje ako nositelku estetickej funkcie (Mukatovsky, 1965). Je to otazka pozorovania alebo
vnimania a zazivania estetického stavu, a teda Iibosti, alebo niecoho iného? Napr. akt osvojovania
a ozivovania, ako hovori Ingarden, a teda situdcia, ked’ predstavy a Struktiry, ktoré mame empiricky
zazité, transformujeme do inej podoby a do sféry inych vztahov, je s istou rezervou aktom tvorby.
Tvorba, ktora je, alebo minimalne mdze byt, nositelkou estetickych aspektov a sucasne moze
navodzovat' estetické stavy. Je sucasne jednym zhlavnych krokov, ako pracovat a formovat
sktisenostny material. Viacvrstvovitost obrazu je vnimana v tomto duchu na zaklade estetického
nazerania, cez esteticku skusenost’ (Ingarden, 1965).

Este lepsia je otazka, ¢i a nakol’ko méZe recipient esteticky vnimat’ aj objekty, s ktorymi nema

priamy kontakt, neprichadza s nimi do interakcie, ale je onich len informovany, a zazitok, ktory
nastava, je len sprostredkovany, prip. sa vobec nemusi dostavit. To sa deje podl'a nas pri sledovani
masmedialnych produktov, ak nie su tieto produkty vyslednym a jedinym vyrobkom urcenym na
konzum alebo recepciu. V nasej oblasti analyz na ne nazerame ako na prostriedky budovania ¢iastoéne
povedomia SirSej verejnosti o archeologickej situacii na naSom Uzemi, aj ked’ v tomto konkrétnom
pripade sledujeme prave vztah [,,médium“ — (estetickd) informacia — ,recipient] ako vztah
ovplyviiujuci esteticky zaujem vnimatelov a rozirujuci pole pdsobnosti estetickej funkcie, a teda
mnozinu estetickych objektov (Mukatovsky, 1965).
V poslednych rokoch je pritomna tendencia hodnotit dosah médii na spoloc¢nost, vécSinou
s negativnym hodnotiacim stanoviskom (Prokop, 2005). Vyhodou nasej prace je absencia nutnosti
zaujatia hodnotiaceho ¢i skor kritického stanoviska vodi médiam ako komunikantom. Takto sa
vyhneme dlhodobej a rozsiahlej analyze problému dezinterpretacii zistenych a archeologmi
pontknutych informacii v opozicii k informaciam propagovanym médiami. Tento problém vsak
nechceme otvarat, pretoze nesuvisi priamo s formalnou strankou medialnej produkcie a medialnej
prezentécie, dokonca pre korektnost’ a odbornost’ informacii o archeologickych nalezoch st ako média
vyhradené iné — odborné periodika. Vplyv skreslenia informacie na esteticky zaujem divaka je taktiez
ovel'a komplikovanejsi a jeho analyza si zaslizi podrobnej$i popis, ako mdzeme pontknut. Azda
v kratkosti sa odvolame na U. Eca ana jeho typologiu Citatel'a, ktora sa vzhladom na to, Ze sa
nasledne odvoldvame v prevaznej miere na printové média, javi ako vel'mi vhodna.

Vo svojich harvardskych prednaskach, ktoré vysli stiborne ako Sest prochdzek literdrnimi lesy
Cleni Citatel'a na empirického a modelového a identické delenie uplatiiuje aj pri autorovi. V literatare,
lepsie povedané v beletrii, stavia na vyssi stupienok prave modelového Citatel'a, ktory sa neriadi
vlastnym zivotom a vlastnymi skisenostami, ale sleduje kroky, ktoré mu ukazuje a znac¢i modelovy
autor. Modelového Citatel’a, ako sam hovori, formuje a tvori text vytvoreny modelovym autorom (Eco,
1997). Tento princip sa d4 krasne vysvetlit' cez hermeneuticki hru (v ponimani napr. H. — G.
Gadamer, 2003) a konkrétne v tom zmysle, ked ditatel' pristipi na hru autora. Vtedy sa stava,
pochopitel'ne za predpokladu, Ze autor je modelovy a neklesne k empirickému kreovaniu, Citatel tiez
modelovym. Pri beznych printovych alebo v sicasnosti uz internetovych médiach vSak podla nas
nastava zmena. Obzvlast’ pri kratkych ¢lankoch o pravekych nalezoch. Charakteristika vzt'ahu medzi
modelovym autorom aj modelovym Ccitatelom je postavena na predpoklade prijatia akejkol'vek
informécie, ¢ skor realie za skutoénu, v Ecovom ponimani pravdiva, ateda vramci diela za
pravdepodobnu a ¢itatel'om nespochybiiovanu (Eco, 1997). J. Pier $pecifikuje tento vzt'ah takto: ., [...]
(modelovy) c¢tenat aktualizuje piibéhy pomoci pfedem piekodovanych narativnych funkci nebo
intertextovych ramcu, [...]* (Pier, 2006, s. 32).

Na pravom mieste je otdzka, ¢i identicky ciel’ sleduju aj média a ¢i by sme ho mali vidiet’ ako
idedlny aziaduci. Pri ¢itani asledovani medidlneho spracovania informacii, ktoré ziskaju
archeologovia a nasledne ich postivaju na ohodnotenie ¢i skor na obdiv verejnosti, a ich porovnania so
skutoénymi, v odbornych publikaciach prezentovanymi faktami (korektnejSie by sme mali hovorit’
o erudovanych dohadoch) niekedy dochadza k zmene. Casto sémanticky aj semioticky zretelnej. No aj
napriek tomu, Ze pozmeneny a vzh'adom na realne fakty neadekvatny ¢lanok moze nad’alej vyvolavat’
esteticky zaujem a pdsobit’ priaznivo na rozsirovanie estetického univerza o d’alsie objekty, je ziaduce,
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aby vtomto pripade autor aj Citatel boli skor empirickymi. Recipient prichddza do kontaktu
s napisanymi alebo inak sprostredkovanymi informaciami. Je nemysliteIné, aby ich nadobudol
vlastnym pri¢inenim, a preto sa snazi doplhat’ svoje encyklopedické vedomosti novymi (Eco, 1997;
2009), rovnako ako rozsirit' esteticku sktisenost’. Citatel’ nehl'ada, Go mu pontika autor. Skor veri
Vv objektivnu hodnotu a ,,pravdu uveden¢ho média a na zaklade toho sa v lom rodi esteticky zaujem.
Nebol by spravnym C¢itatel'om, ak by zistil chybnost” informacii a nad’alej im veril. Jeho spochybnenie
moznej estetickej skusenosti by bolo na pravom mieste. Preto uprednostiiujeme predpoklad, ze aj
napriek rovnakej intenzite estetického zaujmu pri spravnych aj nespravnych spravach, trvalejsiu
a skuto¢nejsiu hodnotu a pdsobnost’ maji neskreslené fakty. Rovnako sa priklaname ku skuto¢nosti, ze
Citatel' (ale v inych pripadoch aj divak) medialnych produktov o pravekych artefaktoch musi mat’
blizs§ie k empirickému ako k modelovému (¢itatelovi. Aby sme sa vSak ,poistili“ a vyhli sa
neziaducemu spochybiiovaniu nasich zaverov, rozhodli sme sa analyzovat' ti medidlnu produkciu,
ktora ,nezavadza“. Vybrali sme Clanky a reportaze z relevantnych médii a internetovych portalov,
ktoré sme si overili aj z faktografického hl'adiska.

M. McLuhan trefne poznamenal, ked’ napisal: ,,U¢inek média je silny a intenzivni pravé proto,

ze jeho ,,obsahem* je jiné médium* (Mcluhan, 1991, s. 28). Médium méze byt sice ciel'om, ale obsah,
ktory pontika, patri nieComu inému, nieComu mimo média. V nasom pripade artefaktom, ktoré su
prezentované aktoré maji udivdka rovnako ako urecipienta v muizeu vyvolat' esteticky
zaujem/skusenost’, a ktoré zaroven samy osebe v minulosti fungovali v interakcii s recipientom
a tvorcom, a tak vstupovali do inej estetickej situacie ako dnes. Obsahom medialnej produkcie, ktora
informuje o pravekych artefaktoch, je na jednej strane proces nalezu ana strane druhej najdeny
artefakt povodne zasadeny do vlastného kontextu, ktory sa snazime pri jeho suCasnej recepcii
identifikovat, prip. novo vytvorit, atak paralelne s rekonstrukciou kontextu starého vytvarame
kontext novy, v ramci ktorého su artefakty vnimané. Aj v tomto bode je riziko skreslenia, ktoré sme
trochu naértli uz pri empirickom charaktere Citatel'a, ale ide skor o skreslenie estetickej skiisenosti,
resp. predstavy o estetickej skusenosti. Je nemyslite'né, aby sme zazili rovnakd situaciu (esteticku)
ako archeolog pri hladani anaslednom najdeni jednotlivych artefaktov. NaSa skiisenost’ a tiez
esteticky zaujem pramenia zo snahy zasadenia artefaktu do pravého kontextu a zo snahy a ,,tizby*
ocenenia jeho vyznamu a pévodnosti.
V ostatnom desatro¢i sa podarilo slovenskym archeolégom vo svete, ale aj doma dosiahnut’
pozoruhodné vysledky a ,,vykopat™ pamiatky, ktoré otriasli (v tom najlepSom slova zmysle) svetom.
Velka pozornost’ im bola venovana v médiach a mame dovod predpokladat’, ze vyvolala aj zaujem
SirSej verejnosti. Zacali by sme vak objavom, ktory, paradoxne, ani napriek jeho vyznamu nezachytili
ziadne média, aj ked’ ziadne je mozno prisilné slovo. Objav, o ktorom hovorime, uzrel svetlo sveta uz
ovela skor (druhd polovicka 20. stor.), ale pozornost ho doteraz obchddza. Hovorime o troch
pravekych (ich vek doteraz nedava archeoldogom spat) kresbach uhlom, ktoré archeologovia
s jaskyniarmi zachytili v nasej najznamejsej jaskyni Domica (Svoboda, 2011). Tento fakt vyvolava az
udiv, pretoze zistenia a zavery o najdenych ,,obrazcoch® (obr. 1, 2) s Casto protichodné, priam
,»Skandalne“. V poslednych rokoch sa naslo na internetovych portaloch niekol’ko informécii, ale do
verejnopravnych médii doteraz neprenikli. Tato skuto¢nost’ este viac prekvapuje, ked’ si uvedomime,
ze ide o jedine¢ny objav, ktory by mohol opdt’ vyznamne zapisat’ Slovensko do archeologickej mapy
Eurdpy. Podrobnejsie informacie o tejto ,,umeleckej” stranke (v tradiénom slova zmysle, kde sa
jaskynné malby zarad’uju do dejin umenia) Domice nachadzame v médiach len v popularno-naucne;j
publikacii spristupnenej na portali Krasnohorskej jaskyne (Stankovic — Cilek, 2005) alebo na
internetovej stranke Hospodarskych novin (Novak, 2007).
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Obr. 1 Obr. 2

Opaént tendenciu pozornosti médii a verejnosti predstavuje KnieZacia hrobka z Popradu
v Matejovciach objavend vr. 2006 (Stolcova, 2010). Bohatd hrobka s drevenou konstrukciou
amnozstvom drobnych nalezov je unikatna predovSetkym mierou svojho zachovania. Riaditel
Archeologického ustavu Slovenskej akadémie vied v Nitre Matej Ruttkay pre média na margo nalezu
povedal: ,,Nasli sa tu neuveritelné organické nalezy, ktoré naozaj nemajii obdobu v Ziadnom
europskom naleze z tejto doby. Hrobka bola zachovana v podstate cela, tak ako bola vybudovana. Bol
to vlastne podzemny dom, zrub, v ktorom bol eSte dreveny sarkofag tiez v tvare domceka so Sindlovou
strechou. (Ruttkay, 2010). Pre zameranie prace je vSak viac ako obsah, rozsah a délezitost’ hrobky
podstatnejsie, ako média spracovali tito informéaciu a ako ona mohla vplyvat’ na divakov. Hned’ po
naleze sa objavili superlativy — unikatne, ojedinelé a pod. — a oznadenie Slovensky/Germansky
Tutanchamon (Barat, 2013a. 2013b; Jesensky, 2006, 2008). Medzi d’alSie unikatne nalezy patria napr.
opevnena osada z doby bronzovej v Niznej Mysli — s privlastkom Slovenské Mykény — ¢i Fidvar pri
Vrabloch, kde sa zistila osada zo starSej doby bronzovej a vd’aka vacsej rozlohe ako mali Mykény
hned’ ziskala privlastok europskeho unikatu.

Obr. 3 Obr. 4

O medializaciu slovenskych archeoldégov sa zasluZilo aj ich pdsobenie v Guatemale, kde
skimaju mayské pamiatky. Svetovy ohlas ziskali pracou v meste a okoli mesta Uaxaxtiina. Ich podiel
na odkryvani pravekého umenia je nespochybnitelny. Nasli viacero Mayskych stel, rozsiahlych
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Stukovych masiek, ale zasluzili sa aj o objav piatich stratenych miest. Tymto si vydobyli svetové
renomé (Pacherova, 2013; Sivy, 2013).

Na mieste je otazka, ¢i a nakolko tieto ¢lanky alebo informacie vplyvaju na divaka. Vyssie sme
uviedli, ze nie je mozné uniknit’ vplyvu médii. Teraz nas viacej trapi otazka, ktora sme nacrtli pri
tendencii kritického pristupu k médiam: ,Je mozné uniknut spravnemu vplyvu médii? Uvedené,
citované a pouzité pasaze z dennej tlace, ale aj z internetovych portalov slovenskych dennikov mali
vyhradne informacny charakter. Jednotlivé objekty, o ktorych hovorili, nepopisovali detailne ani ich
podrobne neanalyzovali, maximalne ponukali ich ilustraciu alebo reprodukciu. Dokonca je zatazko
povedat’, ze pisali o nich, lebo im ako jednotlivindm venovali vel'mi malti pozornost. Podla J. M.
Lotmana je mozné vsetky texty (umelecké a neumelecké) vytvorené lI'udskou kultarou rozdelit” do
dvoch skupin: ,,prva z nich akoby odpovedala na otazku ,,Co to je?* (alebo ,,ako to je urobené?*),
druha zasa na otazku ,,ako sa to stalo? (pripadne ,,akym spdsobom sa to udialo“)* (Lotman, 2008, s.
82). Teda ide o skupinu asyZetovych a syzetovych textov (Michalovi¢ — Zuska, 2009). Na zaklade
preskimaného sa nam zd4, Ze informacie o pravekych artefaktoch alebo o pravekom umeni (aby sme
uspokojili aj odporcov, aj zastancov slovného konstruktu ,,praveké umenie®) sa nachadzaju niekde
medzi. Nepatria ani do skupiny syzetovej, ani do skupiny asyzetovej. Skrz opis objektov nam
poskytuju informacie o najdenom artefakte. Ak sa pontikané informacie nejako viazu k obsahu, tento
obsah priamo nesuvisi s estetickym zazitkom, ktory méze divak prezit, ale so zazitkom, ktory prezil
uz objavitel’ nalezu. A teda nas, aj ked’ nie explicitne, informuju o estetickom zazitku iného recipienta,
ateda je otazne, Ci tento zazitok poskytuji alebo len sprostredkuju, prip. nanovo, ale vyhradne len
Ciastocne, kreuju.

Ako vSak pristtpit’ k tomuto stavu veci? Na jednej strane tu mame sumu artefaktov, ktoré ¢asto byvaji
v odbornych kruhoch oznaCované ako umenie, a na druhej strane mame divaka. V tomto pripade nie
recipienta, za recipienta pri vnimani pravekych artefaktov sme ochotni povazovat’ len toho, kto s nimi
prichadza do kontaktu priamo. Mame divaka, ktory zaziva sprostredkovane esteticku situaciu, ale na
to, aby sme mohli v jeho pripade hovorit' uz o estetickom zazitku, musi prist’ potreba estetickej
skusenosti s artefaktmi ako takymi. Takto sa podla nas rodi esteticky zaujem k veciam
sprostredkovanym, ktory na to, aby bol uspokojeny, musi nutne prejst do zazitku intenzivneho
a priameho. A prave tu nastava uloha médii, ktoré vplyvaji na divakov a potencionalne z nich robia
recipientov pravekého umenia/artefaktov. Vytvaraji, resp. mézu v divaickom podvedomi vytvarat
zaujem o priamu skusenost’ s vyrobkami. Istym spdsobom robia ,reklamu“ praveku ako obdobiu
a pravekym artefaktom ako vyrobkom davno stratenym a sG¢asne nesmierne hodnotnym. Preto
mimovolne alebo podvedome na principe hl'adania a tvorenia senzacie Stylizuju nazvy, ktoré¢ maju
v divakovi/Citatelovi vyvolat’ zaujem. Je tu vSak jedno nebezpeCenstvo: nie je mozné, Zze to, €o
vyvolava zaujem a pochopenie u divakov, je nazov objavu anie jeho skutoény obsah a hodnota?
Problém sa vyhroti, ked si uvedomime, ze moze ist' Ciastocne o skreslenie estetického zazitku.
O oznacenie, ktoré sa stane nositelom marketingovej/propagacnej/reklamnej funkcie a esteticka
funkcia sa stava len ¢iasto¢ne pritomnou. Vtedy postoj, ktory recipient zaujme, nie je v pravom slova
zmysle esteticky.

Ak si rozoberieme princip oznacovania, dostaneme sa k semiotickému pol'u a k znaku ako nastroju ¢i
skor nositel'ovi informacie, ktoru pontika a sprostredkiiva, ku ktorej odkazuje (Eco, 2009). Pojmy ako
Mykény, Tréja ¢i Tutanchamon predstavuji nielen v odbornej komunite, ale aj v povedomi verejnosti
konotaty, ktoré indikuju bohatstvo, stratené tajomstva, osudy hrdinov padlych kralov a pod. Bolo
nutné v tomto popise a vymenovani pdsobit’ mierne pateticky, ked’ze tieto oznacenia maju vskutku
podobny efekt. Len o nejaky reportér alebo odbornik pouzije, resp. modifikuje nazov, ktory konotuje
svetovu archeologickt lokalitu (s prepojenim na dejiny umenia), mal by si byt vedomy istej
zodpovednosti vo¢i ndzvu, ktory modifikuje, ale aj vo¢i objavu, na ktory je modifikovany nazov
uplatneny. Z konotativneho oznacenia sa stdva oznacCenie denotativne, obohatené o nové vyznamové
vrstvy, ako zauzivany pdévodny nazov. Vzdy trva istd dobu, kym sa kodifikuje, a tak sa novo
vytvorené oznacenie etabluje a stane sa novym a predovSetkym samostatnym nositelom vyznamu.
Priklad najdenej hrobky germanskeho vel'moza v Matejovciach pri Poprade, na zdklade komentarov
a hodnotenia nemeckych archeolégov, dostal adekvatne oznacenie, ktoré nie je len vysledkom
pridelenia nepremysleného pomenovania; ,prirovnanie k nalezu hrobky egyptského faradona
Tutanchamona nie je vobec prehnané* (Jesensky, 2006).
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Ukazuje sa, ze uZz samotné oznacenie nesie v sebe esteticky potencial, resp. potencial estetického
ocenenia oznaceného objektu. O podobnom principe hovori aj V. C. Aldrich, ked’ pripista, ze ndzov
obrazu mdZe a vstupuje do jeho interpretacie (Aldrich, 1968), my dopliame, e aj do jeho estetického
hodnotenia a sucasne plni v procese hodnotenia velku tlohu. VSak napr. zoberme si uz uvedent
hrobku vel'moza. V médiach sa o nej pisalo a hovorilo ako o unikate, ako o artefakte, dokonca stavbe,
ktora svojou kvalitou sved¢i o vysokej zruénosti remeselnikov, ktori ju vytvorili, a nema obdobu
v celej Eurdpe. Panovnik tu pochovany musel byt bohaty a jedine¢ny svojou mocou a vplyvom
v celom pril'ahlom regione. Podrobne boli menované jednotlivé artefakty, ktoré hrobka ukryvala,
pocnic nabytkom, zaujimavym pre dizajnérov, konciac rimskou mincou nosenou ako privesok,
talizman, Sperk. A teraz, v protiklade, ale vyznamovo skor synonymne k tomu, staci pouzit’ spojenie
slovensky/germansky Tutanchamén. Slovo ,,Tutanchamén® v tomto spojeni predstavuje konotat
obsahujuci vietky uvedené atributy, a len ¢o ho divak/recipient/Citatel’ zaregistruje a akceptuje, venuje
mu potrebnul pozornost’ a zaujem.

Esteticka skusenost’ nastava pri estetickom vnimani objektu, javu alebo ¢innosti. Moze byt

viacvrstevna a mat’ viacero podob. Pri vnimani artefaktov skrz média pracujeme s obrazom (alebo
dokonca len spopisom) daného artefaktu anie priamo s artefaktom, preto je tato sktsenost’
sprostredkovana. Aj ked esteticky vnimat’, ateda esteticky vyhodnotit' ¢i urcit’ esteticka kvalitu
moZeme aj vo vztahu k sprostredkovanej informacii, resp. k podobe tejto informacie, nikdy nebude
sprostredkované estetické hodnotenie identické shodnotenim artefaktu po jeho bezprostrednej
recepcii. MOZe nastat’ situdcia, ked’ budeme ,,podl'a nas“ vnimanym artefaktom pripisovat’ iné kvality,
aké v skuto¢nosti maju, a to len na zéklade formalnych vlastnosti reportaze, ktora sledujeme. Opét’ raz
(uz tretikrat) sa ndm objavuje problém skreslenia nasho zazitku. Musime pripustit’, Ze inej cesty vo
vnimani asi niet, ked’ze je vzdy zavislé od jednotlivca a zakazdym plne individualne a ojedinelé. Svoju
ulohu pri riziku skreslenej estetickej skusenosti zohrava aj vek vnimanych artefaktov, ¢o je tplne
prirodzené. Napokon umelecké diela, ktoré nie su starSie ako niekolko rokov, vyvolavaji burlivé
debaty a ¢asto protichodné stanoviska a interpretacie, tak preco by to malo byt’ s pravekymi artefaktmi
iné, aj ked’ do skreslenia v nasom pripade vstupuje viacero a inych faktorov. No v rozpore s tym, ¢o
sme prave napisali, je nutné pripustit, ze za vytvorenie nazvu, ktory mdze byt skresl'ujuci, ale
oznacuje isty nalez, zodpoveda jednotlivec rovnako ako za formalnu podobu reportaze a napokon aj za
text v printovych médiach. Recipient takto musi bojovat’ s nastrahami, ktoré pramenia primarne zo
zameru autora (remeselnika), ktory je jeho vedomiu vzdialenejsi ako akykol'vek umelec,
a z individualneho uchopenia objavu ¢lovekom (archeoldg, reportér, autor), ktoré predstavuje skrz
média sprostredkujuci Cinitel’.
Na zaklade uvedeného mame priestor uvazovat’, ze média vplyvaju (priaznivo, ale zial' aj negativne —
no to nie je predmetom predloZenej prace) aj na esteticku ,,vnimavost* divakov, ktora V. C. Aldrich
charakterizuje ako ,,0sobit schopnost’ zbadat’ a rozli§it’ veci®, pricom ju diferencuje ako od ¢ireho
subjektivneho uprednostiiovania alebo zaluby, tak aj od kvality zrakového zmyslu (Aldrich, 1968).
Tu, pri estetickej vnimavosti, cell problematiku uzavrieme. Navratiac sa k diferenciacii medzi
empirickym a modelovym ¢itatelom, treba podotknut’, Ze rovnako empiricky, ako aj modelovy autor
rozSiruje schopnosti a disponibilitu Citatel'a. Rozdiel je v akceptacii fikcie ako reality a v rozliSeni
Hhnepravdy v produktoch realistického alebo (aby sme nestahovali tento pojem k tendencii v literatire
alebo filozofii) v produktoch faktografického. Bipolarnost’ pozitivneho a negativneho vplyvu je
Vv schopnosti Citatel'a adekvatne vyhodnotit’ (naucit’ sa vyhodnocovat) vnimané estetické objekty,
ateda nadobudnut’, resp. zdokonalit' esteticki vnimavost, ktorda podla nas priamo suvisi aj
s estetickym zaujmom, a teda potrebou estetickej skiisenosti pri istej vyhranenej skupine objektov.
Média v problematike, ktori sme analyzovali, toto zdokonalenie ¢itatel'ovi do istej miery a S rezervami
sebe vlastnymi umoziuju.
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The influence on increase of aesthetic interest of prehistoric artefacts/Fine Art.

Abstract:

The Medias belongs to the world of every one person of 21-st Century society and without he realizing
it, they impact his everyday routine, opinion preferences, and even a taste. There's no difference even
in the Fine Art, which is often experienced (some times “consumed” too) only through screen, internet
or pages of the paper. The research object of given paper will be representing informations about
archeological finds and prehistory “Fine Art” mediated by media (in different forms) begins with the
year 2000. The Media pays more attention to research of prehistory time in given period. Importance
in this increase of interest plays the finding of rich tomb of german chieftain from Matejovce Poprad
in 2006, which gain the name Tutanchamon from beneath the Tatra Mountains. This year's discovery
number one in Guatemala belongs to slovak archeologists, who brings interesting discoveries about
Mayas since 2008, and they also turns the attention at prehistory. The funds of Celtic Coins, or
research from the Cave Domica, which are in caution interpreted as paintings have the same impact.
The interest of this paper based on chosen reportage is to research a hypothesis, whereby the
prehistory artefacts could begin to receive as aesthetic objects and representatives of prehistory Slovak
Fine Art, thanks to the media which informs about them. The paper will also try to analyze a possible
rate and method of media influence on aesthetic reception of prehistory artefacts, form and correctness
of how to communicate about prehistory artefacts.

Keywords:
prehistoric artefacts; archeological funds reportage; Matejovce — Poprad; Slovak Tutanchamon;
Domica; Niznad Mysl'a; aesthetic experience; aesthetic interest
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Absolvoval odbor ucitel'stvo akademickych predmetov v kombinacii dejepis — estetika na FF PU
v PreSove (2011), momentalne je internym doktorandom na FF PU na odbore estetika. Pocas
bakalarskeho a magisterského $tiidia sa zameranim profiloval na pdde teoretickej archeoldgie. Jeho
hlavnd oblast’ vyskumu je zamerana na aplikaciu estetickych a umenovednych tedrii pri analyze
artefaktov a objektov slovenského praveku, s ¢im suvisi aj téma jeho dizertaénej prace Archeologicka
rekonstrukcia estetiky umeleckych prejavov pravekych etnik tvoriacich v kontakte s antickym svetom
na uzemi Slovenska v dobe Zeleznej.
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DIGITALNE OBRAZY CIERNYCH ZRKADIEL
Michaela Malickova

Abstrakt:

Text sa bude zaoberat’ zmenou povahy obrazu, ktory v logike metafory zrkadla povodne vznika ako
odraz (klasické zrkadlo), ale v novom modeli zrkadla — ¢ierneho zrkadla, ktoré predstavuji monitory
roznorodych zobrazovacich technickych zariadeni — sa status obrazu radikalne meni. Cierne zrkadlo
neodrdza, ale spritomiiuje nepritomné a dosledkom tejto zmeny sa budeme snazit’ porozumiet’ aj
prostrednictvom teoretickych konceptov obrazu.

Cierne zrkadla

Cierne zrkadlo posobi ako oxymoron — &erna farba narti$a schopnost’ zrkadla odrazat, teda
vytvarat’ obraz, od zrkadla oéakavame pravy opak. Zrkadlo malo vzdy popri svojej praktickej funkeii
aj symbolicku hodnotu. Vyznam zrkadla ,,vychddza zo staroddvnej domnienky, ze medzi obrazom
a jeho predlohou jestvuje magicky vztah. V tomto zmysle moze zrkadlo odrazat’ dusu al. Zivotnu silu
¢loveka, ktory sa v fiom obzerd.*® Hned od pociatku zrkadlo sémanticky kéduje nielen plochu, ktora
na povrchu odraza, zachytava ¢i doslova chyta obraz, ale aj akysi nastroj vhliadnutia napomocny
napriklad pri vesteni, teda videnia na druht, odvratent stranu. V eurdpskom kultirnom kontexte je
jeho hodnotovy potencidl ambivalentny — na jednej strane je atributom samolubeho stratenia sa vo
vlastnom obraze (Narcis), na druhej strane moze odkazovat’ k procesom sebapoznania. Vyznamovo-
hodnotovy interval zrkadla sa pohybuje od primitivneho pocitu dusevnej lupeze az po pocit, ze je
kazdému schopné vratit’ to, ¢o bolo pdvodne jeho.*’

Tmavé zrkadlo, ktoré odraz nevytvori, je napr. v l'udovej slovesnosti predzvest'ou nestastia,
zato Cierne zrkadlo sa spdja s predstavou magického zrkadla a nema vyhradne negativne konotacie.
Magické zrkadlo méze mat rozny tvar a ¢ierny leskly povrch je len jednou z moznosti (napr. arabské
gierne zrkadlo mandeb®®). M4 schopnost’ preverovat’ veci z minulosti, ako aj vidiet do budtcnosti,
sluzi ako ,,nastroj projekce, jako divinacni prostiedek a jako prostfedek komunikace s astralnimi
bytostmi* ... ,,Obecné pak jako vysilag, piijima¢ a generator vlivii na okoli.“*® Vizie, ktoré magické
zrkadlo vyvoldva, majii podobu vel'mi sugestivnych, konkrétnych, farebnych a dynamickych obrazov,
mozu byt neosobné, ale moézu mat aj introspektivny charakter (obrazy vtedy smeruju
k manipulatorovi so zrkadlom), teda st projekciou jeho ,vlastniho nevédomi, ptipadné
transcendentalniho jastvi“ a ako také mozu mat aj velmi desivii povahu.® Manipulacia s magickym
zrkadlom je povazovana za vel'mi nebezpecnt a vyzaduje si ochranné pomdcky ¢i priestor.

Motiv ¢ierneho zrkadla tematizuje aj rovnomenny britsky televizny projekt z roku 2011.
Cierne zrkadlo® je nestandardny serial — nevytvara jednoliaty pribeh, nema stabilni zakladnt zostavu
postav, ktora by mohla v kazdej epizode variovat’ ten isty udalostny invariant, hoci ten na arovni
minimalnej bazalnej naracnej Struktiry ako jeden z mala priznakovych seridlovych atributov pribehy
jednotlivych &asti  Cierneho zrkadla mneoptita. Hlavné postavy jednotlivych pribehov st
konfrontované s medidlnou manipulaciou, ktorej sa spociatku vzpieraju, ale nakoniec jej vzdy réznym
sposobom podlahni. NajzasadnejSou previerkou prechddza systém ich moralnych hodnét a hranice,
ktorymi si vymedzujt interval na zachovanie svojej osobnej integrity a limity svojho konania. Postavy
bez vynimky zlyhavaju, poddavaju sa svojim slabostiam ¢i jednoducho rezignujua, ¢im sa podiel’aja na
dystopickej pointe kazdej naracie, v ktorej niet miesta na hrdinstvo. V Siestich ¢astiach, rozdelenych
do dvoch minisérii, sa nam postupne predstavia rozmaniti aktéri v existencidlne rozhodujucich

46 Biedermannn, s. 352.

47 Biedermann, s. 354.

8 Nakone¢ny, s. 159.

48 Nakone¢ny, s. 159.

% TamtieZ.

51 Na seridl upozortiuje Petra Pappova v texte Smrt Citatela, generdcia Ciernych zrkadiel, zmena paradigmy,
uvazuje ofiom ako o symptomatickom vo vztahu k suCasnej digitdlnej spolocnosti a 0 generacii, ktorej
komunika¢nymi vstupmi a vystupmi su monitory, hovori ako o generacii ¢iernych zrkadiel (Pappova, 2012).
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situaciach: politik vzdavajuci sa svojej sebaucty pod natlakom medializovaného vydierania a verejnej
mienky (Ndarodni hymna SO1E01), podvedeny manzel, ktory sa utapa v sebaltutosti a dookola
prehravanych paméit'ovych zdznamoch (Celd tva minulost SO1E03), mlada vdova, ktora podl'ahne ¢aru
virtualnej nahrady a ludského simulakra (Prijdu hned SO02EO1), herec, ktorého zlikviduje jeho
medidlne Uspe$né animované alter ego medvedik Waldo (Medvidek Waldo S02E03)..., takéto su
postavy aich vyvinovd dynamika Vv pribehu. Ziadne znich sa nielenze nedokazu ubranit
manipulativnemu potencidlu medidlnych komunikatov ¢i odolat zvodnym nastrahdm nahradkovych
obrazov, samy sa na tychto mechanizmoch neprirodzenej kontroly nakoniec podielaju.

Jednotlivé pribehy vSak nie su az také dolezité kvoli postavam aich osudom, omnoho
kl'aicovejsi je problém obrazov, ktoré Cierne zrkadld produkuju. Ten vo svojej najhlbsej podstate
funguje ako kompozi¢ny tmel, mySlienkova esencia, podmienujico stoji v pozadi kazdého
z nara¢nych konfliktov, nasycuje krizy, ktoré koncia katastrofou. Uz sdm ndzov, jeho grafické rieSenie
v ramci Uvodnej titulkovej sekvencie, signalizuje podvratny az destrukény charakter toho, ¢o koduje
¢ierne zrkadlo. Monitor s digitalizovanym nazvom praskne a pismena postupne zhasinaji, aby pocas
svojho miznutia naznaovali nové vyznamy, z ktorych najzretelnejSie recepéne rezonuje rror.
V suvislosti s monitorom nas jeho sémantika vedie k error, k chybe, poruche, vypadku, k nemoznosti
dostat’ sa k informacii, teda k prazdnu.

Druha cast’ prvej série s nazvom Patndct milionii meritii (SO1E02) predstavuje divakovi
dystopick spoloc¢nost’, v ktorej je zmyslom existencie vyroba energie zabezpefujucej chod
spolo¢nosti redukovanej na technologické obrazy. Vsetky prirodzené ukony kazdodennosti, od
umyvania zubov az po intimne sebauspokojovanie, st aspon Ciastoéne scudzené technologiou, su
schematizované, stereotypné, odohravaju sa vd’aka kontaktu s obrazmi, prostrednictvom digitalnej
taktility. VSetko sa odohrava prostrednictvom znaku, na urovni znakov, ¢o nevyhnutne usti do straty
citlivosti Kk bezprostrednej skusenosti. Opakovana sprostredkovana skusenost’ premazava vSetko
autentické, ktoré sa stava neidentifikovatelnym. Vysledkom je uniformita, unifikacia zjednodusujtica
socidlnu kontrolu ako podmienujici nastroj organizéicie idealnej spolo¢nosti. Vybocenie je neziaduce,
inakost’ podozriva.

Jan Stern vo svojej knihe Média, psychoanalyza a jiné perverze, odkazujic na Herberta
Marcusa, upozoriije, ,,ze alternativa je ve spolec¢nosti regulované mocnostmi znaku ‘vyvrhovana“
nebo ‘brutalng integrovana“.“*? A prave druhé z uvedenych stratégii by mohla sluzit’ ako ideologicky
intrument antiutopickych spoloénosti, ktoré konstruuje serial Cierne zrkadlo. Mechanizmy integracie
vysvetl'uje Jan Stern prostrednictvom konceptu hegemonie Antonia Gramsciho, zaujimajiceho sa
o techniky, ktorymi sa ,rezistence a alternativa da otupit, odzbrojit, pohltit, inkorporovat**3, V centre
nasej pozornosti je teda taka artikulacia idei, znakov, symbolov, ktora ich zaclenuje do dominantného
kultarneho poriadku, do dominantného spolocenského diskurzu.

,,Hegemonie se alternativou vyzivuje, teprve pohlcovanim alternativy sili. V jistém smyslu ji
tedy potiebuje a nikdy nepfipusti, aby spolecnost alternativu pfestala upln¢ generovat. To je pluralitni
lest vrcholné industridlniho a postindustridlniho systému.“®* V tom, ¢o Stern tak radikalne predstavuje
ako akysi novodoby 1Zivy trik, rozpoznavame prirodzené mechanizmy kultarneho dialogu, vymeny
informacii, prostrednictvom ktorych dominantna kultira dokdze permanentne regenerovat’
a potvrdzovat’ svoju vedicu poziciu vdaka podnetom z periférie, hrani¢nych zoén, subkultur,
undegroundovych scén a podobne alternativnych kultirnych prostredi a udalosti. Tie sa, samozrejme,
Casto nasledkom parazitického (teda vo svojej podstate nedialogického)spravania mainstreamu
formalizuj, vyprazdiuju a zanikaju.

Vystupenie rozhnevaného mladika Binga, hlavnej postavy spominanej druhej epizody serialu,
Vv sitaznej reality show zapada presne do scendra medialne ideologizovanej spolocnosti, ktorej
zmyslom existencie je virtualna zdbava. Vyuzije, doslova pouzije jeho pravost’, priamost’, iprimnost,
absorbuje ju, predstavi ju ako moznu sGcast’ systému a precitnutie, uvedomenie sa razom meni na
model zabavy. Bing sa s cielom kamuflaZze, ktora mu ma pomdct’ verejne pomenovat’ zvratenost’
systému, predstavi ako zabava¢ a systém tito jeho rolu nezamietne, ale, naopak, prijme a potvrdi,
urobi z nej medialnu skutoénost’. Ta v8ak postavy v systéme urcujtico definuje. Systém pretavi vzburu

52 Stern, s. 45.
53 Temtiez.
54 Stern, s. 45.
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jednotlivea na kolektivny suhlas s tym, Ze systém je paraziticky, ale kolektivna vacsina vlastne zmenu
nechce, staci jej pocit, hoci i klamny, ze prenikla do jeho vnutra, porozumela, ze prostrednictvom
sledovania Bingovej ,,buri¢skej show tuto vzburu zdiel'a. Bingov vybuch hnevu na javisku porotcovia
show komentujti ako to najiprimnejsie, ¢o tam kedy kto predviedol, a vzapéti mu pontiknu moznost’
tento zazitok opakovat. Za odmenu, samozrejme. Bing sa nechd systémom zhltnit a namiesto
Sliapania do pedalov bicykla dvakrat do tyzdna s vyprazdnenym gestom samovraha nadava pred
kamerou na systém, v hierarchii dobyjania ktorého sam postupil na vyssi level. Hrdinska vzbura konci
uplne nehrdinskym pohodlim, v ktorom vyhlad z okna pripomina prirodnu scenériu a dzGs v pohari by
Vv lepSom pripade mohol byt’ zo skuto¢nych pomarancov.

Ak si prelozime metaforu Cierneho zrkadla tak, ako ju predklada serial, prekryje sa
S vyznamom monitora, ¢iernej obrazovky ako komunikaéného vystupu. Je to naSe prediZené ja,
registruje a reflektuje nase tikony, reakcie, obrazy, myslienky... Je archivom kazdého, kto vstupuje do
interakcie s monitormi technologickych vydobytkov doby. Vo virtudlnom priestore za Eiernym
zrkadlom monitora existuju stopy, utrzky nasich identit, naSe virtudlne ja vyskladané z toho, ¢o
priestor za zrkadlom, vnutri zrkadla zachyti, zaznamena.

Hlavna hrdinka casti Prijdu hned (S02E01) Martha sa vel'mi neocakdvane stane vdovou
a vzapiti zisti, Ze je tehotnd. Tazba zdielat’ s milovanym partnerom radostni spravu ju dovedie
k rozhodnutiu, ktoré dovtedy povazovala za neprijatelné — sthlasi s vytvorenim virtudlneho Asha,
sktorym si vo virtudlnom priestore najprv len piSe, potom sa rozprdva a nakoniec pristipi na
vytvorenie akéhosi syntetického dvojnika, s ktorym Zije v spoloénej domacnosti. Ked’ si v plnej miere
uvedomi zvratenost’ celej situacie, nedokdze sa uz nedokonalej napodobeniny svojho milovaného
partnera vzdat. Rozhodnutie zbavit sa Ashovej umelej Zijucej kopie na samovrazednom utese
milencov Martha nedokaze zrealizovat’:

- ,,Jemu uz by doslo, o co jde. Tohle by se nikdy nestalo, ale kdyby jo, doslo by mu to.*
- ,,Pockej, tohle je uz moc slozita véta na zpracovani.“

- ,,Sko¢.“

- ,,Coze? Jako doli? Sebeposkozovaci sklony jsem nikdy nemél.”

- ,,No, jenze ty ted’ nejsi ty.*

- ,,Upfimné feceno, dalsi slozita véta.”

- ,,Jsi jen par drobkl sebe sama. Nemas ani minulost. Jsi jen divadilko z toho, co on n¢kdy nékde
bezmyslenkovité napsal a to nesta¢i.

- ,,No tak, jsem pro radost!*

- ,,M¢l bys sko¢it, tak délej!

- ,,Tak jo, pokud jses si jista.*

Martha si nie je ista a zmeni nazor, ked’ na jej podnet za¢ne Ash prosit’ o zivot. Zhmotneny
virtudlny obraz Asha jej zostava ako pripomienka vlastnej slabosti, zlyhania. Zatvara ho na povalu,
kam sa odkladaji staré pouzité veci, fragmenty rodinnej histdrie, tam, kde predtym nasla staré albumy
s fotkami z Ashovho detstva. Synteticky Ash nie je ni¢ viac nez falo$ny obraz skuto¢ného Asha. Hoci
sa v istej faze pribehu moze zdat’, ze skutocny Ash zdiel'a viac virtualneho priestoru na socidlnych
sieach nez so svojou partnerkou, pribeh postupne odkryva nedostatocnost, nekomplexnost’
a emocionalnu neuprimnost’ zdiel'anych informacii. Podl'a obrazu vyskladaného zo stdp vo virtualnom
priestore vznika Ash, ktory nereaguje tak ako original, nevie, ze hoci nenavidel disco, mal rad Bee
Gees akedykol'vek rad Marthe zaspieval How deep is your love. Synteticky Ash je, iked
trojrozmerny, len obrazom — odrazom, plochou namiesto hibky, vonkajskom namiesto vnutra, kolazou
fragmentov namiesto komplexného vrstevnatého ja. Synteticky Ash svojou nedostatocnostou
permanentne potvrdzuje spravnost’ novovekej predstavy ja ako zlozenej predstavy, ktori nadalej
spresiiuje moderna filozofia a psycholdgia. Cim menej informacii o tejto zloZitej zloZenej predstave
mame, tym bude vysledok menej presny, menej pravdivy, bude chybny, falosny. Obraz vytvoreny
programom na zaklade odtlackov ja vo virtudlnom priestore musime v zivotnom priestore, podla jeho
kritérii, vyhodnotit’ ako nepravdivy. Synteticky Ash je error Marthinho Zivota.

Podobny problém s programom a jeho hodnotou v realite maju aj postavy z Sasti Celd tvd
minulost (SO1E03). Takzvané zrno, verzia paméat'ového ¢ipu ¢i velkokapacitného hard discu, nahrava
vsetko, ¢o vidime, a tak je kazdy majitel’ zrna schopny prehravat’ si dookola vsetky svoje spomienky,
spomal’'ovat’, zastavovat’, pribliZovat, a to nielen v hlave, ale aj na velkoplo$nych monitoroch, a tak
ich premenit’ zintimne stkromnych az na vulgarne verejné. Liam podozrieva manzelku Fionu
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z nevery a hl'add dokazy nielen na svojom ulozisku, ale aj na jej. Postavy riesia problém pravdivostnej
hodnoty spomienok na jednej strane a zmysluplnost’ neprirodzenej formy uchovavania a manipulacie
so spomienkami na strane druhej. Liam manzelku usved¢i, jej nedobrovolne vydané spomienky st
nezvratnym doékazom, ale o rodinu definitivne prichadza. Donekoneéna prechadza prazdnymi izbami
a sebatryznitel'sky si prehrava $tastné spomienky na manzelku a dieta, aby sa nakoniec zbavil
tyranského zrna a pokusil sa, slovami jednej z postav, ,,byt’ $tastnejsi bez neho®.

Hrladime na monitor a Vv jeho obrazoch hl'adame seba, vtedy sluzi skutocne analogicky ako
zrkadlo — ako nastroj introspekcie. Hladime na monitor a svoj obraz prekryvame obrazmi druhych.
V tomto zmysle produkuje monitor klamlivy obraz krivého zrkadla, obraz, ktory nam tvrdi, ze ja som
vlastne niekto iny. Deformované obrazy ciernych zrkadiel obrazoviek su smerom k ndm zvicsa
lichotivé.

AzZ pokial’ sa nerozhodneme pre ich kritické ¢itanie. V tom momente za¢neme mat’ moznost’
vidiet' v nich novy rozmer, obrazy Ciernych zrkadiel za¢nti plnit’ analogickl funkciu ako obrazy
magického zrkadla, ktoré je legitimnou sémantickou uroviiou metaforiky ¢ierneho zrkadla.

Zapnuta obrazovka digitalneho pristroja je altiziou na ¢inné magické zrkadlo, ¢i skor jeho
vysmesnou parafrdzou: ukazuje ndm mnozstvo obrazov, ich hodnota vo vztahu ku skuto¢nym
vizionarskym obrazom magického zrkadla je vSak viac ako pochybna. Serial ma ambiciu zviditelnit’
tuto hodnotovi koliziu, takze sam akoby prekonaval falo$nost spochybniujucich obrazov a popri
pamédtovom mode — obrazoch minulosti - tematizuje aj vizionarsky modus — obrazy buducnosti.
Pontka vhlad tretim okom: sprostredkiva pomerne desivé vizie — nelichotivé, odstrasujice obrazy
mozno nie az takej d’alekej budtcnosti.

Vypnutd obrazovka je akymsi nedokonalym zrkadlom. Obrazy ako odrazy reality, ktoré na
svojom temnom povrchu produkuje, st vel'mi nejasné, akoby spochybiiovali existenciu odrazanej veci.
V tomto zmysle nas obrazy tmavych neéinnych monitorov vracaju spit’ k Platonovi. Metafora jaskyne
tu plati akosi dvojnasobne a konfrontuje nas s ontologickou neurcitost'ou predobrazu.

Cierne zrkadla — monitory rozmanitych obrazoviek — produkuju obrazy dvojakej povahy.
V prvom pripade rozvijaju sémantiku zrkadla ako plochy, ktora vytvara odrazy, v druhom pripade,
predovsetkym v spojeni s digitdlnymi obrazmi, prekra¢uju obmedzenia napodobrniujucej mimézis
a odkazuju na proces tvorby ex nihilo.

Technické obrazy

Monitor je médium, ktoré snami komunikuje prostrednictvom technickych obrazov.
Z recepéného hl'adiska predstavuje technicky obraz oproti predchadzajiicim typom obrazov dokonaly
realizmus, ktory pdsobi ako objektivny zdznam. Obraz v zrkadle.® Toto prvotné kultirne nadsenie
z realisticky verného a hodnotovo objektivneho technického obrazu vsak dlhodobo prechadza
previerkami, z ktorych nevychadza prave vitazne. Hodnotenie technického obrazu ako zrkadlového
tak treba prinajmensom korigovat’ a transformovat’ na otizku: Co znamena byt obrazom v zrkadle?
A vzapiti sa spytat’: Plati to pre vSetky druhy technickych obrazov — analogovy aj digitalny?

Vilém Flusser®® vyslovil pred niekol’kymi desatro¢iami dnes uZ nespochybnitelne platni
myslienku, Zze univerzum technickych obrazov postupne, ale isto prebera funkciu linearnych textov.
Pod univerzom technickych obrazov rozumie fotografie, filmy, videozaznamy, vystupy televiznych
obrazoviek a pocitacovych monitorov, teda vsetky obrazy, ktoré boli ako informacie
najrozmanitejSicho druhu, od spravodajskych po umelecké, vytvorené pomocou techniky. Akokol'vek
nepodstatna sa ndm na prvy pohl'ad méze zdat’ informacia o pévode obrazu, je dolezité si uvedomit’,
ze podoba informdacie prinadSa zmenu aj do sposobu vnimania a v konecnom dosledku meni vedomie
recipientov. ,,Protoze Elovék, na rozdil od ostatnich zivych bytosti, Zije na zakladé¢ predevsim
ziskdvanych a jen v mensi mife zdédénych genetickych informaci, ma struktura nosi¢e informaci
rozhodujici vliv na na$i formu Zivota. Vytlacuji-li obrazy texty, pak prozivame, poznavame

% Zrkadlovej povahe technického obrazu sa relevantne k nasej téme venuje vo svojej monografii Vnem v zrkadle
fotografie a filmu aj Martin Paltch.

% Vychodiskom nasho uvazovania o Flusserovych technickych obrazoch je naért niektorych problémov
z monografie Hra(nie) len ako esteticky fenomén. Blizsie pozri Mali¢kova, s. 63 — 66.
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a hodnotime svét a sebe sama jinak nez dfive: uz ne jednorozmeérné, linearné, procesualné, historicky,
nybrz dvourozmémé, jako plochy, jako kontext, jako scénu.“*

Obrazy ako také su navratom, nie novou projekciou skusenosti, st prvotnym zdznamom
skusenosti. Flusser v§ak upozorfiuje na zdsadny rozdiel medzi tymi tradi¢nymi, ktoré sprevadzali
pociatky Tudskej civilizacie, atymi, ktoré nazyva technickymi obrazmi. Rozumie obrazu ako
subjektivnemu zdznamu stavu veci s istym kodovanim, pricom kod na jednej strane Cerpa z tradicie
a zarucuje intersubjektivny charakter, teda zrozumitel'nost,, na druhej strane je modelovany subjektom,
ateda stale obnovovany. V suvislosti s technickymi obrazmi je vSak presvedceny, Zze sa do znacnej
miery odliSuju od obrazov tradi¢nych. Jednym z dovodov je spdsob ich zhotovovania: ,,Zhotovovani
technickych obrazl se uskuteciiuje v poli moznosti: ,0 sobé a pro sebe‘ nejsou bodové prvky nic nez
moznosti, z nichz se ndhodou néco vynofi. Moznost je, jinymi slovy feceno, ,latka® vynotujiciho se
universa a vynotujiciho se védomi.“%® , Technické obrazy jsou vyrazem pokusu sloZit bodové prvky
kolem nas a v naSem védomi do povrchu a zaplnit mezery zejici mezi nimi. Pokusem dosadit prvky,
jako fotony nebo elektrony zjedné strany a informacni bity z druhé, do obrazu. Néco takového
nedokazi ani ruce, ani oci, ani prsty. Tyto prvky totiz nejsou ani uchopitelné, ani viditelné, ani
zachytitelné. Proto se musi vynalézt aparaty, které pro nas dokazi uchopit neuchopitelné, predstavit
neviditelné, koncipovat nepochopitelné. A tyto aparaty musi byt — aby mohly byt nami kontrolovany —
opatieny tlacitky. Tyto aparaty jsou predpokladem vytvareni technickych obrazi. V§e ostatni pfichazi
az potom.“*®

Motiv medzery a jej zaplhania na istej Grovni kore$ponduje s ontologickym motivom niGoty,
ktora rovnako vyvolava potrebu zapliiat, ateda podmiefiuje vznik fiktivnych obrazov.® Tym sa
moézeme snazit’ porozumiet’ Patockovou optikou ako problém vztahu mimézis a subjektivity, pricom
fiktivnost’ vyrazu ako odpitavanie sa od reality je priznaéné prave pre subjektivny §tyl, ktory v istom
obdobi nevyhnutne vstupil na scénu dejin vytvarania umeleckych fikcii, aby odvratil umenie od
heglovskej vizie konca a nahradil vy&erpany mimeticky pristup zobrazovania.5! Pokial chceme
spoznat’ fikciu naozaj s dorazom na fiktivnost jej povahy, musime opustit’ istotu mimézis, na ktora sa
viaZe napodoba a zhoda. Mimézis je spita s reprezentaciou, teda so znovuspritomnenim.®? Fikcii ide
skér o prezentaciu, teda spritomnenie nového. Fikcia napliia potencie, zapiiia dosial’ prazdne miesta, je
reakciou na nicotu.

Pre Flussera vSak ostava kl'u¢ovou otazka, z akej roviny vedomia obrazy pochadzaju. Pokial
obrazy tradicné st podl'a neho vytvorom imaginacie, obrazy technické vytvara fantazia, ktora je oproti
imaginacii radikalne novou formou kreovania, pevne zviazanou s existenciou technickych aparatov.
Imaginativne vedomie zarucilo vznik zdznamov symbolickych stavov veci. Imaginacia predstavuje
schopnost’ symbolického spravania, schopnost’ vnimat’ znaky, ktoré konkrétne veci len predstavuju,
V ich zvyznamneni. Imaginacia sa u Flussera spaja s prehistorickou rovinou vedomia, pri¢om v tomto
prvotnom stave je element subjektivizacie pouzitého kodu redukovany na minimum (pomerne
dlhoveka platnost’ zobrazovacich kanonov v istych kulturach to, myslim, potvrdzuje), pretoze
primarnou funkciou obrazov nebolo prinaSat’ nové informacie, ale zarucovat' sféru symbolického
konania. Predabecedné obrazy boli pokusmi ¢loveka odcudzeného svetu urobit’ si obraz o svete.
Predabecedné obrazy mali znamenat’ svet. Imaginativne procesy a vzapiti aj ich vytvory podliehali
pocas vyvoja ludskej civilizacie zmenam — za najzasadnejsie Flusser oznacuje pojmové myslenie
a linearny pristup. Ked' Tudskd civilizacia stratila vieru v zmysel existencie v imaginécii, vytvorila
linearne pismo. Flusser oznacuje tuto udalost’ dokonca ako ontologicku revoluciu. ,,Teprve od té doby,
co se pied asi ¢tyfmi tisici lety vynofili linearni texty a spolu s nimi pojmové, historické védomi, 1ze
mluvit o ,d&jinach obrazu‘. Nebot’ teprve tehdy se dava imaginace do sluzeb pojmového mysleni (a
odporu vu¢i nému) ateprve pak usiluji vyrobei obrazii o ,originaly‘, o védomé zavadéni novych
symbolii, o vyrobu informaci.*®?

5 Tamtiez, s. 11.

% Tamtiez, s. 21.

% Tamtiez, s. 20 — 21.

8 Flusser, 2001, s. 5 — 6.
61 Zuska, 2002, s. 75.

52 Tamtiez, 1999, s. 101.
8 Tamtiez, s. 18 — 19.
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Druhy ontologicky zvrat prichadza v case, ked’ svet textov prestava byt prostrednikom
k svetu. Vtedy vstupuju na scénu technické obrazy, aby urobili texty opat’ predstavitelnymi.
Technické obrazy na jednej strane reflektuju cely proces premeny imaginativnej tvorby obrazov, na
druhej strane vstupuje do procesu novy moment — sama podmienka existencie technologie,
technickych aparatov, ¢o vSak suvisi s omnoho zasadnejSou zmenou — technické obrazy ,,jsou né¢im
jinym nez piedchazejicimi obrazy, a to nejen proto (jak by nas to svadélo fici), Ze jsou zhotovovany
technickymi aparaty (a jen jimi), protoze pochazeji z jiné — a abstraktnéjsi — roviny védomi nez obrazy
piedchozi“®*. Prave tato rovina vysokej abstrakcie podmietiuje fantazijni tvorbu a vznik fikcii.

Ak v suvislosti s technickymi obrazmi uvazujeme o tvorbe v zmysle prekonavania zrkadlovej

napodoby, je to prave digitalny obraz, ktory je najviac zo vsetkého konstrukciou. Jeho ontologicka
podstata je odlisna od tej, ktord prinalezi analdogovému obrazu do tej miery, Ze moéze byt dokonca
vytvaranim vSetkého z ni¢oho. Technické kody filmu, televizie, diapozitivov st pouzivané na nové
vyrozpravanie pribehov, ale zvladaju omnoho viac.
Digitalny obraz znamena stratu indexového spojenia s realitou, o dokonca v niektorych
interpretaciach filmového obrazu diskvalifikuje elektronické média z histérie kinematografie.®® Pre
tato liniu uvazovania je relevantny predovSetkym (a niekedy vyluéne) fotograficky obraz so
striebornym zakladom, teda fotograficky modus zobrazenia, ktory je, ako pripomina Thomas
Elsaesser, ,,v nasi kultufe siliie feti§izovany pro svijj realizmus ¢ili zdanlivé unikatni spojeni ikonické
a indexové reference*.

Pokial' analégovy obraz je zrkadlovo zdvisly od zobrazovaného (d6kazom je aj povaha
zaznamu, ktory vytvara dal$i obrazovy/odrazovy medzistupen), digitalny sa oslobodzuje od
zrkadlovej vizby aobraz sa akoby doslova vynara znifoho (bez sprostredkovatela, ktory by
dokazoval vézbu na predobraz).

Digitalny obraz v mnohych aspektoch nielen rezignuje na referenénu zhodu s realitou, ale
prekonava aj realistickl vernost’ zobrazenia hyperredlnou minuciéznostou, presnost'ou, detailnostou
a schopnostou korekcie. Hyperrealita digitalnych obrazov produkuje vlastne nové univerzum, ktorého
zavislost od skutocnosti je eSte diskutabilnejSia ako t4, ktoru si voCi nej zachovavaju vizionarske
obrazy magického zrkadla. Pri manipulacii s magickym zrkadlom sme opatrni, pouzivame ochranné
pomocky, pri manipulécii s ¢iernymi zrkadlami monitorov nam opatrnost’ stale chyba. Preto je celkom
dobre mozné, ze Flusserovo hodnotenie aj po niekolkych desatrociach stale plati:

,»Pre nas kodifikovany svet uz davno nie je charakteristicky svet textov, hoci je ovel'a hustejsi
nez kedykol'vek predtym. Naproti tomu svet technickych obrazov fascinuje ¢oraz mocnejsie, pretoze
prindsa nové posolstvo. Doteraz sa vSak takmer nik nenaucil manipulovat’ tieto nové kody na
artikuléciu ich podstatného posolstva. Este sa stale nedosiahla také iroven vedomia, akej by tieto kody
zodpovedali. Preto s mimoriadne nebezpecné: programuju nas, hoci sme ich podstaty neprekukli,
a ohrozuju nas ako nepriehladné steny namiesto toho, aby nas ako viditelné mosty spajali so
skuto¢nostou. V tom je nasa kriza.*6”
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Digital pictures of black mirrors

Abstract:

The text is going to deal with the change of the image character that in the logic of mirror metaphor
originally comes to existence as a reflection (classical mirror) but in the new model of a mirror — black
mirror — that is represented by monitors of various representation technical devices the status of the
image radically changes. The black mirror does not reflect, however, makes the presence of the absent,
and we are going to try to understand the results of this change also through some theoretical concepts
of images.
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PRIAMY TELEViZNY SPORTOVY PRENOS: FUTBAL NIE JE CYKLISTIKA
Jozef Merges

Abstrakt:

Autor sa zaobera zakladnymi vychodiskami dramaturgickej skladby priamych televiznych prenosov
z cestnej cyklistiky vysielanych institiciou RTVS. Ambiciou ¢lanku je poukéazat’ na rozli¢né funkcie
arysy jednotlivych casti spominaného typu priamych prenosov, ale tiez upozornit' na Specifické
funkéné statusy komentara v televiznych prenosoch z cyklistiky, a to beruc do uvahy priame televizne
prenosy z vacsinovych $portov.

KPucové slova:
priamy televizny prenos; Sport, cestna cyklistika; komentdr; funkcie komentdra; medialny Sport;
Rozhlas a televizia Slovenska; Le Tour de France 2013

1. Uvod

Teoretickym vychodiskom prispevku sa stal doteraj$i vyskum medialneho Sportu, v ktorom sme sa
orientovali najmé na jeho lingvistické dispozicie. Pri lingvistickom vyskume komentara v priamych
televiznych prenosoch sme sa zaoberali najmid komentatorskymi prejavmi v priamych prenosoch
z futbalovych zapasov. Danej analyze predchadzalo vymedzenie Struktury priameho televizneho
$portového prenosu ako vopred planovaného, dramaturgicky oSetren¢ho, programového bloku. Ako
uvadza nizSie uvedeny graf, podla tohto vymedzenia mozno okrem samotného $portového zapolenia
(Z1 az Zn) v priamom televiznom S$portovom prenose identifikovat’ predzapasové (PrP),
,,medzizapasové”“ (MP1 az MP,) a pozapasové (PoP) typy medialnych prezentacii (porov. Merges,
2013, s. 916).

PrP Z; MP;...MPy, 2.2y PoP

Takto koncipovana Struktira priameho televizneho Sportového prenosu je vsak aplikovatelna len na
sekvencne vysielané hry, pripadne Sporty, akymi st napriklad futbal, hadzanda, hokej a pod.
V spominanych hrach sa po urcitom &ase zapolenie prerusi®®, ¢o sa odraZa aj v dramaturgickej
vystavbe priameho $portového prenosu, a to vysielanim ,,medzizapasovych* medidlnych prezentacii,
ktorymi mézu byt napriklad analyzy doterajSieho priebehu zapasu, Sportovy medailon a pod. Existuju
vsak itaké hry, pripadne Sporty, ktorych pravidld pojem prestavka, a to z pohladu pravidla
vysvetl'ujuceho prestavku ako oddelenie dvoch, resp. viacerych Casti jedného zapasu, nepoznaju.
Takto vymedzené hry, pripadne Sporty, teda prebichaji kontinualne bez instituciondlne nariadenej
prestavky. Ide napriklad o atletiku, gymnastiku, cyklistiku, $ach, biatlon a pod.

Pre kazdy $port vysielany v medialnom prostredi plati, parafrazujuc tradiéné prislovie o krajoch
amravoch, iny $port, iny medidlny mrav. Tato $tidia sa primarne pokusa odhalit’ a zdévodnit’
dramaturgické postupy pri vystavbe programového bloku zachytavajuceho najslavnejsie cyklistické
etapové preteky sveta Le Tour de France v televiznom vysielani verejnopravnej institicie Rozhlas
atelevizia Slovenska (dalej len RTVS). Sekundarnym cielom prispevku je vymedzenie funkcii
pozicie komentatora v danom type Sportového prenosu.

2. Priestor medzi médiami a Sportom

Pri analyze ktoréhokol'vek prvku prejavujuceho sa v systéme medidlneho $portu je potrebné mat’ na
zreteli metodologické vychodiska veduce k vSeobecnému chapaniu vztahov medzi médiami
a Sportom. O samotnej realizécii a vyslednej podobe priameho televizneho prenosu rozhodujti viaceré
Cinitele. Na tomto mieste sa pozastavime pri tych aspektoch medialneho $portu, ktoré v televiznej
praxi priamo suvisia s dramaturgickou vystavbou priamych $portovych prenosov.

8 V pripade futbalu ide o 45 minGt hrubého ¢asu, v hadzanej o 30 minut &istého Easu, v hokeji o 20 minut
¢istého casu.
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Za jeden z primarnych Cinitelov podielajucich sa na tvare vysledného medidlneho textu mozno
povazovat’ pravidla Sportu, resp. hry, ktory (alebo ktort) sa pracovnici televiznej stanice rozhoduju
zaradit’ do programovej Struktiry prislusného média. V tomto pripade si mozno vSimnit' rozdiely
Vv inStitucionalnej povahe hier spocivajucej v pravidlach prislu$nej hry. Napriklad futbal je hra
najcastejsie s jednou pol¢asovou prestavkou, hokej hra najéastejsie s dvoma prestavkami, a to s jednou
po prvej a po druhej tretine, basketbal hra najcastejsie s jednou dlhSou prestavkou po druhej Stvrtine
asdvoma kratkymi prestivkami po prvej a tretej Stvrtine. Samozrejme, okrem poétu, dizky
a frekvencie prestavok sa dané hry odlisuju aj rozdielnym hracim ¢asom zapasov. Priamy televizny
$portovy prenos sa tymto institucionalne danym podmienkam prispdsobuje, a to primerane vzhl'adom
na konkrétny $port.®°

Vyznamnu ulohu pri rozhodovani o zaradeni §portového prenosu do programovej Struktiry televiznej
stanice zohrava aj tradicia daného Sportu na uzemi, pre ktoré je vysielanie uréené. V neustale sa
vyvijajicom socialno-kultirnom priestore povazujeme niektoré Sporty za tradi¢né, iné za netradicné.
Tento fakt sa odraza aj v konkrétnom televiznom vysielani. Slovenské televizne stanice najéastejSie
vysielaji priame prenosy z futbalu a hokeja, vo vysielani sa vSak v nizSej miere pravidelne objavuju aj
prenosy z volejbalu, hadzanej ¢i basketbalu. Za netradi¢né $porty mozno v tomto pripade povazovat
napriklad vodné pélo, curling ¢i gymnastiku. S tradiciou $portu Gzko suvisi aj masovest’, ktorou sa
prejavuje. Futbal a hokej povazujeme v slovenskych podmienkach za masové (vdcsinové) Sporty,
naopak, hadzan(i, volejbal a basketbal za Sporty mensinové™.

Okrem tradicii jednotlivych Sportov a hier je pri uvazovani o dramaturgii priamych $portovych
televiznych prenosov potrebné prizvukovat’ aj existenciu istych trendov podielajucich sa na vybere
priameho televizneho prenosu. Tendencia zarad’'ovat’ do televizneho vysielania uréité Sporty CastejSie
nez iné vychadza najmid zo spolo¢enského dopytu merané¢ho Gspechmi. Zaujem o cyklistiku
Vv slovenskych médiach vzrastol az po prvych uspechoch Petra Velitsa a konstituoval sa uspechmi
cyklistu Petra Sagana™.

O realizacii priamych prenosov z vyznamnych Sportovych udalosti rozhodujt ¢asto aj financie — inymi
slovami ekonomicka pozicia daného Sportu, resp. hry. Ak je cena za prava na priame prenosy
z konkrétneho podujatia vysoka, televizia odmietne ich kipu. Televizie sa v tomto ohlade riadia
prirodzenymi zakonmi trhu. Napriklad futbalovu kvalifikaciu na Majstrovstva sveta vo futbale 2014
Vv Brazilii vysielala sesterska televizna stanice televizie Markiza televizia Dajto. Televizia Markiza
bola ochotna po tGspechu slovenskych futbalistov na Majstrovstvach sveta 2010 v Juhoafrickej
republike zaplatit’ vy$Siu Ciastku, ako pontikala RTVS. Vysielanie futbalovych zapasov na komerénej
televiznej stanici znamenalo velky zasah i do dramaturgickej Struktiry priameho televizneho
prenosu.”

Posledni poznamku ohl'adom c¢initelov podielajucich sa na tvare priamych televiznych Sportovych
prenosov venujeme technickému a personalnemu vybaveniu konkrétneho média. Vo vieobecnosti
televizna stanica priamy televizny prenos bud’ sama produkuje, alebo preberd. Personalnym
vybavenim média tu mame na mysli osoby, ktoré sa podielaju na produkcii a vysielani priameho
televizneho Sportového prenosu. Moznosti technického vybavenia sa dotykaji napriklad vykonov
$portovych komentatorov. V pripade vlastnej produkcie priameho televizneho prenosu sa komentator
spravidla nachadza na mieste konania podujatia, pri preberani vSak podujatie komentuje prevazne zo
studia televiznej stanice, ktora prenos prebera. Mozno predpokladat, Ze Gcast’ komentatora priamo na

89 Z historie $portového vysielania s viak zname i pripady, ked’ sa $port v pravidlach a riadeni prispdsoboval
potrebam médii. Ide napriklad o zruSenie strat vo volejbale, vysielanie zavaznych Sportovych udalosti v prime
time, rozvoj a ustanovenie komerénych prestavok v hokeji, tenise a pod.

70 Samozrejme, to plati vyluéne pri pohlade na profesionalny $port. Z hladiska amatérskeho $portu mozno
uvazovat’ 0 masovosti aj v pripade volejbalu, o ¢om sved¢ia napriklad letné aktivity I'udi v blizkosti vodnych
ploch uréenych na relaxaciu. Okrajovymi $portmi a hrami stojacimi na periférii medidlneho zaujmu, akymi st
v slovenskych podmienkach napriklad kriket, americky futbal, rugby a pod., sa v tomto prispevku nezaoberame.
" Fenoménu cyklistiky na obrazovkéach slovenskych televizii sa bliz$ie venujeme v kapitole 4.

72 Za vystizny priklad potvrdzujuci dramaturgické zdsahy do zauzivaného tvaru priameho televizneho prenosu
moZno povazovat pritomnost’ choreografa Jana Durovéika v $tadiu televizie Dajto po¢as vysielania priameho
prenosu zo zéapasu Bosna a Hercegovina — Slovensko. Durovéik tu posobil v kontrastnej pozicii s pritomnym
futbalovym odbornikom Maridnom Zemanom. Vykonaval funkciu zdstupcu Tudu hodnotiaceho vykony
futbalistov v prebiehajucom zapase z pohl'adu laika, fanusika.
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Sportovisku prindSa vy$Siu mieru autenticity a presnosti v opisovani diania ako jeho praca
v televiznom S§tudiu. Predsa len pri komentovani v S$tidiu komentator nedisponuje celkovym
pohPadom na hraciu plochu™, ale iba vysekom reality, ktorG maju k dispozicii na televiznych
obrazovkach aj televizni divaci.

Samozrejme, vysSie uvedeny vypocet Cinitel'ov podielajucich sa na dramaturgickej vystavbe nie je
kompletny, avSak z hl'adiska zameru §tudie funk¢ne postacuje.

3. Ontologické vychodiska cestnej cyklistiky

Skor ako sa budeme venovat’ dramaturgii priamych televiznych prenosov z cestnej cyklistiky, je
potrebné pripomenut’ niekolko aspektov urcujicich tento Sport a majicich vyznam z hladiska
medialneho stvarnenia cestnej cyklistiky v televiznom prostredi. Co je teda cestna cyklistika? Ako ju
média prezentuja?

Cyklisti ako hlavni aktéri priameho televizneho prenosu z cestnej cyklistiky st Gizko spéti so socidlno-
kultGrnym prostredim, v ktorom preteky prebichaji, navySe si v priamom kontakte s pritomymi
divakmi — s publikom, ktor¢ sa na preteky prislo pozriet. Mozno tu sice hovorit’ o vymedzeni ur¢itych
hranic, podl'a ktorych cyklista patri na cestu a publikum mimo cesty, avsak tieto hranice nie su také
striktné ako napriklad pri futbalovych zapasoch, kde sa hraci pohybuji na ihrisku a v jeho tesnej
blizkosti, pricom publikum je zhromazdené na tribtinach. Dokazom nedodrziavania priestorovych
vztahov v Strukture cyklistickych pretekov st aj pomerne Casté zrazky cyklistov s pritomnymi
divakmi, ktori svojou nedisciplinovanostou mézu ovplyviiovat’ samotny priebeh pretekov.

Obrazok 3 Obrazok 4

Cyklisti, tak ako Sportovei v kazdom inom Sporte, sit'azia proti sebe, ale zaroven sutazia aj
proti krajine, resp. prirode, po pokoreni ktorej je v uréitom zmysle kazdy vitazom. Mozno prave tento
fakt je dovodom javu, ktory by sme mohli definovat ako povzbudzovanie bez hranmic. Tento
fenomén, odjakZiva spojeny s cyklistickymi pretekmi, mozno potvrdit' sériou obrazkov
zachytavajucich atmosféru pretekov. Kym na vyssie uvedenom obrazku 1 vidime Svaj¢iarskych ¢i

3 Hraciu plochu tu chdpeme v $irSom zmysle, teda ako miesto, kde sa kona udalost. A t4 sa kond aj na lavicke
nahradnikov, aj na tribunach.
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britskych fantsikov podporujicich franctizskeho cyklistu Christopha Riblona, na obrazku 2 uz
v zadnej Casti planu mozno vidiet' francuzskych fantisikov povzbudzujucich ,,svojho“ Riblona. Na
obrazku 3 mozno pozorovat’ britska zastavu zastupujucu fanusikov prechadzajuceho britského cyklistu
Chrisa Froomea (v zltom tricku), na obrazku 4 vSak mozno registrovat’ slovenskych fanusikov
vehementne podporujticich spominaného francuzskeho cyklistu Riblona. A. Sekot napriklad
v suvislosti s futbalovymi fanisikmi pripomina, Ze ti byvaju silno orientovani na vyhru ,,svojho* klubu
a vd’aka identifikacii s timom prezivaju jeho uspechy aj neuspechy (Sekot, 2008, s. 147). Mozno sa
domnievat’, Ze cyklisticki fantiSikovia z vyssie uvedenych obrazkov preZivaji vykon kazdého cyklistu
osobitne a v dobroprajnej nalade.

Cyklistické preteky prebiehaju v relativne otvorenom priestore (porov. napriklad s halovymi hrami),
v priestore stoviek km?, v ktorom dominuje priroda. St to kopce, niZiny, pahorkatiny, ktoré musia
cyklisti prekonat’. V médiach sa pocas cyklistickych pretekov ¢asto operuje s pojmami niZinata etapa
¢i horska etapa, ktoré¢ odzrkadl'uji prirodné podmienky, v ktorych etapa prebicha. Nizinata etapa
zviacsa kon¢i hromadnym S$purtom, horska etapa prudkym stupanim. Cyklisti prechadzaji mestami,
dedinami, usadlostami, v ktorych sa sustredia nad$eni i menej nad$eni divaci pozdravujtci cyklisticky
peloton.

e -0 et ot

Obrazok 5 Obrazok 6

Obrazok 7

Etapové preteky profesionalnej stitaze v cestnej cyklistike prebiehaji kontinualne bez institucionalne
danej prestavky. V medialnej praxi vSak komeréné (resp. sukromné) televizne stanice nart$aju
kontinualnost’ priameho prenosu pravidelnym vysielanim reklamnych blokov (napriklad Eurosport),
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¢im sa priamy prenos umelo ¢leni na kratsie, z pohl'adu bezného televizneho divaka l'ahsie stravite'né
useky. Okrem komerénych prestavok je priamy prenos prerusovany napriklad vopred nakratenymi
rozhovormi s u¢astnikmi pretekov, reportazami zachytavajucimi atmosféru pretekov a pod.

4. Pripad RTVS: Le Tour de France 2013 — ziakladné vychodiska

Cyklistické preteky Le Tour de France RTVS vysielala v roku 2013 treti raz po sebe v plnom
rozsahu. Tato skutocnost’ potvrdzuje tézu, ze popularita cyklistiky a medidlny zdujem o cyklistické
podujatia na Slovensku neustdle stipa, a to najméd zasluhou uspechov slovenskych cyklistov
v profesiondlnom peloténe™. Sved¢i o tom napriklad vypocet zazmluvnenych priamych prenosov
z cyKklistiky zo strany RTVS na roky 2014 a 2015 (porov. Timko, 2013).

Pocas troch letnych tyzdiiov RTVS ponukla televiznym divdkom vySe 70 hodin priamych prenosov
z najslavnejsich cyklistickych pretekov sveta’™. V tejto kapitole venujeme pozornost dramaturgii
priamych televiznych prenosov z daného cyklistického podujatia. Pripominame, Ze v roku bez konania
olympijskych hier ¢i majstrovstiev sveta vo futbale i§lo o jeden z najvécsich Sportovych projektov
RTVS.

V komentovani priamych prenosov sa striedali kmetiovi komentdtori RTVS Vladimir Genda a lvan
Ninaj, ktorym v kazdom prenose vypomahali odbornici z prostredia cyklistiky, a to bud’ Lukas Timko
alebo Juraj Jedinak™. Personalne obsadenie komentitorov dopiiial vopred ohliseny host’ z prostredia
cyklistiky. RTVS ramcovala priame prenosy preberané z Francuzska vlastnym S$tadiom, v ktorom
logicky dominovali cyklistické motivy (obr. 8).

Obrazok 8

Mozno povedat, Zze inSpirdciu vécSiny dramaturgickych zasahov do kontinualnosti prenosov
z konkrétnych etap mozno hladat v dizke jednotlivych prenosov. RTVS vysielala priame prenosy
vé&sinou zhruba od 14:00 do 18:00. Specifickym sa z tohto pohl'adu stal priamy prenos z poslednej
etapy v Parizi spojeny s vyhlasovanim vitazov, ktory bol vysielany aj vo vefernom prime time.
Priamy televizny prenos z cyklistiky v sebe skryva mnozstvo tGsekov, ked’ sa z pohl'adu televizneho
divaka ni¢ dolezité nedeje. Preto je dolezité, aby televizia relativne dlhy prenos ozivovala

7 Za poslednych 5 rokov sa v profesiondlnom cyklistickom svete zo Slovdkov presadili Peter a Martin
Velitsovci, Juraj a Peter Saganovci.

5 Cyklistické preteky Tour de France sa v roku 2013 uskutoénili od 29. juna do 21. jula.

76 Obaja pracuju pre internetovy server cycling-info.sk.
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poskytovanim najcerstvejSich informdcii zo zékulisia pretekov, ale aj zarad'ovanim zaujimavosti ¢i
kuriozit do Struktary prenosu.

4.1. Reportaze

Pocas priebehu jednotlivych etap zarad'ovala RTVS do vysielania tri druhy reportazi. Prvii skupinu
tvorili povodné reportaze stvisiace s dianim na danom podujati. Sem patria napriklad rozhovory
so slovenskymi cyklistami pred ¢i po etape, so Sportovymi riadite'mi ich timov, s ¢lenmi realizaénych
timov a pod.”” Funkcia takychto reportaZi tkvie vo zvySovani informa&nej hodnoty priameho prenosu.
Ide o spravodajské prispevky, ktoré televiznym divakom priblizuji atmosféru pretekov, ale zarovei
ponukaju atraktivny pohl'ad na bezny den profesionalneho cyklistu ¢i cyklistického timu.

RTVS do vysielania pocCas priameho prenosu niekolkokrat zaradila aj pévodni reportaz
akcentujucu Pudsky vykon. Tento typ reportdzi mozno oznalit’ za blizky informacno-zabavnym
zanrom znamym napriklad zo spravodajstva televizie Joj. Pocas vysielania priameho televizneho
prenosu z 18. etapy Tour de France RTVS odvysielala reportaz o vrchu L'Alpe d'Huez. V danej
reportazi sa redaktor RTVS Juraj Jedindk (obr. 9) podujal absolvovat stupanie spolu s byvalym
cyklistom a su¢asnym cyklistickym manazérom Janom Valachom (obr. 10). Reportaz koncipovana v
podobe cestopisu podrobne predstavila divakom miesta, ktoré v prave vysielanej etape cakali na
profesionalnych cyklistov. Napriklad pocas zjazdu z kopca Jan Valach zadychanym hlasom hodnotil
podmienky na trati ,,..je tu mnoZstvo zdkrut, za ktoré nevidite, ¢ize naozaj v tej Sestdesiat-
[/sedemdesiatkilometrovej rychlosti sa méze urobit vela chyb, zatial vidime, Ze ten asfalt je dost
kriticky, je tu vela Strku, takze naozaj v tomto zjazde sa moze rozhodnut...“. Podobne sa v reportazi
divakom prihovara pocas autentického I'udského vykonu aj redaktor RTVS Juraj Jedinak: ,,...s tymto
nadhernym kopcom sa spajaju aj prijemné pocity slovenskych fanusikov, v roku 2011 tu Peter Velits
predviedol fantasticky vykon, ked’ zhruba v tychto miestach [obr. 11], kde sa prdve nachddzame,
nastipil v skupine favoritov, v ktorej prave v tej chvili isiel. Zial, neskoncilo sa to vitazstvom, zvitazil
vtedy Pierre Rolland, ale bol to velky den slovenskej cyklistiky a zapisal sa do historie, pretoze Peto
Velits prisiel na skvelom Stvrtom mieste...*“. Funkcia tohto typu reportazi spo¢iva najmi v posiliiovani
zazitkovej linie priameho prenosu. Déraz sa v nich kladie na akciu a s flou stvisiaci dej, nie na
informacie.

Juraj JEDINAK
redaktor RTVS

=

Obrazok 9 Obréazok 10

"'V prenosoch sa ob¢as objavovali rozhovory aj s rodinnymi prislusnikmi cyklistov & s osobnostami zndmymi
z inych $portov (napriklad zjazdarka Veronika Zuzulova).
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Obrazok 11

Tretiu skupinu reportazi tvorili prebraté reportaze stvisiace s dianim na danom podujati.
Islo o prekladané reportaze zlozené z aktualnych, ale i archivnych materialov francizskej réZie.
Reportaze francuzskej rézie sa zameriavali najmé na historické suvislosti jednotlivych etap, ale aj na
akcentovanie I'udského vykonu a nezabudnutel'nych okamihov Tour de France.

4.2. Interaktivita

Atraktivnou sii¢ast'ou priamych televiznych prenosov z Le Tour de France 2013 sa vo vysielani RTVS
stali interaktivne prvky. Interaktivitu tu chapeme ako vlastnost’ médii, ktord umoziuje ,,prijemcovi
nielen bezprostredne reagovat’ na prijati informaciu, ale vstupovat aj do jej tvorby* (Rusnak, 2009, s.
144). Za interaktivne prvky v Struktire priamych prenosov mozno povazovat otazky televiznych
divakov prostrednictvom elektronickej posty (obr. 12) a pravidelni sms siataz o ceny
cyklistického charakteru (obr. 13, ceny napriklad: sedlo, brzdy, pedale a pod.).

Odpovede na divacke otazky mozno v dramaturgickej Struktire priameho prenosu oznacit' za
edukacny nastroj putania pozornosti. Otazky divdkov vo vSeobecnosti mierili bud’ na prave
pritomného hosta, alebo na cyklistiku ako na relativne neznamy Sport pre televizneho divaka na
Slovensku. Komentatori a hostia najéastejsie odpovedali na otazky ohl'adom pravidiel a organizovania
cyklistiky (napriklad Kolko timov sa zucastiiuje na pretekoch?; Preco sa na pretekoch zucastiiuju
prave tieto timy?; Co znamenajii tie farebné tricka vediicich pretekdrov v jednotlivych sutaziach?; Kde
Jje nejaky rozhodca?; Co a ako Casto jeddvajii cyklisti? apod.), na otazky savisiace so stratégiami
a taktikami zauzivanymi v cyklistisckom Sporte (Preco sa ti dvaja cyklisti vydali do vniku, ked je
jasné, Ze ho nezvladnu?; Preco peloton nechava pretekarov uniknit?; Na akych prevodoch jazdia
cyklisti?; To naozaj existuju v cyklistike cyklisti, ktori ostatnym nosia vodu?; Preco Saganovi
nepomozu v zaverecnom Spurte jeho timovi kolegovia?; Naco je tak vela jazdcov v jednom time?
a pod.), pripadne na otazky ohl'adom ekonomickych podmienok cyklistiky (napriklad Kolko stoji taky
bicykel?; Kolko zardabaju cyklisti?; Aké odmeny cakajii na cyklistov pretekajiicich na Tour de France?
a pod.).

Pravidelni sms sutaz mozno oznacit za Standardny ndstroj zvySovania atraktivity priameho
televizneho prenosu. Na konci kazdého prenosu komentatori ozndmili aktudlneho vitaza dennej
sttaze, pricom kazdy z(¢astneny sut'aZiaci bol v posledny den pretekov zaradeny do sttaze o hlavné
ceny.”

8 Podobnu sut'az kazdorogne organizuje aj Ceskd verzia Sportovej stanice Eurosport.
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SMs sUTAZ

SMS v tvare TOUR (medzera)A alebo B
na éislo 7033

Cena odpovednej SMS je 0,600 Eur 3 DPH

Obrazok 12 Obrazok 13

5. MozZné konzekvencie vysSie uvedeného

V zaverecnej kapitole sa na pozadi funkcii komentira v Struktire priamych televiznych
Sportovych prenosov pokisime zhrnat’ trendy v sicasnom medidlnom prostredi, ktoré mozno odcitat
z dramaturgickej stavby priamych prenosov z Le Tour de France 2013 vysielanych na RTVS.

Pri komentovani tradi¢nych, teda vac¢Sinovych Sportov, ako st napriklad hokej a futbal, dominuju
v komentatorskych prejavoch vypovede smerujuce k referatu, pripadne k reportazi, a vypovede
smerujuce skor k vykladu, k vysvetl'ovaniu diania na snimanej ploche. Funkciu komentara v priamych
prenosoch z futbalu ¢ hokeja teda mozno oznadit dominantne za deskriptivnu a explikativnu.
Komentator jednak opisuje dianie a jednak sa toto dianie usiluje vysvetlit’.

V priamych televiznych prenosoch z cyklistiky sa na spominané dve funkcie komentara navrstvila
tretia — edukaéna funkcia, smerujuca k vychove a vzdelavaniu divaka. Komentatori a hostia v §tadiu
ponukali televiznym divakom, a to prostrednictvom odpovedi na otazky ohl'adom cyklistiky, moznost’
naudit’ sa nieCo nové o tomto Sporte. Pracovnici RTVS teda pri dramaturgickom planovani prenosov
zrejme pocitali s tym, ze slovenski televizni divaci maji v cyklistickom $porte vedomostné medzery.
Mozno sa domnievat’, Ze takto koncipovany proces by pri futbalovych alebo hokejovych prenosoch
neobstal, resp. by onl divaci neprejavovali taky eminentny zaujem, aky prejavovali v pripade prenosov
z Le Tour de France 2013.

Pocas priamych prenosov spolukomentator (cyklisticky odbornik) prednasal aj vopred
pripravené informacie o prirodnych pozoruhodnostiach, kultarnych pamiatkach, ale aj osobnostiach,
ktoré boli spité s trasou konkrétnej etapy (pozri obr. 14 a obr. 15). MoZno tu hovorit’ o propaga¢nej
funkcii komentétorského prejavu posiliiujuceho cestopisnt liniu priameho televizneho prenosu.™

TR e

Ly

m LeChieau do la Madelelne

Obrazok 14 Obrazok 15

Priame televizne prenosy z Tour de France dokazuju, ze slovenskému televiznemu divakovi
mozno vo verejnopravnom priestore poniknut’ aj medidlne zanedbavany Sport, a to v pripade, ak je

7 Priamy televizny prenos z cyklistiky mozno v ur¢itom zmysle chépat’ ako cestopis. V obrazovej skladbe tu
dominuju Siroko koncipované zabery na hory, niziny, cesty, mesta, dediny, ulice, rieky, mosty a na cyklistov
usilujucich sa o ich prekonanie.
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jeho vysielanie spracované v atraktivnych forméach. Ukazuje sa, Ze programova stratégia, ktora RTVS
nastolila v roku 2011 zaradenim pravidelného vysielania priamych prenosov z Tour de France do
programovej Struktiry, naberd vroku 2013, beruc do uvahy zasahy do dramaturgie konkrétnych
priamych prenosov, pozitivnu kvalitu, a to nielen z hl'adiska Gispesnych ratingov sledovanosti®, ale aj
z hladiska budovania $irSicho cyklistického povedomia v socialno-kultirnom priestore. RTVS uéi
televiznych divakov na Slovensku pozerat a chapat cyklistiku, ¢im sa naplia aj filozofia jej
verejnopravnej funkcie. ZvySovanie interaktivity v priamych televiznych prenosoch zasa predpoklada
Siroky manévrovaci priestor na mozné budice zvySovanie plastickosti bloku priameho televizneho
prenosu dotvaraného televiznymi divakmi.
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obr. 1 -6 aobr. 8 — 13: zhotovené pre potreby $tudie z nahravok priamych prenosov RTVS

Direct television broadcasting of sport events: football is not cycling

Abstract:

Paper deals with basics of dramaturgy within the direct television broadcasting of road cycling
broadcasted by RTVS. This document identifies some of the functions and attributes of particular parts
contained in the mentioned type of direct sport broadcasting on one hand, but advise of specific
function of commentary in direct broadcasting of cycle-events on the other hand, considering the
direct broadcasting of mainstream sports, regarding the situation in Slovak society and media.

Keywords:
direct broadcasting; sport; road cycling; commentary; function of commentary; mediasport; Rozhlas
a televizia Slovenska; Le Tour de France 2013

Jozef Merges

V rokoch 2004 az 2009 absolvoval magisterské $tadium v odbore masmedialne $tadia na Filozofickej
fakulte PreSovskej univerzity v PreSove. V rokoch 2009 az 2013 pokracoval v §tidiu na FF PU ako
Student denného doktorandského $tudia v Studijnom odbore vSeobecna jazykoveda. Témou jeho
dizertacnej prace bola Komunikacno-lingvisticka analyza prezentacie futbalu v televiznom prostredi.
Predmetom vyskumu v ramci prace boli najmé vztahy a z nich vyplyvajice teorémy medzi jazykom,

8 O {ispesnych ratingoch a divackej oblibenosti prenosov svedéia napriklad &lanky M. Polasa a R. Siimeghyho
uverejnené na serveri medialne.etrend.sk (v pouzitej literature).
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skuto¢nostou a Sportom ako spoloCenskym fenoménom, ale aj jazykova povaha textov a textir
sprevadzajucich ,,zivé” Sportové vysielanie. Z odborného hladiska sa venuje najméd Sportu
v medialnom prostredi a tedrii filmu.
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Institat slovakistickych, medialnych a knizniénych $tidii na Filozofickej fakulte PreSovskej univerzity
v Presove

Ul. 17. Novembra ¢. 1
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Slovenska republika

jozefmerges@gmail.com
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POLITICKA KOMUNIKACIA V MEDIACH
Maria Mestankova

Abstrakt:

M¢édia vyrazne zasiahli a zasahuju do individualneho, skupinového i spolocenského Zivota takmer na
celom svete. V politickej komunikacii hraji vel'mi délezita Glohu a svojim sposobom su schopné
ovplyvnit' nielen jej vyvoj, ale nepochybne aj politické rozhodovanie. V mnohych ohladoch su
mocnymi nastrojmi kultirneho obohatenia, obchodu, ucasti na politike, dialogu a vzdjomného
pochopenia. Napriek tomu je tu aj druhd strana mince: médida moézu byt pouzité pre dobro l'udi
a spolocenstiev, mézu v§ak rovnako sluzit’ aj na zneuzivanie, manipulaciu, nadvladu.

KPucové slova:
médid; recipient; percipient; volebna kampan; voli¢; politicky subjekt; imidz

Uvod

Predvolebna kampan v 21. storoc¢i nie je zhluk ndhodne vybratych tém, medidlnych nosicov
a financnych zdrojov, ale prave naopak, je to prepracovana cinnost, ktora ma pri o najnizSich
moznych finanénych investicidch ziskat’ o najvacsi politicky zisk v podobe odovzdanych hlasov.
Politické strany a hnutia sa snazia pomocou timov odbornikov vytvorit' ¢o najucinnejSie medialne
kampane, vktorych by prezentovali svoje hodnoty, postoje andzory. Politickd kampaii preto
ovplyviiuje zivot kazdého jedinca v demokratickej spoloCnosti viac, ako si mysli, pretoze je
primarnym impulzom, pomocou ktorého sa politické strany a hnutia dostavaju k moci, ktort vyuzivaju
pri riadeni spolo¢nosti.
Ambiciou prispevku je naértntt’ sicasnii podobu politickej komunikacie, zamysliet' sa nad modelom
spoluprace a komunikacie zurnalistu s politikom a postihnut’ podoby manipulacie ¢i persudzie pri
formovani, respektive deformovani verejnej mienky prostrednictvom médii v suvislosti s moznostami
modelovania imidzu politika — politického marketingu. Prave v nadvéznosti na to sa zacali politické
kampane profesionalizovat’, dostavat’ sa na vysSiu Groven, boli rozsiahlejSie a lepSie mierené, zacali sa
vyuzivat psychologické poznatky. Kampane sa dostali do rik profesiondlom na marketing
a agenturam, ¢o zvysilo ich doveryhodnost’ a troven. Politické subjekty vyuzivaju platené sluzby
odbornikov z oblasti public relations prezyvanych ,,spin doctors (www.phrases.org.uk) s cielom
podpory svojej kampane. Ich tulohou je dbat’ na pozitivny obraz politického subjektu, jeho
zviditeliovanie a propagaciu. Inak povedané, spin doctor sa snazi prezentovat’ politika alebo politicky
subjekt tak, aby navonok pdsobil pozitivne.

Média v predvolebnom boji

Komunikacia je dolezity fakt, ktorym sa da vel'a korigovat’, ale zaroven sa nim da vela nastrbit’.
Komunikaciou sa da vseliCo vysvetlovat, ba pytat’ sa, zarovefi dostavat odpovede a dokonca
vykonStruovat’ rieSenia. Médid v politickej komunikacii hraji velmi doleziti tulohu a svojim
sposobom su schopné ovplyvnit' nielen jej vyvoj, ale nepochybne aj politické rozhodovanie.
,»V politike znamenda komunikdcia transparentnost, pochopenie, spéitnii vizbu a charakter. RieSenie
politickych problémov bez komunikdcie znamena pokles preferencii a dovery.* (Falis, 2013 ).

Politicki komunikaciu mézeme zadefinovat ako dorozumievanie sa v politike, kde na jednej
strane prenosu informacii su politické strany, opozicia, koalicia, parlament a organy $tatnej moci a na
druhej strane obcania $tatu. Je potrebné si uvedomit, ze medzi jednotlivymi politickymi stranami
nemoze existovat’ rovnovaha prijimania a vysielania sprav. Masové média st postavené na stranu
vysielatela a poCetnd skupina, teda ,masa“ adresitov, je tvorend prijemcami. Tento prenos
zabezpecuju elektronické a tlatové média.

Velmi délezitym prvkom v politickej kampani sa stala televizia ako sprostredkovatel’ medzi
politickou stranou a voli¢om (Kopeéek, 2006 ).

,Medializacia politického procesu je prirodzenym dosledkom rastu vyznamu masmédii
v politike, vyuzivanych ako politicky komunikaény kanal i samostatny politicky aktér. Max Kasse vo
svojich uvahach o medializacii volebného boja  zdoéraziuje rastiuci vplyv televizie (obzvlast

177



dynamicky ndarast poctu platenych reklam) spolu s novym javom, vytvaranim $pecifickych volebnych
Stabov zlozenych z profesionalov, a zaroven ukazuje vzajomni zavislost’ medzi procesmi medializacie
a profesionalizacie (Saradin, 2007). Vplyv televizie ako média je teda Goraz vi¢si. Slizi nielen ako
priestor na platenu politicku reklamu, ale aj na novy fenomén, ktorym su politické debaty. Vac¢sinou sa
ich zugastiiuju vodcovia stran, aby reprezentovali, obhajovali a predstavovali nazory a ciele svojho
politického subjektu v snahe ziskat’ ¢o najviac voli¢ov na svoju stranu. KI'i¢om k tispesnej politickej
kampani je vytvorenie dobrého imidzu prostrednictvom televizie. Vedeli to uz v minulosti B. Jelcin ¢i
D. Eisenhower, ktory bol priekopnikom v prezentacii politickej strany v televizii.

Strany vynakladaju vel'ké usilie, aby sa v televizii prezentovali v dobrom svetle, no nemaju nad tym
taki kontrolu ako v minulosti. Nemaji moznost obmedzit’ informacie odvysielané vo vecernych
spravach ¢i inych televiznych programoch informujucich o aktudlnom spolocenskom diani.

Vicsina politickych stran povazuje rozhlas za druhoradé médium. Avsak ak zoberieme do uvahy fakt,
ze konkrétne rozhlasové stanice pocuvaju konkrétne typy potencidlnych voli¢ov, mézeme povazovat’
rozhlas za 0¢inny nastroj zamerany na efektivne zacielenie politickej reklamy. Rozhlas disponuje
mnozstvom nespornych vyhod, ktoré sledovanie televizie voli¢ovi neposkytuje, akymi st napr.
stimulécia predstavivosti posluchaca alebo poc¢tvanie pri jazde autom ¢i domacich pracach bez toho,
aby nas vyruSoval. Z toho vyplyva, ze vhodnym vyberom rozhlasovej stanice sa méze rozhlas, ktory je
povazovany za sekundarne médium, v pripade niektorych politickych stran stat’ médiom primarnym
pri oslovovani ciel'ovej skupiny volicov.

Parlamentné volby v rokoch 2010 a 2012 priniesli niekol’ko noviniek v aplikacii masovych médii.
Vedl'a tradiénych komunikaénych kanalov (tlag, televizia, rozhlas, reklamné putace na verejnych
plochach a v dopravnych prostriedkoch) to bol predovsetkym rozvoj kampane na internete. Strany
vyuzivali nielen webové prezenticie volebnych programov, ale zaroven sa snazili implementovat’
svoje programy do socidlnych sieti. Z tohto pohl'adu mozeme za vel'mi efektivnhu kampan oznacit’
kampan strany SaS v roku 2010. Dévodom uspesnosti bola Siroka platforma réznych dobrovolnikov
a priaznivcov, ktori komunikovali o programe strany a o priebehu kampane nielen na socidlnych
siet’ach, ale zakladali napr. aj spriaznené internetové stranky. Pocet tzv. ,,fanusikov* na socialnej sieti
Facebook dosiahol takmer 142 000 priaznivcov (Matuskova, 2010). Délezitym fenoménom kampane
je vzdy aj vyuzivanie znamych osobnosti.

Na druhej strane strany arozne nezavislé zdruzenia siahli k diskutabilnym spdsobom

prezentacie, a to k negativnej kampani. T4 bola prezentovana nielen vo forme bilbordov, ale boli
spustené aj nato vytvorené portaly, ktoré mali predovSetkym pomocou zverejiiovania réznych kauz
osoCovat’ ¢i zosmieSnovat' konkurenciu. Do kampane zasiahli aj tzv. virdlne kampane rdznych
podporovatel'ov a ob¢ianskych hnuti. V kampaniach sa tiez prvykrat objavil viralny marketing. Ten je
zaloZeny na ,,peer-to-peer/friend-to-firend komunikacii“ (Germany — Oberman, 2009), teda takej, kde
si znami ¢i priatelia posielaji po sieti urcity, napr. volebny spot preto, ze sa im zda byt zaujimavy ¢i
atraktivny sim osebe, bez ohladu na propagovant stranu. Uinok viralneho marketingu je teda
nepriamy, je ale posilneny masivnym Sirenim.
Nesmieme zabudat' ani na stranicke periodikd. Vyskumy volebného spravania ukazuju, ze tla¢
ovplyviiuje zmenu postojov respondenta vo velkej miere. To, Ze k tlatenému periodiku sa Citatel’
moze kedykol'vek vratit, uverejnent reklamu v jeho mysli akoby predlzovalo. Politické strany aj preto
vydavaju vlastné stranicke periodika, ktorymi uspokojujii voli¢ovu potrebu byt neustale podrobne
informovany. Jablonski medzi tieto periodika zarad’uje stranicke brozury, bulletiny, noviny, ku ktorym
maju pristup Siroké skupiny voli¢ov a ktoré maju najmé informacnu a propagac¢ntl funkciu (Jablonski,
2007).

Mediatizacia

Mediatizacia ma za nasledok i tendenciu prispdsobovania rétoriky a postoja politikov vo¢i médiam.
Politik sa v medialnom prostredi odklana od politického prostredia. Vytvéara a prispésobuje klimu
sprostredkovania informacii; médium pouziva ako informa¢ny komunika¢ny kanal smerom k volicovi.
Politik kladie doraz na uspe$né vedenie politického diskurzu a sprostredkovanie dojmu. Jeho ciel'om je
vyvolat’” (podla moznosti pozitivne) emocie a (z behavioralneho aspektu a aspektu intertextuality)
usmertiovat’, medialne ,,vynitit* zmeny nalad, spravania, ale najma sa usiluje o rozhodnutie voli¢a vo
Svoj prospech.
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Aby dostato¢ne pruZne a vierohodne obhajoval okamzité i planované politické rozhodnutia a ich
dosledky, je dolezitym predpokladom dlhodobo dobry vzt'ah s voli¢om na baze dovery. Je dolezité,
aby vystupoval ako predstavite moralneho kreditu a splnenych slubov. Predpokladom je aj dobry
vzt'ah s médiami ako nevyhnutna podmienka na budovanie pozitivneho, trvalého a hodnotného vztahu
svoli¢om. Pri volebnych kampaniach zohrava déleziti tlohu aj imidz politickych kandidatov.
V kampani sa klade doraz na ich doteraj$i imidZ (ako ich voli¢i vnimajt alebo aké asociacie ich s nimi
spajaju), kampan by nemala kandidata nutit’ k neprirodzenym zmenam v imidzi a mala by pokracovat’
V postojoch, ktoré nie su protichodné s jeho doteraj§im spravanim.

Celebritizacia politika opradeného uspechom a slavou takto zapada do kontextu predstavy
,»VIP“ osoby verejného Cinitel'a determinovaného ikonizovanym konzumnym spolocensko-kultirnym
prostredim ako stcCasti rdmca novych prevladajucich ndzorov, noriem, pravidiel a schém
zobrazovania politickych aktérov. Indikatory politickej efektivnosti nitia transponovat’ politické
dianie pred kameru a objektiv.

Konflikty, politické procesy a kauzy st vd’aénym materidlom, priam lahddkou a kl'i¢om
k manipulacii a persuazii. Tento modelovy prerod komunikatu na komoditu nazyva Denis McQuail
propagaénym modelom komunikécie. ,,Komunikacia ako predvadzanie a upltavanie pozornosti:
propagacny model, je predmetom intenzivneho stperenia ako medzi médiami, tak i medzi onymi
potencialne slavnymi.* (McQuail, 2007).

Média sa  proporciondlne podielaji na kreovani obrazu politika v ofiach verejnosti
a konzekventne aj na formovani/deformovani kvality demokracie.

Svojimi prispevkami a komentarmi ovplyviiuji popularitu a uspech politika U svojich
sympatizantov, pomocou médiovanych obsahov a mozno izamlCania anezverejnenia zaporov,
rovnako ako zvyraznenim kladov.

Média a sloboda vyjadrovania

Zdrojom problémov byva komplex otazok suvisiacich so slobodou vyjadrovania sa. Rozhodne
podporujeme slobodu vyjadrovania a slobodni vymenu nazorov. Sloboda hl'adat’ a poznat’ pravdu je
zakladnym Tudskym pravom a sloboda vyjadrovania je zakladnym kamenom demokracie. ,,Toto
vSetko si vyzaduje, aby clovek mohol, pri zachovani mravného poriadku a zdujmov pospolitosti,
slobodne hladat pravdu, prejavit a rozsirovat svoju mienku... a napokon, aby bol pravdivo
informovany o verejnych veciach.“ (Rotter, 1997). Verejnd mienka, ktora je zakladnym vyjadrenim
l'udskej prirodzenosti v organizovanej spolocnosti, si vyZaduje slobodu vo vyjadrovani vlastného
nazoru.

Vo svetle tychto poziadaviek spoloéného dobra je nam Iito sndh zo strany verejnych
predstavitel'ov, ktori chcli blokovat’ pristup k internetu a k inym spolo¢enskym komunikaénym
prostriedkom, lebo ich povazuju za — pre seba — nebezpe¢né a neprijemné.

Pre stucasny stav masmedialneho prava na Slovensku je charakteristické, Ze odborna diskusia k nemu
nevychadza zo ziadneho konceptu, ktory by ju zretel'ne nasmeroval (Botik, JanoSova, Jendéa, 2012).
Manipuluji pomocou propagandy a dezinformdcie verejni mienku alebo sa snazia obmedzit
legitimnu slobodu vyjadrovania a zmyslania. Z tohto hladiska sa najviac previfuji autoritativne
rezimy, no tento problém existuje aj v liberalnych demokraciach, kde pristup k prostriedkom
spolocenskej komunikacie s cielom vyjadrenia politického nazoru Casto zavisi od bohatstva a kde
politici a ich poradcovia nerespektuji pravdu a slusnost, ale ohovaraju svojich protivnikov
a predstavuju zavazné problémy ako nepodstatné. Kombinacia novych technologii a globalizacia
,zvdcsila kapacitu prostriedkov spolocenskej komunikacie, ale vo zvySenej miere ich vystavila aj
ideologickym a komercnym tlakom* (Neff, 1997 ).

Okrem otazok tykajucich sa slobody vyjadrovania, Gplnosti a presnosti sprav a odovzdavania
myslienok a informacii existuje cely rad dalsich dévodov na obavy, ktoré plyni z liberalizmu.
Ideologia radikalneho liberalizmu je mylna a nebezpecnd, najmé pokial’ ide o opravnenost’ slobodného
vyjadrovania v sluzbe pravdy. Omylom je vyzdvihovat’ slobodu ako nieco ,absolutne”, ako zdroj
a povod dobra. ,,Takto sa nevyhnutnd pozZiadavka pravdy strdaca a nahradza sa visudkom urobenym na
zdklade vprimnosti, autentickosti, suladu so sebou samym.“ (Dahl, 1995). Tento spdsob myslenia
nenechava priestor pre autentické spolocenstvo, spolo¢né dobro a solidaritu.
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Zaver

Nasa spolo¢nost’ je silne prepojena s rozvinutym komunikaénym prostredim a ekonomickym
zmy$lanim zameranym na trhovy uspech a s nim spojeny zisk.

Na mobilizacii verejnej mienky a vytvoreni verejného dialégu sa uz davno nepodielaji len
verejnopravne média, ale, naopak, upeviiuje sa a dostava sa do popredia pozicia sikromnych médii,
ktoré su Cisto pragmaticky orientované predovSetkym na uputanie pozornosti Sirokého publika
a ziskanie ¢o mozno najvyznamnejSicho podielu na medidlnom trhu. Verejny zaujem v tak silne
trhovo orientovanom prostredi ustupuje zaujmom o uspokojenie spotrebitel'skych preferencii publika.
Rovnaka situacia nastava pri prezentacii politickych subjektov na medialnom trhu. Politicky kandidat,
ktory sa neobjavuje v médiach, akoby vdbec neexistoval. Do popredia sa preto okrem podstatnych
celospoloCenskych problémov a politickych udalosti hodnych diskusie dostdvajii informacne
neprinosné, ale na druhej strane popularne témy pritahujiice pozornost’ Sirokého publika.
Bezproblémovy pristup k informacidm a ich necenzurovand a Sirokd ponuka by mali byt
predpokladom na posilnenie slobody a demokracie v spolo¢nosti. Tym sa vytvara
mozZnost’ za¢astiiovat’ sa na vytvarani priestoru na celospolo¢ensky dialég a interakciu jednotlivych
socidlnych a zdujmovych skupin spolocnosti. Sucasnd spolo¢nost’ je ale zasytend, resp. priamo az
presytena informaciami a medidlnymi obsahmi, ktorych pravdivost’ a relevancia dosahuje réznu
kvalitativnu hodnotu, a je otazkou, ¢i toto ,,presytenie” nepovedie naopak — ku skomplikovaniu
orientacie v prediskutovavanej problematike a stazeniu spolo¢enského dialogu.
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Political communication in media

Abstract:

Media have significantly affected and keep affecting the individual, group and social life almost all
over the world. They play very important role in political communication and are able to influence not
only their development, but undoubtedly political decision making as well. In many ways they are
powerful tools of cultural enrichment, commerce, political participation, dialogue and mutual
understanding. In spite of that, there is the other side of the same coin: the media may be used for the
good of people and communities, but they may also be used for abuse, manipulation and domination.
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media; recipient; percipient; election campaign; voter; political entity; the image
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PROJEKCIE ARKADIE A REFLEXIE SIMULOVANYCH OBRAZOV
V SLOVENSKOM VYTVARNOM UMENi POSTMODERNY
Jana MigaSova

Abstrakt:

Text je zamerany na analyzu a interpreticiu vybranych slovenskych postmodernych vytvarnych diel,
ktoré reprezentuju koncept Arkadie. Pri¢ina pritomnosti tejto témy v kontexte slovenskej vytvarnej
postmoderny je vysvetlovana ako novy variant primitivistickej pozicie a zaroven ako Specificky
vytvarna reprezentacia postmodernizmu a epistemiologickej neistoty, ktora je vysledkom procesov
globalizacie, komputerizacie a medialnej simulacie. Praca operuje so zakladnym predpokladom, ze
uvedeny stbor diel komentuje sticasnu vizualnu kultiru simulakier a jej kI'aicovy problém — napitie
medzi idealitou a Zitou realitou.

Klacové slova:
postmoderna; slovenské vytvarné umenie; malba; neoklasicka mal’ba; utopia; Arkadia; technicky
obraz; mal’ba ako kritika

Od dcias vytvarania umeleckého projektu Alexa Mlynar¢ika — Argilia (1974) sa najmi
v osemdesiatych rokoch zmnozili formy umeleckého evokovania utopickych a mytickych krajin.5
Tato dekada predstavuje zaciatky kontinuity maliarskych modifikacii témy ,,strateného raja“, ,,zlatého
veku“ ¢i ,arkadického mytu“, ktoré sa vynaraju v druhej polovici devitdesiatych rokov —
predovsetkym v autorskych pristupoch Bohdana Hostiidka (1968), Ivana Csudaia (1959) a Roberta
Bielika (1963). Pritomnost’ tejto témy v kontexte slovenskej postmoderny bola ,identifikovana“
vramci vystavy Barok a stcasnost (1999)% v kuratorskej koncepcii Zory Rusinovej a dotyka sa
Ciastone aj uvah J. Gerzovej o ,,postnaturdlnom* maliarstve (Gerzova, 2011, s. 89 — 110)%. V roku
2011 vznikol americky vystavny projekt Arcady Now: Paradise reimagined® Thomasa McGlynna,
ktory zostavil stbor diel reflektujicich ,arkadicky mytus v roznych vytvarnych artikulaciach.
Kurator sa tu zameral na tG vrstvu mytu zasnubenej krajiny, ktora odkazuje k interakcii ¢loveka
a prirody, ergo K rozporu civilizovaného a primitivistického postoja.

Bolo by legitimne uvazovat' o maliarskom ,navrate” k predstavam o raji ako o0 novej,
postmodernej aktualizacii primitivizmu. Podl'a klasifikacie A. Lovejoya a G. Boasa (1935, s. 1 — 14)
by i8lo o podobu chronologického primitivizmu, ktory je uzko prepojeny s primitivizmom kultirnym —
S prejavmi nespokojnosti civilizovaného s civilizaciou. Zaroveil by bol motiv ndvratu chapany ako
postmodernd strata dovery v moderny mytus progresu zapadnej civilizacie. Z tohto aspektu by boli
nové stvarnenia utopickych krajin chapané ako vyjadrenie nostalgie za ,stratenym rajom* ako za
(ne)miestom, kde zil ¢lovek v nevinnej jednote s prirodou. Impulzom natvahy nad zmyslom
postmoderného ozivenia ,,arkadického mytu* je sibor malieb s nazvom Arkadia (1998, 2001) B.
Hostindka, ktoré st interpretovatelné v kontexte jeho d’alSich cyklov Krajina (1998, 1999) a Et in
Arcadia Ego (1998, 1999). Aspekt nostalgickej aktualizacie ,,zlatého veku® nachadzame aj na platnach

8 Priklady stvarneni mytickych krajin: najmd platna Daniela Brunovského: Vysoké hory (1987),

Melanchélia/Cas (1988); Jozefa Sramku: Zmysly a intuicie (1987); Simony Bubanovej: Stado 1. — 11. (1988);
Martina Knuta: Hneda krajina (1990).

82 Premiéra a repriza vystavy Barok a sucasnost’ sa uskutoénili 16. decembra 1998 v Esterhdzyho placi SNG
a 14. marca 1999 v Mirbachovom paldci GMB. Autorkou koncepcie textu v kataldgu a kuratorkou vystavy je
Zora Rusinova, vystava bola zamerana na postmoderné podoby baroka ako etapy vyvoja $tylu. V jadre
vybranych autorskych pristupov mala byt nostalgia za mytmi a minulost'ou, pocit prazdna ¢i strachu z prazdna,
problém ilizie, ornamentu atd’.

8 Upozoriiujeme, Ze $tudia Gerzovej sa téme Arkadie ¢&i ,,strateného raja“ explicitne nevenuje, no vysvetluje
existenciu neoakademického pridu postmoderného maliarstva, ktory sa suvedenymi prikladmi nami
preverovanej oblasti spaja (najma prace Bielika a Hostinaka).

84 Vystava Arcadia Now mala premiéru 11. aprila — 15. maja 2011 v Castelton State Collage; reprizovand bola
v New Jersey City University — v septembri a oktobri 2012. Kurator predstavil diela etablovanych a za¢inajucich
vytvarnych umelcov, ako Kiki Smith, Bill Doherty, Allisa Dworsky, Sally Apfelbaum, James Welling a d’alsi.
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1. Csudaia, predovSetkym v cykle 9 Easy Pieces (1995 — 1996). Evokovanie detskej nevinnosti
aprojekcie nerealnych (nebeskych) krajin sa objavilo koncom devédtdesiatych rokov aj
v neoakademickych stvarneniach R. Bielika: Mesto radosti (1998).

Uvedené diela vytvaraju Casovy a tematicky interpretaény ramec, ktory sme vyznadili na
zaklade d’alsich dolezitych pribuznych aspektov. Zakladnou hypotézou prace je tvrdenie, Ze stvarnenie
Arkadie tu primarne nenapliia anticivilizaény program, ale je sttastou obrazovej/vytvarnej
konfrontacie znakov ,,iluzie“ a,skutocnosti“, je maliarskou kritikou technickych obrazov, ktoré
vytvaraji univerzum simulakier. Zaroven referuju o novej skuto¢nosti, ktora sa udomactiuje v druhej
polovici devitdesiatych rokov — 0 virtualnych realitich operacnych systémov a pocitacovych hier
(videohier).

Kla¢om k dekoddovaniu takejto kritiky je nazov Hostindkovho obrazu — veta ,,Et in Arcadia
Ego“, ktord odkazuje na klasicku tradiciu eurdpskeho maliarstva — na prace G. F. Guercina a N.
Pussina. Pytame sa: ,, o znamend opédtovnd aktualizdcia témy klasicistického obrazu v sti¢asnom
(postmodernom) umeni?* Ako ukazuje E. Panofsky vo svojej $tadii Et in Arcadia Ego: Poussin
a elegicka tradicia (1981, s. 231 — 250), povodna anticka predstava Arkadie bola zidealizovana
Vergiliom, ktory ju predstavil ako krajinu bujnej vegetacie a vecnej jari. Vytvoril tak utdpiu, ktora
bola (a mala byt’) vzdialena kazdodennému rimskemu zivotu. Predstava Arkadie ako utopickej idyly
sa potvrdila a kanonizovala v renesancii. (Bliz§ie porov.: J. Sannazaro: Arcadia, 1480 — 1489.)
Guercinovo a Pussinovo stvarnenie je vtomto kontexte reminiscenciou pdvodnych predstav, je to
popretie Vergiliovho modelu, od ktorého ,,nas oddel'uje priepast’ casu“ (Panofsky, 1981, s. 235). Ikony
lebky (Guercino) a nahrobku (Poussin) st znakmi smrti, ktora v skutoénosti vyslovuje uvedenu vetu.
Panofsky teda opravuje skorSie preklady ,,Et in Arcadia Ego“ a dospieva K zaveru, ze nazov
Guercinovho a Poussinovho obrazu je potrebné prekladat’ ako ,Ja som dokonca aj v Arkadii
(Panofsky, 1981, s. 237). Vetu vyslovuje Smrt’ osobne, ide o ,,memento mori“ zasadené do pastierske;j
idyly.

Svend E. Larsen (1994, s. 545) chape koncept Arkadie ako sémantick Struktiru, ako
nejestvujuci, vysnivany svet, ktory je deStruovany transferom do reality. Modernymi formami
projekcie arkadickej krajiny st podl'a Larsena mestské parky — statické, neutralne priestory, ktoré st aj
napriek priestorovému ohrani¢eniu dostupné (pristupné) kazdému: park ponuka sktisenost’ 'ahkého,
nenaméhavého kontrolovania prirodného priestoru. Osoba vstupujuca do parku ho vnima ako ikon
prirodnej krajiny. Ide vSak o krajinnu oblast’ modifikovant kultivaciou, z ¢oho vyplyva, Ze nie je
ikonickym znakom prirody, ale idyly (ideal middle landscape). NeoddeliteI'nym rysom parku s znaky
destrukcie. Je to miesto, ktoré¢ ,,pozyva“ k do€asnej, individualnej slobode, ¢o sposobuje vyskyt nasilia
¢i chuliganstva. Park byva tiez miestom nebezpeCenstva — znaky deStrukcie (smrti) st pritomné
vparku aj vnami uvedenych projekciach Arkadie. Arkadia je teda podla Larsenovej analyzy
komplexom vizualnych znakov konfliktu slobody a smrti, ideality a skuto¢nosti. V tomto kontexte su
verzie obrazu ,,Et in Arcadia Ego* dvojito kodovanymi zobrazeniami Arkadie. Ide o obrazy idylickej
krajiny, ktoré scasne vravia: ,,Toto nie je raj.”“ Inak povedané, nahrobok ako symbol smrti je
negaciou utopickej predstavy Arkadie.

V histérii maliarstva st postupy dvojitého koédovania zname. Obrazy, ktoré st iliziami reality
a zaroven odkazujt na to, Ze nie su skuto¢nostou, ale ,,iba“ malbou (mal’by, ktoré ,,ukazuji prstom*
na mal’bu). Portrét Arnolfiniovcov (1434) J. van Eycka ¢i Velasquézovo Las Meninas (1656) odhaluju
,povodcu vytvorenej iluzie“ prostrednictvom zrkadla.®> René Magritte konfrontuje dve reprezentécie
realneho objektu a vysvetluje: Toto nie je fajka (1928). Napokon dejiny ,,po-duchampovského®
maliarstva poznaju rozlicné priklady analyz ¢i radikdlnych sebareflexii malby samotnou malbou
(analytickd malba, fotorealizmus &i postmoderné varicie citécii tradi¢nej malby)®. V kontexte
postkonceptualnych vytvarnych pridov a neoakademickej malby devit'desiatych rokov hovori Jana

8 Specidlnym pripadom ,priznania iltzie“ je Parmigianinov Autoportrét (cca 1523 — 1524), ktory je
namal'ovany na zaklade odrazu v konvexnom zrkadle. Je nutné v tejto poznamke dodat, ze pritomnost’ van
Eycka v zrkadlovom odraze portrétu Arnolfiniovcov je neista. V odraze s dve postavy, ktoré su interpretované
aj ako svadobni svedkovia. Napriek tomu toto dielo odhaluje ,,dve” reality: obraz videny divakom (svedkami,
maliarom) a obraz videny samotnymi zobrazovanymi postavami.

8 Priklady ,,konceptudlnej malby*: I. Kabakov a jeho malba 80. rokov, d’al§i moskovski konceptualisti: Erik
Bulatov, Viktor Pivovarov, Vitaly Komar, Alex Melamid; za konceptualne mozno povazovat’ aj malby na stenu
Sol Lewitta, ,,mal'ované ¢isla®“ Romana Opalku, antiobrazy Juliusa Kollera ¢i premal’by citacii Rudolfa Filu.
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Gerzova o tzv. ,,postnaturalnom obraze® (2012, s. 106 — 107). Ako typické priklady takého obrazu
uvadza platna Roberta Bielika a ¢eského maliara Petra Malinu (1976). Parafrazujeme autorku: ide
0 iluzivne zobrazenia, ktoré referuju nielen o inych mal'bach, ale aj o samej institucii umenia. Nie st
formované prirodou, ale kultirou. To znamena, ze su ¢lankom v ret'azeni odkazov na reprodukované
dejiny umenia prostrednictvom technického obrazu: ,,(...) to, ¢o Petr Malina mal'uje, nie si obrazy
sveta, hoci sa tak na prvy pohlad moézu javit, ale metakody obrazu a hned’ niekolkonasobné.*
(Gerzova, 2012, s. 109). Autorka textu (publikovanej prednasky) hovori predovsetkym o predobrazoch
z dejin umenia, avsak stcastou ,sekundarnej prirody®, ktora kontextualizuje sGcasnu malbu, je
predovsetkym technicky obraz a jeho simulakralna povaha.

Predpokladajme, ze znaky (komplexy znakov), ktoré odkazuju na arkadicka krajinu, nebeské
kralovstvo & detsky vek, konotuji utopické koncepty. Co nds vsak opraviiuje k domnienke, Ze
zobrazenia utopickych krajin odkazuju na utopickost’ univerza technickych obrazov? Uz v roku 1985
Vilém Flusser varuje pred utopickou povahou vynarajicej sa spolo¢nosti, ktora sa nebude nachadzat’
na ziadnom mieste a Vv Ziadnom case, ale vo fiktivnych plochach. Charakterizuje naladenie nového
zivota: ,,(...) snové Zivotni naladéni, které se zac¢ina kondenzovat kolem technickych obrazi: Zivotni
naladéni ‘Cisté informacni spolecnosti‘. (Flusser, 2001, s. 10). Flusser prichddza s presved¢ivym
argumentom, ze technicky obraz je zostaveny z mozaiky bodov (bodovych prvkov) a nie je
Vv skutocnosti dvojrozmerny ako tradi¢ny obraz, ktory ziskava plochu abstrahovanim percipovaného
priestoru. ,,Veskera epistemiologie, etika a estetika, a pfedevsim Zzivotni pocit jako takovy, podléhaji
zésadni proméné. Zijeme ve fiktivnim svéte technickych obrazi a zazivame, pozndvame, hodnotime
ajedname stale Castéji v zavislosti na téchto obrazech.” (Flusser, 2001, s. 40). Tento ,,varovny ton‘
podporuje 0 nie¢o starSia (1981) Baudrillardova koncepcia, podla ktorej je simulakrum projekciou
tuzby a zaroven destrukciou reality. Typickym prikladom je maSinéria zabavného parku Disneyland,
ktory sluZi na infantilna regresiu dospelého navstevnika (Baudrillard, 1994, s. 12). Tieto pesimistické
vizie si v8ak podla M. Camille dobovymi nazormi, sivisia s aférou Watergate aSnovymi
technolégiami, ktoré tplne zmenili tradiéné spésoby komunikécie.®® |, Televizny obraz a video mali uz
od svojho vzniku funkciu simulakra — doviedli temné stvislosti medzi fotografiou a smrt'ou az po ich
fetisistické hranice.* (Camille, 2004, s. 69).%°

Avsak Flusserove ivahy o novej utdpii siete simulakier, ktora sa stava sucast'ou Zivota, su
legitimne. Simulakrum, ¢i technicky obraz chapany ako fikcia, sa vyznacuje — podobne ako utopia —
konstantou ,,mimocasovosti“ (blizsie porov. Ainsa, F., 2007, s. 21 — 24). Reprodukovany (odfoteny ¢i
skenovany) tradi¢ny obraz straca svoje ,,Tu a Teraz“, je transponovany do binarneho kodu, teda
donekonecna reprodukovatelny a jednoducho manipulovatelny. Z hl'adiska topologie je utopia M.
Foucaultom (1996, s. 75) charakterizovana ako typ miesta, ktoré spochybnuje, neutralizuje, oznacuje,
zrkadli a reflektuje vSetky ostatné miesta. Utopie su navysSe (na rozdiel od heterotopii) umiestnenia bez
realneho miesta, st bud’” dokonalym odrazom spolo¢nosti alebo jej Giplnym popretim — v zasade st
v§ak neskutoéné. Ako prva z konstant utopie uvadza F. Ainsa (2007, s. 21) ,,vy¢leneny priestor
a mysli predovSetkym na odl'ahlé ostrovy ako zemepisné fikcie: ,,Soucasné se predstavuje uzavieny
svét, miniaturizovany kosmos, ktery je ovladan zvlastnimi zakony, jez se vymykaji ‘magnetismu
skutecnosti‘. (Ainsa, 2007, s. 21). Univerzum technickych obrazov moze byt chapané ako utopicky
konstrukt vd’aka svojej mimocasovosti a neumiestneniu v realnom priestore. Ak Flusser spominal
,Hfiktivny svet technickych obrazov, eSte netusil, ze anticipoval existenciu virtudlnych realit.
Podstatnymi znakmi tohto fiktivneho sveta s tiez: lahkad pristupnost’ a manipulovatelnost’, ¢o
umoZziiuje neobmedzent mieru idealizicie.®® Parafrdzujuc Larsenove slova o sémantickej Struktire
Arkadie a mestského parku, mézeme povedat’: smrt’ 'ahko prenikne do univerza technickych obrazov
(do sveta simulakier ¢i virtualnej reality). Prikladom je pocitacova hra, ktora je zalozena na

87 Uvedeny termin ,,postnaturany obraz“ prebera Gerzova z prace W. Dunninga. (Blizsie porov. Dunning, W.:
pojem ja a postmoderni malifstvi: konstrukce postkartezianskeho divaka. In Vizualni teorie. Ed. L. Kesner.
Praha: H&H, 1997, s. 203.)

8 Ako priklad umeleckej reakcie negativneho naladenia voéi technickym obrazom Camille uvadza projekt
Sherrie Levinovej, ktora prefotografovala obrazy Edwarda Westona a signovala ich ako svoje vlastné. (Sherrie
Levine: After Edward Weston, 1981.)

8 Camille tu referuje o Baudrillardovom vyhldseni, Ze obrazy su ,,vrahovia skuto&ného®, vrahovia vlastného
modelu (blizSie porov. Baudrillard, 1994, s. 5).

% To potvrdzuje Baudrillardov nazor, Ze univerzum technickych obrazov je projekciou tazob.
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opakovanom akte ,,zomierania“ a ,,0zivovania“ animovaného hrdinu. Technicky obraz ako utopicky
konstrukt prezentovany ako projekcia ,,raja“, ¢i Arkadie, je v nasej selekcii slovenskych maliarskych
diel 90. rokov spajany so znakmi deStrukcie: zamerom uvedenych obrazov nie je (na rozdiel od
eurdpskej klasickej maliarskej tradicie) vytvaranie iltzii. Iluzivnost' je tu vyuzitd na jej nasledné
demaskovanie.

Prvym z prikladov znaku destrukcie vnutri arkadickej krajiny je farebnost’ Hostinakovych
verzii (Arkadia, 1998; Arkadia, 2001). V kontexte s d’al$imi, najmd pisomnymi zasahmi do zobrazenia
krajiny predpokladame, Ze farebna skladba odkazuje na ,,umelu modifikaciu® technického obrazu
(fotografie) — naidealizaciu krajiny technologickymi postupmi. Hostiidk zamerne, uvedomelo
pouziva neprirodzenu (generovant) farebnost ako indexovy znak odkazujuci na digitalnu
manipulaciu®. Napriek tomu, Ze Zora Rusinova interpretuje Hostifidkove ,,Arkadie” ako ,,vysledok
z traumy industrialnej civilizacie® (Rusinova, 2005, s. 18), predpokladame, ze autor zaroveni odkazuje
na televizne a najmd pocitacové vizudlne texty. Generovana farebnost’ nespolupracuje na idealizacii
krajiny, je pouzita ironicky, teda ukazuje na opaény pol sémantického spektra. Identifikovali sme iny
znak narusajuci ,,pole ideality” a iluziu krajiny — figru komponovant do rastra, ktora je zaroven
ikonickym znakom odkazujucim na vizualny jazyk poéitatového grafického rozhrania (B. Hostifiak:
Krajina, 1998; Krajina, 1999; I. Csudai: Teddy, 1995; Umierajuce slnko, 1996). Siet banalnych
grafickych prvkov akoby vycnievala z hranic obrazu a vytvara d’alsiu vrstvu, film, cez ktory pozerame
na iluziu krajiny pod nim. Obraz na obraze, obraz ,;na“ obrazovke. Zriedena bodova Struktira rastra
zérovet odkazuje na televizny alebo digitalny obraz®.

Pribuznou stratégiou je demaskovanie iluzie prostrednictvom pisma. Hostinak uklada
maliarske zobrazenie vety Et in Arcadia Ego v podobe tzv. digitdlneho fontu (B. Hostifidk: Et in
Arcadia Ego, 1998). Tento postup je vhodné chapat’ v konfrontacii s pribuznou pracou Romana
Galovského Znovundjdenie strateného raja (1998). Zora Rusinova interpretuje Galovského zamer:
,»Galovsky nam svojou fraktalovou iltiziou naznacuje, ze ak podla Baudrillarda simulacrum je
budiicnostou, ktord nas ¢akd, potom sa prostrednictvom nej mozno vratit' do strateného raja, hoci
Vv jeho umelych podobach.” (Rusinova, 1999, s. 8). Hostindkova praca moze mat navyse referencie
k tzv. arkddovym pocitaovym hram (ktoré zazili svoj najvacsi uspech koncom 80. rokov) — a to na
zaklade slovnej podobnosti (arcade — Arcadia) alebo na zaklade pouzitia vysSie spominaného typu
pisma, ktoré je pre dané obdobie vyvoja videohier typické.®® Kodovanie Hostifidkovho obrazu je
komplikovanejsie. Spodnou vrstvou je opét nereadlne sfarbend krajina, resp. jej manipulovana
technicka reprodukcia. Je to zobrazenie manipulovaného obrazu. Vrchna — textova vrstva je dalSou
reprezentaciou idey ,smrti v Arkadii“. Navrstvenie tychto znakov odkazuje na ,neskutocnost™
zobrazovaného, o com hovori aj Foucault (1994, s. 43) vo svojej interpretacii Magrittovho vrstvenia
znakov pre ,fajku: ,,Su to slova oznacujuce slova.” Pismena st obrazom pismen. Rimske kapitalky
boli Poussinom umiestnené na nahrobok, mramorovt dosku, pod ktorou bola len prazdnota, ni¢. Pod
Hostinidkovym ,,digitdlnym napisom* sa taktiez nenachadza v skuto¢nosti ni¢ — napis aj zobrazenie
krajiny patria k simulakralnym zobrazeniam. Aj Foucault sa dostava k podobnému zaveru: ,,Ni¢ z toho
nie je fajka! Ale iba text, ktory simuluje text, a kresba, ktora simuluje kresbu.* (Foucault, 1994, s. 65).
Podobnost’ ukazuje sama na seba, uz neukazuje z platna von, ale spusta hru prenosov vyznamov.

V Hostinakovej verzii arkadickej krajiny Et in Arcadia Ego (1999) sa objavuje prirodny
destrukény prvok — sopka. Sam autor sa vyjadril o potrebe ukazat, ze ,priroda nie je nevinna“.
(Hostinak, In Gerzova, 2009, s. 338) Aj v dalsich krajinnych kompoziciach autor vklada do plochy
obrazu motivy rakiet ako znaky cudzieho, deStruktivneho prvku. V tomto aspekte su tieto prace
pribuzné platnam Roberta Bielika, ktory vytvara neoakademické zobrazenia nebeskej krajiny obyvanej
anjelskymi bytostami, no aj on naru$a pole utopickosti civilizatnym motivom, v dialke letiacim
lietadlom (Robert Bielik: Mesto radosti, 1998). Csudaiove platna z cyklu 9 Easy Pieces (1995 — 1996)
moZu byt chapané ako obrazové konfrontacie idey ,,zlatého veku“ a prvku zaniku. Z interpretacie

9 Farebnost tu méze byt dekodovana ako dosledok predchadzajicej softvérovej manipulacie s obrazom krajiny.
9 K rastrovej grafike tzv. bitmép, pozostavajicich z pixelov. Tento spdsob odkazovania na technicky obraz je
znamy z diela Roya Lichtensteina, ktory vo svojej pop-artovej stratégii odhaloval raster bodov tlacenej
reprodukcie.

% Tato savislost si v§imol v diskusii konferencie Sumrak médii v Kosiciach Marek Simon¢i¢ z Fakulty
masmedialnej komunikécie na Univerzite Cyrila a Metoda v Trnave.
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Petra Michalovica sa dozvedame, ze princip dvojitého kddovania u Csudaia umoziuje, aby jeho
-mackovia vyjadrili“ starozdkonni midrost’ ,,vanitas vanitatum®, ¢o méze byt paralelou k zobrazeniu
mementa mori vo vyssie spominanych reprezentaciach Arkadie. A naozaj, ,,mackovia® drzia symboly
zéniku — pochodei a lebku (lvan Csudai: Teddy, 1995). V tomto ohl'ade je mozné chapat’ aj dalSie
Bielikovo dielo Ondrej a 28 lebiek: memento mori je pritomné aj v ,,zlatom veku®, v stratenom raji ¢i
v idealizovanej krajine, ¢o nabada k poznaniu o neexistencii rajskych miest. Zaroven popiera
bezcasovost’ utopickych projektov a predstieranti ve¢nost’ obrazov simulovane;j reality.

Chapanie technického obrazu ako utopického konStruktu je reflektované v nami
preverovanych mal'bach, a to Specificky: malba tu ,hovori“ o technickom obraze, pretoze je schopna
ho transcendovat,, je schopna distancie od technického média. Pokial’ je mal'ba znazornenim urcitého
typu utdpie, ktora je sticasne demaskovana ¢i destruovana znakom negécie (zaniku), takéto kodovanie
modze znamenat: Toto nie je skutoCnost. Je to iba d’al$i obraz, d’al$ie simulakrum. Csudaiove
destrukcie ,,univerza macikov* mézu znamenat’: Toto nikdy nebola skuto¢nost’. Bezéasovost’ detstva
ako zlatého veku je len iluzia.
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Projections of Arcadia and Reflections of Simulated Images in the Slovak Postmodern Fine Art

Abstract:

The text is focused on analysis and interpretation of a group of Slovak postmodern fine art works,
which are representations of Arcadia concept. The reason of presence of his topic in the context of the
Slovak fine art postmodern is interpreted as a new variant of primitivistic position and, at the same
time as specific fine art representation of postmodernism and epistemiological insecurity, which is a
result of globalisation, computerisation and media simulation processes. The paper deals with the
essential presumption that the presentet set of works comments contemporary visual culture of
simulacra and its key problem — the tension between ideality and living reality.

Jana MigaSova

Absolventka interného doktorandského studia na Institate estetiky vied o umeni a kulturologie
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storo¢ia. Hlavnym zameranim autorkinho vyskumu je fenomén (neo)primitivizmu v slovenskom

187



i svetovom vytvarnom umeni 20. storo¢ia. Absolvovala polroény vyskumny pobyt na prazskej VSUP
apocas doktorandského Studia vyucovala predmety dejiny vytvarného umenia a interpreticia
vytvarného diela.
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VPLYV MEDIi NA VYBRANE ASPEKTY RECEPCIE HUDBY
Milan Michalec

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera vplyvom médii na vybrané aspekty recepcie hudby. Skima vyrazové
§pecifika, hudobné vyrazové prostriedky a hudobné formy, funkcie a povahu recepcie hudby
pod vplyvom médii. Zaobera sa Specifikami hudobnej reci hitovej produkcie sucasnej
popularnej hudby. Prispevok sa venuje aj $pecifickym hudobnym vyznamom hudobnych diel
a poukazuje na ich vyznam pri recepcii hudobnych skladieb.

KPucové slova:
média; populdrna hudba; vazna hudba; recepcia hudby; Specificky hudobné vyznamy

Tato $tudia sa venuje vplyvu médii na vybrané aspekty recepcie hudby. Nenarokuje si teda na
komplexnost’ vypovede — je iba stru¢nym exkurzom do danej problematiky. Sustredi sa najmé na
vyrazové $pecifikd, hudobno-vyrazové prostriedky a hudobné formy, funkcie a povahu recepcie hudby
pod vplyvom médii. Prispevok sa venuje aj Specifickym hudobnym vyznamom hudobnych diel
a poukazuje na ich vyznam pri recepcii hudobnych skladieb (v tomto kontexte napr. pri recepcii
vaznej a dzezovej hudby).

V sucasnych médiach — ¢i uz v rozhlase, alebo v televizii — je najcastejSie prezentovana sucasna
popularna hudba a v jej rdmci sa dominantne vyuzivaji skladby hitovej produkcie. Toto tvrdenie sme
overili prostrednictvom hitparady IFPI* (nérodnd skupina IFPI Slovenskej republiky®®) s ndzvom
IFPI SR Hitparada — RADIO TOP 100 Oficialna (sledované obdobie bolo od 35. tyzdna roku 2006 do
47. tyzdna roku 2007). V tejto hitparade sa kazdy tyzden zverejiiuje sto najhranejSich skladieb
v slovenskych radiach.

Hudobna produkcia, ktora byva najcastejSie prezentovana v médidch, ako uz bolo
uvedené, je hitova produkcia sucasnej popularnej hudby. Vo velkej casti nasho uvazovania
0 vplyve médii na vybrané aspekty recepcie hudby je preto potrebné venovat’ sa prave hitom sucasnej
popularnej hudby. Hitovd produkcia sucasnej populdrnej hudby je v naSej spolocnosti prakticky
viadepritomna — znie v rozhlase, televizii, ako aj v nakupnych centrach, restauraciach a pod.

Dnes uz prakticky nie je mozné, aby sa hudobna skladba stala hitom bez prezentovania
v médiach. Sti¢asna popularna hudba — najma jej hitova produkcia prezentovana v médiach — primarne
naplita poziadavku na masovii receptivnost hudby. Jednym z jej ,zakladnych poslani® je byt
komer¢ne uspe$nou. Skladatelia, interpreti, producenti atd’. ju ,,vyrabaju s cielom, aby fiou zaujali ¢o
najvéicsie mnozstvo recipientov. To urcuje jej budiicu podobu. S tymito tvrdeniami je spojeny
predpoklad menej narocnej receptivnosti uvedenej hudby.

Vyskum realizovany autorom prispevku v ¢ase od 35. tyzdna roku 2006 do 47. tyzdna roku 2007,
ktorého vysledky su prezentované v monografii Romantizmus v popularnej hudbe, preukazal, Zze sa
v hitovej produkcii vyskytuju prizna¢né hudobno-vyrazové prostriedky, ktoré su vlastné velkej Casti
hitov. Skladby, ktoré ich neobsahujli, sa v sucasnosti nemdzu stat’ hitmi, lebo dnesna majoritna
skupina recipientov obl'ubuje a vyZaduje prave také hudobné skladby. Z analyz uvedenych v tejto
publikacii vyplyva, Ze v hitovej produkcii sa nachadzaji mnohé principy ¢i sposoby vyjadrenia
klasicko-romantickej hudobnej re¢i. Skladby hitovej produkcie ich vyuzivaju na elementarnej Grovni,
ich aplikacia zostdva v rovine vyuzitia zjednoduSenej podoby Standardného modelu klasicko-

% Medzinarodna federacia fonografického priemyslu (IFPI — International Federation of the Phonografic
Industry) je neziskova organizicia s celosvetovou pdsobnostou, ktord zastupuje a chrani prava vyrobcov
zvukovych a hudobnych zvukovo-obrazovych zdznamov, a reprezentuje zaujmy svojich ¢lenov. Zdruzuje asi 1
500 vyrobcov zo 70 krajin sveta vratane tzv. Majors firiem — Sony BMG, EMI, Universal Music, Warner Music.
Uzko spolupracuje s pribuznymi organiziciami reprezentujiicimi hudobny priemysel v USA a Latinskej Amerike
(RIAA a FLAPF).

%Narodnd skupina IFPI Slovenskej republiky pdsobi na tzemi Slovenskej republiky od roku 1993 ako
samostatnd, nezavisla organizacia. Zdruzuje 13 vyznamnych slovenskych hudobnych vydavatelstiev vratane
Sony BMG, EMI, Universal Music, Warner Music.
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romantického typu melodicko-harmonického priebehu a hudobnej formy. Analyzy a interpretacie
uvedené v publikacii priniesli tieZ zistenie, Ze hitova produkcia vyuziva viaceré principy romantickej
hudobnej poetiky, tie vSak Casto prebera bez vyraznejsieho kreativneho vkladu, neposuva ich d’alej. (I
ked” st, samozrejme, vsadené do novych kontextov — nemeni to ich podstatu.) Hitova produkcia
uvedené principy najéastejSie pouziva preto, Ze overenym spdsobom vplyvaji na posluchaca.

Mozno teda konstatovat, Zze v hitovej produkcii sa nachadzajii rezidua romantickej hudobne;j
poetiky a klasicko-romantickej hudobnej reci. Potvrdilo sa tiez, Zze v hitovej produkcii sa zjednodusuju
viaceré aspekty klasicko-romantickej hudobnej reci (ak berieme do tivahy harmoniu, hudobné formy,
majstrovsku motivicku pracu, inStrumentaciu atd’.). Vyuzivaju sa aj priznacné vlastnosti romantickej
hudobnej poetiky. Podarilo sa dokazat, ze stcasna hitova produkcia popularnej hudby je priamo
napojend na klasicko-romanticky hudobny ideal, ¢o zrejme otvara cestu k jej jednoznacnému prijatiu
a masovému §ireniu.

Na vytvorenie hitu st tiez nesmierne délezité mimohudobné aspekty, ako s imidz interpreta,
$pecificky sposob spracovania videoklipu ¢i ,,pretlacenie konkrétnej hudobnej skladby do hitparad.
Umiestnenie piesne na prvom mieste v hitparade je nezriedka priamym doésledkom marketingu. Na
vsetko uvedené su potrebné média, ktoré ovplyviiuju tento proces. ,.Kultirne produkty su
Standardizované podl'a potrieb a vkusu ,,mas“ l'udi. Pre konzumnu spolocnost’ je prizna¢né, zZe rastuci
konzum materialnych statkov sa stava dolezitou kultirnou hodnotou. S kultirnymi produktmi vratane
hudby sa zaobchadza ako s tovarom. %

Hudobn4 skladba, ak ma ambiciu stat’ sa hitovou, spitia vel'a hudobnych, ale aj mimohudobnych
podmienok. To, Ze hudobné skladby musia byt vhodné na prezentovanie v médiach, na ne vplyva.
,»AK V sucasnosti tvorcovia chet, aby bol ich produkt, teda hudobna skladba, komeréne Gispesny, musia
ho vhodne prezentovat' verejnosti. Hudba prestala byt sama osebe pre mnohych recipientov
dostacujtica. Piesne v sucasnosti preto treba ,,prikraslit“ videoklipmi, prezentaciou interpretov a pod.
Mnohi mladi l'udia (autor vychadza z osobnych rozhovorov) maji nazor, ze klipy k piesnam ¢i imidz
ich obl'ibeného interpreta hudby st pre nich velmi dolezité. Najvacsi pozitok maju vtedy, ked
pocuvaju piesne spolu so sledovanim videoklipov. Naopak, ked’ vnimaja piesen, ku ktorej klip nikdy
nevideli, zaénti sa im ¢asto vytvarat v mysli vizualne predstavy, pribehy.*®’

Délezitym faktorom, ktory méa vplyv napr. na hudobné formy ¢i melodiku hitovych piesni, je
sposob, akym recipienti hudbu v médiach recipujii. Rozhlas pocuvaju posluchadi pri najroznejsich
prilezitostiach — to je ddlezity fakt, ktory determinuje, aké hudobno-vyrazové prostriedky moézu hitové
kompozicie obsahovat. Rozhlas po¢vaji posluchaci napr. pri domacich pracach, pri jazde autom,
v reStauraciach, obchodnych domoch apod. ,Je zrejmé, ze atraktivnost’ rozhlasu ako média
sprostredkujuceho hudbu vyplyva ani nie tak z moznosti pozorného sledovania hudobnych programov.
Rozhlas je pre vacsinu posluchacov vhodny ako maximalne pristupné médium, z ktorého moéze
kedykol'vek zniet hudba ako naladotvorny fenomén pri inych ¢innostiach, pricom jej vnimanie moze
zastat' na okraji pozornosti (ako backgroundmusic, hudba v pozadi), pripadne staci selektivne
pocuvanie pri kratkodobych zvyseniach pozornosti na hudbu.*%

Jednotlivé skladby nesmu byt prilis dlhé, aby neboli pre beznych recipientov monoténne &i
recepéne zlozité — posluchadi zvacsa vnimaji hudbu z rozhlasu ako kulisu, po¢tvaju ju iba utrzkovito,
ked’ ich nie¢im zaujme. Tematika textov hitovych piesni preto zvidcsa nie je prili§ myslienkovo
obsazna ¢i tematicky zatazova.

Velmi zaujimavym fenoménom je hudba v televizii. O hudbe Vv televizii by sa dali uviest
podobné myslienky ako o hudbe v rozhlase, k vyrazovym prostriedkom vSak vyraznym sposobom
pribuda vizualna zlozka. Délezitou sicastou hudby v televizii je filmova hudba. (Tematike filmovej
hudby, ktora je vel'mi rozsiahla, sa v tomto texte zamerne nebudeme venovat’.)

Hudba sa v rozhlase ¢i v televizii ¢asto prezentuje v ramci hitparad, v televiznych hitparadach
v suéinnosti s vizualnou zlozkou — videoklipom. ,,Videoklipy su kratke, najéastejsie 3- aZ 4-minatové

% Lexmann, Juraj: Hudobné vedomie v masmedialnej spolocnosti. Pozndamky k pojmom a suvislostiam. In:
Lexmann 2002, s. 14.

9 Michalec, Milan: Receptivnost' hitovej produkcie (... heterondmna a autonémna hudba). In: Hala, Petr —
Sedlacek, Marek (edit.), 2009, s. 3.

% Lexmann, 2002, s. 61.
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filmy Kk popularnej hudbe roznych zanrov, v mensej miere ku klasickej hudbe. V produkcii
videoklipov mdZeme pozorovat urditQl Zanrovi i §tylovi diferenciaciu.“%®

Na hudobno-vyrazové prostriedky, ktoré hitové skladby obsahuju, vplyvaju aj funkcie hitovej
produkcie — tieto funkcie st ¢asto prepojené s prezentaciou hudby v médiach. Ciel'om tohto odseku nie
je komplexné vymenovanie a vysvetlenie vSetkych existujicich funkcii hitovej produkcie sucasnej
popularnej hudby. St vybrané iba tie, ktoré sa javia ako najcharakteristickejsie a najdominantnejsie vo
vztahu k recipientovi. Ide napr. o empaticktl funkciu hudby, magicku funkciu hudby, tanec¢nu funkciu
hudby, hudbu na ovplyvnenie nalady, identifika¢na funkciu hudby a pod.

Hitové skladby spifaju Gasto aj ,.dekorativau® funkciu: ,Hudba ako zvukova kulisa,
vSadepritomné pozadie formujtice prostredie s vplyvom na prezivanie, spravanie. Tzv. easy listening
music, background music. Nemusi mat’ estetické kvality, moze sluzit' dokonca len na potlacanie
ruchov zvonka (v tejto funkeii sa dokaze presadit’ aj hudba, ktora sa znasa s agresivnym zvukovym
prostredim, dochadza k stieraniu hranic hudby a mimohudobnych javov). Takto sa prejavuje
nezvladnutelnost’ niektorych poddb sucasnej hudobnej recepcie v postindustridlnej spolo¢nosti.
Vyhovuje jej vic$ina hudobnej produkcie vysielanej masmédiami.«!® Existuje aj $pecidlne vyrabana
hudba, ktorej dominantnou ,,ilohou je splitat’ dekorativnu funkciu, teda hudba, ktora nie je primarne
urend napr. na tanec a pod., i ked’ takéto jej vyuzitie samozrejme nie je vylucené. Tieto skladby
tvorcovia hudby vyrabaju ako tzv. hudobné kazety, t. j. celky viacerych hudobnych skladieb ur¢enych
napr. do prostredia hypermarketov. Takéto hudobné celky maju za tlohu sprijemilovat’ nakupovanie
a najmi podporovat’ u zédkaznikov ,.chut’ nakupovat™.

Mozno vyslovit' predpoklad, Ze ubeznych posluchadov existuje trend recipovat takmer
aktkol'vek hudbu ako hudbu dekorativnu. Sposob recepcie hudby totiz neustile smeruje K vacsej
povrchnosti. Je to sposobené tym, ze vdaka masmédiam je hudba pristupna a pritomna takmer na
v8etkych miestach. Hudbu, ktora znie v hypermarkete, na ulici, v kaviarni apod., T'udia zviésa
uvedomelo nepocuvaju, ich organizmus ju vsak vnima. Ked’ze hudba znie takmer vSade, 'udia si na jej
sustavnu pritomnost’ akosi zvykli. Ked pridu domov, jednou zich prvych ¢innosti byva zapnutie
televizora, radia a pod. Ticho sa pre mnohych stalo nezelanym, ba az neprijemnym. Pri vyuzivani
dekorativnej funkcie hudby je Casto dolezitejsie, ze nieCo znie, ako to, ¢o znie. Teda ak by sa na
verejnosti intenzivne prezentovala vybrana kvalitna skladba vaznej hudby, velka Cast’ recipientov by
ju pravdepodobne vnimala iba povrchne, ako dekorativnu — rovnako ako ,,bezné piesne*.

Sposob poc¢iivania hudby ako hudby dekorativnej sa Casto uplatiiuje u takychto recipientov pri
kazdom pocuvani hudby. Aj pri uvedomelom pocuvani potom vnimajti hudbu povrchne, iba ako nieco
vedlajsie, nie st schopni kvalitnej recepcie, teda celostného vnimania hudby, vniknutia do jej hlbsich
vyznamov, pochopenia hudobnych $truktir a pod.

Tym, ze hitova produkcia popularnej hudby obsahuje jednoduché hudobné formy (elementarne
striedanie strofy arefrénu, ktoré umoziuje recipientom napr. l'ahké osvojovanie melddii, a Casté
vyuzivanie vyraznych metro-rytmickych Struktar so spoluucastou osobitych hlasovych prejavov
spevakov ¢&i vyrazného zvuku hudobnych nastrojov), je velmi vhodna, aby splitala dekorativnu
funkciu hudby.

Dalsia funkcia hitovej produkcie sucasnej popularnej hudby je integracnd, ziednocujiica:
»Vytvara tzv. globalne hudobné dedi¢stvo, svetovii hudobni kultaru. Sposobuje globalizaéné
tendencie v ramci §irenia hudby, vyrovnavanie vkusovych rozdielov, kultirny relativizmus.“!®* Pri
hitovej produkcii sucasnej popularnej hudby sa evidentne uplatiiuju globalizaéné tendencie. Staci
porovnat’ hudobno-vyrazové prostriedky, tematiku a pod. hitovej produkcie sucasnej popularnej hudby
vzniknutej na Slovensku (piesne analyzované v publikacii Milana Michalca Romantizmus
Vv popularnej hudbe: Renesancia od skupiny Peha, Viem, Ze povies dno od spevacky Tiny, piesne Zhori
vSetko, ¢o mam a Niekto #i to povie skor nez ja od skupiny Desmod, Ked' to nejde od spevacky Zdenky
Prednej) so sGasnou hitovou produkciou popularnej hudby vzniknutej v zahrani¢i  (piesne
analyzované v publikécii Stars Are Blind od Paris Hilton, piesne All Good Things (Come To An End)
a Say It Right od Nelly Furtado). Tvorba slovenskych umelcov, ktori posobia vo sfére popularnej
hudby, neobsahuje prakticky Ziadne podstatné hudobno-vyrazové $pecifika, ktoré by ju odliSovali od

9 Grich, Stanislav: Videoklip. Charakteristika, vyvoj, kategorizdcia a recepcia. In: Lexmann, 2005, s. 127.
10 podpera, 2006, s. 27.
101 Podpera, 2006, s. 29.
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Standardnej hitovej produkcie popularnej hudby tvorenej v celom euroatlantickom prostredi.
,»Iradi¢ni“ recipienti hitovych skladieb oblubuji piesne vyuzivajuce aktudlne médne hudobno-
vyrazové prostriedky. Pri skladbach vytvorenych na Slovensku neocakavaju vyraznejsie odlisnosti od
hudobnej produkcie produkovanej v zahrani¢i. To spdsobuje, Ze tvorcovia slovenskej mainstreamove;j
hudobnej tvorby ¢asto iba kopiruji hudobno-vyjadrovacie trendy, ktoré su aktudlne moderné
v zahrani¢i. V sucasnosti je to ovplyvnené aj dominantnym Sirenim hudobnych produktov pomocou
masmédii, ktoré sposobuje, ze hudobné skladby vzniknuté napr. v Spojenych Statoch americkych sa
mozu stat’ sucastou hudobného Zivota prakticky v krajinach takmer celého sveta, ato v rovnakom
Case.

Je samozrejmé, Ze hitova produkcia sti¢asnej populérnej hudby splita pri recepcii posluchacov aj
vela d’algich funkcii. DéleZity je viak fakt, Ze kazdd skladba, ktord je hitom, je schopnd spliiat velké
mnozstvo rozlicnych hudobnych funkcii. To, ze jedna piesent je vhodna na viacero réznych pouziti
vV rozmanitych sférach hudobného zivota, je vyznamna vlastnost’ ¢i schopnost’ skladieb hitovej
produkcie sucasnej popularnej hudby. V piesiiach popularnej hudby sa hudobno-vyrazové prostriedky
vyuzivaju tak, aby to tymto skladbAm umoznilo mimoriadne Sirokospektralne vyuzitie v hudobnom
zivote. Pouzivaju sa sposobmi, v ktorych vladne primeranost’ vSetkych zloziek hudobného diela vo
vztahu k predpokladanému hudobnému vkusu priemerného recipienta.

Hudobno-vyrazové prostriedky, ktoré sa vyuzivaju uvedenymi $pecifickymi spdsobmi, umoziiuji
piesiiam hitovej produkcie sucasnej populdrnej hudby uplatnit sa vo velmi Sirokom spektre,
vykonavat' tie najrozmanitejSie hudobné funkcie. V konecnom ddsledku okrem inych faktorov
determinuju, ktoré kompozicie majti a ktoré nemajt predpoklady stat’ sa hitom.

V d’alSom zmysle vsak nie je ,,hitovost’ hudby* len vlastnostou hudby samej, ale je aj recepénou
kategoriou. Podstatné je aj to, ako sa hudba pocuva, a nielen to, z ¢oho sa sklada alebo ¢o obsahuje.
To, Ze recipienti vnimaju hudobné skladby ako hitové, je sposobené $pecifickym ,,typom* poc¢tvania
hudby. Tento spdsob recepcie je pre sucasnost’ typicky a determinuju ho najmd masovokomunika¢né
prostriedky, prostrednictvom ktorych sa hudba zacala Sirit’ obrovskym tempom. A zvysila sa potreba
(ale aj moznost)) kvalitne a prepracovane masovo prezentovat’ hudobné skladby a interpretov tychto
skladieb.

Ak sucasni tvorcovia chcu, aby bol ich produkt, hudobna skladba, komeréne Gspesny, musia ho
vhodne prezentovat’ verejnosti. Hudba prestala byt’ sama osebe pre mnohych recipientov dostacujuca.
Piesne v suCasnosti treba ,,prikraslit* videoklipmi, prezentaciou ich interpretov a pod.

Pre mnohych mladych l'udi, ako uz bolo uvedené, st klipy k piesfiam ¢i imidz ich obl'ibeného
interpreta hudby vel'mi ddlezité, pricom najvacsi pdzitok maju vtedy, ked’ poc¢uvaju piesne spolu so
sledovanim klipov. Naopak, ked’ poctivaju piesen, ku ktorej klip nikdy nevideli, zacnll sa im Casto
vytvarat’ v mysli vizualne predstavy, pribehy.

Recepcia hudby v sti¢innosti s nehudobnymi vnemami je heterondémne vnimanie hudby.'? Ak by
recipient, ktory oblubuje takyto spdsob recepcie, pocuval napr. skladbu od W. A. Mozarta, je
pravdepodobné, Ze by na fiu uplatnil rovnaky spdsob recepcie, aky ,,pouziva“ na piesne popularnej
hudby, teda vnimal by ju heteronomne. V mysli by sa mu mohli vytvarat' vizualne predstavy
(synestézia), ktoré by mu ,,nahradzali* skuto¢né vizualne vnemy.

Kazdd hudbu teda mozno vnimat’ autonémne, ale aj heteronémne.

Mnohi recipienti maji tendenciu vnimat hudobné skladby, ktoré si oblubili, ako hitové.
Posluchaéi radi vyhladavaju hudobné produkty, ak su nie¢im vel'mi vyrazné. Tato osobitost’ je vSak
vel'akrat prvoplanova (ustavi¢né netvorivé uplatiiovanie napr. romantizujucich tendencit).

Takito recipienti vyhladavaji iba ,hity” a zaroven majui tendenciu vnimat ako hity vSetky
hudobné kompozicie, ktoré si obl'ubili.

Média sa vyraznou mierou podielaji na vytvarani recepénych navykov posluchacov
a divakov. Ako uz bolo uvedené, hudobna produkcia, ktora byva najCastejSie prezentovana
v médiach, teda hitova produkcia stucasnej popularnej hudby, obsahuje ur¢ité hudobno-vyrazové
$pecifika a je vd’aka médiam prakticky takmer vSadepritomna. Posluchaci st zvyknuti prijimat’

102 R, Belitova vo svojich publikéacidch uvédza iba pojmy ,,autondmna“ a ,,heteronémna‘ hudba. Hudba je podla

nej heterondmna alebo autondmna. Podl'a autora M. Michalca s vSak v tomto kontexte relevantné aj slovné
spojenia ,,autonémne vnimanie a ,,heteronomne vnimanie*.
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hudobno-vyrazové $pecifika hitovej produkcie, ¢o nasledne ovplyviiuje poslucha¢ov hudby
v sposobe recepcie akejkol'vek hudby, aj hudby nemainstreamovej a prezentovanej mimo médii.

Zamerom prispevku je poukdzat aj na dolezitost’ Specificky hudobnych vyznamov
hudobnych skladieb — dnes sa totiz napr. v hudobnej pedagogike venuje velky priestor tzv.
vyrazovym vyznamom hudby na ukor $pecificky hudobnych vyznamov hudobnych skladieb,
ktoré su nesmierne dolezité pri recipovani vaznej, dzezovej, ale Casto aj instrumentalnej hudby vo
vSeobecnosti. Vyznam hudby sa moéze vycCerpavat v hudobnom vyraze, ak ma poc¢uvana hudba
v konkrétnej situacii vyhradne emocny alebo psycho-fyzicky ,,vyznam®. Byva to Casto pri tanecnej
hudbe, pri hudbe vo filme alebo v reklame, pri meditativnej hudbe a pod. — teda aj pri hudbe
prezentovanej v médiach. Pre poudeného posluchaca ma hudba aj $pecificky hudobné vyznamy
(motiv, téma, expozicia, evolicia atd.). Vyznamové prostriedky hudby su vyznamovym
potencidlom znejuceho hudobného prejavu. Vyplyvaju z aktudlneho znenia hudby v konkrétnej
situdcii. Aj V tejto sfére maju neodmyslitelny vplyv média, ked’ze v nich méze (pre $pecifika
uvedené v prispevku vysSie) byt prezentovany iba ,,isty typ“ hudobnej produkcie, ktory sa
vyznacuje pomerne presnymi, vopred determinovanymi hudobno-vyrazovymi $pecifikami.

Pri recepcii produkcie najmd vaznej ¢i dzezovej hudby je nevyhnutné venovat hudobnym
vyznamom hudobnych diel déslednt pozornost. Ved recipienti, ktori nie su schopni desifrovat’
Specifické hudobné vyznamy jednotlivych diel vaznej ¢i dzezovej hudby, stracaju o takuto
hudbu zaujem, pretoze je pre nich recepcne tazko zrozumitel'nd.

Skladby mozno pri uréitych hudobnych $tyloch vnimat’ viac-menej vyrazovo — ide 0 hudobnil
produkciu, ktorej ,,zmysel“ spoéiva vo vyrazovosti, zvukovosti apod. Su to skladby roznych
hudobnych $tylov mainstreamovej hudobnej produkcie modernej popularnej hudby, minimalisticka
hudba, tembrova hudba a iné. V skladbach takychto hudobnych Stylov ¢asto nie je taziskom hudobna
forma, tematicka praca a pod., lebo st vel'mi jednoducho recepéne zrozumitelné. Teda ak sa pri ich
pocuvani nevenujeme napr. ich Struktire, neprekaza to pri recepcii.

Dominantnu suc¢ast’ hudobného zivota sti¢asnych recipientov tvori sti¢asna popularna hudba
(Casto jej mainstreamova produkcia). Sucasna popularna hudba (a najma jej hitova produkcia)
spiha poziadavku na §irokd receptivnost hudby, ¢o vplyva o. i. aj na jej hudobné formy, a to
tak, Ze vyuziva vo vicSine pripadov jednoduché hudobné formové Struktiry. Je potrebné, aby
bola l'ahko recepéne zrozumitel'na — tomu napr. napomaha elementarna hudobna forma. Tento
fakt je pre naslednu ,,zivotaschopnost™ skladieb v su¢asnom hudobnom zivote mimoriadne dolezity
s ohl'adom na to, Ze je uréena pre ¢o najviacsie mnozstvo posluchacov.

Struktary hudobnych foriem sa tykaji aj recipientov, ktori ich neanalyzujt, uvedomelo si
ich nevSimaju, ba dokonca o ich existencii v hudbe ani nevedia. To, ako je Struktirovana
hudobna forma, na nich vsak vplyva, ¢i uz si to uvedomuju, alebo nie. Ked’ je napriklad hudobna
forma rieSena tak, ze sa v skladbe opakovane striedaju iba dve hudobné myslienky v tom istom poradi,
poslucha¢ sa vie velmi rychlo intuitivne v skladbe orientovat’ atd. Formové Struktary, ktoré sa
vyznacuju uvedenymi Specifikami, umoziuju recipientom jednoduché osvojenie si hudobnych
motivov, hudobnych tém a pod. Struktiry, ktoré sa vyuzivaji v skladbach popularnej hudby, nie st
v hudbe ni¢im novym — principy periodicity a symetrie si zname v hudobnej tvorbe oddavna.

Skladby popularnej hudby sa vyznaéuji aj vyuzivanim jednoduchych, jednoducho
zapamadtate'nych a l'ahko reprodukovatelnych melddii atd. Ked'ze stiCasny priemerny recipient
nie je zvyknuty dlhSie aktivne pocuvat hudbu a ked’ze hitové piesne maji byt komercne
uspesné, vznikla potreba tvorit’ skladby s trvanim do Styroch minut. Preto cyklické hudobné
formy (napr. sonata), ktoré vyzaduju dlhsie sustredené pocCuvanie, nie su v skladbach
prezentovanych v médiach pouzitel'né. To isté plati aj o vyberoch hitovych skladieb z oblasti vaznej
hudby — tu sa vyuzivaju iba Casti ¢i dokonca useky diel vaznej hudby, napr. z opier iba jednotlivé arie,
zo symfonii vybrané Casti. Teda aj diela vaznej hudby podliehaju tejto tendencii spdsobu recepcie.
Jednotlivé recepéne najoblibenejsie diely skladieb sa kvoli posluchaGom vytrhavaji z kontextov
a stavaju sa hitmi. Bezné je, Ze recipient, ktory pozna vybrané hitové operné arie a obl'ubuje ich, nikdy
nepoul celi operu. V edukaénom procese si ulitel musi uvedomit’ uvedené skutoénosti,
reSpektovat’ ich a na zaklade nich sa cielavedome na hodinach venovat’ $pecificky hudobnym
vyznamom hudobnych diel, aby svojim posobenim rozvinul hudobné schopnosti, hudobné
prezivanie, hudobnt erudiciu svojich ziakov.
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Problém vrecepcii teda nastadva pri skladbach véznej, dzezovej, ale aj pri mnohych
kompoziciach modernej popularnej hudby: ak sa recipuju vyhradne vyrazovo, si na vnimanie
recipientov prili§ zlozité a v kone¢nom dosledku ich vlastne odmietaju. Ak na ne uplatnia sposob
recepcie, aky vyuzivaja pri skladbach mainstreamovej produkcie popularnej hudby, nie st schopni ich
recepéne spracovat’ — alebo ich spracuju neadekvatne. Je predpoklad (vychadzajuci z viacroénej
pedagogickej praxe autora prispevku), Ze ked’ sa nepoucenému posluchacovi pustia napr. viaceré
koncerty pre husle a orchester z obdobia klasicizmu, vyrazovo nanho istym spésobom zapdsobia, ale
jednotlivé kompozicie bude vnimat’ ako navzajom vel'mi podobné a nebude schopny pocut’ to, co je
ich ,,predmetom‘: nebude schopny vnimat tematicka pracu s hudobnymi myslienkami atd’. Zaoberanie
sa $pecifickymi hudobnymi vyznamami hudobnych skladieb, napr. vaznej hudby klasicizmu ¢&i
romantizmu a pod., nie je prekazkou zazitkovosti — je jej podmienkou. ,,Pocut™ $pecifické hudobné
vyznamy takychto skladieb je kI'i¢om k ich receptivnosti.
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Influence of media on selected aspects of musical receptiveness

Abstract:

The contribution deals with the influence of media on selected aspects of musical receptiveness.
It investigates expressional particularities, musical-expressional means and musical forms,
functions and the nature of musical receptiveness under the influence of media. It deals with
particularities of musical speech of hit production of current popular music. The contribution
also deals with specific musical meanings of current works and points out their meaning at the
receptiveness of musical works.
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SLOVENSKO-AMERICKA ZURNALISTIKA PODLA PROF. M. M. STOLARIKA
Dalibor Mikulag

Abstrakt:

Tento prispevok sa zaobera problematikou slovensko-americkej Zurnalistiky na zaklade diela
a vyskumu profesora M. M. Stolarika. Autor prispevku prezentuje zakladné udaje, ktoré sa tykaju
emigracie Slovakov a témy imigracie do USA vo vSeobecnosti, uvadza najdolezitejSie generalizacie
tykajuce sa slovensko-americkej tlace v Spojenych Statoch americkych v obdobi rokov 1885 — 1984
podla zisteni profesora M. M. Stolarika. Ako vysledok tejto diSputy autor v samotnom zavere
prispevku poskytuje urcité odporucania pre d’alSie studium predmetného pol'a badania.

KPucové slova:
emigracia Slovakov; imigracia; slovensko-americka tla¢; prof. Stolarik

1. Uvod

25. februdra 2012 na pdéde Fakulty humanitnych vied Zilinskej univerzity v Ziline a Centra
excelentnosti ,,Pamét’ Slovenska“ predstavil akademickej obci FHV prof. Marian Mark Stolarik
z Ottawskej univerzity v Kanade svoju najnovsiu publikaciu pod nazvom ,,Where is my Home? Slovak
immigration to North America, 1870-2010“. V tom istom roku, 25. maja, si prof. Stolarik
Vv Bratislave prebral od ministra zahrani¢nych veci a eurdpskych zalezitosti SR ocenenie Vyslanec
dobrej vole (Goodwill Envoy) za Sirenie dobrého mena Slovenska vo svete. Je nespornym faktom, ze
prof. Stolarik patri medzi vynikajiice osobnosti v oblasti vedy a vyskumu slovenskej historie a kultary.
V tomto ohl'ade je potrebné zdoraznit' jeho prinos do $tadia problematiky slovenskej emigracie do
Severnej Ameriky. Jednou z oblasti, ktora sa javi ako zasadna pri $tadiu uvedenej problematiky, je
i téma slovensko-americkej zurnalistiky v Spojenych $tatoch americkych. Aby sa bolo mozné zaoberat’
takouto témou, je, samozrejme, nevyhnutné v kratkosti naznacit’ hlavné aspekty emigracie Slovakov
vo v§eobecnosti.

2. Emigracia a imigracia
Ako uvadza Peter Zubko v jednej zo svojich studii (Zubko, 2006), emigraciu Slovakov je mozné
diachronne rozdelit do niekolkych obdobi. Mozno tak teda hovorit’ o nasledujticich etapach
emigraénych vin:

1) Emigracia Slovakov po vytlaceni Turkov z Uhorska (osidlovanie najmé Dolnej zeme).

2) Emigracia Slovakov na prelome 19. a 20. storo¢ia, odchadzanie Slovakov za pracou do

velkych metropol a mestskych centier (Budapest’, Vieden, najma vSak oblasti v USA).

3) Emigracia Slovakov pocas medzivojnového obdobia (krajiny ako USA, Kanada, Francuzsko,

Belgicko, Argentina).

4) Emigracia Slovakov v obdobi rokov 1945 — 1989 (ttek z komunistického rezimu).
5) Emigracia a migracia Slovakov po roku 1989, 1998 a 2004.

Pri emigracii Slovakov do prostredia Severnej Ameriky je dolezité uvedomit’ si, ze Slovaci
boli jednym z mnohych narodov, ktoré sa z viacerych pri¢in, ekonomickych, politickych, etnickych,
naboZenskych, kultirnych a pod., rozhodli pre trvaly alebo doCasny pobyt v novom svete. Francis
Raska si vtejto perspektive v§ima imigraciu a imigracné viny do Spojenych Statov americkych
(Raska, 2011). Fenomén imigracie do USA rozdel'uje vo vSeobecnosti do piatich obdobi:

1) Kolonialne obdobie (1609 — 1775) charakteristické ekonomickou imigraénou politikou

v Novom svete (Novus Mundus).

2) FEra otvorenych dveri (1776 — 1881), vrimci ktorej bolo v USA v roku 1864 Kongresom

USA zriadené Bureau of Immigration.

3) Obdobie regulacie (1882 — 1916), ktoré sa zacalo schvalenim prvého skutoéného federalneho

imigra¢ného zakona v USA v roku 1882.

4) Obdobie restrikcii (1917 — 1964) s restrikénymi imigraénymi zakonmi z rokov 1921 a 1924.
5) Obdobie liberalizacie (1965 -) sposunom aj k imigracii rodinnych prislusnikov
prostrednictvom zakona zndmeho tiez ako The Hart-Celler Act.
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Ako Raska blizsie $pecifikuje v kontexte imigraéného zakona schvaleného v USA roku 1965 (The
Hart-Celler Act ), ktory preferoval imigraciu I'udi so zruénostami na jednej strane a rodinnych
prislusnikov americkych obc¢anov na strane druhej, konzekvencie uvedené¢ho zakona boli zasadné uz
vo velmi kratkom ¢asovom rozpéti. Kym v obdobi pred rokom 1970 pocet troch hlavnych skupin
imigrantov v USA pozostaval zo 41 % imigrantov z Eurdpy, 15 % imigrantov z Mexika a 10 %
imigrantov z Azie, uz v obdobi sedemdesiatych rokov 20. storo¢ia bol ich zastoj nasledovny: menej
ako 12 % imigrantov z Eurdpy; 30,2 % imigrantov z Mexika a 25 % imigrantov z Azie. Obdobie
poslednych desatroci 20. storoc¢ia pokracovalo v zadanom trende majority neeurdpskej imigracie. Rok
1965 mozno i preto povazovat’ za signifikantny milnik imigracie do USA nielen vo vSeobecnosti, ale
do urcitej miery i S ohl'adom na imigraciu slovenského etnika do priestoru USA a objem jeho aktivit
v novom prostredi. Imigracia Slovakov do USA sa vsak zacala uz v predchadzajtcich storociach. Jej
masovy charakter sa naplno prejavil v poslednych desatrociach 19. storocia. Ako pise prof. Stolarik
(Stolarik, 2006), v obdobi rokov 1870 — 1914 priblizne pol miliéna Slovakov emigrovalo do Severnej
Ameriky za pracou v uholnych baniach, oceliarnach a rafinériach (bol to hlavne severovychod
a stredozapad USA: Connecticut, New York, New Jersey, Pennsylvania, Ohio, Indiana, Illinois).

3. Slovensko-americka tla¢ v USA
Podrla prof. Stolarika polozili Slovaci v Novom svete zéklady svojich komunit na troch pilieroch
(Stolarik, 2006):

1) na svojpomocnych spolkoch,

2) na farskych spoloCenstvach,

3) natladi.
Ako konstatuje prof. Stolarik vo svojej praci “The Slovak-American Press, 1885-1984”, v Spojenych
Statoch bolo v uvedenom obdobi vydavanych najmenej 220 typov slovenskych novin reprezentujucich
celd kélu ich jednotlivych druhov. Na zéklade stratifikacie Konstantina Culena rozdeluje prof.
Stolarik (Stolarik, 1987) uvedené bohaté zastipenie tradicnych slovenskych tlacovych médii v USA
do jedenastich podskupin (literarne, nezavislé, spolkové, noviny organizacii, nabozenské, humorné,
rodinné, pre Studentov, pre mladez, socialistické, komunistické). Tematicky ich vSak zadel'uje aj do
Styroch skupin, ato podla politickej orientacie: slovenské narodnostné, mad’aronske,
cechoslovakistické  a socialistické ¢i komunistické. Tu je vhodné podotknit, Zze prave posledna
podskupina sa ur¢itym spdsobom vymyka narodnostnej problematike prvych troch tematickych
skupin. Prof. Stolarik stratifikuje slovensko-americka tla¢ i na geografickej rovine. Podla miesta
vydania sa tato tla¢ vztahovala najmd na oblasti tradi¢ného slovenského osidlenia: Pennsylvania,
Illinois, Ohio, New York, New Jersey. S ohl'adom na konfesionalitu slovenského etnika uvadza, ze
tla¢ nabozensky zastupuji tradi¢né konfesie: rimskokatolicke, luteranske, kalvinske
a gréckokatolicke.
Ako uz bolo naznacené, spominané tematické rozdelenie tlace do jedenastich podskupin zastupuju
nasledujuce oblasti:

® nezavisla, komer¢na vSeobecna tla¢ (najpocetnejsia, priblizne 40 periodik),
nabozenska tlac,
spolkova tlac,
socialisticka a komunisticka tlac,
literarna tlac,
rodinna tlac,
humorna tlac,
tla¢ organizacii,

e tla¢ pre Studentov a mladez.
Pri blizSom sustredeni sa na jednotlivé podskupiny je mozné zistit, Ze napriklad nezavisla, komeréna
tla¢ bola reprezentovana takymi periodikami ako Bulletin (vébec prvy tyzdennik, ktory bol vydavany
Jankom Slovenskym, 1885), dalej Amerikanszko-Szlovenszke Noviny (redigované Jankom
Slovenskym a Juliusom Wolfom v spisskom nareéi, 1885). Od roku 1889 st to uz Amerikansko-
Slovenské noviny (redigované P. V. Rovniankom). Tento tyzdennik mal v roku 1910 okolo 40 000
predplatitelov, v roku 1920 viak uz ,,len 15 000. Dalsim periodikom bol napriklad Slovdik v Amerike,
zalozeny v roku 1889 Antonom S. Ambrosom v Plymouth. V roku 1910 boli tieto noviny vydavané
v 36 000 vytlackoch. Zastava, Nasa zastava, Hlas, Denny Hlas, Kritika, Obrana, New Yorsky dennik
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atd., samozrejme, scelym radom dal$ich vydavatelov a editorov, ako napr. Gustav MarSal-
Petrovsky, Jan Pankuch, Jan A. Feriencik, Jozef Hus$ek, Milan Getting, nesmiernym sposobom
ovplyvnili rozkvet slovenskej nezavislej, komercnej tlace v USA.

Nabozensku tla¢ ako prvé z 33 nabozenskych periodik vydavanych v obdobi rokov 1889 — 1984
zastupovali  Katolicke noviny zalozené Ignicom Jaskovicom v meste Hazleton. Z dalsich to boli
napriklad  Svedok, mesa¢nik Synody slovenskych evanjelickych luteranskych cirkvi v Amerike
(Jaroslav Pelikan), Sion, mesaénik Slovenskej evanjelickej sionskej synody, alebo Dobry pastier,
mesacnik Slovenskej katolickej federacie v cele s Janom M. Lis¢inskym.

Prvym spolkovym tyzdennikom zastupujucim spolkovi tlag bola Jednota (1891 -), zaloZen4 Stefanom
Furdekom. V roku 1910 mala 15 000 vytlackov. Vychadzala nielen pocas konca 19. storocia, celé 20.
storocie, ale aktivne vychadza az do sucasnosti. Z celého radu dal$§ich mozno menovat’ Bratstvo
(Brotherhood) vydavané vo Wilkes-Barre, ale aj Slovensky hldsnik, Slovensky Sokol, Slovensky Kalvin,
Zivena, Narodné noviny, Katolicky Sokol, Zenska Jednota, a pod.

Socialisticki a komunistickd tla¢ reprezentovalo v rokoch 1889 — 1981 spolu 10 roéznych druhov
periodik. Prvym bol tyzdennik zaloZeny v roku 1889 pod nazvom Robotnik. Druhym bol mesaénik
Fakla v New Yorku zalozeny Frantiskom Pucherom-Ciernovodskym. Dalej to boli napriklad Rovnost
Ludu, Ludovy dennik, Ludové noviny. Medzi editormi a redaktormi tu treba spomenuat’ osoby ako
Stefan Martincek, Jozef Schiffel, Marek Culen.

Literarnych ¢asopisov bolo osem. V nich boli angazovani napriklad P. V. Rovnianek ¢i A. Mamatey
(Majak, Most a pod.). 13 rodinnych ¢asopisov zase reprezentovali napriklad Rodina, Slovaktownské
hlasy, Osveta, Uplnd zdrzanlivost s Janom A. Ferien¢ikom a Janom JanoSovom. 14 humornych
Zasopisov, ako napriklad Rardsek, Zrkadlo s Frankom Celkom a P. V. Rovniankom, tie? aktivne
zastupovalo periodika slovensko-americkej proveniencie.

14 casopisov pre Studentov a mladez (napr. Priatel’ dietok, Kruh mlddeze, Jaro, Mlady Luterdn)
reprezentoval medzi editormi napriklad John C. Sciranka. 17 ¢asopisov organizacii na strane druhej
zastupovali také osobnosti ako P. P. Hletko, Jan A. Feriencik, Jaroslav Pelikan. Boli to periodika ako
Robotnik, Pokrokova Jednota, Nové Slovensko, Bulletin Slovenskej ligy v Amerike, Slovenska liga,
Ceskoslovensky Legiondr, Roduverny Slovik a pod.

Cely tento vypocet a prerozdelenie jednotlivych periodik by boli, samozrejme, nemozné bez
generdcii slovenskych osobnosti, editorov a redaktorov. Prof. Stolarik vo svojej praci (1987, s. 359 —
360) uvadza, Ze do polovice 80. rokov 20. storofia mozno hovorit' o troch generaciach editorov
a redaktorov slovensko-americkej zurnalistiky v USA. V prvej boli aktivne také osobnosti ako P. V.
Rovnianek, Stefan Furdek, Jan A. Feriendik a Gustav Maral-Petrovsky. Po nej postupne nastiipila
druhd generacia. Imigranti, ktori prisli do USA e$te ako deti alebo ako dospeli v 90. rokoch 19.
storoCia alebo na zaciatku 20. storoc¢ia. Boli nimi napriklad Jan Pankuch, Jozef Husek, Ivan Bielek,
Jaroslav Pelikan st., Milan Getting a pod. Tretiu generaciu uz tvorili hlavne dejatelia, ktori sa narodili
v Spojenych Statoch ako deti slovenskych rodicov a ktori tak boli bilingvalne kompetentni. John C.
Sciranka, Edward Kova¢ ml., Peter P. Hletko, Filip Hrobak, Andrew V. Pier a Joseph C. Krajsa pre
profesora Stolarika najlep$im sposobom reprezentuju generaciu, ktord uzatvara jeho charakteristiku
slovensko-americkych Zurnalistov obdobia od roku 1885 do roku 1984.

4. Zaver

Slovensko-americka tla¢ v USA ma, samozrejme, svoje pokra¢ovanie ¢i uz v ramci tradi¢nych médii,
alebo prostrednictvom novych médii az do stcasnosti. Jej ucelené metodické spracovanie by malo
priamo nadviazat' na dielo takych osobnosti, akymi bol Konstantin Culen alebo stale je Mark Stolarik.
Bilingvalny FCSU JEDNOTA NEWSPAPER (A Catholic Fraternal Bi-Weekly Newspaper), Slovdak
v Amerike, mnoZstvo novin, spravodajcov (newsletters) aktivnych kultarnych a narodnych spolkov,
internetovych portalov, elektronickych blogov, ale aj internetovej televizie a rozhlasového
slovenského vysielania v Severnej Amerike za poslednych tridsat’ rokov je priestorom na dalsi
vyskum kultarneho dedi¢stva Slovakov v zamori. Immigration History Research Center and Archives
v Minnesote, Slovak Institute v Clevelande, Jankolova kniznica v Pennsylvanii, kniznice Ottawskej
a Pittsburskej univerzity, National Czech & Slovak Museum & Library v lowe, Library of Congress
a mnoho dalsich institiicii v Severnej Amerike sit moznost'ou na stadium historie a kultary Slovakov
a jeho aktivne vyuzitie na ucely poznania sicasnych generacii Slovakov na Slovensku.
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Slovak-American Journalism according to Prof. M. M. Stolarik

Abstract:

This contribution focuses on the area of Slovak-American journalism in the USA on the basis of the
observations provided by prof. M. M. Stolarik in his works. The author provides fundamental data
related to the issues of Slovak emigration and immigration to the USA in general. In addition, he also
introduces basic generalizations related to the Slovak-American press in the USA in the period of
1885-1984 according to the findings of prof. M. M. Stolarik. As a result of this, the author of this
paper provides certain recommendations for further research in the aforementioned subject field.
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DODRZIAVANIE ORTOEPICKYCH NORIEM V ROZHLASOVOM
SPRAVODAJSTVE

Barbora Mochnacka

Abstrakt:

Prispevok sa venuje analyze ukazok z dvoch profesionalnych rozhlasovych spravodajskych relacii —
Rédiozurnalu RTVS a Info Expresu Radia Expres. Analyza sleduje dodrziavanie ortoepickych noriem
Vv prejavoch Styroch konkrétnych moderatorov profesionalnych rozhlasovych stanic, ktoré porovnava
z hl'adiska ortoepickej a ortofonickej spravnosti. Podkladom na analyzu rozhlasovych sprav sa stali
ukazky z verejnopravnych a komerénych spravodajskych blokov, odvysielané 7. a 11. 11. 2012.

Kriacové slova:
Info Expres; ortoepické normy; Radiozurnal; rozhlasové spravodajstvo; spisovna vyslovnost’

1. Uvod

Nas prispevok sa venuje analyze ukazok z dvoch profesiondlnych rozhlasovych spravodajskych
relacii — Radiozurnalu RTVS alInfo Expresu Radia Expres. Sledujeme v fiom dodrziavanie
ortoepickych noriem, stvisiacich s artikuldciou a modulaciou reového prudu, priCom vychiddzame
z vysledkov korpusovej analyzy uskutocnenej v ramci pripravy publikdcie Praktickd prirucka pre
rozhlasovil tvorbu (Mochniacka — PeknuSiakova — Regrutova, v tlaci). Pre potreby prispevku sme sa
rozhodli vymedzit' skiimanu oblast’ na prejavy Styroch konkrétnych moderatorov profesionalnych
rozhlasovych stanic, ktoré porovname z hladiska ortoepickej spravnosti. Podkladom na analyzu
rozhlasovych sprav sa stali ukazky z verejnopravnych a komerénych spravodajskych blokov,
odvysielan¢ 7.a 11. 11. 2012.

2. Poziadavky na ortoepicku spravnost’ re¢ového prejavu

Z hl'adiska ortoepie, teda spravnej, spisovnej vyslovnosti, sa ststredime len na zakladné ortoepické
javy slovenciny (na celkovy prehlad o pravidlach spisovnej vyslovnosti odporic¢ame uz tradicnu
publikaciu Abela Krala Pravidla slovenskej vyslovnosti z roku 1996). Ortoepia sa vo viacerych
priruckach chape ako nauka o “spravnom hovoreni” (¢o vychadza z vyznamu latinskych slov “orthos”
— spravny a “epos” — re€), zahfia v§ak zasady platiace nielen pre artikulaciu segmentov, hlasok, ale aj
pre modulaciu vysSich jednotiek reci, suprasegmentalneho systému (prozodie, melddie reci). Podl'a
kritérii A. Krala, uvedenych v oficialnej kodifikaénej prirucke Pravidla slovenskej vyslovnosti (1996),
je potrebné pri recovom prejave dbat’ na:

a) ortofonicka spravnost’: realizovanie kvantity, realizovanie diftongov ,ia“, ,ie“, ,iu“, ,,0%
nepritomnost’ individualnych ortofonickych odchylok (dyslalie, rotacizmu, sigmatizmu alebo
lambdacizmu, labializacie vokalov);

b) ortoepicki spravnost’: zachovanie spodobovania, vyslovnost’ samohlaskovych a spoluhlaskovych
skupin, realizacia zdvojenych spoluhlasok, vyslovnost' d, t, n, | —d’, t, i, I’;

¢) artikulaéni zretel’'nost’ a posluchovii zrozumitePnost’ (primerané tempo, zretelna artikulacia),
intonaéni vyraznost’® a pestrost’ prednesu (melddia, vetny prizvuk), intonaénu logickost’
a jednoznacnost’ (funkéné pauzy, doéraz na jadro vypovede), prednesovi primeranost’,
presvedcivost’, euféniu reci (nerusivé dychanie, odstranenie pauz z vahania), logicky spravne
dychanie, vyuZzivanie hlasovych kvalit.

Pri akomkol'vek type prejavu, ¢itanom alebo spontdnnom, by sme teda mali mat’ na paméti, ze
dbame na spravnost vSetkych troch zloziek reci: ortofonie, ortoepie a prozddie, teda aj
suprasegmentalneho systému. Z prozodickych vlastnosti re¢i st pre rozhlasovi prax délezité najmé
dodrziavanie kvantity vokalov a sonor, d’alej je to dodrziavanie hlavného prizvuku, ktory by mal byt
na prvej slabike. Prizvu¢na slabika je melodicky vysSia a intenzitne silnejSia. Pauzy st napr.
v spravodajskom texte kratke a vyrazné, oddeluju od seba jednotlivé spravy. Tempo je nielen
v rozhlasovej, ale celkovo aj v medialnej praxi d’alsim prvkom ovplyvilujucim vyznenie textu. Pri
spravodajskych zanroch by malo byt tempo rychlejsie (12 — 15 slov v jednej vete; Jenca, 2004, s. 97),
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pri publicistickych zanroch pomalSie, volnejsie. Stvisi to s komunikovanym obsahom a ¢asom
uréenym na jeho prezentaciu. Spravne tempo podla Zvalovej (1999, s. 56) zodpoveda situacii, druhu
textu, zamerom textu a sprievodnym okolnostiam. Cim zavazne;jsi je obsah, tym pomaliie je tempo.

Z hladiska melodie je v sicasnosti vel'mi roz§ireny nevhodny intonaény stereotyp, ,,modne klisé*,
ktoré pocujeme z komerénych médii v spravodajskych zanroch. Je charakteristicky prehnanou
melddiou a prudkymi intonaénymi zdvihmi na konci vety. Certikova (1999, podla: Jenca, 2004, s. 94)
ho charakterizuje aj ako .,... vyzdvihovanie prisudkovej Casti vety na ukor predmetovej (tvoriacej
zvéacsa podstatu vypovede), intonac¢né zdvihy koncovych slabik, prekryvajiice prirodzené zaciatky slov
(takze sa stracaju vyznamové signaly slovnych taktov), vypichovanie, dotlacanie koncov viet. K tomu
sa pridruzuje vel'mi rychle re¢ové tempo, pocutelné nadychy, neddsledna artikulacia a forsirovany
kvazispravodajsky ton, ktory je vSak hrany, necitit’ za nim osobnost moderatora, resp. spravara.
Takéto vyslovnostné chyby a prehnané melodické zdoéraznovanie kazdého slova ¢i ,spievanie®
v slovencine nie su spisovné a uz vobec neposobia profesionalne. Je preto potrebné zvySovat’ zvukovu
kultaru re¢i vhodnymi cvi¢eniami a melddiu volit’ podl'a konkrétneho zanru.

V spravodajskych textoch je melddia monotdnnejsia, pokojnejsia, uhladenejsia, oficialnejsia,
slovné dorazy st minimalne, tempo je rychlejsie, ale vhodné na percepciu. V publicistickych textoch
si mézeme dovolit’ melddiu prispésobovat’ konkrétnemu zanru tak, aby sme posluchaca — divaka
zaujali. Akékol'vek extrémy na tkor funkénosti a schopnosti percepcie nie su vhodné.

3. Analyza spravodajskych ukazok RTVS a Radia Expres

Uvedené kritéria ortoepickych noriem sme aplikovali pri analyze zvukovych nahravok dvoch
spravodajskych relacii, komeréného Info Expresu radia Expres a verejnopravneho Radiozurnalu
Rozhlasu a televizie Slovenska. Obsahové zameranie oboch relacii bolo vzh'adom na rovnaké datumy
(7. all. novembra 2012) podobné, spracovanie, pochopitelne, odlisné. Celkovo sme porovnali
zvukové prejavy Styroch moderatorov: Ota Gernera (RTVS, Radiozurnal, 7. 11. 2012, 18.00), Evy
Fuchsbergerovej (Radio Expres, Info Expres, 7. 11. 2012, 18.00), Juraja Jedindka (RTVS,
Radiozurnal, 11. 11. 2012, 18.00) a Michaely Vrabovej (Radio Expres, Info Expres, 11. 11. 2012,
18.00).

3.1. DodrZiavanie zasad spisovnej vyslovnosti (moderator Oto Gerner)

Prejav moderatora z hl'adiska dodrziavania zasad spisovnej vyslovnosti neobsahoval vyrazné
odchylky od normy, spomenit’ mozno miestami absentujicu znelostni asimilaciu, ktord bola
dosledkom nedodrziavania splyvavej vyslovnosti v roznych slovnych spojeniach (opat’ americkym,
udernost® Baracka, mat’ iba), a kvantitu hlasok pod vplyvom rychlejsieho tempa (politicka kariéra).
Pritomna bola aj prilisnd palatalizacia hlasok § a ¢, nezdvojovanie spoluhlasok (najvy$si Ustavni
initelia, radSej, vdennej tlagi) a brbty (Alexandra Demetrianovd, d{ervenej nafty). Zo
suprasegmentalnej roviny prejav moderatora dodrziaval kritéria artikulacnej zretelnosti a posluchovej
zrozumitelnosti, primeraného tempa, intonacnej vyraznosti, logickosti a jednoznacnosti, vyuzivania
hlasovych kvalit.

3.2. DodrZiavanie zasad spisovnej vyslovnosti (moderatorka Eva Fuchsbergerova)

V prejave bola zo segmentalnych javov odchyl'ujicich sa od ortoepickych noriem najvyraznejsia
artikulacna nezretelnost’ spésobena deformaciou, ,,prehitam'm“ vokalov (ze zakon, na Cerveni
nezafarbia, u Cervenej nafty, ktoré zaviedli). Vel'mi ¢asté bolo nedodrziavanie kvantity (v rukach
stiikromnikov, rezervach, skryta privatizaciu, ma uz agropodniky), na druhej strane predlzovanie
kratkych vokalov (to vraj znamena, podl'a ministra Jahnatka). V malej miere bolo pritomné aj
nedodrziavanie asimilacie (v evidencii, exminister, ma uz agropodniky, na§ agrosektor), odsekavanie
koncov slov (East’ sa moze ocitnut’, zodpovednost’), brbty (Obamovi blahozelal aj papez, aby bol Boh
napomocny), ktoré bolo spdsobené rychlym tempom, priznacnym pre komercné rozhlasové média,
nezdvojovanie konsonantov (interrupcie, najvysSiu, otcovia) a nedodrZiavanie vyslovnosti
spoluhlaskovych skupin (spoluhlaskova skupina ,,stn“ v slovach vlastnictvo, vlastnikom).

Na suprasegmentalnej, prozodickej urovni boli pritomné vyrazné prizvuky (naviazané na kvantitu
vokalov) na prvej slabike, prehnana melodia, stereotypné a prudké intona¢né zdvihy na konci viet,
hluéné nadychy a nefunkéné pouzivanie pauz.

3.3. Dodrziavanie zasad spisovnej vyslovnosti (moderator Juraj Jedinak)

Prejav moderatora z hladiska dodrziavania zasad spisovnej vyslovnosti neobsahoval vyrazné

odchylky od normy, spomenit’ mozno miestami nedodrziavani znelostnu asimildciu v slovnych
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spojeniach (opdt’ aj, pouZit’ iny, spomalit’ obnovu) a kvantitu samohlasky v pripade krstného mena
(Mario Marcinek). Pritomné bolo aj nezdvojovanie spoluhlasok (Zakonnik, zvaéSovanie, vagsinu,
predtym). Vyraznou ortoepickou odchylkou na segmentalnej tirovni bolo slovo ,.kto* (vyslovené ako
,»gdo) ¢i diftong ,,0° v slove ,,dovery” (vyslovenom ako ,,dvovery). Na suprasegmentéalnej rovine
boli dodrzané zakladné kritéria artikulacnej zretelnosti a posluchovej zrozumitelnosti, primeraného
tempa, intonacnej vyraznosti, logickosti a jednozna¢nosti, vyuzivania hlasovych kvalit.

3.4. DodrZiavanie zasad spisovnej vyslovnosti (moderatorka Michaela Vrabova)

V prejave bolo zo segmentalnych ortoepickych a ortofonickych odchylok najvyraznejsie
odsekavanie koncov slov v slovnych spojeniach (trinast’ stupniov, osemnast’ hodin, o piat’ minut
dvanast’), nezdvojovanie konsonantov (predseda, predtym), miestami aj nedodrziavanie kvantity, ¢o
vyplyvalo zrychleho reCového tempa (stav siiboja, prave, zaujimavost), a nickolko pripadov
nedodrziavania znelostnej asimilacie (S uzemim, zvitazit’ aspoil). Pritomny bol aj brbt v slove
Jomkipurska“ a jemné zmékcenie hlasky ,,I“ v cudzich slovach (extraligovy, konsolidacie), naproti
tomu nezmékd¢enie hlasky ,,I* v slove, kde je naznacené aj graficky (vykoréuloval).

Zo suprasegmentalnych odchylok malo nepriaznivy vplyv na segmentalnu stranku, celkovu kvalitu
ukazky i mieru jej percepcie vel'mi rychle recové tempo, taktiez zachripnuty hlas moderatorky (hoci
melodicka primeranost’ bola dodrzana).

4. Zhrnutie vysledkov analyzy

Vzhl'adom na uvedené sme porovnali zastiipenie a pocet vyskytu jednotlivych odchylok od
ortoepickej normy, ktoré je mozné vidiet' v tabulke ¢. 1, venovanej segmentalnemu systému, a tabul’ke
¢. 2, orientovanej na suprasegmenty: tie sme vSak hodnotili iba subjektivne na osi ano — nie metdédou
prezenéného pocéavania:

Tabul’ka ¢. 1: Ortoepicka uroven segmentov v prejavoch moderatorov

BRBT
SEGMENTY KONSONANTY VOKALY Y SPOLU
nedodrz | deform.
Stanica/ znel. | nezdvoj.| deform., | zmiké., . , moderator
zjednodus§ | nezmik¢
moderator asim. kons. . . kvantity | predlz. | brbty
RTVS (1) 10 4 0 0 15 0 3 32
EXPRES (1) 7 4 8 1 26 10 2 58
RTVS (2) 8 11 3 8 4 2 0 36
EXPRES (2) 6 5 7 3 9 1 1 32
Spolu —
chyby 31 24 18 12 54 13 6 158
Tabulka ¢. 2: Ortoepicka uroven suprasegmentov v prejavoch moderatorov
SUPRASEGMENTY
Stanica/ rychle | vyrazné | nedodrZ. | prehnana | nefunké. | kvalita
moderator tempo | prizvuky | kvantity | melédia pauzy hlasu
RTVS (1) 15 ano
EXPRES (1) ano ano 26 ano ano ano
RTVS (2) 4 ano
EXPRES (2) ano ano 9
Spolu - chyby 2 2 54 1 1 3

Vysvetlivky: RTVS (1) — Oto Gerner, EXPRES (1) — Eva Fuchsbergerova, RTVS (2) — Juraj Jedinak,
EXPRES (2) — Michaela Vrabova

203



Vizualne a percentudlne znazornenie poctu chyb podla druhu chyby (graf €. 1) naznacuje
U moderatorov problémy najmi s dodrziavanim kvantity (34 % z celkového poctu chyb) a znelostnou
asimilaciou (20 % chyb). Na tretom mieste je to nezdvojovanie konsonantov a ich rézne deformacie
(zjednoduSovanie spoluhlaskovych skupin, odsekavanie koncovych usekov slov).
Podl'a druhu chyb prevazuju chyby pri vyslovnosti vokalov (34 : 20).

Graf ¢. 1 — Percentualne znazornenie chyb podla druhu chyby

| znel. asim.
nezdvoj. kons.
m deform., zjednodus.
| zmake., nezmake.
® nedodrZ. kvantity
u deform., predli.

® deform., brbty

Vzhl'adom na pocet slov, ktoré prejavy moderatorov obsahovali, je mozné tiez poukazat’ na Giroveil
rozdielov v odchylkach od ortoepickej normy: udaje za pocet chyb sme zoradili zostupne od
najvyssieho po najnizsi:

Tabulka ¢. 3 — Porovnanie prejavov moderatorov vzhl'adom na poéet slov a pocet chyb

Pocet
Moderator chyb Pocet slov
Eva Fuchsbergerova
(EXPRES) 58 331
Juraj Jedinak (RTVS) 36 645
Michaela Vrabova (EXPRES) 32 265
Oto Gerner (RTVS) 32 563

Z tabul’ky €. 3 je zrejmé, Ze prejavy moderatorov RTVS boli takmer dvojnasobne dlhsie, pricom
pocet chyb bol bud’ rovnaky (Oto Gerner — Michaela Vrabova), alebo o malo vyssi (Juraj Jedinak —
Michaela Vrabova).

V ramci porovnania komeréného a verejnopravneho spravodajstva sme tak dospeli k Ciastkovym
vysledkom. Vzhladom na velkost' andhodnost vyberu vyskumnej vzorky ich teda nemozno
povazovat’ za reprezentativny obraz dvoch tvari su¢asného stavu rozhlasového spravodajstva.

Nazdavame sa vsak, ze itieto Ciastkové vysledky moZzu naznadit’ spolocné a odlisné ¢rty dvoch
typov spravodajstva, rovnako identifikovat’ problémy oficidlnych reCovych prejavov, ktoré dnes
z médii zneju.

Zdroje:
CERTIKOVA, H.: Ako pristupovat ku kultivovaniu reci. In: Javisko, 2011, ¢. 1, 5.2 — 11.
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Respecting the Orthoepic Standards in Radio News

Abstract:

The paper deals with the sample analysis of two professional radio news programs — RadioZurnal
(Slovak Radio and Television) and Info Expres (Expres Radio). Analysis is focused on adherence to
orthoepic standards in speech of four concrete moderators, which are compared in terms of orthoepic
and orthophonic accuracy. The basis for the analysis became examples from public and commercial
radio news, aired on 7th and 11th November 2012 in mentioned radio stations.
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NEGATIVNY VPLYV MASMEDIi NA MLADEHO CLOVEKA V SUCASNOSTI
Silvia Novakova

Abstrakt:

KTlacovou otazkou v oblasti masmédii je ich vplyv na recipienta, publikum a pdsobenie na Zzivot
spolo¢nosti. Média prirodzene vplyvaju pozitivne aj negativne. Prispevok sa zaoberd negativnym
posobenim masmédii na zivot moderného cloveka. Televizne nasilie, kyberSikana, rozne druhy
zavislosti st len malym zlomkom negativ masmédii. Pésobenie masmédii si uvedomuju aj sami
recipienti a je ddlezité, ako sa oni k tomuto fenoménu postavia. Pomoc v tejto problematike by mala
poskytovat’ v prvom rade rodina a $kola.

Kracové slova:
masmédid; televizia; nasilie; kyberSikana; zavislosti; rodina; $kola; medialna vychova

Existencia v dne$nom svete informacnej spolo¢nosti je Coraz obtiaZnejSia. Problémy medzi
Pud'mi vznikaju na zaklade komunikacie, ktora sa stdva Coraz narocnejSou. Ludia sa zatvaraju do
akejsi ,,medialnej reality, ktora vSak nie je skuto¢na. Pre mnohych mladych l'udi sit moderné média,
najma internet, viac ako len prostriedky ucenia sa. Su ich virtualnou realitou, kde je zivot krajsi, lepsi.
Je to miesto, kde neexistuju problémy v rodine, Skole, medziludskych vztahoch. Média svojou
povahou ovplyviiuju postoje a spravanie spolocnosti. Existuju dokazy, ze moc médii je spustacom
mnoziacich sa pripadov nasilia. Je zjavné silné prepojenic medzi mnoziacimi sa pripadmi nasilia
a obrazmi nasilia v televizii a na internete, alebo v pocitatovych hrach. Zaplava informacii, ktoré na
nas média chrlia, u mnohych vyvoldva obavy zrdznych foriem socidlneho vylicenia tych, ktori
nedokazu existovat’ bez médii a nie st schopni kriticky prijimat’ a posudzovat’ ich obsah. Tu sa otvara
priestor na medialnu vychovu. Situacia v meniacej sa spolo¢nosti ukazuje nalichavi potrebu vyvijat
rozhodnejsie a radikalnejSie vzdelavanie, ktoré¢ bude podporovat’ aktivne kritické vyuzitie médii.
Parlamentné zhromazdenie Rady Eurdpy vo svojom odporGcani k medialnej vychove odportaca
,,podporovat’ integrovany eurdpsky pristup k medialnej vychove“. Rovnako vyzyva vsetky Clenské
Staty podnecovat’ vypracovanie programov na rozvoj schopnosti vyuzivat' média pre deti, adolescentov
a dospelych.

Tedrie zaoberajuce sa u¢inkami masmédii

Utinkami masmédii sa zaoberaju sociologovia, psychologovia, dokonca aj filozofi od
nepamiti. VSetky tieto skupiny im pripisujt isty vplyv. Pdsobenie masmédii sa meni pod vplyvom
samotnej spolo¢nosti a masovej komunikacie. Existuje velké mnoZstvo teorii, ktoré vypovedaju
o0 stave publika a médii. Tieto tedrie struéne predstavim chronologicky.

V obdobi prvej svetovej vojny vedci dospeli k ndzoru, ze masmédia — predovsetkym tlac
arozhlas — su viemocné nastroje, ktoré manipuluju verejnost. Podl'a tychto vedcov bolo publikum
pasivna bezmocna homogénna masa bez vyraznych vnutornych vizieb. V tomto obdobi sa hl'adala
odpoved’ na otazku: Co robia masmédia s P'udmi? Teéria viemocnych médii sa neskér meni na
teoriu zazrafnej strely. Na zdklade vyskumu komunikaéného spravania l'udi sa predstavy
0 vSemocnych médiach skoncili. Vedci zastavaju nazor, ze velky vplyv na postoje ¢loveka ma
interpersonalna komunikacia (teda styk sinymi 'ud’'mi) a masmédia posobia len sprostredkovane.
Komunikacia medzi masmédiami a ¢lovekom prebieha dvojstupniovo, pri¢om sprostredkujiicim
¢lankom je tvorca mienky. Masmédium dodava informacie, ale pre zmenu postojov a spravania
¢loveka su dolezitejSie interpersondlne vztahy. Tedria dvojstupiiového toku informacii potvrdzuje,
ze masova komunikacia vplyva na interpersondlnu, ordlnu a lokdlnu komunikéciu a, naopak, urciti
¢lenovia publika sa spolupodielaji sa vytvarani efektu masovej komunikacie.

V sedemdesiatych rokoch sa do popredia dostavaji vyskumy, ktoré ukazuju schopnost’ masmédii
otvarat’ dvere novym myslienkam. Podl'a vyskumov televizia, rozhlas a tla¢ usmeriuja l'udi pri vybere
problematiky, ale I'udia z nich nepreberaji hotové myslienky a nazory. Masmédia teda nehovoria, ¢o
si maju l'udia mysliet, ale o Com si maji l'udia mysliet. Kladu otazky, na ktoré st I'udia nuateni
odpovedat. B. Bagdikian v tivode svojej knihy Medialny monopol upozoriuje, Ze ,,masmédia prijali
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funkciu pri vyberani tém a stanovovani problematiky len preto, ze nedokazu 'ud’om priamo vnutit’ o
si maju mysliet* (Rankov, 2002, s. 29).

Tieto uvedené tedrie sa sustredili na zistovanie kratkodobého a bezprostredného vplyvu
masmédii na publikum. Sledovali, ako sa sprava z televizie ¢i rozhlasu odraza na spravani prijemcov
informécie. Okrem tohto pésobenia masmédii méZzeme hovorit’ aj o dlhodobom kumulovanom vplyve,
ktory hlbsie a podstatnejSic meni zivot T'udi a zasahuje do vyvoja spolo¢nosti. Takéto tedrie
oznaCujeme ako stalagmitové teorie, pretoze hovoria 0 pomalych zmenach, ktoré st tazko
pozorovatel'né a svojim efektom pripominaju posobenie kvapkajucej vody v jaskyniach.

Kultivaéna tedria, autorom ktorej je G. Gerbner, poukazuje na to, ako televizia kultivuje I'udi.
Obsahova analyza programov podla Gerbnera ukézala, Zze televizia ponika podstatne vysSiu
frekvenciu nasilia ako redlny Zivot. Televizne nasilie teda vedie k tomu, Ze tito I'udia povazuju svet za
nebezpecnejsi, ako v skutoénosti je. Masmedidlny obraz nahradza osobnu sktsenost’ a horlivym
divdkom prave tento obraz dava zmysel sveta. Dolezitym pojmom pri tejto teorii je frekvencia, ktora
rozhoduje o intenzite vplyvu ¢&i uz zo strany prijemcu, alebo zo strany masmédia.

LCudia sledovanim masmédii ziskavaju vzory, osvojujui si postoje, prijimaji nové spdsoby
spravania a reakcii. Teoriou tejto skupiny je socidlne uéenie, ktoré skiima predovsetkym vplyv nasilia.
Podra tejto tedrie masmédia st nenapadny, no aktivny ucitel’ publika. Ich pdsobenie je pozitivne,
inokedy negativne, dolezité je to, Ze naozaj posobia. Vd’aka masmédiam maju l'udia postoje a nazory
aj na veci, s akymi sa vo svojom Zivote vObec nestretavaju.

Oblibenou témou vyskumov je televizne nasilie. Tieto tedrie poukazuju na dlhodobé
a negativne pdsobenie masmédii. Zistilo sa, ze chlapci, ktori vo veku 8 rokov obl'ubuji nasilnicke
programy, maju vo veku 18 rokov Gastejsie sklon stat’ sa nasilnikom a ako 30-ro¢ni maji Castejsie za
sebou trestné ¢iny nasilného charakteru v porovnani s tymi, kori takéto programy nesledovali. Kritici
tejto tedrie tvrdia, ze vztah pri¢iny a nasledku je prave opaény. Chlapci vo veku 8 rokov so sklonmi
K nasiliu vyhladavaju nésilie v televizii. Televizia potom sliZi na akési vyventilovanie nasilnickych
sklonov, takze nasilnici sa vyzuria pred obrazovkou a nie v realnom zivote.

Ukazuje sa, ze masmédia principidlne menia podstatu ludstva, spoloc¢nosti, komunikacie
a Cloveka. Vyznamnym predstavitelom uvazovania o médiach bol aj M. McLuhan, ktory tvrdil, Ze
médid maju podstatnil vlastnost’ menit’ ¢loveka. St extenziou ¢loveka. Socialny a psychologicky
dosah médii je vacsi ako dosah sprav, ktoré prenasaju. Média menia svet svojou existenciou, su
spravou, ktora formuje ¢loveka.

Posobenie masmédii si uvedomuje aj samotné publikum. Cudia st presvedéeni, Ze masmédia
maju vplyv, avSak nie priamo na nich, ale na inych. Tento jav sa oznacuje ako efekt tretej osoby.
Tento efekt je pravdepodobne vysledkom precenovania vlastnej schopnosti kritického odstupu od
masmedialneho posolstva a si¢asne podceniovania inych 'udi (Rankov, 2002, s. 31).

Negativne vlastnosti a u¢inky masovokomunikaénych prostriedkov

Spoloc¢enské komunikacné prostriedky sa povazuju za Stvrti mocnost’ hned” po politike, ekonomike
a armade. Ak chceme hovorit’ o negativnych vlastnostiach masmédii, musime spomentit, ze podstatné
nebezpecenstva spocivaju hlavne v postoji prijemcu. Nebezpecenstva, ktorymi masmédia ohrozuju
rozvoj l'udskej osoby, mdzeme rozdelit’ na tri skupiny. Do prvej skupiny zarad’ujeme nebezpecenstvo
dotykajice sa sposobu prijmu masmédii. Tu patri otupenie citlivosti, ato moralnej, intelektualnej
ainych druhov, ktoré je ovplyvnené Castym sledovanim programov v masmédiach. Nebezpecenstvo
V oblasti druhu prijimanych obsahov patri do druhej skupiny. Prijimatelia masmédii hl'adaji vyplnenie
nesplnenych tuzob, stotoziuju sa s filmovymi postavami, zosiliiuju konzumny postoj, zenu sa za
dospelost'ou, ¢o spdsobuje deformaciu ich svedomia. Tretia skupina pozostava z nebezpecenstva
pretrhavajiceho spolocenské vizby. Nekritické sledovanie obsahov masmédii sa stava pre ¢loveka
dolezitejsie ako blizny, ktory potrebuje pritomnost’ druhého. Vyuzivanie masmédii ohranicuje rodinny
zivot, vytrhava deti spod vychovného vplyvu rodic¢ov (Spuchl’ak, 2000, s. 102 — 103).

M¢édia vo vSeobecnosti povazujeme za zdroj informécii a zdbavy. Okrem ich pozitivnych funkcii
vsak vieme spomenut’ aj tie negativne, ¢im mam na mysli medialne obsahy, ktoré ohrozuju psychicky
a moralny vplyv deti, obsahy zamerané proti 'udskosti, moralke a viere, obsahy s nasilnym ténom,
podporujuce nenavist’, intoleranciu, rasizmus, sebectvo, sexualnu neviazanost’ a podobne (Hornakova,
2001).
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Televizne vysielanie a jeho vplyv

20. storo¢ie mézeme oznacit’ aj ako dobu telekomunikaénej revolucie. V priebehu poslednych
desatro¢i médid vyrazne zasiahli do individualneho, skupinového i spolocenského Zivota na celom
svete. Televizia, rozhlas a pocitate prebrali na seba ustredni ulohu a oznacuji sa za nastroj
socializacie ¢loveka. Nesporne vsetky masmédia maji mnozstvo vyhod, hlavne rychly prenos
informacii a pohotovost, napriek tomu sa stale viac do popredia dostdvaju negativne vplyvy na
Cloveka a spolocnost, v ktorej zije. Televizia sa stava akoby d’al§im clenom rodiny, bez ktorého si
nevieme predstavit' svoj zZivot. Ak si televiziu, rozhlas, tla¢ alebo internet postavime do svojho
rebricka hodn6t niekde na Groveti rodiny, ohrozime tym komunikaciu v rodinnom kruhu. Do popredia
sa dostane pasivita, agresivita a nasilie. (Skrivankova, 2011, s 100 — 101).

Podl'a poslednych modernych stadii je televizia spdsob Cislo jeden travenia volného Casu
prave u deti a mladeze. Je to vSak pasivna forma travenia volného ¢asu, prostrednictvom ktorej sa
divaci automaticky identifikuju s hodnotami, ktoré sa v médiach ponukaju. Televizia predstavuje pre
deti okno, cez ktoré vnimaju svet. Prave pre takéto chapanie televizie je dolezitd medialna vychova,
ktord vytvori a posilni udeti vedomie, Ze médid nezobrazuju realitu, ale ju vytvaraji. Cielom
medidlnej vychovy je ziskat medidlnu gramotnost, ktord ma tri hlavné zlozky. Je to schopnost’
pristupu, rozumiet’ a kriticky ohodnotit’ a byt’ kreativny (Krucsay, 2010, s. 79).

Sociologicky vyskum v Kanade v roku 1973 ukazal, Ze spravanie I'udi, ktori predtym televizne
vysielanie nepoznali, sa po jeho zavedeni razne zmenilo. Niekol'’ko rokov po pdsobeni televizneho
vysielania vedci zistili, ze tam, kde vkrocila televizia, stratila sa u deti schopnost’ a chut’ ¢&itat’ knihy,
klesol stupeti kreativity a do popredia sa dostalo agresivne spravanie (Ilowiecki — Zasepa, 2003, s. 29).

Znepokojujucim sa stava fakt, ze deti travia sledovanim televizie tol’ko hodin denne, kolko je
ich Cas straveny v Skole. Nadmerné sledovanie televizie deformuje detsky mozog, deti veria tomu, ¢o
vidia v televizii, nerozliSuji medzi zdbavou areklamou. Televiziu sleduju so silnym citovym
prezivanim, ¢o moze viest' k zniZzeniu sebakontroly, ziskavaji emocionalny pocit strachu. Nasilie
pontkané v televiznom vysielani vnasa do spolo¢nosti agresivne spravanie. Vyskumy ukazuju, ze deti
absorbuju aj cast’ dobra, ktoré vidia v televizii, sleduju vsak aj vel'a komercnych televizii a tym
prestavaju rozliSovat’ medzi programom a komerc¢nym vysielanim. Nekontrolovany vplyv médii na
dieta méze vyvolat aj iné patologické odchylky v spravani. Vystavenie dietata agresivnemu,
antisocidlnemu a inému deviantnému socidlnemu posobeniu ma negativny vplyv na rozvoj moralnych
kvalit osobnosti dietat’a. U slabsich jedincov m6zu byt vyprovokované halucinacie, uzkosti a bludy,
¢o sa bude prejavovat’ agresiou, plaGom, krikom, strachom, no¢nymi morami a podobne. To st vSak
uZ stavy, ktoré nutne potrebuju vyhl'adat’ lekérsku pomoc (Skodacek, 2013).

Vysledky réznych vyskumov doma aj v zahrani¢i ukazuju, Ze najoblibenejsim z televiznych
zanrov pre mladez je komedialny televizny program. Vel'kej obl'ube sa teSia aj zabavné a humoristické
relacie. Z hl'adiska obl'ibenosti prevladajt aj horory, ¢o naznacuje, ze mladi divaci radi sledujt filmy
S nasilnym obsahom. Nasilie mladym divakom na obrazovke neprekaza, ako ani pouzivanie nasilia
v akejkol'vek forme spravania. Chlapci aj diev¢ata povazuju nasilie za prirodzent sucast’ televizneho
deja. Druhou stranou mince st psychologické a komixové filmy a nabozenské programy, ktoré sleduje
minimum divakov (Slovikova, 2013).

Televizia ma na mladého ¢loveka vacsi vplyv ako na dospelych, pretoze deti eSte nemaju
tol’ko spologenskych skusenosti a nemaju vlastnti stupnicu hodnét. Deti aktivne prijimaji a nasavaju
do svojho vedomia vsetko, ¢o im prostredie poskytuje. Televizia ma mnoho pozitivnych stranok, ¢im
sa stava pre detského divaka pritazlivym médiom. Je Pahko pristupnd, vypliia volny &as,
sprostredkava nové zazitky, pomaha dietatu prostrednictvom obrazovky spoznavat svet a l'udi.
Existuji vSak aj negativne stranky televizie. Najvicsie nebezpecenstvo spociva v tom, Ze deti nie su
schopné odligit’ nerealny svet od realneho. Castym travenim &asu pri televizii vznikaji zavislosti,
sledovanie televizie vedie k porucham zraku, obmedzuje sa komunikacia v rodine. Nasilie, ktoré vidia
deti na obrazovkach, vedie k napodobniovaniu, ktoré méze vyustit' az do Sikanovania spoluziakov,
pretoze len opakuju to, ¢o videli v televiznom prijimaci. U deti sa takto prebidza zaluba v krutosti,
destruktivite, k ni¢eniu veci. U slab$ich povéh Casté sledovanie moze viest’ k bojazlivosti, K prilisnému
strachu z nasilia a k zbabelému spravaniu (Skrivankova, 2011, s. 102). Casté sledovanie néasilnych
scén oslabuje schopnost’ sucitu a nasilie sa stava prirodzenou sucast'ou a beznym javom Vv zivote
&loveka. Skodlivému vplyvu televizie u detského divéka predideme podporou aktivneho preZivania
volného casu a posilnenim medialnej vychovy. Je dodlezité v Skole aj rodine s detmi diskutovat
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0 videnych scénach a predkladanych televiznych vzoroch, rozvijat kriticky pohlad. Do popredia
vystupuje aj potreba medialneho vzdelavania pedagdgov, ktori sa denne stretavaju s mladymi divakmi,
ktori st najviac ohrozeni nasilim v televizii. Nemali by sme zabudat’, Ze problém nasilia v televizii sa
nevyriesi iba jeho odstranenim z televiznej obrazovky. Vplyv televizneho nasilia na psychicky vyvin
a Casté sledovanie nasilnych scén je len jeden z mnohych faktorov, ktoré vplyvaji na rozvoj
a formovanie osobnosti ¢loveka. Je ulohou rodicov, aby spolu so svojimi detmi vyberali to, ¢o budu
pozerat’, aby podporovali ich socialne uzitocné aktivity a obmedzili nevhodné aktivity, najmé pasivny
konzum nevhodnych televiznych programov (Slovikova, 2013).

Nasa spolocnost’ vychovava novy typ cloveka, dieta-zlocinca, ktoré nepocituje vycitky
a ktoré si slabo uvedomuje dosledky svojich ¢inov. Hodiny stravené pred televiznou obrazovkou
postupne stieraju hranicu medzi skuto¢nostou a neskuto¢nost'ou (Berou, 2000, s. 12).

Medialne nasilie

Nasilie zobrazované prostrednictvom médii je nesporne velké. James W. Potter oznacil za
medialne nasilie tieto prvky: ,,otvorené zobrazenie fyzického utoku voci sebe alebo druhému, niitenie
osoby, aby konala proti svojej voli tym, Ze jej agresor sposobuje bolest’ a vyhraza sa jej ublizenim na
zdravi alebo zabitim, samotné ubliZzenie na zdravi alebo zabitie” (Plencner, 2011, s. 109). Celonarodny
vyskum televizneho nasilia z roku 1996 ukazal, ze viac ako polovica televiznych relacii obsahovala
nasilie ajedna tretina reldcii zobrazovala devét a viac nasilnych ¢inov. Tieto udaje sa tykaji len
fyzického nasilia. Ovel'a pocetnejSie sa v televizii nachadza takzvané verbalne nasilie. Postupné
zvySovanie verbalneho nasilia v televizii zo strany publika ostava nepovSimnuté. Média negativitu
vyuzivaju a povazuju ju za jednu zo spravodajskych hodnét. Existuje Zzurnalistické porekadlo: ,,zla
sprava je dobra sprava a dobra sprava nie je ziadna sprava“ (Plencner, 2011, s. 110). Negativne spravy
a tie, ktoré zobrazuju nasilie, st u publika obl'ibené. Vysvetlenie, preco je to tak, by mohlo spocivat’
VvV tom, Ze negativna situacia vyvolava dojem akcie, Ze sa nieo deje. Pri negativnych spravach si
aktivujeme obranné mechanizmy, uvedomujeme si vzrusenie a zaroven pocit bezpecia, pretoze sedime
doma na gauci pred televiznym prijimacom.

Uskalia virtualneho sveta — zavislosti a kybersikana

»Internet je komunikaéné médium, ktoré reprezentuje novu, odlisnii epistemologiu. Vplyv
internetu na ludsk(i komunikdciu moézeme hodnotit ako obohacujici alebo neblahy. Analyza
negativneho vplyvu si v§ima dosah na kvalitu re¢i a myslenia — ochudobiiovanie slovnej zasoby, dosah
na Zivotny $tyl, zdravotny a psychicky stav — moznost zavislosti. (Skrivankova, 2011, s. 133).
Internet existuje uz od roku 1969 a od tohto casu sa z neho stal fenomén, ktory neustale rastie. Je
najvacsim zdrojom informacii, prostredim bez zabran, kde sa I'udia mézu pretvarovat, menit’ svoju
identitu. Je prostriedkom na relax a zabavu. Dospievajuci mlady ¢lovek moze ziskat’ pocit odvahy, byt
viac vyre¢ny a otvorenej$i. Nemusi sa drzat’ ziadnych zdsad a pravidiel, méze prejavit’ svoje nazory
a postoje. Virtualna realita je ¢asto vnimana ako skuto¢na a ma prevahu nad realitou. Preto napriklad
aj medzi mladymi 'ud’mi plati dnes zauzivana fraza, kto nie je na facebooku, akoby ani nezil.

V suvislosti s velkym rozmachom internetu sa objavuju vyskumy, ktoré dokazujii negativne
vplyvy na ¢loveka na zaklade pobytu vo virtudlnej realite. Medzi rizika tohto prostredia odbornici
zarad’ujii spolahlivost’ a pravdivost’ informacii, nemoznost’ overit’ si ich doveryhodnost. Virtualna
realita l'ahko manipuluje ¢lovekom. Narocnejsie sa kontroluje etika jej obsahu. Internet je celosvetovo
prepojena siet’, ktora je vSak vysoko anonymna, pre pouzivatelov je rizikom aj moznost’ zneuzitia ich
osobnych udajov, moznost zneuzitia najmd maloletych pouzivatelov internetu réznymi sektami,
asocialmi. Jednym z najviacsich rizik je presun zitia internetujicej osoby z reality do virtuality, ¢im
hrozi vytvorenie zavislosti od poéitada a internetu (Skrivankova, 2011, s. 135).

Srozvojom modernych médii, ako st internet, chat, mobil, dochadza k zavislostiam, ktoré
mozeme spoloéne pomenovat’ ako komunikaéné zavislosti. Dochadza k zavislostiam od telefonovania
aj textovych sprav. Zavislost od internetu prindSa do zivota Cloveka psychologické, socidlne
arovnako aj Skolské komplikacie. Mladez si vytvara profily na réznych webovych strankach, kde
uvadza svoj vek, pohlavie, bydlisko, osobné zaluby, fotografie a videa. Komunikaciu na tychto
socialnych sietach vyuzivaju viac ako rozhovory tvarou v tvar. Takyto spdsob komunikacie je
jednoduchsi, slazi ako nahrada socidlnych vztahov. Nebezpecenstvo moze ¢ihat' na mladez vznikom
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zavislosti. K nebezpecenstvu patri strata sikromia, zneuzitie udajov, stotoznenie sa s virtudlnou
identitou, vyhrazanie, obt’azovanie a agresivita (Bielikova, 2010).

Jednym z najcastejsich negativnych javov na internete je dnes kyberSikanovanie. Je to prejav
Sikany, ktora sa objavuje v inom novom priestore. Takato forma Sikany je pre agresorov jednoduchsia,
pretoZe sa nemusia svojej obeti pozerat’ priamo do o¢i, menej vnimaji emdcie a zranenie obete, menej
si uvedomuju zavaznost svojho konania a zodpovednost zaf. Zaroven je agresor chraneny
anonymitou, ktort mu poskytuje virtualny priestor. ,Elektronické Sikanovanie sa definuje ako
zneuzivanie mobilnych teleféonov a internetu na posielanie agresivnych a nenavistnych sprav za
ucelom zastrasovania ich prijemcu. Internetové prostredie poskytuje velké moznosti na tieto aktivity
... pri kyberSikane nie je potrebna fyzicka sila, ale dolezita je schopnost agresora pouzivat’ pocitac,
mobil alebo internet.” (Bielikova, 2010). Zakernost' takéhoto skutku spocéiva vtom, Ze pdsobi
nepretrzite, teda dvadsatStyri hodin denne, tristoSestdesiatpdt’ dni v roku. KyberSikana moze mat’
rozne podoby. NajcastejSie knej dochadza prostrednictvom socidlnych sieti a roznych chatov. Jej
dalsie formy s vyhrazanie prostrednictvom e-mailov, textovych sprav, anonymnych telefonatov.
Cielom takychto utokov je navodit’ strach alebo zosmie$nit, v horsich pripadoch zneuzit' identitu.
Agresor si v takychto pripadoch vytvori Gi¢et na meno niekoho iného, Sikovnejsi agresori nevahaju
zohnat’ si pristupové hesla k uz existujiicim uctom a pouzivat’ priamo tie. Terom utoku takéhoto
agresora sa mdze stat’ nielen mlady clovek. Vyhnut sa takejto forme Sikany je tazké. Najlepsim
opatrenim je prevencia. Dnes preto uz aj mnohé Skoly zavadzaju zékaz pouzivat’ mobilné telefony
pocas vyucovania a nezatvaraju oc¢i pred zistenymi prejavmi kyberSikany. Vinnikov aktivne rieSia
atrestajl. Rovnako sa odporia medzi Zziakmi vykonavat osvetu, putavo upozoriiovat’ na
problematiku kybersikany. Vel'ka zodpovednost’ je aj na rodi¢och v domacom prostredi. Na Slovensku
sa tejto problematike venuje projekt Zodpovedne.sk, s ktorym spolupracuji mnohé zakladné aj stredné
Skoly. Pripady kyberSikany v podmienkach slovenskych $kol nastastie nekoncia tak tragicky ako
v zahrani¢i, hlavne v USA a Kanade. Nasledkami kyberSikany je zanedbavanie $kolskych povinnosti,
zlyhavanie v $kole, vyhybanie sa vyucCovaniu, rozliné psychosomatické tazkosti, pocit hanby,
depresia, smutok, tizkost’, strach, pocit vlastného zlyhania, sebaposkodzovanie a v najhorSom pripade
samovrazda. Mnohé obete koncia v ordinaciach psychologov alebo psychiatrov a psychické nasledky
kybersikany u nich pretrvavaju dlhodobo.

Zaver

Detstvo bez televizie a internetu je uz davno minulostou. Prave tieto dve média su stale
obl'ibenejSou sucast'ou travenia volného ¢asu dnesnej mladej populdcie. V mnohych pripadoch tieto
média nahradzaji rodinu a preberaju vychovnu funkciu, v ktorej zlyhali rodicia. Netvrdim, ze média
ako televizia, rozhlas a internet treba len kritizovat’ a hl'adat’ ich negativne vplyvy, ale treba venovat’
dostatoénu pozornost’ aj akejsi rodinnej medialnej vychove, prostrednictvom ktorej sa aj televizia,
rozhlas ainternet budi podielat na vytvarani hodndt, postojov a vzorov spravania mladého
moderného ¢loveka.
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The Negative Influence of Mass Media on the Present Youth

Abstract:

The key issue in mass media is its impact on the recipient, the audience and the influence on the life of
society. Media naturally act both - positively and negatively. The paper deals with the negative effects
of mass media on the life of a modern man. Television violence, cyberbullying and different kinds of
addictions are just a small example of their negative influence. The recipients realise the effect of mass
media themeselves and it is important how they face this phenomenon. Some kind of assistance in this
area should be provided firstly by the family and school.
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AKTUALNY STAV MEDIALNEJ EDUKACIE NA SLOVENSKU
Gabriel Pal'a

Abstrakt:

V sucasnosti dochadza k istej sémantickej proliferacii slova gramotnost’ a hovori sa o gramotnosti
informacénej, pocitacovej, trhovej, financnej ekonomickej, jazykovej, matematickej, dokonca
i prirodovednej a v neposlednom rade medialnej. Medidlna gramotnost’ je stslovie v suéasnosti vel'mi
frekventované, nielen v savislosti s medialnou vychovou a v CR prijatymi Ramcovymi vzdelavacimi
programami pre ZS a SS vzdeldvanie. Média dnes zaujimaju dolezité miesto v Zivote jednotlivca
i spolo¢nosti, z tejto skutoénosti vychadza aj medialna vychova.

Kracové slova:
média; edukacia; medialna vychova; masmedialna komunikacia

Uvod

Odbornici v oblasti edukécie upozornuju, ze mnozstvo informacii, ktoré deti pohlcuje,
spdsobuje Upadok vSeobecného vzdelania. Dovodom je neschopnost zaradit' takto ziskané
informéacie do vlastnej poznatkovej Struktury, chyba interpretatny rdmec na posudenie ich
vyznamnosti (Zasgpa — Oleksak, 2006, s. 170). Nasledne sa pomerne Casto stieraji rozdiely medzi
realitou a fikciou, informaciou a zdbavou, reklamou a skuto¢nost'ou a pod. To vSetko je zname.
Spornym ostava, ako sme pripraveni na vstup médii do nasho Zzivota, ako vieme s medialnou
ponukou pracovat, ¢i si vieme vybrat' to, ¢o je pre nasu informovanost’, ale i oddych a zabavu
najvhodnejsie, ¢i dokazeme analyzovat’ spdsoby podavania informacii a pod.

Vychodiskd medidlnej vychovy zo strany Statu

Vo vSeobecnosti prevazuje vnimanie médii ako zdroja informacii, ktoré okrem pozitivnych
funkcii (rozsirovanie poznania, vzdelania...) plnia i funkcie negativne, myslime tym najmé obsahy,
ktoré by mohli ohrozit' psychicky a moralny vyvin deti a mladistvych, predovsetkym obsahy
S nasilnym nabojom podporujiice nendvist, intoleranciu a pod. (Pribula — Pal'a, 2006, s. 75 — 78;
Hornakova, 2002, s. 98 — 99). Preto je nanajvy$ aktualne a potrebné zaoberat’ sa medialnou
vychovou na réznych stupnoch edukacie s vyuzitim adekvatnych spésobov a metdd.

Pojem medialnej vychovy zahiia mnozstvo $pecifik, ktoré sa u autorov roznia, uvediem preto
niekol’ko definicii pojmu medialna vychova, napr. S. Bre¢ku (1997, s. 7): ,,Medidlna vychova je
schopna naucit ludi analyzovat a tvorit medidalne obsahy, spravne ich chapat a interpretovat.*

Medialnu vychovu mozno definovat’ aj ako praktické vyuCovanie zacielené na budovanie
medialnej kompetencie, chapanej ako kriticky a rozliSujlci postoj vo¢i médiam, s cielom vytvarat
vyrovnanych obcanov schopnych vynaSat’ vlastné sidy na zéklade dostupnych informécii. S.
Hornakova (2002, s. 105) uvadza: ,,Medidlna vychova je teda prostriedkom nadobudnutia medialnej
gramotnosti a vzhladom na miesto médii v Zivote jednotlivca i spoloc¢nosti by mala byt sucastou
v§eobecného vzdelania.“ Buckingham definuje medialnu vychovu ako ,,proces vyucovania a ucenia
sa o médiach®, vysledkom ktorého je medidlna gramotnost’ — ,znalosti a zrucnosti, ktoré Studenti
ziskaju* (Metykova, 2005).

Kazdé rozumné l'udské konanie je spojené s nejakou hodnotou, ktortt chceme tymto konanim
dosiahnut’, inak nema toto konanie zmysel a ¢lovek je odkdzany na nahodnost. Plati to aj vo
vzdelavani a formacii v oblasti médii. Musime poznat’ ur€ity systém hodnét a smer svojho pdsobenia.
Systém ktoréhokol'vek vzdelavania je potrebné zalozit' na hodnotach, ktoré su zarukou prosperity
spolo¢nosti, a to nielen v ekonomickych, ale aj 'udskych konzekvenciach.

Medialna vychova integruje poznatky SirSieho spektra spolocenskych vied, je predmetom
zaujmu zurnalistiky, psycholégie, sociologie, pedagogiky a v menSom ¢i vdcSom rozsahu jej
pozornost’ venuju vladne aj mimovladne institicie. Vyznam a opodstatnenost’ medialnej vychovy v
spolo¢nosti rasti priamo umerne s neustalym vyvojom komunikaénych technologii, s moznostami ich
vyuZzivania a pristupu k nim, ale aj s r6znorodost'ou a mnozstvom pontkanych medialnych obsahov.
Atributmi, ktoré su v suvislosti s médiami v poslednom desatroc¢i stredobodom pozornosti odbornikov
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a medzinarodnych institicii, su zrucnosti, zodpovedny, kreativny a kriticky pristup, selekcia a jej
kritéria, vplyv a G¢inky.

Vychodiskd na zavedenie, implementaciu medidlnej vychovy do vzdeldvania moézeme rozdelit” do
niekol’kych kategorii. St to najmé vychodiska zo stany eurdpskej legislativy, slovenskej legislativy,
ako aj vychodiska d’alsich vychovno-vzdelavacich institucii, ktoré sa v tejto oblasti angazuji a medzi
ktoré patri aj katolicka cirkev. Tieto vychodiska maju smerovat’ k synergickému vystupu v podobe
narodnej, resp. regionalnej stratégie medialnej edukacie. V tejto podkapitole pripomeniem
fundamentalne vychodiska zo strany eurdpskej legislativy a slovenskych uradov.

Postavenie medialnej vychovy v slovenskom edukaénom priestore

Meédia predstavuji zivotnu realitu deti a mladeze, stavaji sa silnym vychovno-vzdelavacim
prostriedkom. Prostrednictvom svojich vystupov sprostredkovavaju média detom a mladezi podnety,
ktoré su prostriedkom ich sebarealizacie a pozitivne vplyvaju na ich osobnostny vyvin, na druhej
strane ho vsak dokazu ovplyvnit’ negativne, ba dokonca ohrozit. Deti a mladez Casto nevedia, ako
s médiami zaobchadzat’, filtrovat’ a selektovat’ z nich to pozitivne, resp. chranit’ sa pred negativnymi
vplyvmi. Musia ziskat’ sposobilost’ kompetentného kontaktu so vSetkymi druhmi médii, o predstavuje
ulohu pre medialnu vychovu.

Jednym z prvych vyznamnym opatreni v podmienkach Slovenskej republiky bolo prijatie
systému klasifikacie televiznych programov a ich oznacovania uréenymi grafickymi symbolmi v roku
2003. Prijatim zakona ¢. 343/2007 Z. z. o podmienkach evidencie, verejného Sirenia a uchovéavania
audiovizualnych diel, multimedidlnych diel a zvukovych zdznamov umeleckych vykonov a 0 zmene
a doplneni niektorych zakonov (audiovizualny zakon) bol od 1. januara 2008 ustanoveny jednotny
systtm oznaCovania audiovizudlnych diel, zvukovych zaznamov umeleckych vykonov,
multimedialnych diel a programov alebo inych zloziek programovej sluzby vekovou vhodnostou pre
skupiny maloletych do 7, 12, 15 alebo 18 rokov. Slovensko sa tymto krokom zaradilo medzi devat
statov Europskej tnie, ktoré maju legislativne rieSenti oblast’ povinného oznacovania audiovizualnych
obsahov vekovou vhodnost'ou.

Na Slovensku na potrebu zavedenia medialnej vychovy do $kdl za¢ali intenzivne upozorfiovat’
odbornici z pedagogiky a Zurnalistiky v 90. rokoch 20. storo¢ia. Boli to napriklad prispevky E.
Hradiskej (1999 — 2000), N. Slavikovej (1999 — 2001) v ¢asopise Otazky zurnalistiky, Sulika (2000)
v Casopise Univerzity Konstantina Filozofa v Nitre Nas§ ¢as ¢i S. Brec¢ku v monografii Medialna
vychova (Zasgpa — Oleksak — Roncéakova, 2010, s. 180; Brecka, 1999).

V suvislosti s reformou nasho systému vychovy a vzdelavania sa meni i vzdelavaci obsah
a vyucovacie postupy. Zakomponovanie medialnej vychovy do vychovno-vzdelavacieho systému
vychadza z poziadavky projektu Milénium zaviest’ moderny pedagogicko-psychologicky obsah, ako aj
»Zvazit potrebu zaradenia obsahu uciva tykajiiceho sa vplyvu masovokomunikacnych prostriedkov na
cloveka* (Ucitel'ské noviny, 2001). V bode devit' sa konstatuje: ,,Ak chce SR tspesne aspirovat na
vstup do EU, musi nasledovat krajiny, ktoré na novii informacnii revoliiciu systematicky pripravujii
svoj vzdelavaci systém. Krajiny EU rozhodli o pripojeni vsetkych $kél na internet v roku 2001,
vySkolenie vsetkych ucitelov pre pracu na internete do roku 2002 a v roku 2003 predpokladaju, Ze
vSetci ziaci konciaci Skolsku dochddzku budi vediet pracovat s internetom. Slovenskda republika
reagovala pohotovo na tieto vyzvy projektom INFOVEK, v ramci ktorého treba v zhode politickych
stran deklarovat, ze do roku 2003 sa pripoja vsetky Skoly na internet, preskolia sa ucitelia na pracu
s internetom internetom a v roku 2004 vsetci Ziaci konciaci maturitou budi vediet' pracovat
s internetom.* (Narodny program vzdelavania a vychovy v Slovenskej republike, 2001).

V poslednej koncepcii rozvoja vychovy a vzdelavania v SR na najblizsich 15 — 20 rokov projektu
Milénium (Ucitel'ské noviny, 2001) sa hovori, ze idedlom vychovy a vzdelavania by mal byt dobry
(Cestny, moralny, charakterny), midry (vzdelany, tvorivy), aktivny (samostatny, pracovity,
iniciativny) a $t'astny (vyrovnany, zdravy) ¢lovek. Ak tento ideal chceme dosiahnut, musi vychovno-
vzdelavaci systém reagovat’ na zmenu vonkajsieho prostredia minimélne v tychto dvoch smeroch:

1. V doésledku neustaleho rastu poznania, mnoZzstva informacii a novych rizik spojenych so
zaplavovanim informaciami je nevyhnutné naudit’ sa ziskavat’ poznatky, vediet’ sa v nich
orientovat’, triedit’ a zarad’ovat’ ich do kontextu, ako aj vyuzivat’ a uplatiiovat’ ich pri rieSeni
problémov.
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2. Vzrastd vyznam vychovnej funkcie $koly. T4 by mala pomahat korigovat' negativne javy
spolo¢nosti, deficity nedostato¢ne funkénych rodin a mala by pomahat’ pri utvarani kvalitnej
hodnotovej orientacie, ako aj charakteru, ktory je nevyhnutny pre samostatne mysliacu,
slobodnt, tvorivi, autonomnu a zodpovednt osobnost’ (Rosa, 2004, s. 5).

Hlavnym ciefom reformy $kolstva v SR je premenit’ tradiéné encyklopedicko-memorovacie
a direktivno-neZivotné $kolstvo na tvorivo-humannu vychovu a vzdelavanie a poznatkovo-hodnotné
skolstvo, kde je doraz na aktivitu a slobodu osobnosti — jej silou vytvorit’ svoj progresivny, tvorivy
sposob bytia pre zivot v novom tisicroci.

Tedria vyucovania ma procesudlnu a formalnu stranku. Procesualnu stranku tvoria problémy
ucebného procesu, ktory pozostava z procesu odovzdavania poznatkov a procesu osvojovania si
poznatkov ziakmi (vyuCovanie a ucenie). Formalna stranka ucebného procesu pozostava
z uplatiiovania zasad, foriem, metdd a prostriedkov vyuCovania a ucenia. VSeobecna didaktika skima
veobecné otazky vyudovacieho procesu. Didaktika jednotlivych uéebnych predmetov (metodika)
objasiiyje otazky vyucovania konkrétnych predmetov (Burian — Spanik, 1993, s. 20).

Fundamentalnou otazkou progresu medialnej vychovy v nasom skolskom systéme je
otazka spdsobu integracie do $kolského kurikula. Na Slovensku sa nazory v tejto oblasti
roznia. V slovenskom edukaénom priestore nachadzame dva rozdielne pohl'ady na predmet
medialna vychova:

1. medidlna vychova ako samostatny ucebny predmet zastreSujici réznorodé vzdelavacie
aktivity viazuce sa na média;

2. medialna vychova ako sti¢ast’ vyucby réznych predmetov (v dvojakom zmysle):

- vyuzivanie medialnych obsahov pri vyuc¢be roéznych predmetov, napr. literatury, dejepisu,
zemepisu, spoloéenskej vychovy, kde média nie su predmetom samostatnej analyzy, ale
prostriedkom na objasnenie urcitej Casti predpisaného uciva;

- medidlne obsahy ako predmet skumania v Skole, ked” sa analyzuje formalny postup
spracovania ur¢itétho obsahu vratane vyberu a usporiadania pouzitych faktorov, analyzy
zloziek vypovede — prostredie, hudba, obraz, i€inkujlci — a 0 to nam v podstate ide — naudit’
Pudi rozumiet’ tymto technikam (Gryga, 2001, s. 84 — 85; Horiidkova, 2002, s. 128).

Medialna gramotnost’, resp. znalost’ medialneho jazyka, zahffia napr. znalost’ a vedomost’
0 eixstencii rozliénych médii, uvedomenie si vlastnych dévodov a potreby vyuzivat' rozne média,
ovladanie zakladnych psychologickych, znalostnych a technickych zruCnosti vo vyuzivani médii,
poznanie charakteristiky jednotlivych médii, znalost’ medialneho jazyka a interpretacie jeho symbolov,
schopnost’ rozlisit medzi realitou a medialnou realitou, znalost' produkénych procesov, schopnost’
hodnotit’ média a ich obsah.

Experimentalne zavedenie samostatného predmetu medialna vychova
Statny pedagogicky ustav, organ priamo riadeny MS SR, zodpovedny u nés za tvorbu koncepcii
obsahu vychovy a vzdelavania a stanovenie cielov suvisiacich so $kolskym systémom, ako aj
koncipovanie, tvorbu a inovaciu zakladnych pedagogickych dokumentov (u¢ebnych planov, osnov,
Standardov) pre predskolska vychovu a zakladné a stredné Skolstvo, zareagoval na potrebu integracie
medialnej vychovy ako inovativneho prvku obsahu vzdelavania do systému formalneho vzdelavania
vramci projektu experimentalneho overovania nového nepovinného a volitelného predmetu pre
zakladné skoly a osemrocné gymnazia. Sucastou planu hlavnych tloh na rok 2003 bolo vymedzenie
vSeobecnych cielov vychovy a vzdelavania v SR ako vychodiska kurikularnej prestavby, v ramci
ktorej bolo ¢iastkovou ulohou timu vedecko-pedagogickych pracovnikov:
1. navrhnit spdsob zaclenenia medidlnej vychovy do nasho vzdelavacieho systému (primarne na
urovni zakladného a stredného Skolstva) v komparacii s vybranymi eurépskymi krajinami;
2. vytvorenie vSeobecnych a stupfiovych cielov na urovni zakladného a stredného Skolstva
z mediélnej vychovy;
3. vymedzenie kI'iCovych kompetencii z medialnej vychovy (v nadvdznosti na vSeobecné
a stuptiové ciele), ktoré budu urcovat’, aké znalosti, schopnosti, zru¢nosti, postoje si maju Ziaci
osvojit’ na zakladnom a strednom stupni ako predpoklad pre ich spdsobilost’ kompetentne
zaobchadzat’ s medialnymi produktmi;

215



4. zakomponovanie medialnej vychovy ako inovativneho prvku do vSeobecného vzdeldvania

Vv prvej faze: rozpracovanie navrhov ucebnych osnov volite'ného, resp. nepovinne voliteI'ného

predmetu medialna vychova pre 5. — 9. roénik ZS a prvého stupiia osemroénych gymnézii.

V dalej faze sa vytvarali ucebné osnovy, nasledne posudzovali a experimentalne overovali na
vybranej vzorke $kol. Realizaciu experimentu schvalilo Ministerstvo $kolstva v jani 2005.
Experiment, ktorého odbornym garantom je SPU, sa zagal v §kolskom roku 2005/2006 a zistoval
ucinnost’ predmetu medidlna vychova na rozvoj ziackych vedomosti, schopnosti, postojov
a hodnotovej orientacie v medialnej oblasti. I$lo o prvy pilotny vyskumny projekt tohto druhu na
Slovensku, v ktorom ucitelia vybranych $kol vyucovali podla experimentalnych uc¢ebnych osnov,
uéebnych textov a metodickych materialov a ktorého sa zacastnilo 288 ziakov. Gestorom projektu
bol SPU, do projektu sa zapojili ana experimente spolupracovali tvorcovia uéebnych textov
a metodickych materidlov, Skolitelia u¢itelov a odbornici z oblasti pedagogiky, zurnalistiky, teorie
masovej komunikacie, kulturologie, psychologie a informatiky.

Vzorku projektu experimentalneho overovania nepovinného a voliteIného predmetu medidlna
vychova v 5. — 9 ro¢niku ZS a v 1. — 4. ro&. osemro&ného gymnazia tvorili: ZS Zitavska v Bratislave,
Osemroéné gymnaziu na Pankachovej ul. v Bratislave, Gymnazium A. Vrabla v Leviciach,
Piaristické Gymnazium Jozefa Braneckého v Trenéine.

Experiment trval dva roky. V kolskom roku 2005/2006 sa ho zugastnili Ziaci experimentalnych tried
5.—7.10¢ ZS a 1. — 4. roé. osemroénych gymnazii, v $kolskom roku 2006/2007 sa ho zagastnili Ziaci
experimentalnych tried 8. — 9. ro¢. ZS a 3. — 4. ro¢. osemroénych gymnazii.

Autorkou projektu a jej zodpovednou riesitel’kou bola PhDr. Viera Kaginova. Zarovei bola
tiez tvorcom experimentdlnych ucebnych osnov nepovinného a volitelného predmetu medidlna
vychova v 5. — 9. roéniku ZS a v 1. — 4. ro¢. osemroéného gymnézia a uéebnych textov a metodickych
materialov pre rovnaké roéniky. Na tvorbe uc¢ebnych textov a metodickych materialov sa vSak podiel’a
kolektiv autorov. Su to odbornici z vysokych §kol z oblasti Zurnalistiky, masmedialnej komunikacie,
pedagogiky a psycholdgie.

Experimentu sa zacastnili len Ziaci, ktori si predmet dobrovolne zvolili. Ucitelia vybranych
§kol vyucovali podla experimentalnych uc¢ebnych textov a metodickych materialov. V auguste 2005
a v septembri 2006 pre nich SPU pripravil sériu dkoleni. Predmet sa vyucoval na kolach dve hodiny
tyzdenne v Case, ktory stanovilo vedenie $koly. Po skonceni experimentu sa predpokladalo zavedenie
nepovinného a volitel'ného predmetu na nasich zakladnych skolach a osemroénych gymnaziach.

V procese zavedenia medialnej vychovy do edukaéného systému sa okamzite objavuje
problém personalneho obsadenia. Na slovenskych zékladnych a strednych Skolach absentuju
odborne zdatni ucitelia v oblasti médii a metodického materialu na vyucovanie predmetu medialna
vychova je malo.

Uvedomujuc si tieto problémy, vedenie Gréckokatolickej bohosloveckej fakulty PreSovskej
univerzity reagovalo tak, Zze od akademického roku 2001/2002 zaradilo do predmetovej skladby vo
vsetkych odboroch discipliny masmedialna komunikdcia a informacno-komunikacné technologie, kde
sa Studenti zoznamuju s funkciami samotnych médii, ako aj ich podstatou a vplyvom na okolie.
V akademickom roku 2008/2009 bol zaradeny aj predmet medialna vychova.

Sucastou projektu — experimentu — bolo uréit podmienky odbornej a pedagogickej
sposobilosti pedagdgov, ktori budu vyucovat’ medialnu vychovu ako nepovinny a volite'ny predmet.
V tejto suvislosti bol spracovany dodatok k projektu Podmienky odbornej a pedagogickej spésobilosti
ucitelov medidlnej vychovy, ktory vymedzoval, aké poziadavky v oblasti vzdelania maju spiiiat’ buduci
uditelia medialnej vychovy. Autorkou bola Viera Kag¢inova zo SPU (Kaginova, 2004, s. 55 — 65).

Na projekt experimentalneho overovania medidlnej vychovy nadvizuje projekt kontinualneho
vzdelavania pedagogickych zamestnancov — pilotny projekt Specializovaného kvalifika¢ného Stadia:
Priprava ugitelov medialnej vychovy na zakladnych $kolach a osemroénych gymnaziach. SPU tento
projekt realizuje od februara 2008 v spolupraci s Katedrou masmedidlnej komunikacie a reklamy
Filozofickej fakulty Univerzity KonStantina Filozofa v Nitre. Cielom projektu je posilnit’ medialne
a didakticko-metodické kompetencie uéitel'ov, umoznit’ im ziskat' poznatky z oblasti masmedialnej
komunikacie, zurnalistiky, pedagogiky, psychologie, ale aj rozsirit' ich kompetencie v zmysle
aktivneho, kritického a zodpovedného vyuzivania réznych druhov médii a ich produktov.

V januari 2008 bola pri SPU vytvorena medzirezortnid odborna komisia pre medialnu
vychovu, ktorej Clenom je aj zastupca ministerstva. Vytvorenie pracovnej skupiny vyplynulo zo
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spolocenskej poziadavky zakomponovat problematiku medialnej vychovy do slovenského
vzdelavacieho systému, predovsetkym do obsahu formalneho vzdelavania. Tato poziadavka je uz
v stiasnosti splnend a uvedend medzirezortna komisia bola pretransformovand na odbornu s tym, ze
jej Statt a Cinnost’ vychadza zo Zasad Cinnosti ustrednych predmetovych a odbornych komisii pri
SPU. Medzi jej hlavné tulohy v si¢asnosti patri napr. iniciovanie, podpora pripravy a realizicia
programov medialnej vychovy v systéme Skolského a mimoskolského vzdelavania, priprava
arealizacia programov d’alSiecho vzdelavania ucitelov, iniciovanie a podpora pri priprave programov
medialnej vychovy v ramci institiicii posobiacich v oblasti neformalneho vzdelavania, spolupraca
s odbornymi a vedeckovyskumnymi institiciami zameranymi na medidlnu vychovu, ale aj prezentacia
medialnej vychovy na verejnosti (Medialna vychova, 2011).

Fakulta masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave realizuje od zaciatku roku 2011
akreditovany vzdelavaci program kontinudlneho vzdeldvania snazvom Kvalifikacné studium
predmetu medidlna vychova pre ucitelov strednych skél. 1de o unikatny vzdelavaci projekt, ktory ako
jediny na Slovensku umoziiuje stredoskolskym ucitelom ziskat' (iplnt kvalifikaciu na vyucovanie
samostatného predmetu medialna vychova. Kvalifika¢né $tidium predmetu medialna vychova sa
realizuje v ramci programu kontinudlneho vzdelavania pedagogickych zamestnancov a odbornych
zamestnancov (v zmysle zakona ¢. 317/2009 Z. z.). Akreditovany vzdelavaci program nadvizuje na
vystupy a doterajSie skusenosti Fakulty masmedidlnej komunikidcie UCM v oblasti medialnej
vychovy. Skladé sa z 6smich modulov:

MODUL 1 — Média dnesnej doby.

MODUL 2 — Sposoby uzivania médii — medidlne u¢inky.

MODUL 3 - Vplyv a moc médii.

MODUL 4 — Dusevné vlastnictvo, etika, reguldcia, bezpe¢nost’ a demokratické obcianstvo v kontexte
medialnej vychovy.

MODUL 5 — Digitalne média v kontexte medialnej vychovy.

MODUL 6 — Tvorba a prakticka praca studentov s médiami.

MODUL 7 — Inovativne formy prace so ziakmi a metddy rozvoja kritického myslenia.

MODUL 8 - Didaktika medialnej vychovy v predmete medialna vychova (Medialna vychova, 2011).

V dalsej etape SPU pracoval na forme zaGlenenia medidlnej vychovy ako povinnej oblasti
vzdelavania na zékladnom i strednom stupni $kél, no az uskutoénena $kolska reforma v rokoch 2008 —
2009 umoznila za¢lenit’ medialnu vychovu ako povinnu stcast’ vieobecného vzdelavania na zékladné
a stredné Skoly. Forma zavisi od priebehu obsahovej reformy vzdelavania na Slovensku, ako aj od
spolocenskej objednavky. Primarne je vSak potrebné vyvolat zaujem o problematiku medialnej
vychovy medzi ucitel'mi, nenutit' ich prijat’ nova oblast vzdelavania, najmid ked na realizaciu
predmetu nebudu na zaciatku vytvorené vhodné podmienky (nedostatky v oblasti didaktického
a materialno-technického zabezpecenia). Medidlna vychova si predovSetkym musi ziskat' svoje
postavenie v konkurencii s inymi ,,novymi ¢i starymi‘ obsahmi vychovy a vzdelavania.

AKktivity zdruZeni v neformalnom vzdelavani

V sucasnom edukacnom priestore na Slovensku jestvuju aj institlcie, zdruzenia, ktoré viac ¢i
menej participuju na neformalnom vzdelavani v oblasti medidlnej vychovy a vyznamne podporili
tvorbu koncepcie na celoslovenskej tirovni. Medzi takéto patria najméa eSlovensko, o. z., Dvojka STV,
Zabky, o. z., Salezidnska medidlna 3kola a Tladova agentira Slovenskej republiky. V kratkosti
spomeniem ich poslanie.

eSlovensko, 0. z., — projekt, ktorému je mozné priradit’ atribiit neformalnej, neinstitucionalizovane;j
medialnej vychovy, ktora zvySuje medialnu gramotnost’ deti a rodi¢ov v oblasti internetu, je projekt
Zodpovedne.sk. Projekt realizuje ob¢ianske zdruzenie eSlovensko spolo¢ne s Ministerstvom vnutra
Slovenskej republiky, Slovenskym vyborom pre Unicef a podporou Eurdpskej komisie v ramci
komunitarneho programu Bezpec¢nejsi internet plus, ktory sa v suCasnosti realizuje v 27 krajinach
Eurodpskej tinie. Hlavnym ciel'om projektu je zvySovat’ povedomie o zodpovednom pouzivani internetu
a mobilnych telefénov, vzbudit' u rodi¢ov zaujem o to, ¢o robia ich deti na internete doma, v $kole
alebo u kamarata, a spustenie zdruZenej linky pomoci na Slovensku. V oktobri 2009 neziskova
organizacia eSlovensko, o. z., v spolupraci s partnermi predstavila novy vzdelavaci projekt pre deti
amladez ,,OVCE.sk“. Detsky animovany serial sa vracia k tradiciam povodnej kreslenej tvorby pre
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deti a mladez v Cesko-Slovensku. Rozpravky vznikli s finan&nou podporou EU programu Bezpeény
internet. Prvé Styri pilotné Casti mali na Slovensku premiéru 8. oktdbra 2009 a zaoberaju sa témami:
Bez kozusteka (Zverejiiovanie fotografii a videi s odhalenymi Castami tela), Netancuj s vikom
(Zneuzitie fotografii a videi), Zatajovany kamarat (Nadvédzovanie kontaktov s cielom sexudlneho
zneuzitia — Grooming), Biele ovce (Diskriminacia a rasizmus na internete). DalSich pat’ &asti malo
slovenskii premiéru 8. februara 2011. V spolupraci s Osterreichisches Institut fiir angewandte
Telekommunikation — OIAT (Rakusko) a Univerzita v Ljubljani (Slovinsko). S podporou EU
programu Zakladné prava a obcianstvo. Projekt finanéne podporil Audiovizualny fond Slovenskej
republiky. Boli to tieto Casti: Devit'desiatdevit’ (Retazové listy Stastia?), Ogrgel’ (Internet si vzdy
paméta tvoje chyby z minulosti), Korunka krasy (Anorexia, recepty ,krasy” na internete), Pomsta
(Virtualne prenasledovanie — Cyberstalking), Hlasna traba (Prezradenie udajov a majetkovych
pomerov — Phishing). V tychto diioch maji premiéru Styri nové c¢asti: FaSiangova maska
(Napodobnovanie medialnych vzorov v nebezpe¢nych scénach), Tisic priatelov (Virtudlne
priatel’stva), Druhy breh (Socialna rovnost’), Ohiostroj (Nebezpecenstvo vyroby a pouZitia vybusnin).
V roku 2012 sa planuje premiéra d’alSich 6smich ¢asti. Rozpravky vzniknu s finanénou podporou
EU programu Bezpeény internet. Budi to témy: Maskarny ples (Nikdy nevies, kto je na druhej strane
internetu alebo mobilu), Ruky hore (Vulgarny jazyk a gesta), Cudzi mobil (Re$pektujte sukromie
svojho priatela, etiketa mobilnej komunikacie), Hrubokrk (Virtudlne prenasledovanie -—
Cyberbullying), Mobilmania (Zavislost od mobilu, etiketa mobilnej komunikacie), Darceky
(Nakupovanie cez internet. Nakupujte len to, na ¢o mate), Gulovacka (NataCanie nasilnych
a ponizujucich scén — Happy slapping), Pomutené hlavy (Zavislost’ na pocitacovych hrach) (Zakladné
informacie, 2011).

Medialni $pioni — projekt vyrobeny na zaklade zmluvy so $titom ma ambiciu oslovit’ nielen mlada
divacku generaciu, ale aj rodiCov a dozaista ho vyuziju aj pedagdégovia vo vyucovacom procese.
ureny detom, mladym l'udom, ale i rodiCom a dal§im zadujemcom o popularizaciu myslienky
medialneho vzdelavania. Serial vyuziji v ramci vyucovania ucitelia medialnej vychovy, ako aj
d’alsich predmetov, nielen na zékladnych, ale i strednych Skoldch. Staci pouzit’ pocita¢ s pripojenim
na internet a dataprojektor. Po vzhliadnuti programu moze nasledovat’ diskusia alebo iné aktivity so
ziakmi. Hlavnou myslienkou seridlu je patranie po odpovediach na otazku, aky je spravny pristup
k médiam zo strany prijimatelov, ako mame médid vnimat, ako ich méZeme vyuzivat,
ako identifikovat’ a eliminovat vplyv manipulativnych prvkov. Hlavnymi protagonistami serialu
Medialni Spioni su deti, ktoré kladii zvedavé otazky a zistuji rézne aspekty fungovania médii
(Medialny $pi6ni, 2011).

Zabky, o. z., — Ministerstvo $kolstva Slovenskej republiky udelilo diia 18. marca 2009 ob¢ianskemu
zdruzeniu Zabky akreditaciu vzdelavacej aktivity v oblasti medialnej vychovy pod nazvom ,,Vidiet' ¢i
¢itat neznamena rozumiet*. Vzdelavacia aktivita v rozsahu 110 hodin obsahuje tri vzdelavacie
moduly. Pre $koly ma ob&ianske zdruzenie pripravené dva modely medialneho kurzu, v blizkej
buducnosti pripravuje na akreditaciu model pre ucitelov. V sucasnosti moze detom neformalnym
sposobom priblizit' medidlnu vychovu na zaklade zabavnych technik, pomocou ktorych deti pracuju
v mensich skupinach a venuji sa témam ako rétorika, printové média, televizne vysielanie a. i.
Obgianske zdruZenie Zabky posobi na regionalnej irovni v Kosiciach, venuje sa medialnej vychove,
realizuje $kolenia pre animatorov volného &asu, prevadzkuje internetovi televiziu iTV Zabky a spolu
s Regionalnym centrom mladeze spolupracuje na programe Adam 2 — Orientuj sa v l'udskych pravach,
pouzi Kompas (portal Zabky, o. z., 2011).

Salezianska medialna Skola — Saleziani dona Bosca a dcéry Marie Pomocnice (salezianky) su
rehol'né spolocenstva, ktorych ¢lenovia ako krestania katolici zasvétili svoj Zivot Bohu a vychove
mladych. Poslanim oboch reholi je podla vzoru dona Bosca a Marie Dominiky Mazzarellovej
starostlivost’ 0 mladez a vychova §irokej verejnosti k zodpovednému a angazovanému ob¢ianskemu
a krestanskému zivotu. Saleziansky medialny tim okrem reholnikov tvoria aj mladi dobrovolnici,
Studenti Zurnalistiky alebo masmedialnej komunikacie. Takmer denne prichddzaju do kontaktu
s mladezou s cielom naucit’ ich kriticky pristupovat’ k medialnym obsahom, reflektovat’ ich a prepajat’
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S konkrétnym Zzivotom jednotlivca a aktudlnym dianim v spolo¢nosti. Salezidnsky medidlny tim
vytvoril pre mladez vychovno-vzdelavaci program, ktoré¢ho napliiou je neformalne vzdelavanie
Vv oblasti médii. Sucastou programu je aj vyskum zamerany na mieru sledovanosti a pouzivania médif
mladymi Pud'mi. Cesko-slovensky salezidnsky medidlny tim pripravil projekt medzinarodnej
medialnej $koly.

Projekt medialnej $koly zacal vznikat pred dvoma rokmi v spolupraci s Ceskymi
saleziankami a salezianmi aich Bosco Media Centrom v Brne. Za slovenski stranu do
medialnej skoly vstupuje saleziansky co-medialny tim zloZeny zo salezianov, salezianok a mladych
dobrovolnikov. ZastreSenie projektu prevzalo ob¢ianske zdruzenie Laura (portal Medidlna $kola
Laura, 2011).

Centrum medialnej vychovy

V strategickom dokumente pre medialnu edukaciu na Slovensku ,,Koncepcia medialnej vychovy
v Slovenskej republike v kontexte celozivotného vzdelavania®“ sa na s. 7 piSe: ,,Predpokladom
naplitania cielov a plnenia funkcii medialnej vychovy v kontexte celozivotného vzdelavania je tvorba
efektivneho systému s flexibilnou $truktirou vzajomnych vztahov a vytvorenie institucie, ktora by
mapovala stav, sumarizovala vysledky a koordinovala vSetky cinnosti v tomto systéme.
V podmienkach Slovenskej republiky neexistuje takato instittcia, a preto cielom tejto koncepcie je
vytvorenie Centra medialnej vychovy (d’alej len ,,centrum®) od 1. januara 2011 ako stcasti existujicej
institacie v rezorte kultury.” Centrum bude koordinatorom ¢innosti v oblasti medilnej vychovy, bude
sa podielat’ na tvorbe koncepcie, vyskumov, zdmerov a projektov rozvoja systému medialnej
vychovy v podmienkach Slovenskej republiky. Centrum bude zabezpe€ovat’ metodicku a analytickd
¢innost’, pri vytvarani systému medialnej vychovy bude spolupracovat’ so vSetkymi zainteresovanymi
subjektmi z rezortov kultary a Skolstva, z oblasti spologenskovednych disciplin, s nezavislymi
institciami a odbornikmi. Realita je dnes taka, ze toto centrum doposial’ nebolo zriadené.

IMEC — Medzinarodné centrum medialnej gramotnosti

Iniciativy sa chopili predstavitelia vedenia FMK UCM v Trnave a z ich iniciativy v roku 2010
vzniklo IMEC — Medzinarodné centrum medialnej gramotnosti. Hlavnym zamerom nového
projektu je prepojit’ vietky iniciativy medidlnej vychovy na Slovensku a poskytnit’ odbornej
i laickej verejnosti na jednom mieste komplexné a pravidelne aktualizované informacie o tejto
problematike. V stasnosti sa snazia aj rézne medidlne organizacie, vzdelavacie institicie, kultirne
strediskd, nabozenské skupiny, umelecké ¢&i rodiovské zdruzenia, internetové portaly, mobilni
operatori a pod. o rozne formy medialnej vychovy. Zmyslom IMEC — Centra medidlnej gramotnosti je
informovat’ o medialnej vychove a jej podstate, integrovat’ doterajSie separatne realizované projekty,
zhromazdit’ a vyselektovat’ relevantné vystupy a ponukat’ ich odbornej aj laickej verejnosti. Ambiciou
centra je tiez vedeckovyskumnd, edukacna a publikacna ¢innost’.

Aktuélny stav

Medidlna vychova je v suCasnosti vymedzena ako prierezova téma v Statnych vzdelavacich
programoch pre predprimarne, primarne, nizSie a vysSie sekundarne vzdelavanie. Stava sa tak
povinnou sucastou obsahu vzdelavania a v sulade s charakterizovanim prierezovych tém je mozné ju
realizovat’ viacerymi formami:

- ako integrovanu sucast’ vzdelavacieho obsahu a vhodnych uc¢ebnych predmetov,
- ako samostatny ucebny predmet v ramci rozsirujicich hodin (pri profilacii skoly),
- formou projektu ¢&i kurzu.

Skoly sa tak mézu rozhodnut’, akym spdsobom povinne integrujii medidlnu vychovu do obsahu
vzdelavania. Skoly sa vo vyulbe medialnej vychovy zameriavaju na rozne témy a vyucbové ciele,
velky priestor sa venuje prave produktivnej Cinnosti. Umoziuju im to zakladne pedagogické
dokumenty. Ako vSak upozoriiuje V. Kacinova, predstavuje to problém, pretoze ,,ucitelom
V sucasnosti chyba zavizné usmernenie, ako realizovat’ medialnu vychovu po obsahovej a cielovej
stranke. Statne vzdeldvacie programy sice charakterizujii medidlnu vychovu na jednotlivych stuprioch
vzdelavania, avsak nie je blizsie Specifikovand jej obsahova zlozka a planované vyucbové ciele su
zadefinované len vseobecne.” (Zasgpa — Oleksak — Roncakova, 2010, s. 181).
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V stcasnych koncepciach medialnej vychovy na Slovensku sa v praktickej rovine vynara
mnozstvo problémovych okruhov a s nimi stvisiacich otdzok. NajvyraznejSie sa javia: materidlne
zabezpecenie $kol [St v sucasnosti vybavené skoly takymi materidlovo-technickymi prostriedkami, ze
dokazu splnit’ z koncepcii vyplyvajuce poziadavky na ziskanie praktickych zruénosti? Existuju
projekty, ktoré by Skolam v tejto oblasti dokazali pomdct'?], medidlna gramotnost pedagégov [Aké je
indtitucionalne rieSenie otazky (medialneho) vzdelavania pedagogov? Su stcasni uditelia medialnej
vychovy vybaveni vedomostne? Maju dostatok didaktickych pomocok a kvalitnej literatury?], rozvoj
kritického myslenia [ Aky je stav zavadzania inovativnych metdd do vyucovacieho procesu? Nakolko
sa Vpraxi vyuzivaji ,,moderné“ vyu€ovacie pristupy (napr. model Evokacia — Uvedomenie si
vyznamu — Reflexia)? Aké percento $kol a ich pedagdégov sa zicastnilo (zucastiiuje) akreditovanych
§koleni rozvoja kritického myslenia?] (Petranova, 2011, s. 196).
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Current role of media in slovakia education

Abstract:

At present, there is some semantic proliferation of word — literacy, and talk about information literacy,
computer, financial market economic, linguistic, mathematical, even natural science, and not least the
media. Media literacy collocation is currently very frequent expression, not only in relation to media
education in Czech Republic adopted the Framework educational programs for elementary and
secondary education. The media today occupy an important place in the lives of individuals and
society, this fact is also based on media education.

Keywords:
Media; Education; Media Education; Media Communication

Gabriel Pala

Narodil sa v PreSove. Inzinierske §tudium absolvoval na Technickej univerzite v KoSiciach na
Strojnickej fakulte. Teologické $tidia absolvoval na Univerzite Komenského, Rimskokatolickej
bohosloveckej fakulte v Bratislave. Specializuje sa na medidlnu edukéciu, evanjelizaciu
prostrednictvom médii, masmedialnu komunikaciu, pedagogicki komunikaciu, teériu komunikacie,
aplikaciu informaénych technologii a médii v cirkevnych institiciach. V roku 2012 sa habilitoval na
Fakulte masmedialnej komunikéacie na Univerzite sv. Cyrila a Metoda v Trnave v odbore masmedialne
Stadia. V scasnosti pracuje na Katedre aplikovanej edukologie GTF PU v Presove, kde je od roku
2007 jej vedicim. Je autorom a spoluautorom monografii Etické dimenzie komunikacie v internete
(2003), Informacné technologie v cirkevnych institaciach (2003), Medialna problematika v katolickej
nabozenskej vychove (2008), Média v kontexte dokumentov Katolickej cirkvi (2010), ucebnych
textov s ndzvom Masmedialna komunikacia (2010), Pedagogicka komunikacia (2009). Okrem toho je
editorom pravidelne vychadzajucich zbornikov Zbornik teologickych $tudii, Theologos, Roczniky
teologiczno-pastoralne a Acta educationis a tieZ autorom viacerych vedeckych §tadii vydanych tak na
Slovensku, ako aj v zahrani¢i.

Kontakt:

doc. ThDr. PaedDr. Ing. Gabriel Pal'a, PhD.
Gréckokatolicka teologicka fakulta
Presovska univerzita v PreSove

Katedra aplikovanej edukoldgie

Ulica biskupa Gojdic¢a 2

080 01 PreSov

gabriel.pala@unipo.sk

221






PERCEPCIA AUDIOVIZUALNEJ TELEVIZNEJ REKLAMY GENERACIOU
TWEEN

Ivana Polakevicova

Abstrakt:

Prispevok hovori o audiovizualnej televiznej reklame v percepcii zdkaznickeho segmentu generacie
tween. Zaobera sa moznostami komunikaéného oslovenia ciel'ovej skupiny deti v jej demografickej
kohorte. Venuje sa vyrazovym prostriedkom audiovizudlnej televiznej reklamy, obsahu a samotnému
$tylu propagovania v upriameni na generaciu tween. Reflektuje uplatiiovanie vymedzenych kritérii,
ktoré sa kladu na televizny reklamny komunikat, ¢im v praktickej rovine upozoriuje na $pecifika, aké
musi spifiat’ v efektivnom stimulovani zakaznickeho segmentu tween.

KPicové slova:
audiovizualna televizna reklama; tween segment; diet’a; reklama

Deti predstavuju Specifickii cielovi skupinu z hladiska reklamného pdsobenia. Dévody
vysvetlujiice tito skutocnost mozno podla viacerych autorov (K. Sedovd, 2007; J. Vysekalova, I.
Mikes, 2010) zadelit do troch okruhov: deti (1) majii mdlo vedomosti a skiisenosti so sucasnym
svetom, (2) chybaju im skusenosti s médiami, (3) maju velku schopnost ucit sa. Kombindcia
zmienenych aspektov priamo poniika moznost lahkého ovplyvnenia nevhodnymi obsahmi reklamného
vysielania. Vysoky potencial ucenia v kombinacii s nizkou skusenostou vedie k nekritickému
prijimaniu propagovanych informdcii a zamienaniu reality s fikciou.

V oblasti marketingu mézZeme deti oznacit' za aktivny a dynamicky sa rozvijajici zakaznicky
Segment. Vyskumna Studia realizovana M. Brownom (2008, In J. L. Harris et al., 2009) vsak
poukdzala, Ze snaha oslovit vSetky deti ako celok nie je z marketingového hladiska strategicka. Medzi
Jednotlivymi definovanymi segmentmi su vyrazné rozdiely. Kazdy z nich ma odlisné hodnoty, postoje,
pri nakupovani sa sustreduje na iné kategorie produktov a sluZieb, disponuje inymi financnymi
prostriedkami, do inej miery ovplyviiuje spotrebitel'ské spravanie svojej rodiny a preferuje iné média.
Na zaklade tychto zisteni je zrejmé, aké dolezité je, aby si marketéri zvolili v prislusnej vekovej
skupine najvhodnej$i komunikaény kanal. Tween generacia predstavuje v tomto pripade velmi
zaujimavy segment, ked’ze sa nachadza na hrane skupiny, kde je najefektivnejsia komunikacia
prostrednictvom televizie, a d’alSej skupiny, ktort je odporucané oslovovat’ cez internet. Na zdklade
zmieneného mdzeme predpokladat’, ze v 10. — 11. roku Zivota je efektivita dvoch kanalov priblizne
vyrovnana. Marketingové aktivity sistredené na tween generaciu odkazuju na propagaciu produktov
asluzieb pre mladych T'udi vo veku od 6smich do dvanastich rokov. Nazory a postoje k tomuto
$pecifickému demografickému zdkaznickemu segmentu sa neustale menia. Kazdd komunikacia
cielena nan musi neustale ,,drzat’ krok“ s ich ustavi¢ne sa meniacim trendom individuality. Vekové
obdobie do dvanast’ rokov moZeme totiz oznadit’ ako $tadium socialnej identity, v ktorom si dieta
hl'ada svoje vlastné miesto vo svete, predovSetkym medzi vrstovnikmi. Prejavuju sa u neho vyrazné
,,obavy o socidlnu poziciu®, takze predstavu, Ze prostrednictvom ur¢itého vyrobku ¢i sluzby je mozné
ista poziciu dosiahnut’ alebo, naopak, stratit, mézu brat’ deti vazne (J. Vysekalova, J. Mikes, 2010).
Oslovenie tejto vekovej kategorie z hl'adiska uvedenych skutocnosti je v sucasnosti evidentné, skryva
v sebe nebezpecenstvo neredlnych prislubov, ktoré medidlne obsahy a samotnd reklama nemdézu
splnit. Podla prieskumu Mediaresearch (2012) venuju deti médidm v priemere 4 hodine denne.
,»Najviac ¢asu deti venujt televiznemu obsahu. Vdcsina z nich (89 %) sleduje televiziu denne alebo
takmer denne.* Cas traveny konzumdciou medidlneho obsahu narastd spolu s vekom dietata. Vo
vekovej kategorii 4 — 9 rokov tvori 3 hodiny 10 minut, v kategorii 10 — 14 rokov az takmer 5 hodin (4
hodiny 52 minuit). Polovica celkového casu je sledovanie televizneho obsahu. Napriek technologickym
inovaciam tak televizia zostava ako jeden z najsilnejSich zdrojov komunikéacie na odkomunikovanie
ustredného posolstva reklamy (E. J. Boyland, J. C. G. Halford, 2012).

Audiovizualna televizna reklama
Televiziu zarad'ujeme medzi najdominantnejSie vizualne média, pokial’ ide o jej estetické
a obsahové posobenie. Komunikacia vizualneho charakteru patri uz dlhodobo k trendom najma
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v oblasti globalnej reklamy, predovsetkym tam, kde je rozsirovanie reklamy nadnarodnych spolo¢nosti
eliminované roznorodost'ou jazykov.

Audiovizualna televizna reklama ,,zohrava délezitti tlohu v dneSnom konkurenénom svete,
v ktorom vybrané podnikatel'ské subjekty komunikuju s existujucimi alebo potencidlnymi ciel'ovymi
skupinami“ (A. Sanayeina et al., 2013, s. 54). Reklama v televizii ma masové pokrytie, je mozné ju
opakovat,, ¢im mdze rychlo zapdsobit’ na cielovu skupinu v jej prirodzenom prostredi (Z. Hubinkova
et al., 2008). Zakladnym principom sa tak stdva obrazové stvarnenie ponuky, ktoré je doplnené
zvukovou zlozkou (E. Hradiska, E. Letovancova, 2005, M. Koskova, 2013). Ako uvadza V. K. Pandey
(2011, s. 226), ,.kombinacia pohybu, zvuku, slova, farby zobrazuje ustredni komunikaéni myslienku
Siroko rozptylenému publiku®. Primarnym cielom je preto vyvolanie pozornosti, pricom pri tvorbe
televiznej reklamy je podla J. Vysekalovej a J. MikeSa (2010, s. 37): ,,nutné vychadzat’ z toho, Ze je
predovsetkym vizudlnym médiom a Ze spot musi vzbudit' pozornost’ hned” na zaciatku, inak zdujem
divakov upada‘“. Za jej hlavnii vyhodu mozno povazovat oslovenie Sirokého zakaznickeho spektra,
pomerne nizke naklady na stimulovanie jednotlivca, ako i samotni moznost’ vyuzitia kombinacie
vizualnych a sluchovych vnemov, eventualitu opakovatelnosti reklamného posolstva, vhodnost’
nacasovania reklamy podla ciel'ovej skupiny a zvycajne vysokl kvalitu prezentacie (H. Machkova,
2006). Niekolkonasobné opakovanie audiovizualneho spotu na klucovych televiznych staniciach
v prime time méze podl'a M. Karlicka a P. Krala (2011) oslovit’ takmer cely trh. Popri uvedenych
pozitivach televiznej reklamy sa J. Vysekalova a M. Mike§ (2010) zmiefiuju aj o negativach, ktoré
v komparativnom prevedeni uvadzame v tab. 1.

Tab. 1: Vyhody a nevyhody audiovizualnej televiznej reklamy (J. Vysekalova, J. Mikes, 2010)

AUDIOVIZUALNA TELEVIZNA REKLAMA

Vyhody Nevyhody
e Pésobenie na viacero zmyslov e  Vysoké niklady
(dramatickd  prezentacia s  vyuzitim (spojené s vytvorenim televizneho spotu a
vizualizacie, zvuku, pohybu, farby, jeho vysielanim)
moznost’ ukazat’ predmet reklamy, aky je v e MozZnost’ prepinania TV kanalov
skuto¢nosti a ako s nim zaobchadzat’) (bezmyslienkovité prepinanie TV kanalov

alebo prepnutie na iny kanal na zaciatku
vysielania reklamy oslabuje uéinok tohto

e Posobenie v rovine one-to-one

komunikacie o
(zdkaznici prijimaju reklamné posolstvo komunikatu)
prenasané televiziou osobnejsie, nepdsobi e Obmedzen4 selektivita
tak anonymne) (niektoré cielové skupiny je tazké zasiahnut’,
e Masovy dosah a selektivita reklamny ¢as v televizii je obmedzeny)
(televizia je schopna efektivne pokryt e Preplnenost’
masovi verejnost, ale podla charakteru (rozirovanie ~ komer¢nych ~ blokov  a
reklamy moze oslovit vybrané cielové vysielanie viacerych kratSich reklam vedie k
skupiny) oslabeniu pozornosti a Ucinku reklamného
e  Flexibilita v &asovom planovani posolstva)
(moznost vhodnej doby na zaradenie e Obmedzené informacie
reklamy) (stru¢nost’ reklamy — spot md max. 30
sekind, ¢o neumoziuje pridat mnoZzstvo
informacii)

Ako uvadza E. Hradiska a E. Letovancova (2005), televizna reklama mdze mat’ prevedenie
v podobe reklamného spotu, teleshoppingu a reklamného filmu, pri¢om k najpouZivanej$im patri prave
reklamny spot. Ide o kratky Gitvar komeréného charakteru s dizkou od 5 po 60 sekiind. V sugasnosti
vsak podla K. L. Kellera (2007) existuje tzv. stratégia roznych kombinacii skratenych televiznych
spotov — 15-sekundové spoty pochadzajuce z dlhsich 30- alebo 60-sekundovych spotov, pre ktoré je
typicky jeden dominantny spot ¢i zastreSujica reklama pozostavajuca zo suboru reklam pre dana
kampan, kde st vacsinou rozne exekucie rekldm a kampani v priebehu casu — zahriiujuce klicové
prvky z minulych kampani, ktoré sa silno identifikuji so znackou ako stucast'ou nastolenej reklamnej
kampane. Tie mézu byt obzvlast ndpomocné pri posilneni latentnych asociacii, pricom ul'ahcia
vytvorenie asocidcii a reakcii na reklamu a jej vézieb na znacku.
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Najvacsim komunikaénym problémom stcasnosti je podla viacerych autorov (M. E. Hill, J.
McGinnis, J. Cromartie, 2007; K. E. Clow, D. Baack, 2008; J. K. Khattak, M. A. Khan, 2009; R.
Cenkova, 2013; M. Lincényi, 2013) presytenost’ reklamou. Vyhrady sa tykaji prevazne reklamy
televiznej, zakaznici sa jej Casto snazia vyhn(it’ — prepnutie na iny televizny program alebo nastavenie
$pecialneho automatického prepnutia televizie v momente, ked’ je vysielany blok reklamnych spotov.
Z hladiska poc¢tu uvadzanych reklamnych spotov v televizii su medzi eurépskymi krajinami zna¢né
rozdiely — eurdpsky priemer sledovanych krajin je 350 spotov tyZdenne. Najvdcsi pocet spotov
uvadzaju talianske televizie (700 spotov tyzdenne), najnizsi Svédske televizie (160 spotov tyzdenne).
Aj napriek vyssie uvadzanému negativnemu postoju ma televizna reklama na zédkaznikov velky vplyv
a nad’alej zostava vyznamnym komunika¢nym médiom, ktory podnecuje k nakupu.

Modalita vyrazovych prostriedkov audiovizudlnej televiznej reklamy

Zobrazenie hlavnej idey a zameru televiznej reklamy je vyjadrené vyrazovymi prostriedkami,
medzi ktoré zarad’'ujeme podla viacerych autorov (E. Hradiska, E. Letovancova, 2005; T. Koprda,
2012; S. Gero, 2012) obraz a zvuk, pri¢om podl’a ich podielu dostdva reklama uréity charakter. Ako
uvadza S. Dattamajumdar (2006), definovanim ako aj vhodnym zoskupenim tychto zloziek su
poskytované informéacie o produkte alebo sluzbe, ¢im naznacuje, ze ich sudrznost’ a logické prepojenie
veda relevantnym a zmysluplnym vykladom k ciel'ovej skupine. Vytvoreny aspekt audiovizualnej
synergie v strategickom prepojeni obrazu a zvuku sa tak stava rozhodujucim dopravcom informacii
S potencialne uc¢innej$im komunikaénym podnetom v intenciach emociondlneho vplyvu, pretoze
vyuzitim dynamického vztahu vizualnej a akustickej kinetiky mozno vyjadrit’ ustrednt marketingovu
spravu v intenzite citového obsahu. Podl'a M. Karli¢ka a P. Krala (2011, s. 52) audiovizuélna televizna
reklama tak ,,moze stvarnit’ prakticky akukol'vek kreativnu myslienku®.

Obraz pari k najstar§im formam komunikacie, vytvara vizualny vnem, ktory ma predpoklad
vitepit' sa do pamiti a aktualizovat’ sa v istom Gase (E. Drugdova, 2008). Ako uvadza S. Gero (2012, s.
180), ,,obraz pritahuje pozornost prijemcu, ulahCuje komunikaciu, posiliiuje presvedCovanie
a pomaha zapamétat’ si informaciu®. Obraz svojou dynamikou v prevedeni Specialnych efektov alebo
origindlnym tematickym spracovanim je prezentaciou produktov ¢i sluzieb, ktoré st zobrazované
podl'a E. Hradiskej a E. Letovancovej (2005, s. 107) ,,v preferencii akcie, pohybu, sily, ¢o sa dosahuje
napr. zdoraznenim detailu®. Obraz sa teda stdva sprostredkovatelom komplexnej$ich informdcii,
ked’ze integruje viacero farebnych tonov, ktorych tlohou je vytvorenie prislusnej nalady, ¢o je
vyznamné pre afektivny G¢inok v podéiarknuti charakteru produktu (J. Vysekalova, R. Komarkova,
2007). Obraz je tvoreny hmotnymi predmetmi a Zzivymi bytostami (zvieratami, I'ud'mi), ako
i symbolickymi postavami v zatapeni divadelnych babok ¢i animovanych postaviGiek. Vsetci
vystupujuci aktéri su pritom nositelmi istych vlastnosti, ktorych zvyraznenie ma podnietit’ urcit
cielovu skupinu do toho, aby sa s nimi identifikovala. Na G¢innost’ reklamy je preto ddlezité poznat’,
ako ich vnima ciel'ova skupina a ktoré asociacie sa s nimi spajaju. Dolezita tlohu zohrava aj samotny
typ ucinkujucich s ich charakteristickymi ¢rtami — typ postavy, uprava zoviajsku a prvky neverbélnej
komunikacie — mimika, gestika, proxemika... Nonverbalne sa prejavuji emocionalne pochody,
navodzuje sa potrebna atmosféra v smerodajnosti k postoju produktu vo vizualizacii uréitého stavu
v realistickej podobe. Obraz dotvara prostredie, v ktorom je dej situovany. Aj on je nositelom uréitych
vlastnosti, reprezentujtic zivotny $tyl prisluchajuci k produktu. Délezita je preto zhoda medzi tymito
dvoma zlozkami. Ddsledkom neadekvatne zvoleného prostredia moéze byt, ze prijemca reklamného
posolstva nadobudne presvedéenie, Ze produkt nie je uréeny jemu (E. Hradiska, E. Letovancova, 2005;
M. Monzel, 2009).

Obrazova zlozka je v pripade audiovizualnych televiznych komunikatov doplnena o zvuk,
ktory reprezentuje hovoreny alebo spievany text, samotnad hudba ¢i rézne zvukové efekty. Obraz
i zvuk musia byt’ pritom v synchrénnosti. Pre text platia vSeobecné zasady jasnosti, zrozumitel'nosti,
dobrej zapamitatelnosti. Zmienena zrozumitel'nost’ spo¢iva v kratkych vetach a slovach, tzn. frazach,
ktorymi sa ustanovuje relevantnost’ produktu alebo sluzby (S. Dattamajumdar, 2006). Ked’ze sa da
merat’ metodou Ludwiga Reinersa (In: P. Arndt, 2007), ktory skumal vplyv poctu slov vo vete,
ilustrujeme ju v nasledujuce;j tab. 2.
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Tab. 2: Zrozumitelnost’ textu metdodou L. Reinersa (P. Arndt, 2007)

REKLAMNY TEXT
Pocet slov... Vety sii...
do 13 slov vel'mi ahko zrozumitel'né
14 — 18 slov lahko zrozumitel'né
19 — 25 slov zrozumitel'né
26 — 30 slov tazko zrozumitel'né
31 a viac slov vel'mi tazko zrozumitel'né

Audiovizualna televizna reklama je podla J. Vysekalovej et al. (2011) casto zaloZena na
verbalnom prejave. Pouziva argumentaciu, vyrozpravanie pribehu, pricom podstatou sa stava
zafarbenie, vyska, intonacia, intenzita ustredného hlasového aspektu ¢i melddia, ktoré napomahaju
vytvorit' naladu, aby potencidlny zékaznik nadobudol pocit, ze prezentovany produkt ¢i sluzbu
potrebuje (Z. Hubinkova et al., 2008). Hudba rovnako vyjadruje pocity, zarad’uje vypoved do urcitej
Casovej roviny a podporuje text. Ako uvadzaju O. Santacreu a A. Alaminos (2004), hudba
v audiovizudlnom komunikate je dolezitou sucast'ou, no je potrebné si uvedomit, ze aj samotny
fragment ticha méze napomdct vzbudenie pozornosti v cielovej skupine, pretoze sa vytvori
elementarny kontrast. Ako referuju vysledky $tadie M. Alexomanolokiho, C. Lovedaya a Ch.
Kennetta (2007), hudba G¢inne podporuje vybavovanie si propagovaného produktu na baze
nevedomého spracovania hudobného signalu. Podl'a rozsiahlej analyzy M. Browna (In: J. Smejtova,
2009) databazy 2800 pretestov reklam vratane prikladovych stadii bolo dokazané, ze hudba v reklame
ma priamy vplyv na schopnost’ uputat’ zakaznikovu pozornost’ a jej ,,pacivost™ ako celku jednozna¢ne
ovplyviiuje dlhodobé zapamitanie spotu. Na druhej strane hudba nema prili§ velky vplyv na
porozumenie ¢i vnimanie produktovych vyhod alebo popisu produktu. Analyza potvrdila, ze
zakaznici, ktorym sa hudba v reklame paci, v§eobecne pozitivnejsie reaguju na reklamu ako celok.

Na zaradenie spotu do reklamného bloku, ako aj jeho frekvenciu sa uvadzaji vSeobecné odporucania,
ktorych dodrZiavanie moéze viest k uéinnému posobeniu tohto komunikatu (E. Hradiska, E.
Letovancova, 2005; Z. Ktizek, I. Crha, 2012):

e Najucinnejsi sposob nasadzovania reklamy spociva v jej dlhodobom stupiiovani, pricom je
vyhodou koncentrovat’ pdsobenie reklamy do kratSich ¢asovych period.

e Efektivnejsie je posobenie reklamy na skupinu prilezitostne kupujucich ako pri oslovovani
uplne novych zédkaznikov. Reklamou je potrebné oslovovat’ najmid tych, ¢o maji podstatny
vplyv na rozhodovanie o tom, aky produkt sa kupi.

e Najvicsia sila televiznej reklamy sa prejavuje pri tvorbe imidzu znacky a jej zavadzani.
Napriek tomu, Ze sa renomovanym znackdm menej dari zvySovat' dopyt po produktoch,
nesmie to viest' k zastaveniu reklamy, prave naopak, reklama ma sucasnych zékaznikov
presviedcat, aby ostali znacke verni.

e Dolezitym zaverom je, ze televizna reklama dokaze ovplyvnovat’ spravanie v pomerne dlhom
¢asovom intervale, ¢o je dokumentovatelné na reklamnych kampaniach produktov, ktoré si aj
po zaviSeni udrziavali zakaznicky dopyt.

Audiovizudlna televizna reklama je vhodna na propagaciu vyrobkov Sirokej spotreby. Vyznam
reklamnych televiznych spotov je predovsetkym vo vytvarani a upeviiovani imidzu. Televizna reklama
byva preto Ustrednym a najvyraznej$im prostriedkom komunikac¢nej kampane (Z. Kiizek, 1. Crha,
2012).

Efektivna audiovizualna televizna reklama pre generaciu tween

Audiovizualna televizna reklama pre zakaznicky segment generacie tween moze byt ucinna
len v pripade, Ze je pouzivana efektivne. Jej obsah a samotny $tyl propagovania musi zodpovedat’
urcitym kritéridm, ktoré sa liSia od technik, akymi su oslovené rodi¢ovské autority maloletych. Na
zaklade vyskumnej S$tadie agentary The Geppetto Group bolo koncipovanych Sest faktorov
podmienujucich tspesnost’ televiznej reklamy pre tweenov, ktoré su podla D. L. Siegela a G.
Livingstona (2001) aplikovatel'né aj na iné formy nastrojov marketingovej komunikacie:
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1. Porozumenie. Délezitym aspektom je, aby generacia tween porozumela propagovanému
obsahu reklamy a pochopila medializovanu spravu, ktora jej je sprostredkovana. V pripade
nejasnej komunikdcie nebudii obviilovat seba samych, ale reklamu, ktorda nie je
zrozumitelna.

2. Fantazia vs. realita. Pre deti predstavuje svet fantazie podstatnu ¢ast’ ich zivota. Znamena
pre nich vela, a preto je potrebné s nim disponovat’ opatrne. Tween uZ nie st Gplné deti,
avSak nemozno ich este oslovovat’ tak ako dospelych. Vyuzitie fantazie v reklamnom
komunikate modze byt efektivne, ale rovnako i kontraproduktivne, ak ma charakter
detinskosti a infantilnosti. Radikalne odmietnutie fantazie vSak dostdva generaciu tween
blizsie k svetu dospelych. Ako optimalne rieSenie sa preto javi spojenie fantazie s realitou,
ktoré si vysvetl'uji ako ,,zdbavu zo skutocnosti®.

3. Svetla strana teenagerov. Zobrazovanie Zivota teenagerov v reklamach pre tweenov
moze byt motivujuce, najmd ked’ sa objavuju ich pozitivnejSie a menej dospelé vlastnosti,
ktoré su spojené so zabavou, slobodou, sebavedomim a nie vaznost'ou, sexualitou,
cynizmom a rebelantskym spravanim.

4. Zobrazenie produktu. Doélezitym faktorom na oslovenie tweenov je vizualizacia
propagovaného produktu v reklame, ked’ze chcu vediet, aky ma produkt tvar, ako vyzera,
ako sa pouziva. Nezanedbatelnt lohu pritom zohrava osoba — aktér, ktory vystupuje
v reklame. Podla vyskumnych zisteni maju tween tendenciu preferovat a akceptovat
v reklamach svojich vrstovnikov.

5. Hudba. Najefektivnej$im sposobom, ako demonstrovat’ generacii tween, Ze reklama chce
oslovit’ prave ju, je pouzit hudbu. Tween spajaju hudbu s humorom a zabavou. Dobra
hudba moéze sluzit' ako emocionalny most medzi tymto segmentom a produktom. Ako
uvadza T. Yeshin (2006, In: D. Luck, 2010), hudba v reklame je magnetom, ktory
pritahuje pozornost’ cielovych skupin naznacenim, pre koho je znac¢ka urc¢ena z hl'adiska
zivotného $tylu, veku, pohlavia a pristupu k danému hudobnému stylu.

6. Laska a tween style. Generacia tween je vo veku, ked’ sa zaCina zaujimat o opacné
pohlavie. Explicitné zobrazovanie lasky ako takej medzi chlapcom a dievéat'om v reklame
nie je vSak efektivne. Vyvoladva to u nich rozpacity dojem apelovania na urcity vztah, na
ktory nie su zatial’ pripraveni. T. A. Shimp (2004, In: E. Kemp et al., 2012) preto navrhuje
pouZitie emdcii v reklame v prepojeni s vhodnou znackou.

Generacia tween, ako kazdy zo zakaznickych segmentov, ma svoje vlastné potreby. Tie su
uspokojované produktmi, ale aj istymi hodnotami, ktoré so sebou prinasaju. Ak st zmienené hodnoty
propagované adekvatne a efektivne, mozu iniciovat’ uspeSnost komunikacnej kampane. Potreby
jedinca boli zadefinované vroku 1943 A. H. Maslowom vV jeho pyramidovej koncepcii, ktord
zaclenovala ludské potreby do piatich oblasti od primarnych fyziologickych az po potrebu
seberealizacie. S uvadzanou hierarchizaciou sa stretivame aj v oblasti marketingu, no ak chceme
oslovit’ segment tween, musime podla D. L. Siegela a G. Livingstona (2001) brat" do tvahy Styri
hlavné motivy podmieiiujuce ndkupné spravanie tohto segmentu, ktoré su takéto:

1. Moc. Podstata moci je v kontrole, v schopnosti kontrolovat, robit vlastné rozhodnutia
a rozhodnutia socidlneho charakteru. Pre tween moc indikuje schopnost’ kontrolovat’ situacie
ainé osoby. V mnohych filmoch, reklamach alebo videohrach je zobrazované, ako tween
dokézu manipulovat’ s rodicovskymi ¢i inymi dospelymi autoritami, ¢o je demonstraciou
jasného stvarnenia moci. Prave chlapci maju tendenciu neustale vyhladavat’ ikony moci,
pretoze je to sucast’ ich videnia a definovania vlastnej identity.

2. Sloboda. Sloboda a nezavislost' patria do oblasti, ktort tween objavuju. Sleduji starSich
jedincov (teenagerov), ako sa stat’ nezavislymi, ale eSte stale potrebuju byt’ pod ,,ochrannou
rukou svojich rodicov. Tween vek je obdobie, ked’ dieta tuzi opustit’ ,,hniezdo* domova
a oslobodit’ sa od narokov rodi¢ov. Tato tuzba silnie doviSenim veku teenagerov. Produkty
ako mobily, tablety ¢i iné moderné technoldgie spdté s internetom pontiikajii generacii tween
prave tu slobodu, po ktorej tazia. So slobodou tizko stvisi pocit nezavislosti. R. J. Coffey et al.
(2006) tvrdia, ze znacky a produkty mdzu poskytnut’ posilnenie ich pocitu nezavislosti. Ako
uvadzaju K. Yarrow a J. O'Donnell (2009), pre tween je dolezité odmietnutie charakteristik,
zaujmov, konic¢kov a zivotného stylu rodicov.
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3. Zabava. Zabava je aktivita, ktord nie je s pracou, povinnostami, smutkom a strachom. Zabava
moéze byt vyraznym motivujicim prvkom spravania jedinca. Kym malé deti preferuji zabavu
vpodobe zaujimavych hradiek, farebného jedla, pre tween modZze predstavovat
provokativnejsiu formu, ako napr. konfrontaciu so svojimi rodi¢mi.

4. Spolupatri¢nost’. Spomedzi vsetkych Styroch motivov je spolupatri¢nost’ najddlezitejsim
prvkom. Ako kazda oblast’ aj tato ma osobny i socialny dosah, ale ddlezitost akceptacie
vrstovnickou skupinou je najva¢§im zaujmom tweenov.

V literatiira sa mézeme stretniit’ aj s inou koncepciou, ktora, aj ked’ nepriamo, obsahuje
podobné prvky ako D. L. Siegelova schéma. M. Lindstrom (2003) vytvoril model hlavnych hodnot
v dominancii citov a emocii, ktoré ovplyviiuju Uspesnost’ marketingu pre generaciu tween. Jej
obsahom st nasledujuce aspekty:

1. Strach — sa najviac pouziva pri osloveni chlapcov, no v sii¢asnosti neopomina ani diev¢ata.

Strach je zakladnym prvkom ucenia sa, kedze dieta si uvedomuje, aké slabé je jeho

postavenie v redlnom svete. S motivom strachu sa mozeme stretnut’ pri roznych formach

medializacie produktov. J. Vysekalova (2007, s. 159) preto uvadza, ze je dolezité ,,vyvolat’
priemernu mieru strachu, ktora navodi stav napétia a aktivaciu pozornosti®, pretoze strach je
ucinny v pripade, ak jedinec uveri tomu, Ze dana situacia sa moze stat’ aj jemu.

2. Fantazia — je oslobodzujuca, neobmedzujica a rozSiruje predstavivost. Prave generacia

tween travi vela ¢asu predstavovanim si, ze st hrdinovia s neobmedzenymi schopnostami. Do

sveta fantdzie maju tendenciu uchyl'ovat’ sa, ked’ si myslia, Ze skuto¢ny svet je prili$ trivialny

a nudny. Vyuzivajii najma oblasti kinematografie a po¢itatovych hier.

3. Kontrola — tween pocituji vel'kl potrebu mat’ kontrolu nad vecami, osobami. Skusaji, ako

daleko mozu zajst, aby ziskali pozornost’ svojich rodicov. Statistika poukazuje na skutoénost,

ze 59 % tweenov tuzi robit’ veci po svojom a st si vedomi, ze byt’ v kontrole znamena vyhrat’.

Tuto potrebu si mdzu uspokojovat’ najma v oblasti pocitatovych hier, avSak ¢asto sa vyuziva

aj v reklamach, ktoré zobrazujl tween vo vy$Som statusovom postaveni, ako st ich rodicia.

4. Humor - tato oblast’ je obdobna ako v D. L. Siegelovom (2001) modeli. M. Lindstromov

vyskum (2003) poukazal, Zze zabava bola hodnotena ako najddlezitejsi prvok (86 %) v zivote

generacie tween. Jeho humor sa vyvija od naivného az po sofistikovany a vyuziva sa najmé vo
filmoch, rozpravkach a reklamach. Podla J. Vysekalovej (2007) humor je najvhodne;jsi
emocionalny apel na dosiahnutie pozornosti. ,,Pozitivna nalada vplyva na nasledné vybavenie
si reklamy, a to v dosledku vyssej vnimavosti recipienta.” (K. Slezakova, D. Kralovicova,

2010, s. 141).

5. Laska — je univerzalna potreba kazdého cloveka. Deti tato potrebu pocituju este

intenzivnejsie a lasku aj prejavuji. Laska k matke a k rodi¢om je napr. velmi intenzivna,

ked’Ze oni st osoby, ktoré im poskytuju bezpecie. V marketingu vyuzivaju lasku najmi na
oslovenie dievcat, ¢o sa odzrkadl'uje na produktoch ako barbie a tamagoci, kde sa dieta stara

0 virtualnu bytost’.

6. Stabilita — je zakladna potreba, ktori zaradil do svojej schémy uz aj A. H. Maslow (J.

Vysekalova, 2007). Z marketingového hl'adiska generacia tween casto ,,pretavuje” potrebu

istoty do znaciek, celebrit a hudobnych skupin.

Audiovizualna televizna reklama, ako aj komunika¢né kampane pre zakaznicky segment
generacie tween sa vytvaraji na zaklade vysSie zmienenych konceptov, ktoré st oznacované ako tzv.
spustacie mechanizmy. Marketingovi pracovnici musia vel'mi citlivo pracovat’ s tymito aspektmi,
pretoze ich nespravne uréena miera moze viest' k neziaducim vysledkom. Reklama s neadekvatnym
konceptom cielend na deti moéze produkovat’ nedoveru voci zadavatelovi a vedie k celkovej nedovere
voci samotnej reklame. Sposobuje defenzivne spravanie tak medzi detmi, ako aj u rodicov.
Skuto¢nost, ze sa reklama dostane k ciel'ovej skupine a recipienti si ju zapamitajli, neznamena, ze
reklama bola Gspesnd. Reklama musi byt akceptovand a deti jej musia verit, pripadné odmietavé
spravanie to vSak reklame neumozni.

Zaver
Deti predstavujt $pecifickt cielova skupinu z hl'adiska reklamného posobenia hlavne preto,

Ze s citlivé na emocionalne podnety, nemaji dostatok skiisenosti a mozu si zamiefiat’ realitu s fikciou.
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Vzrastajuca dolezitost detskej cielovej skupiny nie je v sucasnosti nicim prekvapujucim vzhladom na
skutocnost, zZe dve tretiny produktov, ktoré jedinci pouzivaju, ked su detmi, pouzivaju aj nadalej
Vv dospelosti. KedZe lojalnost k znacke je u deti vicsia ako v dospelej populdcii, marketéri sa snazia
ziskat zdkaznika uz v detstve a pomdct mu vytvorit si k znacke pevny vztah, stotoznit sa S fiou. Vznika
tak vdcsia pravdepodobnost, Ze si dieta zachova kladny vztah k znacke i v dospelosti, ked’ je schopné
investovat' do ndkupu citelne vyssie financné prostriedky. Napriek technologickym inovaciam televizia
zostava primarnym médiom na odkomunikovanie ustredného posolstva reklamy a je najpouzivanej$im
komunika¢nym kanalom pre cielovu skupinu deti generacie tween. Je potrebné vsak reflektovat’
skutocnost’, ze po doviSeni dvandsteho roku zivota dietata straca forma televiznej reklamnej
propagacie na efektivite a je potrebné ju sustredit’ na nové médium — internet.

Poznamka: Prispevok bol podporeny projektom UGA 111/12/2012: Nagging ako faktor ovplyviiujtici
nakupné spravanie dospelého spotrebitel'ského segmentu.
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Abstract:

The paper discusses the audiovisual television advertising in perception customer segment tween
generation. It deals with the communication possibilities of reaching the target group of children in the
demographic cohort. She is expressive means of audiovisual advertising, content and style of
promoting himself drawn to the tween generation. Reflects the application of defined criteria imposed
on television advertising to communicate, which in practical terms draws attention to the specifics of
what must satisfy in effective incentive tween customer segment.
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KYBERKRIMINALITA V PRIESTORE NOVYCH MEDI{
Ivana Polakevi¢ova — Maria Smatanova

Abstrakt:

Jednym z fenoménov digitalneho veku sa stala kyberkriminalita. Informacie, ktoré zanechavame
Vv kyberpriestore, st cennym zdrojom online dat pre hackerov ¢i crackerov. Neobmedzenost’
internetového priestoru poskytuje enormné moznosti, ako disponovat’ so sukromnymi datami
uzivatelov a manipulovat s nimi. Prispevok sa zaoberd problematikou nelegalneho naruSania
stikromia — kyberkrimalitou a kybernetickou bezpe¢nostou.

KPucové slova:
kyberpriestor; kyberkriminalita; internet; hacker; ochrana dat

Prostrednictvom internetu vstupujeme do neobmedzeného kyberpriestoru, novej dimenzie,
v ktorej sa pohybujeme takmer neobmedzene. Vyuzivame socialne siete a zdielame roznorodé
druhy obsahov s 'udmi z celého sveta. Kyberpriestor nam pontka paralelu skuto¢ného zivota so
sirokospektralnymi moznostami. Podla V. Jirovského (2007, s. 34) sa vSak stava ,,smetiskom
informacii“. Je decentralizovany, bez vlady konkrétnej autority, podobne ako internet a je riadeny iba
svojimi pouzivatel'mi. Je otvorenym priestorom, v ktorom sa nachadza mnozstvo informacii, ktorych
tvorcami su prave uzivatelia. Je kontinuom bez konkrétnych hranic rozdelujucich geografické oblasti
a priestorom vzniku nazorovych skupin, komunit, subkultur, ale i novych identit. Podl'a G. Deleuzea
aF. Guattariho (1987, In: A. Karatzogianni, 2006) je kyberpriestor priestorom moznosti
s potencidlom nekoneéného expandovania a distribuovania informacii. Ma rizomaticky charakter. P.
Rankov (2001, s. 484) zas uvadza: ,,Kyberpriestor kvalitativne prekonava predchadzajice spdsoby
zalozené na komunika¢nom kanali a komunikacnej sieti. Kyberpriestor (dnes predovsetkym na baze
internetu) sa stava virtualnym svetom, ktorého koneénym zmyslom je univerzalita v zmysle
infrastruktury pre iné systémy (financie, veda, umenie...), ale aj v zmysle prepojenia kazdej informacie
do jediného hypertextu. ,,Univerzalita Kkyberpriestoru znamena aj vSeobecnt kompatibilitu
a vzajomnu interaktivitu.“ Zna¢na Cast’ autorov (J. Armitage, J. Roberts, 2002; M. Koskova, 2011; R.
Cenkova-Koziakova, 2012; M. Lincényi, G. Tamene, 2013) poukazuje na skuto¢nost’, Ze internetova
revolucia a digitalizacia spolo¢nosti vytvara viac, ako si predstavujeme, podporuje globalnu
komunikaciu, ulahéuje pracu a poskytuje unik z kazdodennej reality. Kazdodenna skdsenost’
pocitadovej interakcie akomunikicie je tiez skrytd za rastom zaujmu O otazky tykajice sa
kyberpriestoru. Tykaju sa experimentalnych rozmerov, Statistickej, profesijnej alebo obchodnej
analyzy, informac¢nej spolocnosti, $pekulacii o prieskume moznosti kyberpriestoru. Informaéna
spolo¢nost’ Zije s kyberpriestorom.

Kyberkriminalita v kyberpriestore

Zit' v kybernetickom priestore znamena zit' s technologickym rizikom v ramci socialneho,
imaginarneho, sidasného, kazdodenného Zivota. Zivot, ktory v fiom Zijeme, prinasa so sebou i vlastné
hodnoty a tzv. kyberkultiru. Casto si viak neuvedomujeme, Ze to, o 0 sebe svetu v kybernetickom
priestore ,,prezradime*, prinasa aj mozné rizika. Nielen hackeri a crackeri vedia tazit' z online dat.
Neobmedzenost” internetového priestoru poskytuje neuveritelné spektrum moznosti, ako sa dostat’
k nagim datam a manipulovat’ s nimi. R. J. Harknett a J. A. Stever (2011) kyberkriminalitu definuju
ako ¢innost, ktorou je poruSovany zakon alebo je v rozpore s moralnymi pravidlami spolo¢nosti.
Moze byt namierena priamo proti po¢itacom, ich hardvérom, softvérom, datam a sietam. Alebo v nej
vystupuje pocita¢ iba ako nastroj pachania trestného ¢inu, pripadne pocitatova siet’ a k nej pripojené
zariadenia su prostredim, v ktorom sa takato ¢innost’ odohrava. Stotoziiuje sa S pojmom pocitacova
kriminalita, ktorG definoval P. Sommer (2011) ako: ,,Hospodarsky trestny &in spachany pomocou
pocitaca alebo internetu.“ R. J. Harknett a J. A. Stever (2011) upozorfiuju na dolezitost' budovania
kybernetickej bezpecnosti, kedze vsetky vladne agentury, korporacie sukromného sektora, armada
a maloobchodnici prestiivaju svoje aktivity na internet a moéze dojst’ k zlyhaniu ochrany ich systémov.
Aj z toho dovodu je potrebné zabezpedovat komplexnii ochranu elektronicky prenasanych
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a ukladanych informacii. K. Mitnick a W. Simon (2002) hovoria o dolezitosti podpory
bezpecénostnej politiky firmy a o snahe obmedzit’ nespol’ahlivost’ 'udského faktora. Ludia by mali
byt dostatocne informovani o moznostiach ochrany informacii a 0 spdsoboch manipulacie s nimi,
aby vedeli, ako nieGomu podobnému predchadzat. M. Maisner (2012) sa na prednaske
0 aktualnych otazkach kybernetickej bezpe¢nosti vyjadril, Ze absolutna kybernetickd bezpecnost’
neexistuje, mézeme len znizovat’ jej mozné rizika a hrozby. Postarat’ sa o iu mézeme len my sami
tym, ako sa budeme spravat’. Nie je len technickou zalezitostou a ochranou zaujmov vlastnikov dat,
ale aj zalezitostou filozofickou a je potrebné zameriavat' sa na fiu komplexne. Najvacsi problém sa
totiz podl'a M. Maisnera (2012) nachadza ,,medzi stoli¢kou a klavesnicou®, v nas. Vyskum realizovany
v roku 2012 v krajinach Eurdpskej unie uvadza: 59 % ob&anov EU sa nepovazuje za dostatocne
informovanych o hrozbach pocitacovej kriminality, zatial’ ¢o 38 % uviedlo, Ze si pomerne dobre
informovani (pozri graf ¢. 1). V krajinach s vy$§im percentom pristupu K internetu sa zaznamenala
vy$§ia informovanost’ v ramci pocitaovej kriminality, zatial' ¢o v krajinach s nizkym percentom
vyuzivania internetu bola informovanost’ o rizikach nizsia.

QES. How well informed do you feel about the risks of cybercrime?

Fairly Not very
[ I ® vei @ Notatall Don't

@y
informed informed informed o

well
informed

@ v

Graf €. 1
Ako dobre sa citite byt’ informovani o rizikach kyberkriminality? (2012)
(Zdroj: http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs_390_en.pdf)

Vo vSeobecnosti sa zaujem o kyberneticki bezpecnost' u obyvatelov zvySuje. Akym
sposobom sa zmenilo pouZivanie internetu v ramci obav 0 bezpeénost, zobrazuje prieskum
realizovany v krajinach EU (pozri tab. ¢. 1).
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QE7 Has concern about security issues made you change the way you use the Internet in any of the following ways?

Changing
security
Donot | Less likely T [S:m"sjr
Have open to give Only visit Less likely &9V
; Onlyuse | different browser, |Less likely
installed emails personal | websites 1o buy - Other Nene
yourown  passwords online to bank Don't know
antiirus from |information | you know goods (SPONT.) | (SPONT)
computer  for different social online
software | people you on and trust online
L sites media,
don'tknow | websites
search
enging,
etc)
6 EU27 51% 43% 37% 34% 29% 25% 18% 16% 15% 1% 16% 2%
‘ ) 53% 4% 42% 32% 20% 20% 14% 1% 9% 1%
L~ ) 28% 27% 3% 22% 8% 6% 0% 29% 2%
b‘ 49% 35% 44% 42% 19% 13% 7% 0% 9% 1%
é; 67% 51% 30% 27% 14% 23% 5% 1% M% 0%
é DE 3% 57% 52% 34% 3I7% 14% 24% 9% 0% 9% 0%
- EE 57% 57% 30% 40% 30% 11% 18% 3% 0% 14% 2%
‘ ) IE 34% 32% 32% 35% 17% 21% 15% 16% 1% 21% 2%
i:_; EL 36% 34% 33% 28% 14% 9% 1% 20% 0%
g ES 40% 37% 24% 28% 17% 8% 19% 1% 16% 1%
‘ ’ FR 61% 55% 39% 47% 22% 14% 14% 1% 10% 1%
‘ ’ T 29% 3% 28% 15% 17% 13% 18% 0% 23% 2%
cy 28% 35% 43% 19% 15% 8% 0% 25% 0%
e Lv 40% 34% 28% 22% 26% 7% 0% 33% 2%
() LT 44% 3% 29% 26% 27% 15% 16% 7% 2% 21% 3%
C Ly | 75% | 69% | 49% | 56% 45% 41% 21% 24% 17% 1% 7% 0%
C HU 43% 34% 31% 33% 17% 26% 1% 22% 0% 16% 1%
¢ i MT I 30% 7% 3% 20% 16% 18% 0% 21% 1%
o NL 69% 56% 24% 38% 16% 23% 10% 1% 9% 1%
AT 57% 37% 28% 24% 15% 19% 11% 2% 16% 1%
- PL 33% 19% 18% 18% 8% 10% 1% 0% 29% 9%
Q PT 28% 31% 31% 15% 15% 30% 10% 21% 0% 18% 3%
‘ ’ RO 32% 21% 25% 22% 14% 28% 7% 25% 1% 17% 6%
b sl 69% 54% 39% 42% 39% 16% 18% 18% 2% 10% 1%
c SK 49% 37% 41% 46% 7% 9% 11% 5% 1% 8% 1%
i'- Fi 66% 54% 34% 22% 10% 3% 1% 14% 0%
:; SE 3% 58% 4% 25% 22% 6% 1% 9% 1%
::. UK 49% 38% 1% 30% 25% 3% 16% 21% 21% 1% 21% 1%
Highest percentage per country Lowest percentage per country
hest percentage per item Lowest percentage per item
Tab.¢. 1

Ako obavy v ramci bezpeénosti zmenili spdsob pouzivania internetu (2012)
(Zdroj: http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs_390_en.pdf)

Z moznych rizik a ohrozeni kybernetickej bezpeénosti sa podla vyskumu pocitatovej

kriminality z roku 2011 obyvatelia celosvetovo najviac obavaji prave kradeze a straty osobnych
udajov (pozri graf ¢. 2).
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Graf €. 2
Obavy tykajuce se pocitacovej kriminality (2011)
(Zdroj: http://www.pwc.com/cz/en/hospodarska- kriminalita/assets/Crime_survey_CR_czech_ele.pdf)

Hacktivizmus

Podl'a B. Alleyne v sebe ,hacktivizmus® spaja ¢innosti hackerov a aktivistov. Spaja sa so
snahou dosiahnut’ politické (aktivistické) ciele pomocou hackerskych schopnosti, vzdy s jasne
definovanym politickym zamerom. Je ovplyviiovany a obmedzovany rovnakymi technologickymi,
politickymi a sociokultarnymi faktormi, ktoré vymedzuju oblast’ ,hackovania“, tykaju sa
infrastruktary internetu a webu, kapitalizmu a $tatnej kontroly nad infrastruktirami, negativizmu
sukromnych a §tatnych sektorov vo&i hackerom, znalosti a praktik hackerov. Uzko suvisi
s kyberpolitikou a kyberkativizmom, s pojmami, ktoré sa objavili uz v roku 1990. Zachytavajic nové
moznosti, rovnako ako aj obmedzenia politickej ¢innosti v kybernetickom priestore. Podla K. I.
Himma (2006) by mal byt povazovany za legitimnu nenasilna formu ob¢ianskeho protestu, zatial’ ¢o
je oznatovany ako kybervandalstvo alebo kyberterorizmus. Ked’ze sa hacktivizmus v minulosti
ststredil na protivladne aktivity, je neustale spajany prave s tymito negativnymi pojmami. S. Lindgren
a R. Lundstrom (2011) uvadzaju, ze v roku 2010 sa ,hacktivisti“ zaoberali globalnou medializaciou
zverejnenia utajovanych dokumentov amerického ministerstva na webovom serveri WikiLeaks.
Americka vlada zablokovala akékol'vek finanéné transakcie medzi WikiLeaks, American Expres
a PayPalom a zmrazila bankové uéty. Hacktivisti podporujici zakladatela WikiLeaks Juliana
Assangea na tuto aktivitu zo strany vlady reagovali kybernetickymi utokmi proti spolo¢nostiam VISA
a Paypal. Mnohi z konzervativnej pravice USA obvitovali Juliana Assangea. Na druhej strane mnohi
brali Assangea ako prenasledovaného bojovnika za slobodu v nadvéznosti na jeho zatknutie
a zadrziavanie vo Velkej Britanii, tykajuce sa obvinenia zo sexuédlneho zneuzitia dvoch Zzien vo
Svédsku, ktoré povazovali iba za snahu vlady zastavit' ¢innost’ WikiLeaks. Na prvy pohl'ad sa zdalo,
ze sa svet stal bojiskom kybervojny. Podla CAE (1994, In: T. Jordan, P. A. Taylor, 2004) pravidla
kultarneho a politického odporu sa prichodom novych technolégii zmenili a technologicka evolicia
vytvara nova geografiu mocenskych vzt'ahov.

Hacker

Pomenovanie ,hacker odkazuje na osobu, ktora sa zaobera podrobnostami pocitaéovych
systémov (EC Council Press, 2010). Podl'a M. Castellsa (In: T. Jordan, 2008) hackeri sa bojovnici
kazdodenného technologického determinizmu. Pdsobia v centrach informaénych a sietovych
spolo¢nosti. Otvorili priestor novym moznostiam a novému pohladu na etiku 21. storodia.
Konvergenciou historického vyvoja a technologickych zmien su sucastou socialnej interakcie
a spoloénosti. Ved informacie su klicovou zlozkou nasej spolo¢nosti @ mnozstvo sprav a obrazkov
medzi sietami tvori zaklady nasej socialnej Struktary. Sme na zaliatku novej existencie
a informaéného veku, ktory sa vyznacuje autonémiou kultiry opierajicej sa o materialne zaklady
na$ej existencie. J. Erickson (2008) uvadza, Ze vidia krasu a eleganciu v matematike, elektronike
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a informatike. Programovanie sa pre nich stalo formou umeleckého vyjadrenia a poéita¢ je jeho

nastrojom.

V. Jirovsky rozlisuje hackerov (2007, s. 55) podl'a takzvaného ,,klobukového” delenia na:

a) ,,White hats“ (biele klobiiky) — hackeri uznavajici pravidla a hackerskd etiku, zamestnavaju ich
firmy zaoberajlce sa bezpe¢nostnymi systémami. Na ziadost’ zamestnavatel'ov napadajii systém,
aby odhalili jeho slabé stranky. Tato skupina hackerov je oznaCovana aj ako ,tiger-team* alebo
,sneakers®.

b) ,,Black hats“ (¢ierne klobiky), ktorych &innost’ sa podobé skupine hackerov ,,white hats“ s tym
rozdielom, Ze pri napadani systémov sa snazia ziskavat vyhody pre seba alebo pre nelegalnu
organizaciu, ktora je ich zamestnavatelom. Medzi najznamejsie oznacenie tejto skupiny patri
,,H4H* (,Hacker for Hire). Clenovia tychto skupin spolupracuju s teroristickymi, kriminalnymi
a extrémistickymi  skupinami, pripadne sluzia S$pionazi medzi priemyselnou Kkonkurenciou.
Nasledne ako ich firma zamestna, mézu zhromazdené informacie odosielat’ prostrednictvom
napadnutej internetovej adresy priamo k svojmu pravému zamestnavatelovi.

c) ,,Grey hats“ (Sedé klobiky) sa nachadzaji na rozmedzi medzi uz spomenutymi dvomi
skupinami. V ur¢itych oblastiach dochadza medzi jednotlivymi skupinami k interferencii, avSak
odlisuja sa v pristupe k problémom. Tato skupina preto sluzi ako ,,prechodové $tadium
rodiaceho sa hackera“ bez jasného ciel’a svojej ¢innosti.

Hacking

Slovo ,hacking® popisuje rychly rozvoj novych programov alebo spitné navrhovanie uz
existujucich softvérov na zefektivnenie inovacii (EC Council Press, 2010). Podla M. Bowlesa
(2012) sa pojem ,hacking® sa nachadza v dvoch samostatnych odvetviach. V ,,priemysle zla®, kde sa
zaklada na chamtivosti, kradeziach, vseobecnom chaose na internete. A v obchodnom odvetvi, kde
je jeho hlavnym ciel'om bojovat’ proti ,,zlo priemyslu®. ,,Zlo priemysel sa sklada zo vsetkych druhov
deviantov, ktori hl'adaju v internetovom prostredi akékol'vek nedostatky, ktoré by mohli zneuzit' vo
svoj prospech. Obchodny priemysel je tvoreny vyrobkami, predajcami a odbornikmi, ktorych
cielom je eliminovat’ takychto deviantov. Obe odvetvia v sucasnosti zazivaju prudky rast spolu
S vyvijajucimi sa technologiami. S. Turkle a P. A. Taylor (In: P. A. Taylor, 2005) vytvorili jednu
z prvych rozsiahlych empirickych $tadii hackerov a zhodli sa na troch zakladnych charakteristikach
hackovania:

1. Jednoduchost’ — akt musi byt’ jednoduchy, ale posobivy.
2. Majstrovstvo — zahftia sofistikované technické znalosti.
3. Protipravnost’ — proti zakonu a pravidlam.

S pojmom ,.hacking® sa vSak stretavame aj v Cisto etickej podobe. ,,Eticky hacking® sa tyka
bezpe¢nostnych profesionalov, ktori vyuzivaji ,hackerské“ schopnosti na obranné ucely. Vécsina
firiem pouziva profesionalov v IT odbore na kontrolu svojich systémov a ich zranitel'nosti. Spolo¢nost’
potrebuje niekoho, kto bude mysliet’ ako ,,cracker” — tych ¢asto ozna¢uji ako ,hackerov* — a drzat’
krok s najnov§imi formami ohrozovania systémov a ich mozného zneuzitia. A bude vediet’ rozpoznat’
potencialne rizika tam, kde to ini nedokazu. A prave toto je ulohou etického hackera. ,,Eticki hackeri*
pouZivaj spravidla rovnaké nastroje a techniky ako uto¢nici, avsak s tym rozdielom, Zze nedochadza
Kk nartisaniu systémov (EC Council Press, 2010).

Rozlisovanie pojmu hacker a cracker

J. Erickson (2008) uvadza, ze etymoldgia slova ,,cracker” popisuje 0soby, ktoré neopravnene
nadobudaju autorské prava softvérov a reverzne navrhuji schémy proti kopirovaniu. Pricom hlavnym
cielom vSetkych ich nelegalnych ¢innosti je zisk. Na rozdiel od ,hackerov®, ako ich ¢asto mylne
oznadujli, su povazovani za menej inteligentnych. Vyuzivaju skripty a nastroje bez Stadia ich
funk¢nosti. V. Jirovsky (2007) uvadza, Ze ,.crackers“ zneuzivaju hackerské metody najcastejsie
s imyslom ziskania financii, pripadne ide o osoby vyuZivajice technolégie a internet vandalisticky, na
teroristické aktivity, finan¢né podvody a iné nelegalne ¢innosti. Hoci sa napriek vsetkému zda, ze
existuje jasny rozdiel medzi hackermi a crackermi, hranice medzi nimi sa prelinaju. Na ¢o poukazalo
aj klobukové delenie hackerov. J. P. Knittel a M. Soto (2003) uvadzaju, ze prave média
najcastejsie mylne oznacuju osoby ako ,.hackerov* v suvislosti s itokom na iné pocitade s cielom
ich poSkodenia. V skutocnosti ide o talentovanych ludi v pozitivnom zmysle slova, médiami
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oznacovanych ako pocitacovi experti, ktori pouzivaju svoje schopnosti na nachadzanie inovativnych
sposobov fungovania poéitatovych systémov a vytvaranie novych programov. Svojimi vedomostami
pomahaju k zlepSovaniu pocitacového priemyslu. Avsak hovori sa o nich ako o vandaloch, ktori ni¢ia
subory, neopravnene ziskavaju ¢isla kreditnych kariet. Spravne oznadenie takychto Fudi je vsak
»crackeri®.  Existuji dva dévody, preco zrejme média oznadujt ,,crackerov* ako ,,hackerov*. Jeden je
ten, Ze sa snazia pisat’ texty pre tla¢ a televiziu verejnosti zrozumitelné a pouzivat’ slova, ktoré sa
vSeobecne zname. A kedZe je ,hacker pribuznym pojmom pre ,.crackera“, média zvolia tento
najblizsi podobny vyraz. Druhym dovodom je, ze sami ,crackeri“ sa snazia pred verejnost'ou
vystupovat’ pozitivnejsie a sami sa nazyvaja ,,hackermi‘.

Ochrana dat a informacii

Kyberneticka bezpeénost’ sa s technologickym pokrokom pocitatovych technologii a druhov
pocitadovej kriminality stava Coraz dolezitejSou. Je potrebné klast' déraz na ochranu nasich dat
a osobnych udajov a shazit’ sa zabrafiovat’ ich zneuzitiu, napriklad pomocou dodrziavania uritych
pravidiel. Podl'a E. Leara (1985) je bezpe¢nost’ dat definovana ako ochrana dat pred ndhodnym alebo
neimyselnym odhalenim nepovolanymi osobami, zmenou a zni¢enim. Prvym krokom firiem pri
organizacii bezpeénosti je posudenie rizik s ucelom zistenia, ktoré z udalosti alebo ¢innosti by
mohli ohrozit' integritu a dbévernost’ dat. Podpora bezpe¢nostnych programov musi zdruzovat
nasledujice oblasti: fyzicki bezpeénost’, zabezpecenie dat, zmenu kontroly, pohotovostné
planovanie/zotavenie, kontrolu a Tudské rozhranie. Dobre navrhnuty softvér, hardvér a fyzicka
bezpecnost” detekcie st k dispozicii spolo¢nostiam, ktoré sa verejne zaviazu K priorite zabezpecéenia
dat. V. Smejkal (2004) poukazuje na to, ze v priestore internetu sa stretneme aj s pojmom ,,netiketa“
ozna¢Ujicim pravidla spravania sa na internete a pravidla pouzivania pocitatovych sieti. Tieto
pravidla je mozné velmi Tlahko poruSovat. Ak sa tak stane, s  trestnym ¢inom. Tie sa
v kyberpriestore stavaju coraz popularnejsimi, mozno aj pre jednoduchost a nenakladnost’ ich
vykonania. Computer Ethics Institute vo Washingtone uvadza ,,desatoro prikazani“ pocitacovej
etiky, ktoré by sa mali vieobecne dodrziavat’:
Nebudete pouZivat’ pocita¢ na poskodzovanie ostatnych l'udi.
Nebudete zasahovat’ do po¢itadovej prace inych.
Nebudete sledovat’ a pohybovat’ sa v suboroch inych l'udi.
Nebudete pouzivat’ pocita¢ na kradez.
Nebudete pocitaom vytvarat’ falosné informacie a svedectva.
Nebudete kopirovat’ alebo pouzivat’ programové vybavenie v nie¢om vlastnictve ani v pripade,
7e by ste poskytli thradu.
7. Nebudete pouzivat’ pocitacové zdroje inych bez ich povolenia.
8. Nebudete si privlastiiovat’ intelektualne produkty a dusevné vlastnictvo inych.
9. Budete mysliet’ na spolo¢enské dosledky programov alebo systémov, ktoré navrhujete.
10. Budete vzdy pouZivat’ pocita¢ sposobom, ktory bude respektovat’ vasich bliznych.
(http://computerethicsinstitute.org/images/TheTenCommandmentsOfComputerEthics.pdf)

Ochranou dat je potrebné zaoberat’ sa nielen v ramci osobnej ochrany dat, ale aj v ramci
Statneho zanezpecenia. Vyspelé krajiny sveta riadia svoju kybernetickﬁ ochranu prostrednictvom
$pecializovanych centier, tzv. ,,Cyber Defense Units* (pozri obr. ¢. 2).

ok wpnE
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Obr. ¢.2

Pocitaové vojny: obranné jednotky (P. Kratochvil, 2013, s. 49)

V Eurdpskej unii bola zriadena agentira pre bezpecnost’ sieti Enisa spolu s centrom boja
proti pocitacovej kriminalite EC 3 (P. Kratochvil, 2013). ENISA (Eurdpska agentura pre bezpe¢nost’
sieti a informacii) je jednym z organov Eurdpskej nie, ktory bol zriadeny P. Birom 14. marca 2004.
Sluzi ako centrum Eurdpskej tnie a jej ¢lenskych statov v ramci zabezpecovania sieti nielen pre
oblast’ sukromnych sektorov, ale aj pre verejnost’ a ponuka poradenstvo v ramci Kybernetickej
bezpe¢nosti. Venuje sa rozvoju zahrani¢nej spoluprace v oblastiach podpory bezpecnosti sieti
a informacii. ENISA sa zaobera zvySovanim povedomia o kybernetickej bezpeénosti, kybernetickych
hrozbach a ich vplyvom na spoloénost. To je jednym zo zasadnych aspektov ochrany dat.
Prostrednictvom zvysovania povedomia oboznamuje jednotlivcov i firmy s pravidlami spravania sa
v online priestore a so sposobmi ochrany pred najcastejsimi rizikami. Okrem ENISY bolo 11.
januara 2013 otvorené Europske centrum boja proti pocitacovej kriminalite EC3 so sidlom
v Eurépskom policajnom trade EUROPOL v Haagu. Jeho ulohou je ochrana obyvatelov a firiem
pred pocitaovou kriminalitou so zameranim sa na ilegalnu ¢innost’ zloéineckych skupin, finanéné
podvody v elektronickom bankovnictve a sexualne zneuzivanie maloletych
(http://europa.eu/rapid/press-release_IP-13-13_sk.html).

Zaver

Zit' v kybernetickom priestore znamena Zit' s technologickym rizikom v ramei socialneho,
imaginarneho, sicasného, kazdodenného zivota. Kyberpriestor je priestorom fungovania informacnych
spolo¢nosti, mapovania novych kybernetickych tizemi, medialnych, socialnych sieti a elektronického
obchodu. Neobmedzenost' internetového prostredia poskytuje neuveritelné spektrum moznosti
nelegélnej manipulacie s ditami uzivatel'ov, ¢im dochadza ku kyberkriminalite. Fenoménom stc¢asnej
doby sa tak stava proces ziskavania informacii, ktory je na hrane medzi pripustnym a kriminalnym
¢innom. Ked’ze v sii¢asnosti neexistuje absolutna kyberneticka bezpecnost’, znizovanie rizik a hrozieb
kyberkriminality nie je len technickou zalezitostou a ochranou zaujmov vlastnikov dat, ale aj
zalezitost'ou filozofickou, na ktoru je potrebné sa zamerat’ komplexne.

Poznamka: Prispevok bol podporeny projektom UGA 111/12/2012: Nagging ako faktor ovplyviujici
nakupné spravanie dospelého spotrebitel'skeho segmentu.
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Cybercriminality in the area of new media

Abstract:

One of the phenomena of the digital age has become cybercrime. Information, they leave in
cyberspace are a valuable source of data for online hackers or crackers. Unrestricted Internet area
provides enormous opportunities to dispose of private user data and manipulate. The paper discusses
the issue of illegal infringement of privacy - kyberkrimalite and cybersecurity.
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KULTURNOST AKO CHYBAJUCI ROZMER SUCASNEJ MASOVEJ KULTURY
Martina Polakova

Abstrakt:

Na produkciu masovej kultiry sa asto odborné a niektoré umelecké kruhy divaju kriticky. Masova
kultara v8ak nemusi byt nutne hodnotovo nulova. Méze v sebe spajat’ rozmer masovosti, ale aj
umeleckosti. Sucasnej masovej ¢i medialnej kultire mozno vSak vytknat’ predovietkym nedostatok
kultarnosti — ako moralnej hodnoty a istej kultivovanosti. Casto tento typ novodobej kultary devalvuje
zékladné hodnoty. Prispevok sa pokus$a najst moznosti a cesty, ktoré spajaji  masovost’ s kvalitou,
a pontika alternativy.

Klacové slova:
medialna spolo¢nost’; kultira; globalizacia; komunikacia; hodnoty; umenie

Uvod

Kultarna réznorodost, média a vzory vychadzajuce znich su typickym znakom sucasnej
informacnej, medialnej spolocnosti a procesu globalizacie. Aktualnou problematikou sa teda javi
vplyv na sucasni kultiru cez fenomén doby — média. St aktualnou témou uz niekol’ko rokov, ale dnes
viac ako inokedy zasahuju rozmer vychovy, rodinného zivota, zivotného $tylu a hodnotového rebricka
ludi. Nastipeny trend sa nazyva masova kultura, ktora, zial, Casto ponukou formatov hraniéi
s nevkusom. Je teda potrebné zamysl'at’ sa nad potrebou kultirnosti ako zakladného atributu stucasnej
medialnej ponuky.

O tom, Ze kultura podlicha zmenam alebo, lepsie povedané, premenam, sved¢i aj definovanie

kultary Pavlom Rankovom. Ten definuje kultiru a ¢loveka ako spojené nadoby, ktoré navzajom
podmieniuju svoj rozvoj. Kultira je dielom celych generacii a velkych skupin a jednotlivec ju
spravidla vnima prostrednictvom jednotlivych Gasti — subsystémov. Clovek si kultirne potreby
osvojuje prave prostrednictvom l'udskej spolo¢nosti, v ktorej zije. Iné su kultirne potreby prislusnika
americkej strednej vrstvy a iné ¢loveka z amazonského pralesa. Ked’ sa v8ak tento ¢lovek prestahuje
do amerického velkomesta, postupne sa za¢nll menit’ aj jeho kultirne potreby.
Kultira ma kumulativny charakter. Pre jej prenos a rozvoj je dolezité uéenie. Clovek si nové poznatky
osvojuje bud’ priamo v styku s prostredim, alebo sprostredkovane vdaka informacidm od inych l'udi.
Prave prenos informacii v priestore a ¢ase je nezastupitelnym poslanim a funkciou komunikacie.
Spolupraca l'udi, ich interakcia a vzdjomna symbolicka komunikacia su zdkladom kultary. V uzSom
zmysle sa z kultary potom vy¢letiuje duchovna kultira, ktord zahfiia emocionélny, intelektudlny
a duchovny zivot spoloCenstva (re¢, naboZenstvo, umenie, moralka, veda, vzdelavanie a pod.). Do
tejto mnoziny patri aj masmedialna kultara (Rankov, 2002, s. 37 — 38). Toto oznacenie je celkom
prirodzené pre novy typ kultury, ktoru nielen prinasaju, ale v prvom rade umoziuju masmédia
a masova komunikacia. Pavol Rankov navrhuje pouzit' pri masovej kulture pojem popularna kulttra.
Prave on pripomina, Ze aj vsucasnej dobe rozvinutého systému masovej komunikicie existuji aj
masmédia a programy, ktoré sa cielavedome a systematicky zameriavaju na kvalitna kultiru, ktora
uspokojuje elitnt troven (Rankov, 2002, s. 42 — 44).

Popularna kultira ma vel'a spolocnych znakov s masovou kultarou, Siri sa celosvetovo a podiel’aju
sa na nej masové média, Casto sa snazi o priamociare pdsobenie, bezprostredny efekt a je vyrazne
mestskou kultrou. Mnohé produkty popularnej kultury vSak maju vela spolo¢ného aj s dielami tzv.
vysokej kultary (Mistrik, 2009, s. 107).

Popularna kultara stvisi s vyrokom Andyho Warhola, pre¢o by umenie a umelci mali byt’ nejakou
zvlastnou kategériou, a prave jeho umelecké smerovanie nechcelo byt ¢imsi iné, vynimo¢né, robené
v osamoteni, ale chcelo pritahovat’ masy a bolo ziskové, komeréne uspesné. Obdobie, ktoré svojim
spoésobom v umeni zacal, sa nazyva postmoderna ¢i modernita. Umelci, reklama a méda udavaju ton.
Nie je to otazka poslednych rokov ¢i dokonca 21. storocia.
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Cela oblast’ postmoderny'®® je poznadend tym, Ze umelecké, populdrne, zndme vstupuje do
zivotov beznych Fudi (Seilerova — Seiler, 2008, s. 32).

Ak sa zamySl'ame nad masovou kultirou, aj tento pojem je v odbornej literatire spravidla
definovany dost’ vagne a Vv beznej reéi mava dost’ negativne zafarbenie. V literatire sa pojmom
masova kultura spravidla oznacuje masmedialna kultara ¢i kultira z masmédii.

Taliansky estetik a teoretik umenia Umberto Eco definuje masovu kultiiru takto: Masova kultara
je antikultira. Ked'’ze vSak vznikd v dobe, ked ucast mas na zivote spolocnosti sa stava stale
zrejmejSim javom historického kontextu, tak tento pojem neoznacuje len prechodni a obmedzenu
uchylku, ale stdva sa dokladom neod¢initeIného, Gpadkom, o ktorom kultirne zalozeny c¢lovek
nemdze podat’ svedectvo inak nez v polohe tplnej skepsy a apokalypsy (Eco, 1995, s. 8).

Osobne nechcem byt az takato pesimisticka, a tak sa pokusim ndjst’ sty¢né a vychodiskové body
medzi kultirou, masovost'ou a kultirnost'ou.

Mediélna kultira

Kultara v latinéine znamena pestovanie, zuslachtovanie, a preto prostredie kultiry bolo
pokladané za najvzneSenejSie poslanie. Helénska kultura kladla doraz na intelekt a hebrejska na
skutocnost’. Dnes by sa dalo povedat, ze kultura je akymsi synonymom pre poriadok, a ¢im je tento
poriadok zlozitejsi, tym vyssia kultara. O kulture sa E. B. Taylor vyjadroval ako o suhrne vzorcov
a noriem. Mézeme teda hovorit’ o kultire byvania, 0 pravnej kultire, 0 politickej kultare, 0 kultire
podavania &aju. V Cechich ana Slovensku sa slovo kultira pouZiva ako synonymum pre umenie.
V starej Eurdpe by teda spojenie Kultiura v médiach bolo povazované za pleonazmus, pretoze média su
tam sudast'ou kultiry alebo svojbytnym druhom kultiry. Vo Franctuzsku a v Anglicku je vztah ku
kultire dany tradiciou. U nas vd’aka ziizenému obsahu slova kultira mézeme vnimat’ média ako nieco
zvlastne, iné a odcudzené od kultury. Nieco, ¢o sa kultire venuje len v menSine. Akési vyprazdnenie
pojmu kultira méze byt dosledkom minulych rezimov (nacistického i komunistického). Obsah slova
kultira sa menil, vSetky vysoké hodnoty museli byt’ od kultiry oddelené a kultira sa stala iba umenim.
A média zase iba nastrojom na ovladanie mas, apreto mézu byt dnes lahko len nastrojom
na zarabanie penazi. Média u nas prevazne iba sluzili (najprv obrodeniu, potom socializmu a teraz
zébave), neboli sluzbou, servisom pre ob¢anov. Bolo by dobré vratit’ slovam kultlra, ale aj narod ¢i
médié ich povodny eurdpsky vyznam. Ak by sme teda cheeli skutocne zodpovedne skiimat’ kultaru
v médiach v eurdpskom zmysle, znamenalo by to skamat’ v médiach konkrétny vplyv toho-ktorého
média na vysku socialnych vykonov, ktoré vo svojom stihrne tvoria nasu kultaru. Skuto¢nost’, ze sa
z kultarnych rubrik vac¢siny médii stale viac vytracaju vSetky nemasové umelecké zanre a nahradzaju
ich prevazne rubriky zo spolocnosti a zivotny §tyl, je dosledok povodného obsahu slova kultura, ktory
vedie k zmene symbolov, s ktorymi média pracuji. Preto hlavnou tlohou médii na zadiatku 21.
storocia by mala byt cielavedoma snaha vratit’ slovam pdvodny vyznam, pomocou ktorych bol v nasej
zidovsko-krestanskej civilizacii svet stvoreny. Nase média vSak robia pravy opak a stale viac urcité
pojmy vyprazdiuju. Banalizuje sa kultra jazyka, komunikécie, myslenia, obrazového vyjadrenia az
po politicka kultiru a to je ohrozenie nasej existencie. Vyzera to tak, ze aj obsah slova média, ktoré
povodne znamenalo prostredie umoziujtice sprostredkovanie, sa vyprazdiiuje. Ak sa média in$piruju
iba tym najnizsim, ¢o v ramci spolo¢nosti je, nie elitami, ktoré vzdy svet spajali, vytvaraju prostredie,
v ktorom sa skoro ni¢ podstatné nesprostredkiva — su vlastne antimédiami. (Hvizd’ala, 2005, s. 141 —
144).

Medialna kultara je Siroky pojem. Patri sem umenie, rozhlasové a televizne programy, ktoré vsak
nemusia napliiat’ umelecky charakter. Patri sem aj spdsob prejavu, jazyk a §tyl programov a cely rad
otazok spétych s medidlnou tvorbou (Zilkova, 2006, s. 19).

Zakladnym principom masmédii je $irenie jedného typu informdacie z jedného tvorivého centra
masam l'udi. Tvorba obrazu sveta je v masovom médiu vysoko centralizovand. Hoci silné masové
médium ma redakcie po celom svete, pohl'ad na svet ¢i formu informacie urcuje centrala (resp. velki

103 Termin postmoderna, V zmysle oznadenia istej etapy vyvinu euroamerickej kultiry, teda nielen umenia,
Vv ktorého reflexii sa tento termin utvoril, sa nachadza v procese diskurzu. Z neho je zrejmé, ze tento termin sa
uplatiiuje na Urovni svetonazorového zovseobecnenia ako heuristicky princip v historiografii europskeho
umenia, V tedriach vedeckého vyskumu a vo filozofii. Porov. SEILEROVA - SEILER: Clovek — masmédid —
realita, 2008, s. 32.
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vlastnici masového média). Tato vlastnost mu umoziuje zasadnym spoésobom ovplyviiovat’ kolektivne
vedomie spolo¢nosti, regionu, §tatu i sveta. Vysledkom takéhoto pdsobenia je vytvaranie Standardného
vnimania ur€itych situacii vo velkych masach 'udi, u ktorych sa vytvaraju rovnaké nazory a postoje.
Scasti nesie charakteristiku masového média aj internet, ten ma vsak iné vlastnosti, ktoré ho vylucuju
Z tejto skupiny. Je interaktivny a pouzivatel’ internetu je vysoko individualizovany vo svojom pristupe
k vyberu informacii. Internet sa vSak stava technickym prostriedkom pre masové média — bud’ na
priame Sirenie svojich produktov cez streaming, alebo na podporné aktivity v podobe webstranok
filmov, popularnych medialnych osobnosti, aktualnych sledovanych programov alebo vstupom do
socialnych sieti. Masové média zasadne zmenili svet kultary. Stali sa hlavnymi tvorcami kulturnych
hodnét, pre mnohych Pudi st déveryhodnymi institiciami a hlavnym zdrojom informacii. Co sa
neobjavi v masovom médiu, akoby neexistovalo. Ludia si ndzor nevytvaraji na zaklade vlastnych
zazitkov a skusenosti, ale tak, ako ho vidi médium. Medialny obraz sveta sa stal doveryhodnejsi ako
vlastné kritické myslenie (Mistrik, 2009, s. 71 — 72).

Masmédia vytvaraju Siroki oblast’ pdsobenia aich Cinnost' je riadena vlastnou medidlnou
kultirou. Pravidla medidlnej tvorby st vyjadrené v novinarskych etickych kodexoch a pravnych
predpisoch narodnych i medzinarodnych spolocenstiev. No eticky kodex sa casto porusi alebo
obchadza, pricom sa vytvara kultira, vktorej je dovolené vsetko, Co vedie k hromadeniu
ekonomického kapitalu. Kultira takychto masmédii je nasiaknuta typicky postmodernym chépanim,
kde nejestvuje absolttna pravda a pravdou sa stava to, ¢o prinasa zisk. (McQuail, 1999, s. 151).

Prave pre pojmy, s ktorymi pracujeme — masova kultira, popularna kultira ¢i masmedialna
kultara — a ktoré sa ovplyviuju, definujeme masmedialnu kultaru ako kultGru vytvaranu a $irena
médiami. Uz aj z tejto definicie vyplyva, Ze je vytvarana v profesionalnom prostredi $pecializovanych
institucii a ur¢ena velkej skupine prijemcov. A ak si ddvame otazku, €i je skuto¢ne kulturou, treba
povedat’, Ze ide o jednu z podmnozin kultiry, ktora je sucastou duchovnej a symbolickej kultary.
V tomto pripade je predmetom zaujmu pri jej vyskumoch spravidla forma a obsah masovej
komunikécie ¢i masové publikum, jeho Zivotny §tyl, hodnoty, zdujmy, vol'ny ¢as, medzil'udské vztahy
a podobne (Rankov, 2002, s. 44).

Vyvojové trendy medidlnej kultary do znacnej miery zodpovedaji globalizanym vplyvom. Tie

vstupuju do vSetkych sfér zivota, ale do médii razantne, pretoze s sprevadzané silnou ekonomickou
loby. Ukazuje sa, ze stav medidlnej kultiry na Slovensku a mozno aj tvorby samotnej ovplyviiuji
faktory posobiace zvonku, ktoré su ¢itateIné na zaklade tychto prejavov: meSkanie za eurépskymi
trendmi (boom komerénych programov, ktoré boli v materskych krajinach popularne pred viac ako
desiatimi rokmi); pokracovanie krizy hodnotovych kritérii; boj o prijemcu prostrednictvom
ukazovatela sledovanosti; preferovanie zabavnych programov; superenic o ¢o najvyssi zisk
z vysielania (Zilkova, 2006, s. 18).
Napriek tvrdeniu Pavla Rankova, Ze popularna kultura uspokojuje aj elity, $pickové umenie dnes uz
nehra vacsiu ulohu vo verejnej prezentacii zdielanych hodnét a mytov. Mnohi dnes ocakavaju, ze
umelci budu prezentovat’ vlastné nazory a osobné vizie. V si¢asnosti ma umelec osobitné postavenie,
porovnatel'né s postavenim vizionara alebo proroka. Niektori si predstavuju aj kariéru v oblasti umenia
ako hladanie pravdy, slobody a zmyslu zivota. To sa deje v kultire, ktora je ovladana masmédiami
a technikou. Umenie ako také sa berie za slobodné a kontemplativne. Umenie odmieta bezna rutinni
pracu, aku si vyzaduje vysoko automatizovana a pocitacova spolo¢nost. Dnes marne hl'adame nieco,
¢o spaja prirodzeny a nadprirodzeny poriadok, a tak dotvara veci ako celok. Ak chceme odpoved na
otazku, preco je to tak, musime sa odvolat’ na ideové zédklady modernizmu, v ktorych rozliSujeme
umenie a masovi, popularnu kultiru. Autonémiu umenia spajame s kultirnym pokrokom posledného
storocia. No jej nezavislost’ je len jednym aspektom toho, ¢o Jiirgen Haberman nazval projektom
modernizmu. Modernizmus v oblasti umenia definoval ako akt oslobodenia od jej troch oblasti — vedy,
moralky a umenia — od vplyvu nabozenstva a metafyziky (Zasgpa, 2002, s. 15 — 16).

Pre medialnu kultaru plati to, ¢o pre moderni spoloénost’, ktora je konzumnou spolo¢nostou a je
zalozend na nepretrzitej spotrebe. Zabavny priemysel musi pontkat’ stdle novy tovar. Hl'ad4 sa teda
material, ktory je vhodny, ale treba ho upravit, aby bol zabavny a stravitelny pre divakov. Ak teda
chceme popisat’ niekol’ko charakteristickych znakov masmedialnej kultiry, tak tam nesmi chybat’
hodnotenia ako zveli¢ovanie, §kandalizovanie a Sokovanie; $pecifickost’ poplatkov za elektronické
média; masovost’. Ak hovorime o masmedialnej kultire, treba dodat, Ze masmédia st vyznamnym
agentom zmien v spolo¢enskom vedomi. Informacie §irené médiami znamenaji pre ob¢anov kontakt so
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spolo¢enskou realitou. Historickou Sancou masmedialnej kultury je jej demokraticky charakter. Kultara
z masmédii zasahuje takmer vsetky socidlne vrstvy. Otvorend je vSak otdzka efektu tejto komunikacie
menovatela. To znamend spracovanie programov tak, aby vyhoveli l'udom s najniz§im vzdelanim
a uroviiou vkusu (Rankov, 2002, s. 44 — 49).

Masova Kkultira umeleckej a moralnej hodnoty

Na produkciu masovej kultiry sa ¢asto odborné a niektoré umelecké kruhy divaju kriticky. Na
druhej strane, ani masova kultira nemusi byt nutne hodnotovo nulova. V ramci masovej kultury,
zvlast v sicasnej medidlnej spolocnosti, jej urcite mozno vytknat predovSetkym nedostatok
kultirnosti — ako moralna hodnota, ako umelecky a mravny rozmer kulttry, ale aj ako fenomén, ktory
Vv spolo¢nosti za¢iname zanedbavat, dokonca opominat’ a v ramci medialnej ponuky aj obchadzat’.
Vhodnost” alebo nevhodnost’ programu, kvalitu ¢i nekvalitu programu alebo umenia neposudzujeme
mierkou kultirnosti, atak si vlastne ani neuvedomujeme, Ze ide o mimoriadny rozmer kultiry
samotnej a vyznamny osobnostny rozmer ¢loveka. Za¢iname sa riadit’ heslom ,,uéel sviti prostriedky*.
Bez toho, aby sme skiimali vhodnost’ prostriedku samotného. A tak sa stava, Ze v sicasnej spolo¢nosti,
predovsetkym v masovej ponuke a v masovej kultire, vyrazne stracame na kvalite a kultGrnosti. Aj
masova kultara zavisi od cloveka, od tvorcu, vysielatel'a, producenta ¢i umelca. A v jeho praci sa
odréaza jeho osobnost’, postoj, tvorba. Jeho a jemu vlastna kultura a kultirnost’.

V tomto smere ma oslovil kiaz, profesor, filozof, estét a teoretik kultirnosti Ladislav Hanus.
Prave v jeho diele z roku 1943 ,Rozprava o kultirnosti“ som nasiel skuto¢ne komplexny pohlad
a podrobny rozbor kulturnosti ako opominajiceho fenoménu. Napriek historicky podfarbenému
jazyku je v tomto diele vyjadrend hlboka pravda a v porovnani s lou aj marazmus si¢asnej masovej
kultary.

Ide o dielo vel'mi vyrazne vryté do dejin slovenskej spishy a profesor Hanus sa stava ikonou
slovenskej kulturnej elity. Profesor Jozef Jarab, rektor Knazského semindra Jana Vojtassaka v Spisskej
Kapitule, na toto dielo reaguje slovami: ,,aj dnes v nej najdeme odkaz, ako usmernit’ svoj Zivot, ako
zit. Profesor Hanus vnej pomenoval nadCasovo a zretelne naSe narodné ¢nosti i ne¢nosti
(Martinkova, 2007, s. 11).

Kultiurnost’ ako chybajici rozmer sucasnej masovej kultiiry

Profesor Hanus vidi medzi kultirnostou a kultirou rozdiel. Kulturnost' ponima ako osobnu
a pospolita vlastnost,, ktori je vhodné si osvojit. Jej atributy vidi v snazivosti, Sirke, §lachetnosti,
Vv zduchovneni, v mravnej dobrote av pravdivosti. V kultarnosti ide o primat ducha. Kultarnost’ je
prejav kultary. Jej obraz, vyzarovanie, dosledok. Najcennej$im vysledkom kultury je kultGrnost’,
skulturnenie, dvihnutie, sformovanie, zusl'achtenie samotného ¢loveka, tvorcu ¢i prijimatel’a kultary.
Ide predovsetkym o ¢loveka (Hanus, 1997, s. 22).

Profesor Hanus o kultire ako 0 vyuziti vydobytkov ¢loveka hovori v zmysle mestianstva, ako
stavu, ktory v 50. rokoch 19. storocia nastupil a otvoril éru vynalezov. DuSevna kultira sa vSak
podstatne neprehlbovala. Mestianske storoCie zije z osvietenstva, ale stard sa o nebyvalé rozsirenie
vzdelania. MeStianstvo ma naruzivy zaujem o ¢loveka, o preskimanie jeho vnutorného sveta, o jeho
usmertiovanie k idealu klasickej rovnomerne rozvinutej osobnosti. Mestan je naruzivy vychovavatel’.
Tato vychova ide do Sirky, ale tym, Ze sa zrieka jej transcendentnych zdrojov a za hlavnu hodnotu
kladie ¢loveka, kultiru skrivi a Zenie celd duchovnost’ do najviacésej krizy od pociatku l'udstva. Druhy
idedl kultary, vertikalny (podla Hanusa), vychadza z pramena bytia do jeho posledného ciela.
Nositelom kultiry je aj tu €lovek, ale veriaci, s nadprirodzenym uéenim. Kultara je len ¢ast’ jeho
Zivota, ale i tiito Cast’ nosi a utvara nabozenstvo. A tu dostava aj novy zmysel. Nie je to len prirodzena
¢innost’, lebo nijaky ¢in veriaceho Cloveka nie je len Cisto prirodzeny. A aj kultira ma zmysel
¢loveka. Kultura stvorenia a obrazu Bozieho je stvorend, ale vySSia. Aj ona je obrazom Bozim. Ked’ sa
¢lovek stava najvy$sim meradlom, kultira nevyhnutne zaujme miesto nabozenstva.

Kultarnost’ je osobna vlastnost’ ¢loveka. Alebo ju niekto ma, alebo nema. Podl'a Hanusa je delenie
l'udi na kulturnych a nekultarnych vel'mi podstatné. Kulturnost’ sa stava bytostnym spdsobom ¢loveka.
Stava sa mu vnatornou normou zmyslania, Zivotného stanoviska, konania, rozhodovania sa. Habitom,
podla ktorého sa v rozpore zvyc€ajne rozhoduje za slusné, spravodlivé a §lachetné. Kultirnost’ vsak nie
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Kultarnost’ patri do uvedomelej sféry ducha anezaobide sa bez zasadenia vSetkych moralnych
potencii. Ide o prikaz, ktory na ¢loveka kladie vysoké naroky a ziada zivotné rozhodnutie celej osoby.

Vysoka kultirnost’ je vysledkom dlhej tradicie. Podava sa ako odkaz z pokolenia na pokolenie.
Kultarnost’ je sformované bytie a v tomto zmysle nikdy nie je prirodzenou danost’ou, ale dosiahne sa
iba Gipornou pracou; ak teda hovorime o akejsi ,,forme* kultarnosti. MéZeme si jej formu porovnat’
s formou antickou. Grécka forma kultirnosti sa vyjadrovala umeleckymi dielami, telesnou
i duchovnou kultirou i formou spolocenskou, Statnickou v ,,polis“. Krasne predlohy v starovekom
Grécku vplyvali na vytvaranie zivota a toto je aj socialny zmysel umenia.

Rimska kultira uz neprodukovala nové zakladné formy, ale nadviazala na zasobu grécke;j.
»Antika pripravila dusevné dispozicie pre eurdpsku krest'ansku kultarnost. Vypestovala duchovnost’
ako primat zivota nad hmotou, pietas ako otvorenost’ pre Bozi zasah do Zivota, labor improbus ako
nevyhnutnu cestu pre kazdu vysku, virtus ako milovanie a dosledné konanie bytostného poriadku.*

Dedi¢stvo tejto kultirnosti je cennejSie ako objektivne kultirne pamiatky. Na pamiatky
nadviazala veda, ale na kultrnost’ nadviazal ¢lovek. Profesor Hanus vo svojej rozprave o kultarnosti
v povedomi antiky, ako zaklade pre krestansku eurdpsku kulttirnost’, piSe, Ze na Slovensku este nie je
(v dobe jeho publikovania) celkom znama. Profesor Hanus na margo originality naroda, ale aj
antického zakladu kultary poznamenava: ,, Nebudeme pestovat extra slovenské drobné kritéria.
Vsetko pozitivne, ¢o cirkev uznala, prijala ana ¢o vo svojej historii nadviazala, nebudeme uzkym
obzorom popierat, podozrievat’ a vylucovat’. V tomto zmysle v§ak nemdzeme stavat’ iba na vlastnom
malom priestore, ale na dedigstve svetovej kulturnosti okolo nas. Krestanstvo otvorilo rozmery
antického ¢loveka k nekonetnu. SPachetné dediGstvo Pudskosti doviedlo na najvyssi predstavitelny
vrchol, az po vyutstenie do mystéria. V krest'anstve ide o rozmach bytia do novych rozmerov. Otvoril
sa novy smer pre snazivost. Vtelené Slovo je najvyssim idedlom kultarnej Tudskosti. Slovo je novy
vzor a forma pre nadprirodzeny format krestanského ¢loveka. Ked’ antika dosahuje svoj vrchol i svoje
formové moznosti. Starokrestanské umenie nadvdzuje na antické formy, otvara do nadprirodzenej
nekonecnosti, lame ju, dava jej novy zmysel anovy ciel. Stredovek prindSa organ univerzalnej
krestanskej kontemplacie. Nejde o akysi chaoticky zmieSany synkretizmus hodnét. Krestansky
univerzalizmus pojima vsetko cenné do svojej nabozenskej sféry. Posvicuje a zacleiiuje do nového
poriadku. Krestanstvo spolahlivo rozoznava v najSirSej kontemplacii veci pravdu od nepravdy,
hodnotu od nehodnoty. Krestanska vyska sa moze dvihat jedine na zaklade krestanského
univerzalizmu. Ostdava iba tloha so svojim osobnym formatom pripodobnit’ sa Sirke a vyske
krestanského univerza, ktory ho obklopuje. Nie byt krestanom a gravitovat pritom k zarivej
jednostrannosti, Uzkosti a obmedzenosti. Nech nie je rozpor medzi velkolepym objektivnym
poriadkom a subjektivnou mentalitou. Podl'a profesora Hanusa kulturnost’ ma svoje zakony, formalny
dovod, z ktorého pochadza a vysvetluje sa. Kultirnost’ je vnatorny proces, ktory vychadza z jadra
¢loveka a dviha jeho podstatu. Prava kultarnost’ je totozna s ¢lovekom. Je vy$§im sposobom l'udského
bytia. K prvym dévodom kultarnosti patri snaZivost’. Kulturnost’ nie je prirodna danost, ¢o padne do
lona bez pri¢inenia hoci pri najskvelejSich schopnostiach. Vysledkom nesnazivosti je beztvarnost.
Uslachtila bytostnd forma sa dosiahne len za umornti ndmahu a byva umerna vynalozenej namahe.
Napriek tomu otazka snazivosti nie je jednoducha. Predpoklada totiz v ¢loveku uz nieco, ¢o mézeme
povazovat’ za hlavné, ¢o rozhoduje — bytostné busenie, ¢o vlastnou silou Zenie K ¢innosti dvihat’ sa,
dosahovat’ vrcholce, preméhat’ primitivnejSie stupne bytia. Na to ¢lovek potrebuje, samozrejme,
prilezitost. Potom sa sily jeho chcenia vybusia zivelne. Mohlo by sa teda zdat,, akoby kultirnost’ bola
kvalitou osudovou, teda Ze narodenim sa Elovek vo svojej forme Cosi dostane. Ale, ako hovori
profesor Hanus, ku kultarnosti, ako aj Kuvedomelému dostojnému Zivotu treba vela inych,
dolezitejsich Cinitel'ov. A popisom tychto ¢initel'ov zistime, ze kultirnost nie je dand ,,prirodne®, ale je
Vv podstate mravnou vlastnost'ou.

Impulz K snazivosti sa dostava rodom a pestuje vedomym usilim. Kultarnost' potrebuje tzv.
humus, v ktorom sa narodi, pestuje a formuje. Deti kultarnych narodov su $t’astnejsie. Vznesené diela,
vzneSeni l'udia, vzneSené kruhy, ako ich nazyva profesor Hanus, su tym, ¢o im pomaha vyrastat’ do
krasnej zivotnej formy. Vynikajucou pddou na rozvinutie snazivosti je teda rodinné prostredie.
Kultirnost’ zaru¢uje zaklad rodi¢ovského prostredia. Zdrava, pevne zakorenena rodina je prvym
Kultirnym &initePom. Co sa nevytvori v rodine, tazko sa vydobyja a nahriadza neskor. Rodova
tradicia je dolezity Cinitel’ pre snazivost.
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Snazivost’ je vSak osobna vlastnost. Existuje individualne. V kazdom prostredi a stave moze
povstat’ vel'ké, genialne nadanie. Casto vychadza aj z kruhov, kde by sme to najmenej ¢akali. Nadanie
je milost. Najmocnej$i prejav Bozej pribuznosti. Mnohé velké osobnosti unas iba vynimocne
pochadzaju z vyslovne kultirneho prostredia. Casto sa dostaneme k skromnym slovenskym pomerom
a prostrediu. Slovenska huzevnatost’ sa uplatiiovala na hmotnom i duchovnom poli. Spominany labor
improbus je tu vtelenym zivotnym zdkonom. Prave na snazivost v slovenskom prostredi sa mozno
spoliehat’. ,, Ak je duch, doZenie vsetko.“ Rozoznavat krasne a Skaredé, cenné a bezcenny gy¢, vediet’
si volit’ a vybrat, k comu mam vnitorny vztah, vediet' sa obklopit’ vzacnymi vecami, o si vyrazom
vnutorného bohatstva, vtedy hovorime o umeleckom vkuse. Je to akysi Siesty zmysel duse.
V kultirnosti ma vSeobecnu funkciu. Kultirnost sa zafina poznavanim. Poznavanie je zlozity
avyznamny proces. Prichddza na &loveka ako vyzva astavia ho pred volbu. Ziada od neho
rozhodnutie, zaujatie stanoviska. A stanovisko je vecou charakteru. Kultarnost' za¢ina poznavanim
ato predpoklad4d u Cloveka inteligenciu. Isty stupeni prirodzenej inteligencie. Nie je podmienkou
najvyssi stupenl, pretoze genialnost s mravnymi defektmi méze byt krajnym opakom kultirnosti.
Moéze byt amoralnost’'ou alebo len formalnou schopnostou inteligencie. Kultirny ¢lovek ma mat’ ,,eros
k poznavaniu“. Osobné stanovisko oddeluje ¢loveka od pudovej masy. Prestava byt stadovym
tvorom. Kulturnost’ ale ziada od stanoviska istu podstatnu vlastnost’ a tou je Sirka. Mnoho veci totiz
vplyva na zizeny ¢ pokriveny pohlad. Sirka je dispozicia na celu pravdivost’. Je to vnutorny poriadok
¢loveka a vSade sa zacleiuje do objektivneho poriadku. Tato Sirka v§ak neznamend nedostatok zasady,
naopak, je mozna len tam, kde sa vychadza z metafyzického pevného principu viery. Len z tejto
perspektivy sa mozeme priblizit k vSetkym javom, ndukam, smerom, stanoviskam. Mozeme sa
slobodne zaoberat’ hoci&im, rozpoznavat’ podstatu, pdvod, hodnotu & nehodnotu. Sirka predpoklada
pevne fundovaného Cloveka vo viere, velku dusevni zrelost. Kulturnost’ je stavba duchovného
¢loveka. Stavat’ mozno len na zdravej l'udskej prirodzenosti. Prirodzenost’ pre kulturu je len humus
a vychodisko. Samozrejme, prirodzenost’ kultirou nie je, ale zu$lachtena prirodzenost uz ano.
Vlastnym objektom a vysledkom kulturnej snazivosti je ¢lovek. A jej vyustenim je uslachtilost’.
Poslednym nositelom §l'achetnej kultirnosti je zboZnost’. Zboznost' je zapojenim celého zivota do
Boha. Uznanie svojej zavislosti od Boha. Anticka zboznost bola skor nevysvetlitelnou ochotou,
otvorenostou Cloveka knieComu, tuSenie, tizba za nie¢im nezndmym asmer tejto tizby. Az
Vv krestanstve zboznost’ nadobtida tvar. Krestanska kultirnost’ sa utvara podl'a formy vtelené¢ho Slova.
Kristus je idedlom uslachtilej osobnosti. Zmysel zboznosti je nadprirodzeny a jej cielom je spasenie.
Ciel, ktory transcenduje okruh kultury. Ale zboznost’ posobi spitne na prirodu a kulturu. Kultura je
ucelena oblast’, ktora ma svoj zmysel asvoje ciele (92 — 93). V ramci tohto prepojenia kultary
azboznosti ide o vyvin umelecky, ¢o dokazuji mnohé diela presiaknuté vierou (Mozart,
Michelangelo, Bruckner atd’.). V tej miere, ako ubtida nabozenského obsahu, ubuda aj umelecke;j sily.
Barok je poslednd monumentidlna formova tvorba nabozenskej vricnosti. Druhym pramenom
uslachtilosti je dobrota. Nie vsak falosna dobrackost’ a pasivita (Hanus, 1991, s. 15 — 103).

Ak chceme upriamit’ pozornost’ na umelecka a moralnu hodnotu masovej kultury, bolo potrebné
poukdzat na rozmer, ktory sucasnej masovej kulture chyba najviac — kultarnost. Prepojenie
umeleckosti a moralnej hodnoty, ako sa zdd, mdze ponuknut' iba &Elovek, ktory je skutocéne
talentovany, vzdelany, kultirny a napriek stcasnému trendu veriaci. Je zakoreneny v moralnych
hodnotach danych Bohom, aaj ked obSirne, ale dosledne nam predchadzajuci text o kultarnosti
ukazuje logicky sled kvalit, ktoré ¢lovek musi mat, aby vytvoril hodnotné dielo.

Aby sme, samozrejme, neupierali pravo umeleckej kvality 'udi, ktori nedeklaruju svoj duchovny
svet ako svet krestansky alebo dokonca katolicky, ¢i vSeobecne nabozensky, treba povedat, ze kazdy,
kto vnima svoje vlastné svedomie ako mierku spravnosti konania, je aj v ramci kultiry ¢lovekom,
ktory vie vyprodukovat’ zo svojej osobnosti vSetky Cinitele, ktoré pre kultirnost’ diela, Zivota a ¢loveka
popisuje profesor Hanus.

V tomto pripade vyberam ako priklad klip i pesni¢ku spevéka Richarda Miilleral® — Klid mir
a pokora, ktoré sit umelecky hodnotné, hovoria o podstatnych hodnotach a kvalitach Zivota bez toho,

104 Richard Miiller je slovensky spevék. Jeho popularita je dlhodobo na vrchole. Jeho autorské textarske,
umelecké kvality su nepopieratelné. Ziskal ocenenie Zlaty slavik v kategorii spevak. Napriek svojim drogovym
excesom nepostavil d’alSie smerovanie kariéry na tejto udalosti, dokonca sa verejnosti a fantiSikom ospravedInil.
Vizualnu podobu dostal duet Klid, mir a pokora vo videoklipe s ¢eskou spevackou Terezou Kerndlovou. Piesen
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aby sa spevak prvoplanovo vyjadroval k viere. Umelec tu prepojil hodnoty a obraz tak, Ze umelecka
hodnota i zivotny postoj st v symbidze bez toho, aby bol pouzity teologicky slovnik. Richard Miiller
si vo svojom klipe vybral ako prostredie kostol. Text piesne, ako hovori spevak, je o velkych veciach.
Nie je len o laske, ale aj o pokoji, pokore a 0 mieri. To si méty, ktoré sa tazko dosahuju. Na otazku,
preco si vybral kostol, odpoveda: ,,Kostol sa mi zdal predsa len trocha prvoplanovy, lebo td pieser je
0 niecom viac ako len o ldaske. Preto som rad, Ze sa podarilo vybavit Kostol sv. Marie Magdalény
v Rusovciach, ktory je velmi pekny* (Cisarikova-Horvathova, 2012, s. 96).

A tak sa ukazuje, Ze vnimanie kultirnosti, umeleckosti aich vysokych kvalit iba cez prizmu
naboznosti by bolo skreslené. Ako priklad mozeme uviest' aj vynimocné dielo Salvadora Daliho,
ktorého zivotny Styl, ako isamotnd tvorba boli poznacené silnym sexudlnym kontextom, Casto
patologického charakteru, a neraz vyvolavali $§kandaly a vinu odmietnutia. A prave v tejto stvislosti sa
mnohi pytaju, ¢i méZe umelec, nepraktizujici katolik, tvorit ,,svité obrazky“.}®® Dejiny ukazali, Ze to
mozné je. Ze aj ,,krasne umenie® vzislo z ,,hriesneho ducha®. Prihlasenie sa umelca ku krestanstvu nie
je zarukou estetickej kvality jeho diela. Umelecké dielo sa nestava dobrym preto, Ze umelec je veriaci
krest’an, ale preto, Ze je umelecky dobré a esteticky kvalitné (Piatrova, 2011, s. 20).

Ani divadelny, televizny a rozhlasovy rezisér Martin Kako§ nehovori o svojej viere so
samozrejmost'ou. Nehovori o sebe ako 0 neveriacom, ale hovori: ,,nie som veriaci v krestanskom
slova zmysle. Napriek tomu sa v oblasti umenia a kultary citim byt’ krestanom. Cela nasa zapadna
civilizacia stoji na krestanskych tradiciach, na krest'anskej moralke, na krestanskych hodnotach. A to
nemozno ignorovat.“ Martin Kéko§ v Divadle Jonasa Zaborského v PreSove reziroval uz druhykrat
muzikal s nabozenskou, konkrétne krestanskou tematikou. Prvym bol pribeh Frantiska z Assisi;
v sucasnosti ide o pribeh na motivy romanu Henryka Sienkiewicza Quo vadis. Prvy muzikal bol
v podmienkach preSovského divadla fenoménom, mal 140 repriz. Ako hovori rezisér, to je dokaz, Ze aj
v muzikalovom Zzanri je mozné siahnut’ vyssie, pontknut’ dielo s hlbSou vypovedou, dat’ priestor
etickej ¢i moralnej vypovedi. Potvrdzuje to aj fakt, ze divaci neoCakavaju iba banalne sentimentalne
pribehy. Ambiciou vzniku dalSiecho diela bolo poniknut okrem ohromujucej vypravy, svetiel,
choreografie a krasnej hudby aj silny emotivny zazitok, ale aj zamyslenie sa nad osudom nasej
civilizacie (Povazanova, 2011, s. 4 — 5).

Je teda pravdou, Ze ma zmysel tvorit’ masovo, ale ako zakladna potreba kvalitnej masovej kultiry
sa javi navrat k hodnotdm a kulturnosti.

Niekol’ko prikladov: seridly, filmy, reality show a ich slovnik, kvalita, vyber problému
a prostriedkov v sii¢asnych formatoch masovej produkcie, ktoré dany problém vykresluju &i
zobrazuju, st Casto hrani¢né. V mnohych pripadoch tento spdsob pisania scenara obhajuju tvorcovia,
Casto vSak zo strachu a tlaku vysielatel'a, ktori pozaduje stale tvrdsie a extrémnejSie prostriedky
zobrazovania, pretoZe inak tento material neakceptuje. 16

je druhym singlom z Miillerovho najnovsieho albumu Este (2011). Text napisal Richard Miiller a hudbu zlozil
Sesky pesnic¢kar Xindl X. Dvojica nakrucala video koncom marca v Kostole sv. Marie Magdalény v bratislavskej
mestskej Casti Rusovce. ,,Nasa spolocnad skladba je velmi emotivna. Text aj melddia si podla mna dokonalé,”
povedala o spolupréci s nadSenim 23-ro¢na spevacka. Rézie videa sa ujal Martin Hudék a za kameru sa postavil
spolutvorca konceptu Stefan Lelovié.

V pripade Miillerovej tvorby by sme do pozitivnej masovej kultiry mohli zaradit’ aj jeho posledné turné (r.
2013) s a cappella zoskupenim Fragile, nazvané Hlasy“, ktoré obsahovalo sled piesni s posolstvom, ktorych text
poukazoval na hodnoty spoluzitia muza a Zeny, ale i vieru a problematiku 'udského chapania i vztahov. Koncert
podporeny humornym slovom ukézal v plnej Sirke kultirnost’ masovej kultary.

105 Salvador Dali — kontroverzny $panielsky umelec, ktory vytvoril aj diela s ndboZenskou tematikou — Kristus
Sv., Jana z Kriza, Madona z Port Lligat, ilustrovanie talianskeho vydania Biblie pre prestizne vydavatel'stvo
Rizzoli v roku 1967 (105 ilustracii). Na Slovensku v roku 2011 vyslo vo vydavatel'stve Ikar slovenské vydanie
Biblie Dali.

106 Tyorcovia sa ¢asto obhajujii v zmysle umeleckého stvarnenia, zvelienia, ktoré je ¢asto vnimané ako moznost’
pouzitia vulgarizmov az deviantnych prirovnani v rdmci sexuality, pricom ide iba o vybi¢ovanie deja, vztahov
a komunikaénych prostriedkov na hranicu slusnosti a tym aj kvality, ¢asto az do extrémov, vyuZivajuc pri tom
psychologicky tlak a zvedavost’ divéka. Zial’, v pripade deti a mladeze moZe ist’ ¢asto o deformaciu vnimania
okolitého sveta a vztahov v fiom. Do pozornosti v tomto pripade davam prispevok MISTRIKA, M.: Film Borat
— dve verzie jedného textu. In: Média a text lll. PreSov: FF PreSovskej univerzity. 2010, s. 99 — 106. Jeho
prispevok ma nuti mysliet’ si, ze ak ¢lovek nepochopi, ze ,,film ma typicki viastnost kazdého umeleckého diela,
ze jeho prvy plan je iba podkladom pre konotovany vyznam. Konotdcia spociva v tom, Ze pévodné znaky
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Znacna skupina publicistov tvrdi, Ze to, ¢o vplyva na vSeobecnu kultaru, je zaberom Siroka, ale
velmi plytka prezentacia dobra aidei. Tie su najprv zveliené a az v takej podobe — samozrejme,
s cielom vys§ieho zisku a dominancie nad konzumentom — sa dostani k l'udom. A tak televizne,
filmové serialy a herci nas potcaji o tom, ¢o je dolezité, dokonca dobré a v o treba verit'. Obrazkové
Casopisy nas ucia, ako dobre vyzerat' aco si obliekat, aby sme vyzerali ako Uspes$ni l'udia.
Spravodajstvo V televizii a mnohé iné informaéné média nas o vaznych globalnych problémoch
informuju zjednodusene. Rozhlasové vysielanie nas ubezpecuje, ze sme v politike dobre zorientovani.
Situacné komédie nas usmeriujii v humore, ked sa sporadicky ozyva zborovy smiech zo zaznamu
(Zasgpa — lzrael, 2011, s. 15 — 16).

Napriek tomu, Ze aj profesor Hanus oddel'uje kultiiru od kultirnosti, vo svojej podstate nevylucuje
ich prepojenie pre dobro celku. Zial, je mozné, Ze budiice generacie budii vnimat' a posudzovat’ nasu
kulturu iba ako spotrebnu. Nie ako vychodisko a informaciu pre d’al§ie generacie. Dovolime si teda na
zéklade tychto poznatkov tvrdit', ze kultiira bez kultirnosti nema vyraznu hodnotu a ani ducha, ktory
by jej umozioval prezZit’ a ukazat’ buducim generacidm realitu spolo¢nosti, v ktorej vznikal.

Zaver

Novy aspekt vnimania kultiry je vnimat’ kultaru ako hodnotu. V pritomnosti ma slovo ,kultara“
obsirny vyznam. Vyjadruje vietky dimenzie l'udskej existencie — §irku, hibku, ale i vysku s plnostou
jej obsahu. Kultira predstavuje to najvyssie, ¢o si ¢lovek pomyslel, ¢o na dejinnej ceste vytvoril
a vyjadril. Podla Hanusa ide doslova o novy svet ¢i sféru, ba 0 novy kozmos. Kultira, vietko
kultivovanie a skulturiovanie, je ¢asnou tlohou ¢loveka a jeho pozemskej dejinnej existencie. Podl'a
Hanusa ma ¢lovek na svojej dejinnej ceste robit” kultaru (Hanus, 1997, s. 33 — 127).

Da sa teda povedat’, ze ak popierame kulttru, kultirnost’ prejavu, ideme proti sebe a mnohi to tak
citime. Ak teda masmedialna kultira pontika nekultirny obsah, ktory dehonestuje ¢loveka a jeho
dostojnost, vyuziva plytkost myslenia aprejavu, ide vlastne proti Eloveku a absolitne ho
neobohacuje.

Masova kultara napriek velkej kritike odporcov nemusi byt nutne definovana ako kultira bez
kultarnosti. Nositefom i vychodiskom kultiry a umenia je &lovek. Clovek je aj v centre medidlnej
produkcie — ako tvorca i ako percipient. Clovek je fundament tvorby a prijimania medialnych obsahov.

Pri svojej vedeckej praci som sa skutoéne nestretla s ingm hlb§im vymedzenim kulttrnosti, ako je
to u profesora Hanusa. Ten pojmy kulttra a kultirnost’ rozobera do najmensich podrobnosti z roznych
hladisk a vnima ich ako kIi¢ové zalezitosti l'udskej tvorby, myslenia i konania. Navrat ku kultirnosti
by tak mohol znamenat’ realizaciu kvalitnej masovej kultary.
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Cultureness as the Missing Dimension of Contemporary Mass Culture

Abstract:

Some of the artistic circles look often critically for the production of mass culture. Mass culture,
however, does not have to be necessarily of the zero value. It may include the dimension of art as well
as mass culture. Contemporary mass media culture may be, however, accused of the lack of moral
values — as the moral value and cultivation. Often this type of modern culture devalues core moral
values. This contribution is trying to find possibilities and ways that connect the mass with the quality
and it also offers alternatives.
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K PROBLEMATIKE PREZENTACIE POEZIE V AUDIOVIZUALNOM PROSTRED{
Jozef Puchala

Abstrakt:

Poézia sa nachadza v skupine javov objektivne] reality, ktora v sicasnosti nie je tvorcami
audiovizualnych posolstiev Casto preferovana. V minulosti vSak bolo jej postavenie vo vysielani
Ceskoslovenskej televizie podstatne prioritnej§ie. Cielom predkladanej §tidie je naért komunikaénych
moznosti poézie na televiznej obrazovke s dérazom na jej diachréonnu i vyznamovu transformaciu
v audiovizualnom prostredi a takisto aj na zaklade formalnych znakov formatov, prostrednictvom
ktorych bola prezentovana vo vysielani Ceskoslovenskej televizie, Ceské televize a Slovenskej
televizie v minulosti.

KPucové slova:
televizia; poézia; cyklus; format; zvucka; komunikécia; Nedel'na chvilka poézie

1. K problematike poézie ako komunikacie

Ak by sme vychadzali z hypotézy, ze samota v zivote kazdého z nas je jednym z mnoziny
bodov na ceste medzi Platénovou jaskynou a potemkinovskou dedinou, poézia je potom jednym
z dolezitych miest, na ktorych sa autor i ¢itatel’ mozu stretnat’ navzajom i sami so sebou, a televizia je
spOsob obohatenia basnického slova o audiovizualny rozmer. Stretnutie je, samozrejme, len fiktivne,
komunikdcia na tejto urovni je medzi obidvomi komunikujucimi, t. j. medzi vysielatelom
aprijemcom, v podstatnej miere determinovand dielom. Komunikdcia sa uskutociiuje podla uz
klasického vzorca: V (vysielatel’ spravy) — S (sprava) — P (prijemca) a je to proces, v ktorom vysielatel
(autor) utvori spravu, ozndmi spravu prijemcovi a prijemca ju prijme, teda spracuje (Zilka, 1984, s.
31).

Jozef Mistrik (1977, s. 21) oznacuje dva zakladné fenomény komunikacie ako odosielatel’ (O)
a prijimatel’ (P). Tvrdi, Ze zavdzné je to, ze O a P st dva potencialne rozdielne svety, ktoré¢ sa maju
dohovorit’ pomocou spolo¢nych signdlov. Medzi nimi je text, ktorému by v idedlnom pripade obidvaja
mali absolutne rozumiet’ — K tomu by malo smerovat’ dsilie odosielatel’a, autora textu.

Materidlnym nositel'om spravy je signal. Prostrednictvom neho sa uskutociiuje komunikacia.
Signal a nim sprostredkovana informaécia tvoria spravu. ,,Literarna komunikacia je vychodiskom pre
uchopenie podstaty literarnych textov, vzniku a pdsobenia ich prvkov a Struktiry* (Zilka, 1984, s. 30).

Podla Jurija Michajlovi¢a Lotmana je vo sfére jazyka nevyhnutné oddel'ovat mechanizmus
spravy od jej obsahu. Teda to, ako sa hovori, od toho, ¢o sa hovori. V umeni je vzajomny vztah
jazyka a umenia iny ako Vv ostatnych semiotickych systémoch, pretoze aj jazyk sa stava nositelom
obsahu (Lotman, 2008, s. 129).

,,Text je formalne zviazany a uceleny stbor jazykovych jednotiek, ktoré su schopné davat’ isty
zmysel alebo st nosite'mi istého obsahu. Jazykovy prejav je tiez formalne zviazany a uceleny subor,
ale navySe je to uzavrety utvar, ktory je uceleny aj sémanticky. Kym pod pojmom text sa rozumie
predovSetkym hmotna stranka, zatial' pod pojmom prejav sa rozumie vypovedno-obsahova stranka
jazykového prejavu‘ (Mistrik, 1977, s. 27).

,,Charakter textu prvotne vzdy zavisi od zobrazenej reality, ale zaroven kazdé literarne dielo
afirmativne (sthlasne) alebo kontroverzne (nesuhlasne) nadvéizuje aj na literarnu tradiciu, ¢ize na isty
subor literarnych diel (literarny druh, zaner), ktorymi narodna alebo svetova literatira disponuje*
(Zilka, 1984, s. 34).

2. K problematike recepcie poézie a jej transformacie v audiovizualnom priestore

VerSe ako celistvé rytmické a vyznamové jednotky basnického textu (Svétlik, 2009, s. 7)
odrazaju skutocnost’ v umeleckych obrazoch prostrednictvom zékladného kritéria umeleckej literatry
— estetiéna (Zilka, 1984, s. 19). Vznika na pozicii posobenia textu ako znaku, priom znakovy model
skutoénosti sa vytvara prostrednictvom zastipenia fiktivnych (neskuto&nych) prvkov v iom (Zilka,
1984, s. 58).
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,Pre zivot ¢loveka a pre jeho tspesné a vyhovujiice poéinanie v iom mozno ako odévodnenie
prijat, Zze bez ideality organicky zakotvenej v realite ocitd sa ¢lovek na zostupe k animalite. Bez
perspektivy idedlna by ¢lovek poklesol na Groven zvierata“ (Miko, 1988, s. 28).

Je to prirodzend l'udska snaha objavit’ nespoznané limity textovych dimenzii, ktora je
charakteristicka aj pre poéziu. Podl'a J. Huizingu (1971) bolo staré¢ basnictvo kultom, proroctvom
i zaklinanim.

,,Abychom chépali poezii, musime byt schopni pfijmout détskou dusi jako kouzelnou kosili
a dat prednost moudrosti ditéte pied moudrosti dospélého* (Svétlik, 2009, s. 5).

F. Miko v tejto stvislosti obracia pozornost’ aj na publikum a upozoriiuje na skutoénost’, ze
v uvahach o sucasnej poézii byva mnoho vyznani ,,za poéziu“, mens$i je uz zaujem o Citatela.
,Prilezitostni a nadejni Citatelia su zarazeni disproporciou medzi deklarovanou a predpokladanou
samozrejmost'ou zmyslu poézie ¢i basne a jeho faktickou nezrejmostou, nesamozrejmostou” (Miko,
1988, s. 9).

Jan Gbur (1998, s. 145) konstatuje, Ze korene zotrvavania basnikov pri vers$i a ich vernost’
univerzalnym hodnotam zivota treba hladat’ v znamom hnuti z konca Sestdesiatych rokov —
Vv parnasizme, ktory pestoval kult poézie a univerzalneho diela so znakmi vysokého §tylu.

»~Parnasizmus vyhovoval tym basnikom, ktori bud’ poplatne sluzili dobe, alebo tym, ktori
hladali spdsob, ako reagovat’ na liberdlny politicky koncept sveta. Basnici vyrastajuci v ,,chladnom
tieni narodného mestiactva, akymi boli Vrchlicky i Hviezdoslav, nasli v poetike ,,vysokého Stylu®
svojsky vyraz pre ideovo-esteticku koncepciu svojej poézie® (Gbur, 1998, s. 143).

FrantiSek Miko zas vyjadruje presvedCenie, Ze ak chce dne$na poézia zostipit z vySin
z Parnasu, musi si aj jej prijimatel’ uvedomit’, Ze ju potrebuje. ,,Vac¢sina l'udi bud’ tak vela od poézie
necaka, alebo hadam o nej a 0 tom, ¢o by im mohla dat’, ani nevie“ (Miko, 1985, s. 17).

Basnické texty v televiznej, resp. vo filmovej realizacii tvoria dolezitli sucast’ kreovania
kultirneho povedomia recipienta v masmedialnej dobe. Aristarco upozoriiuje na tedrie Riciotta
Canuda, ktory kladie uz na zaciatku 20. storo¢ia film nad dve zakladné umenia — architektaru a hudbu,
tie nie s ojedinelé: ,,Malifstvi a sochafstvi jsou dopliiky prvniho znich, basnictvi je Gsilim slova
atanec Usilim svall stat se hudbou. Film, ktery spojuje vSechna tato umeéni, je vytvarné umeéni
v pohybu “ (Aristarco, 1960, s. 62). Lotman (2008, s. 129) tvrdi, Ze filmovy jazyk vznikol pre urcité
myslienkovo-umelecké ciele, slizi im a zlu€uje sa s nimi. Pochopenie jazyka filmu je len prvym
krokom k pochopeniu jeho ideovo-umeleckej funkcie ako najmasovejsieho umenia 20. storo¢ia.

Na film a jeho filozofiu nadviazala od samého zaciatku televizia a jej zasluhou ziskala $ancu
zaujat’ masové publikum aj poézia. Vo vysielani Ceskoslovenskej televizie si poézia postupom asu
nala pevné miesto a filmovy jazyk aplikovany v televiznom prostredi a v televiznych podmienkach
jej dal nové dimenzie bez toho, aby narusil jej samotni podstatu. Naopak, zachovala sa aj jej bazalna
extenzia — magicka re¢. Tento fakt je vyznamny preto, lebo poézia bola v najstarSich kultarach vzdy
spajana aj s rétorickym prejavom.

3. K problematike poézie ako stui¢asti audiovizudlneho komunika¢ného priestoru

Vzorka medialnych obsahov viaZuca sa na heslo ,,basnické texty v televiznej realizcii® je
nepochybne rozsiahla. Len v samotnom kogickom $tudiu Ceskoslovenskej televizie (CST) pred rokom
1993, neskor Slovenskej televizie (STV) a od roku 2011 Rozhlasu a televizie Slovenska (RTVS) sa
nachadza 163 relevantnych relacii, ktoré divakom sprostredkovali (alebo stale prindSaju) texty
basnikov v televiznej podobe. Pri selekcii z pohl'adu narodnych literatir mézeme konstatovat, ze
priestor dostala vdcsina ich vyznamnych autorov. Zastapené su takisto vSetky vyznamné myslienkové
prudy nasich (aj narodnostnych) basnikov. Celé generacie basnikov, ktori formovali slovo po slove do
podoby verSa aVkonetnom dosledku aj basne, dostali skor ¢i neskor priestor aj na televiznej
obrazovke.

Klasické televizne spracovanie poézie, ktoré unas prinasala Ceskoslovenska televizia
v scénickej forme s ndzvom Nedelna chvilka poézie, Chvilka poézie, resp. v rovnako zameranom
pasme, je uz minulostou. V Ceskoslovenskej televizii prestali Nedelnu chvilku poézie vysielat’ v roku
1981, nahradila ju Chvilka poézie (v CST do r. 1992). Slovenska televizia (dalej STV) vysielala
inscenovani poéziu s tymto nadzvom do roku 2003 — format tematicky, dramaturgicky i audiovizualne
Cerpal z obidvoch svojich predchodcov: minutaz a séasti aj filozofiu dramaturgie z pasma poézie,
nazov z NCHP — Chvilka poézie.
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V Ceskej televizii tvorcovia aj nad’alej prinasajii nové formaty pre cielovii skupinu divdkov so
zdujmom o televizne stvarnenie basnického textu. St to formaty Cizi slovo — poezie, Cesko jedna
béasen a sdasti aj Ctenaisky denik. Na Slovensku ich funkciu plni predovietkym relacia Umenie —
literattira. Autori tychto formatov presli dlhu cestu od klasickych nedel'nych chvilok az k televiznemu
zanru, ktory je velmi blizky obrazovému stvarneniu piesni popularnej hudby, respektive
vizualizovanym obsahom a ciel'om reklamy.

Okrem variantov klasickych foriem s ustrednou postavou herca (herecky) sa v niektorych
pripadoch v takejto pozicii objavuje samotny autor, v d’alSich dokonca reziséri takmer uplne
eliminovali povodny text a nahradili ho umeleckymi zabermi s dejom stvartiujucim pdvodné basnické
slovo.

Tab. 1: Vybraté formaty poézie v Ceskoslovenskej, v Ceskej a v Slovenskej televizii

Obdobie Format Institicia Forma Sprostredkovanie
1953 Recitat poézie CST televizne herec
vystupenie
19651981 | Nedelna CST inscenované herec/herecka/herci
chvil'ka poézie
1969 — 2003 | Pasmo poézie CST, STV inscenované herec/herecka/herci
1981 1992 | Chvilka poezie | CST inscenované herec/herecka/herci
1994 — 1996 | Nedelna STV inscenované herec/herecka/herci
chvilka poézie
1995-1996 | Nedelna STV kombinované herec/herecka/herci/
chvilka poézie autor/-ka
1996 — 1999 | Chvilka poézie | STV inscenované herec/herecka/herci/
autor/-ka
2001 — 2003 | Chvilka poézie | STV inscenované autor/-ka
autorské Citanie
2003 Cesko jedna CT hrany dokument | autor/-ka
basen
2003 Poezie — cizi CT hrany dokument | autor/-ka
slovo

Zdroj: vlastné vypracovanie

Hudobnu &ast’ Givodnej zvulky, ktora sa polas desatroéi stala v Ceskoslovensku symbolom
nielen Nedelnej chvilky poézie, ale poézie vobec, tvori jedno z 24 preludii francuzskeho hudobného
skladatel'a Claude Debussyho. Samotny vyber Debussyho impresionistickej hudby o dievéati s viasmi
ako Tan — La Fille Aux Cheveaux De Lin — pre zvucku cyklu, ktory prezentuje jeden
z najambivalentnejSie prijimanych prejavov tvorivosti ¢loveka, teda poézie, akcentuje prave snahu
o umelecky presah pri zjednoteni obsahu a formy, ktory je dnes typicky skor pre predstavenia

Zdroj: archiv CST

Medzi zvu¢kou Nedélni chvilky poezie (NCHP) a cyklu Cesko jedna baseii (CIB) je &asova diferencia
40 rokov. Dal$imi uréujucimi faktormi su technologicky pokrok, spoloc¢enské a kultirne zmeny.
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Tab. 2: Zvulky. Diferencie

Zvutka NCHP CJB

Obrazova cast’ Evokuje pokoj, slavnostnti Evokuje napitie, pocit
naladu, vzneSenost’. neistoty, ironiu.

Zvukova Cast’ Evokuje pokoj, slavnostnii Evokuje napdtie, pocit
néladu, vznesenost’. neistoty, ironiu.

Graficka Cast’ Evokuje pismo, u€enie, tizbu | Evokuje pismo, uéenie, tizbu
po nieCom novom, ale po nieCom novom, ale
s odkazom na anticku klasiku. | s odkazom na Casy pisacich

strojov.

Filozofia Vznesenost, slavnost, Napitie, ironia, rychlo

zastavenie Casu. plynuci ¢as.

Zdroj: vlastné vypracovanie

Obidve zvucky maju jednotni filozofiu v zmysle ich odkazu k pisomne;j tradicii l'udstva, prizna¢na je
aj spolocna snaha ich autorov o nadviazanie na tato tradiciu, v pripade NCHP prostrednictvom
pisma, tvare diev€ata s antickymi (gréckymi) Grtami a s vavrinovym vencom, v pripade CIB tiez
prostrednictvom pisma, ale v jeho technologicky modifikovanej podobe, takisto s odkazom K tradicii,
ku ktorej v 3. tisicro¢i pisaci stroj patri uz len dekoraéne.

V druhom plane mdzeme hladat’ spoloény leitmotiv obidvoch zvuéiek v tuzbe ¢Eloveka
o presah svojho bytia k d’al$im generaciam, ktory je mozny len prostrednictvom deti a diela
zakédovaného do nadCasového jazyka. Diferenciaénymi prvkami, ktoré charakterizuju odlisnu
recepciu poézie v Case, takisto aj vyvijajiicu sa spoloénost’ a zmeny jej dominantnych hodnét v dobe
vzniku obidvoch zvuciek, st sprievodné melddie.

Kym zvukova ¢ast NCHP evokuje pohodu, uvolnenie, pocit slavnosti, ale i formalnosti,
zvukové Gast CJB, naopak, recipienta atakuje svojou agresivitou i pocitom napitia, pri¢om navodzuje
prezivanie niecoho hodnotovo ambivalentného, sice uz ,,zazit€ho* a znameho, ale zatial’ ,,dostatocne
neprec¢itaného ado istej miery aj necitatelného. Zvucka NCHP teda formalne odkazuje
k ,,obsahovému parnasizmu®, zvuéka CJP je charakteristicka postmodernym pristupom k forme
(nielen k obsahu).

Nedel'na chvilka poézie bola typickym zastupcom kratkych televiznych pasiem s kon$tantnou
formou scény, v ktorej dominuje herec (recitator) v rekvizitami nepresytenom $tidiovom prostredi.
Jeho dominantnu lohu hyperbolizuje aj spdsob prace so svetlom — svetelny stich (bodové svetlo),
ktorym je zvyCajne osvetleny. Paralelu filozofie tohto postupu s vysadnym postavenim herca
(recitatora) ajeho slova mozeme hladat’ aj v recepcii basnikov, re¢nikov a Zrecov v staro¢inskom,
staroindickom ¢i antickom prostredi.

Druhou formou typickej prezentacie poézie na obrazovkach je sice formalne itematicky
rovnorodé, ale dlhsie, zvycajne polyformnejSie literdrne pasmo, ktorého sucastou je casto autorské
¢itanie, resp. prvky hraného dokumentu. Jeho kompozicia uz privatne nesie prvky dramatického diela,
resp. charakteristické znaky zloZzenej televiznej relacie, ktorej Casti si dominantne determinované
jednotou dvoch principialnych foriem: hlavného zameru a uréujicej metddy stvarnenia.
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Towards the presentation of poetry in the audiovisual area

Abstract:

Poetry is a group of phenomena in objective reality, which is currently not the creators of audiovisual
messages often preferred. In the past, however, its position in the broadcasting public Czechoslovak
Television significantly higher priority. The aim of this study is to outline communication possibilities
of poetry on the TV screen with an emphasis on its diachronic and semantic transformation in the
audiovisual area and also on the basis of formal character formats through which it was presented in
the broadcasting of Czechoslovak Television, Czech Television and Slovak Television in the past.
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INFORMATIZACIA SVETA: OD MEDIACIE K VIRTUALIZACII
A ROZSIROVANIU REALITY
Pavol Rankov

Abstrakt:

Internet tvori infrastruktiru socialnych subsystémov, ktoré sa dematerializuji. Digitalny systém sa
stava primarnym, fyzicky systém jeho doplnkom. Nejde vSak vzdy len o medialnu hyperrealitu, ako ju
definuje J. Baudrillard. Média zacinaju do seba integrovat’ realny svet. Miestnost’, kde stoji hrac¢
videohry (typu PlayStation Move), je virtudlnym priestorom, to, ¢o je na obrazovke, je realita, kde
dianie naozaj prebieha. Informacia vnucuje svoju pritomnost’ realite. Technologie pre rozsirent realitu
— augmented reality (napr. QR kody, Google Glass Explorer Edition) — pridavaja k prostrediu realneho
sveta databazou generované informacie. V tomto Stadiu vyvoja technoldgii medidlny znak doslova
popisuje realny objekt formou vysvetlivky, ¢im aj z objektu robi sucast’ sveta informacii. Skuto¢nost’
a virtualita a splynuli do konvergentného prostredia.

KPacové slova:
hyperrealita; virtualna realita; augmentovana realita; dematerializacia informacii; telepritomnost’

Uvod

Zijeme v dobe s privlastkom informa&na a informa&né a komunikaéné technoldgie su nepochybne jej
symbolmi. Hoci nas naSa postmoderna éra neustale nabada hl'adiet’ do buducnosti, aby sme ju lepsie
pochopili, je niekedy dobre pozriet’ sa aj spit’.

Prvé slova prajazyka a rovnako aj najstarSie jaskynné malby pravekého ¢loveka poukazuji aj na fakt,
ze Tudstvo ma prirodzeny sklon vytvarat’ okrem veci aj znaky. Vytvéarat znaky znamena vytvarat’
a pouzivat’ média.

1. Médium a/ako znak

Dovolim si pochybovat’ o tom, Ze pétnasttisic rokov staré obrazy zvierat v jaskyni Altamira plnili
nejaku ulohu v dobovej operativnej medzil'udskej komunikacii vSedného dia, nepochybne vSak mali
ulohu znaku, reprezentacie reality.

Po jaskynnom strope prisli stovky inych, spravidla menej trvacich nosi¢ov informacii, z ktorych
niektoré boli pouzivané celé starocia (kniha), iné len par desatroci (magnetofonova paska), no vsetky
tieto média sa stretdvajui v pocitaci. Pocita¢ je svojim spoésobom definitivne médium s vynimo¢nou
schopnostou replikovat’ a kumulovat’ obsah predchadzajicich médii, ba vo virtualizovanej podobe aj
samotné predchadzajiice média.

V pocitaovom zariadeni sa predchadzajuce média a technoldgie menia na svoje znaky, na ikony.
Klikneme na ne, ak chceme vyuzit' funkciu analogicku starSiemu médiu. Mame k dispozicii ikonu
amplionu, fotoaparatu, maliarskej palety, pera. Ak chceme uloZit’ siibor do paméte, pouZzijeme ikonu
evokujucu 3,5-palcovu disketu (floppy disk), ktorti vi¢sina mladsich pouzivatel'ov v Zivote nepouzila.
Zvonenie je dost’ nepresné oznacenie zvuku stacionarneho telefonu, ktory sa na zvuk zvonov vobec
nepodobd. A toto pomenovanie si predbezne ponechali aj melddie mobilov.

2. Omnipotencia pocita¢a a informaéna explézia

Omnipotencia pocitaéa v procesoch remediacie vyplyva z toho, Ze vSetky informacie, ktoré obsahuje,
st premenené na univerzalny binarny kod. V pocita¢i sa obsahy zbavuji vézby na svoje fyzické
nosice, dematerializacia je zakladna charakteristika digitalnej komunikacie. Text prestava byt spojeny
s knihou a papierom, zvuk nie je viazany na magnetofonovi pasku ¢i gramofonovu platiu.

Pocita¢ je univerzalnym postmédiom voc¢i predchadzajucim médiam (prijima ich obsahy a manipuluje
S nimi) a zaroven je univerzalnym protomédiom, ktorého obsah je potencidlne pripraveny stat’ sa
surovinou pre nasledujuce digitalne remediacie (v ,,zajtraj$ich“ pocitacoch). Buduce remediacie buda

107 Tento prispevok bol napisany v ramci grantovej ilohy KEGA 133UK-4/2013 ,,MIKS; Medialne a informa¢né
kompetencie pre znalostntl spolo¢nost™.
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z velkej vicsiny dematerializované, budt to zmeny softvérovych platforiem (teda prepisy z jedného
binarneho kédu do iného binarneho kodu).

Obsahy v binarnom kode st pripravené na jednoducht manipulaciu — je mozné ich nielen recipovat,,
ale aj rychlo, jednoducho alacno kopirovat, spajat, delit, kombinovat, upravovat, distribuovat’,
skladovat" atd. A ked’Zze pouzivatelia pocitatov vSetky tieto moznosti vyuzivaji, vedie to ku
kvantitativnemu rastu objemu informacii. Informacie st surovinou pre d’alsie informacie.

O informacnej expldzii vypoveda aj to, ze ludia stravia Coraz viac Casu s médiami, dokonca
v medidlnom multitaskingu, teda s dvoma ¢i viacerymi médiami su¢asne'®,

3. Hyperrealita a telepritomnost’

Pred niekol'kymi desatrociam v suvislosti s narastom masmedialnej komunikécie prisiel J. Baudrillard
s pojmami simulakrum a hyperrealita. Medialny znak — simulakrum — vytvéara svojbytnii medialnu
hyperrealitu, ktora nielenze nereprezentuje skuto¢nost’, ale ,.konstituuje svet” (Kellner, 1989, s. 63)
Medialne simulakra st opakom znaku ako reprezenticie, pretoZe pri reprezentacii ide o princip
ekvivalencie medzi znakom a realitou, no simulakra ,,nemaju vztah k Ziadnej realite* (Baudrillard,
1994, s. 6). Tieto medialne simuldcie si hyperrealne, pretoze ,,vytvaraju modely realneho bez toho,
aby mali povod v realite” (tamtiez, s. 1). Cim menej je v televizii reality, tym viac je v nej reality Sou,
ktora je karikaturou reality, ale pre divakov aj vzorcom, ako je mozné spravat’ sa v realite. Simulakrum
je aj model konstituujici redlny svet.

Takejto predstave medialnej hyperreality nezavislej od skuto¢ného sveta vynikajiico vyhovuju
technologie virtualnej reality. Ako hovori F. Biocca, pre koncept virtualnej reality je ,,psychologicky
ciel' viac nez technologia“ (Biocca, 1997, s. 18), teda podstatny je pocit ¢i zazitok pouZzivatela
z pobytu v baudrillardovskej realite média.

Jednym z kI'ai¢ovych slov pre technoldgiu virtualnej reality je telepritomnost’ (telepresence), zdanlivé
odputanie sa od skuto¢ného sveta a vstup do reality v pocitaci. A ked’ je uZz pouzivatel' v prostredi
virtualnej reality, idealne je, aby sa médium vytratilo, aby ho pouzivatel’ prestal vnimat’ a mal pocit
bezprostrednosti, ,,nesprostredkovania“*%°,

J. Lanier oznail virtudlnu realitu za domaci ,,stroj na realitu“ (Lanier — Biocca, 1992, s. 152)
a spresnil, Ze ¢lovek sa vd’aka tejto technologii stane inou bytost'ou, zvieratom, predmetom, ¢o moze
roz§irit’ jeho kognitivne schopnosti (tamtiez, s. 162). V reakcii na slova J. Laniera, Ze vo virtualnej
realite by sa chcel stat’ pianom, vyhlasil T. McKenna, Zze on chce byt virtualnou chobotnicou kvoli
komunikaénym schopnostiam hlavonozcov (McKenna, 1993, s. 138).

4. Virtualne nahradenie ¢i medialna extenzia identity?

Od boomu, ktory v odbornej aj popularnej literatire vznikol okolo virtualnej reality, uplynuli uz dve
desatro¢ial®®. Hlavny priid medidlneho vyvoja sa predbezne neubera k zmasoveniu virtudlnej reality,
ale smerom, ktory reprezentuje Web 2.0. To sa prejavuje aj na sposoboch, akymi média participuji na
vytvarani l'udskej identity. Na socialnych sietach sa stalo §tandardom vystupovat’ pod vlastnou
identitou, medializovat’ seba, svoj zivot a svoje nazory. Vyskumy v asoch ,,zlatej éry blogu“ zhodne
ukazali, Ze najpopularnejSou témou medzi blogermi je Ja (Guadagno — Okdie — Eno, 2008; Gurak —
Antonijevic, 2008, s. 63; Herring — Scheidt — Bonus — Wright, 2004). Teda ani chobotnica, ani piano,
ale Co najvacsia pritomnost’ Ja na socialnej sieti. Ak je toto JA vylepSované, nie je to ni¢ neobvyklé,
snazia sa oto l'udia aj v bezprostrednej komunikacii. Extenzia osobnosti do siete je nevyhnutnou
podmienkou jej socidlneho prezitia. Socidlne siete neznamenajii oslabenie, ale skér , prehlbenie
vztahov z redlneho Zivota “ (Uyenco — Kingdon, 2009, s. 10).

108 Napr. podla vyskumu z roku 2008 travi dospely Ameri¢an z akejkol'vek vekovej kategorie pri obrazovkach
denne 8 az 8,5 hodiny, z toho asi 80 min(t sa venuje stibezne dvom ¢&i viacerym obrazovkam (Video, 2009, s. 21
a 26).

109 pojem nesprostredkovania (non-mediation) zdérazituje Biocca (1997).

110 Napr. autor tohto prispevku pred 20 rokmi v jednom ¢lanku predpovedal, Ze ,,niektoré predstavy o vyuzivani
virtualnej reality sa dnes zdaji byt utopickymi. Ich naplnenie je vSak otazkou niekolkych rokov, nanajvys
desatroci* (Rankov, Moznosti, 1994, s. 75) a v inom ¢lanku sa na margo virtualnej reality pytal, ,,ako sa zmenia
Pudské zmysly, ked’ budil prijimat rovnaké podnety z reality i ,virtuality*? Ba dokonca — o zostane
Z nabozenstva, ak ¢lovek bude schopny vytvorit’ a aj obyvat’ rajské prostredie v po¢itaci?* (Rankov, Kniznice,
1994, s. 274).
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Socialne média priniesli nebyvaly rozvoj sebaprezentacie. Tento trend v sucasnosti dosiahol stupen,
ked’ jednotlivec svoj zivot nepretrzite ,,seba-monitoruje” a vysiela prostrednictvom socialnych sieti.
Ako hovoria B. Longhurst a N. Abercrombie, l'udia sa stali performermi a spravaju sa, akoby ich
kazdodenny Zzivot sledovalo nejaké publikum (Abercrombie —Longhurst, 1998, hlavne s. 70 — 90).
Tento novy exhibicionizmus mediovany technolégiou nie je patologickym konanim, ale stal sa
ocakavanym komunikaénym spravanim, pre ktoré nové média pontkaju vyborné technologické
rieSenia. Ak hl'adame odpoved’ na otazku, preco ¢lovek defi ¢o den piSe trivialne statusy 0 svojom
Zivote ¢i 0 pocitoch a zarovet preco jeho ,,priatelia® tieto banalne informdcie ¢itajii, odpoved’ ndjdeme
Vo voyeurizme a exhibicionizme (Gurak — Antonijevic, 2008, s. 64).

K. Jarrettova hodnoti socialne média baudrillardovskou optikou (i terminologiou). Hl'adi na blogera
nie ako na osobnost’, ale ako na entitu v databaze. Bloger je podla nej simulakrum, dynamicka
reprezentacia, suma informacii oznacena menom (Jarett, 2004). Dovolime si stymto pristupom
polemizovat’. Blog ¢i Facebook maji byt’ extenziami socidlneho vplyvu konkrétneho ¢loveka, maji ho
informaéne podporit’ (,,zviditelnit*), ato nielen v elektronickom, ale aj v redlnom socidlnom
prostredi. Tieto média neprekryvaju realitu, ale ju obnazuji. V tomto zmysle je explicitnost’, s akou
aktéri o sebe referujii na socidlnych sietach, vo svojej podstate az obscénna®!?,

5. Virtualna ¢i augmentovana realita?

Pokrocila virtudlna realita aplikuje princip medialnej bezprostrednosti ¢i nesprostredkovanosti. No
dnes st ¢oraz popularnejsie technologie, ktoré vyuzivaju opaény postup, teda princip hypermediacie.
Je to situacia, ked” médium upozoriiuje na svoju pritomnost, vnucuje sa pouzivatelovi (Bolter —
Grusin, 2000, s. 31 a272). Mame na mysli napriklad technologie, ktoré sthrnne patria do mnoZiny
oznalovanej ako augmentovana realita (augmented reality)**2.

Tieto technoldgie sit metaforou ¢i skor explikaciou situdcie, ked” informacna explézia dosiahla stav, ze
sa uz informacie ,,nezmestia“ do médii, a preto exploduju do reality. Technoldogie augmentovanej
reality vnucuju svoju pritomnost’ pouzivatel'ovi aj realite.

Sujetovo plytka interaktivna elektronicka hra Zombies everywhere pre iPhone a iPad vklada animécie
utociacich netvorov (zombikov), proti ktorym treba bojovat, do realného prostredia, ako ho snima
kamera telefénu ¢i tabletu. Na displeji mobilného zariadenia hra¢ vidi realisticky obraz svojho okolia,
no aj virtualnych nepriatel'ov. Medidlny obraz kolonizuje realny svet.

Formou augmentovanej reality je aj projekt Glass spoloénosti Google (Google Glass Explorer
Edition). Technoldgiu tvoria $pecialne okuliare s polopriehladnym displejom a mikrokamerou. Pri
pohybe realnym prostredim, napriklad mestom, na tuto obrazovku alebo do sluchadiel systém on-line
prinasa informacie o tom, ¢o pouzivatel’ vidi (presnejSie, co kamera nasnimala a systém rozpoznal).
Ovladanie je hlasové, Co este posililuje pocit prirodzenosti a realnosti. Google Glass vyzaduje
percepény multitasking, pri ktorom je pouzivatel’ si¢asne v realite aj Vv jej reprezentacii, pohybuje sa
v hybridnom priestore, kde splynula krajina so svojou mapou. Napokon navigaéné systémy a head-up
displeje su tiez sicast’ou mnoziny technoldgii augmentovanej reality.

Uplne inym typom augmentécie reality je vkladanie réznych &ar a pomedzi do obrazu $portoviska
Vv televiznom vysielani. Divaci vdaka tomu vidia napriklad ofsajdovil situaciu vo futbale alebo
vzdialenosti medzi rychlokoréuliarmi. Ak sa vo svojom prispevku zaoberdme vztahom reality
a medialneho obrazu, tak musime upozornit, Ze v tomto pripade kladie realita svojmu medialnemu
obrazu znaény odpor. V sucasnosti totiz rozhodcovia podl'a augmentovaného obrazu nerozhoduji,
spoliehajt sa na svoje zmysly. Radsej prijat’ l'udsky omyl nez zasah vSevidiaceho média.

Videohry (ako napriklad PlayStation Move) vyuzivaji spojenie fyzického priestoru, v ktorom sa
nachadza hra¢, asveta hry zobrazovanej na obrazovke. Kamera presne snima pohyby hraca
aovladacov vjeho rukich, premieta tieto pohyby na obrazovku, teda do prostredia, kde sa dej
odohrava. Hra¢ ma plnohodnotny senzomotoricky zazitok, ved’ robi skutoéné pohyby a na obrazovke
vidi, ¢o tieto pohyby sposobili. Miestnost’, kde stoji hrag, je sekundarnym doplnkovym priestorom, to,
¢o je na obrazovke, je realita, kde dianie naozaj prebicha. Realne a medidlne si vymenili pozicie (a
nadradenost’).

11 Obscénnost je d’alsie kli¢ové slovo Baudrillardovej koncepcie (pozri napr. Kellner, 1989, s. 72).
12 Augmentovana realita je ,,akykol'vek druh pogitadového systému, ktory kombinuje obraz fyzického sveta
s pocitacovou grafikou* (Bolter — Grusin, 2000, s. 272).
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Aj QR kody su rozsirovanim reality o informacie. Po deSifrovani kodu, ktory je prilepeny na nejakom
objekte ¢i predmete, sa ukaze, ze tento kod je nositelom ¢i medidtorom k velkému mnozstvu
informacii o objekte. V tomto §tadiu vyvoja technoldgii medidlny znak naozaj ,,popisuje” realitu, tak
ako to doteraz robili popisky pri exponatoch v muzeu &i $§titky pri tovaroch v hypermarkete.
Informacie z databazy dodavaju realnym objektom ,,vysvetlivky®, ¢im aj z nich robia sucast’ sveta
informacii.

Realita v zovreti médii

Pri technoldgiach augmentovanej reality znak definuje a ozmysluje realitu, realita sa stiva jednou
z vrstiev medialneho prostredia. Alebo povedané inak: realita prijala ulohu rozhrania ¢i obrazovky, na
ktorej sa ukazuju medialne informacie.

Skutoény a medialny svet splynuli do konvergentného prostredia, avSak tentoraz nie cestou
baudrillardovskych simulakier prekryvajucich realitu, ale procesom inverznym — expldziou
medialnych znakov do skuto¢nosti. Nie virtualna realita namiesto reality, ale realita existujiica v ramci
médial®®. |V sietovej spolo¢nosti, kde medialne technolégie nadobudli viadepritomnost, medialne
roz§irovanie (augmentation) nereprezentuje priestor mimo zitej skusenosti, reprezentuje
informatizovanu vrstvu v kontinuite s fyzickym svetom (Coleman 2011, s. 43). E. Huhtamo tvrdi, Zze
dnes nepotrebujeme transparentnu technologiu, lebo uz nepocitujeme rozpor medzi technologickym
sprostredkovanim a autenticitou zazitku (cit. podla Bolter — Grusin, 2000, s. 42). Logickym
dosledkom bude zrejme znizenie schopnosti vnimat’ médium ako médium.

Zaver

Coraz vagsi rozvoj digitalnych technolégii prinsa dematerializaciu komunikécie aj ostatnych
Pudskych aktivit. Medidlny znak sa konfrontuje s realitou dvoma sposobmi — vytvara hyperrealitu,
ktora robi skutoény svet neviditelnym, a vytvara augmentovant realitu, v ktorej sa skutoény svet stava
rozhranim na zobrazovanie informécie z médii. Cudska kultira sa virtualizuje, ¢im sa stava digitalnou
databazou.

Poznamka: Tento prispevok bol napisany v ramci grantovej tlohy KEGA 133UK-4/2013 ,MIKS;
Medialne a informa¢né kompetencie pre znalostnil spolo¢nost™.
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Informatization of the World: from Mediation to Virtualization and Augmented Reality

Abstract:

Internet constitutes infrastructure of social subsystems which are in process of dematerialization.
Digital system is primordial, physical system is supplement. Media hyperreality defined by J.
Baudrillard is only one of these processes. Media launch integration of real world. Video games (e. g.
PlayStation Move) merge physical space where the player occurs, and space of the game displayed on
the screen. The room is virtual because events go on on the screen. Real and virtual change their
positions and precedency. Information imposes its presence to reality. Technologies for augmentation
of reality (e. g. QR codes, Google Glass Explorer Edition) append information generated in data base
to real world. Thank to technology the media sign describes real object as a nameplate so the object
becomes a component of the informational world. Real and virtual megre to a convergent scene.
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STAV SUCASNEJ POVODNEJ TVORBY PRE DETI NA SLOVENSKU

Lenka Regrutova

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera osobitnym postavenim povodnej medialnej tvorby pre deti na Slovensku, ktora je
Vv sucasnosti na ustupe, aV programovej Struktare slovenskych médii mozno pozorovat vyrazna
dominanciu komerénych titulov. Druhd cast’ prispevku priblizuje zastipenie danej tvorby vo
verejnopravnom prostredi (RTVS) po roku 2000, pricom samostatne vymedzuje rozhlasovi
a televiznu Cast’.

Kradové slova:
komercializacia; detsky prijemca; pdvodna tvorba pre deti

Medialna tvorba pre deti na Slovensku podlieha najmé v poslednom desatro¢i pomerne ostrej kritike.
Viaceri autori (Mitrova, 2012; Panakova, 2011; Zilkova, 2009) poukazujii na vyrazny pokles
produkcie Vv porovnani s komerénymi titulmi, ktoré ziskali dominantné postavenie v programovej
strukture slovenskych médii. M. Zilkova (2005, 2008, 2009) opakovane upozoriiuje na vplyv
globalizaénych trendov (panvizualizacia, estetizacia, komercializacia, komputerizacia) na oblast’
medidlnej tvorby a stipajici pocet detskych divakov sledujicich programy urcené pre dospelych
percipientov (tvori sa divak tzv. rodinného typu). Zmenu intencie mozno zaznamenat’ aj v tvorbe pre
dospelych, v ktorej sa ¢asto uplatiluje princip infantilizacie. Povodnd medialna tvorba pre deti sa tak
dostava na perifériu zadujmu tvorcov, ale aj prijemcov, ktori si vytvorili ndvyk na sledovanie textov bez
potreby vyraznejsej participacie ¢i vynaloZenia istého usilia v procese dekddovania (napr. Zaner reality
Sou, siicasna serialova tvorba).

Rozhlasova a televizna tvorba ma na Slovensku pomerne dlhodobt tradiciu, ked” sa v priebehu
desatroci tvorili zanrovo roznorodé tituly (zastiipenie dramatickej, publicistickej a dokumentarne;j
tvorby), ktoré vytvarali a urCovali vkus posluchacov a divakov a v dostatocnej miere reflektovali
potreby vtedajSej generacie detskych a dospievajicich prijemcov. V kontexte zmien, ktoré nastali po
roku 1989, postupne doslo aj k poklesu povodnych titulov a nastupom sikromnych vysielatel'ov sa
menilo aj programové zlozenie verejnopravnych médii. M. Glasnerova (2012, dramaturgicka tvorby
pre deti, v Slovenskej televizii pracuje od roku 1974) opakovane upozoriiuje na osobitné postavenie
televiznej tvorby pre deti, ktord by mala ,reSpektovat’ skiisenosti, emoénu zrelost’ a vedomosti
jednotlivych kategérii divakov, pricom by nemalo ist o ndhodnti ponuku, modnost’ ¢i nadbiehanie
divakovi“. Do popredia by sa malo dostat’ ,,poznanie sveta a potrieb si¢asného adresata v kontexte so
spolo¢nostou a dianim v nej*. Prostrednictvom pdvodnej tvorby dostava detsky percipient navySe
moznost oboznamit’ sa s vlastnymi realiami ¢i kultGrnym dediéstvom. ,,Hodnoty, ktoré sa cez
akvizicie a cudzie televizne kanaly k detom dostavaju, su postavené na inych kultarnych, vzt'ahovych,
rodinnych tradiciach, a ked’ze nie su vyvazované ponukou vlastnych, vedu deti — a nas vSetkych —
k plagiovaniu cudzich Zzivotov bez tcty k vlastnym* (Glasnerova, 2013). V danej tvorbe by sa mali
riesit’ Specifické problémy sticasnych posluchacov a divakov v prostredi, ktoré im je blizke a ponuka
prirodzenti mieru stotoznenia sa s u¢inkujicimi hrdinami v porovnani so zahrani¢nou produkciou
s odlisnym kultrnym kontextom. V tejto stvislosti uvadza M. Zilkova (2008, s. 45) nasledujucu
poziadavku na verejnopravne média: ,prihliadat’ na to, aby sa zachovala narodnd, teda slovenska
kultira, aby sa nestratili talentovani autori, aby slovensky prijemca nevypinal televizny ¢i rozhlasovy
prijimac, ked’ sa tam objavi dielo domaceho autora“. Pri analyze su¢asného stavu pdvodnej medialnej
tvorby pre deti (predmetom nasho zaujmu sa stalo verejnopravne prostredie) uvadzame osobitne
rozhlasovi a televiznu ¢ast’ vzhI'adom na rozdielny charakter médii a odlisné kvantitativne zastiipenie
sledovanej oblasti.

Hodnotenie rozhlasovej tvorby pre detského a dospievajiiceho posluchada (Mitrova, 2012, s. 64 — 69)
V porovnani s televiznou zlozkou vyznieva ovel'a optimistickejSie. Z hl'adiska zanrovej diferenciacie
ma svoje zastipenie rozpravkova hra (P'udova, zvieracia, mytologicko-dobrodruzna), fantasy (nahrada
dobrodruznej hry, napr. J. UliCiansky — Mald princeznd), podobenstvo, ale aj rozhlasova hra pre
mladez, ktord vypoveda o aktudlnych otdzkach sucasnych tinedzerov (napr. ocenena hra M.
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Zakutanskej Miia kedy's, A. Krupova — Chlapec odvedla). V roku 2010 Slovensky rozhlas uviedol
viac ako 200 rozpravkovych premiér a v septembri 2010 spustil svoje internetové vysielanie aj deviaty
okruh nazvany Radio Junior. Ide 0 24-hodinové vysielanie, sedem dni v tyzdni, po¢as ktorych maju
vramci 10-hodinovych programovych blokov poslucha¢i moznost’ vypodéut’ si rozpravkové hry,
povesti, Citanie na pokratovanie, dobrodruzné a zivotopisné hry, muzikaly, publicistické relacie
doplnené hudbou pre deti. Napriek zdanlivo priaznivému stavu aj v tejto oblasti medialnej produkcie
moZno zaznamenat' vyrazny pokles v porovnani s predchadzajicimi obdobiami (napr. v roku 2004
bolo vyrobenych 81 rozhlasovych hier, v roku 2008 ich bolo len 18, z toho 8 pre deti; in Zilkova,
2009, s. 4). Zrusenie redakcie pre deti ajej priradenie k literarno-dramatickému centru prispelo
kutlmu detskej rozhlasovej dramy (Panakova, 2011). V kontexte suCasnej povodnej tvorby vSak
rozhlas nad’alej tvori stabilné miesto a pravidelne oboznamuje posluchacov s textami nastupujicej
generacie tvorcov (scendristi a autori literatiry pre deti a mladez). Z hl'adiska percepcie vSak mozno
hovorit’ o dominancii detskych divdkov, ¢o suvisi s charakterom danych médii (najvacsi zadujem
o televiziu majii deti vZS). Sucasny popkulturny percipient &astejsie vyuziva komplexnost
audiovizualneho kodu a svoju pozornost’ zameriava na televizne, filmové ¢&i internetové obsahy.

Slovenska televizia (od roku 2010 stcast’ RTVS) z pohl'adu produkcie pre deti a mladez zaznamenala
V poslednom desatro¢i ovel'a razantnejsi pokles povodnych titulov. Postupne dochédzalo k ruseniu
vzdelavacich programov a relacie pre deti sa do programovej Struktary radili v rozlicnych intervaloch;
napriklad vecernicek sa presuval niekolkokrat bez ohl'adu na potrebu zachovania vecerného ritualu
a pravidelnosti, dosledkom ¢oho doslo k poklesu sledovanosti. Z hladiska zanrového rozlozenia sa
torzo poévodnych detskych tvorcov snazilo zachovat kontinuitu programov, ktoré by respektovali
potreby jednotlivych vekovych kategoérii. Od roku 2000 sa produkovali zdbavno-sutazné, resp.
zabavno-vzdelavacie programy (Superchyty, Goddl!, Maskrtnicek, Pripady detektiva Kulmena,
Vyprava nadeje, Fidlibum), publicisticko-vzdelavacie programy (Hddaj, kto nds pozval, Medidlni
Spioni, 5 minmit po dvandstej), v roku 2011 bol uvedeny serial pre dospievajucich GYMPEL.TV a za
posledné desatrocie mozno zaznamenat’ aj niekol’ko titulov pdvodnych televiznych rozpravok (Pani
Zima, Diihenka, Zlaty chlieb, Kvet stastia, Orest z rodu carodejnikov, Aj kone sa hraji), no ich vyskyt
sa da povaZovat’ za ojedinely. V roku 2013 zostal z pévodnej tvorby vo vyrobe jeden program pre deti
predskolského a mladsiecho $kolského veku (Fidlibum), jeden pre tinedzerov (5 minut po dvandstej)
aVjeseni sa zaCala vysielat’ aj zabavno-sit'azna relacia Vyprava nddeje. Ide 0 koprodukciu, jednotlivé
Casti sa realizuju v exteriéroch na tzemi celého Slovenska a u divakov uZz zaznamenala pozitivny
ohlas. Od 1. decembra by sa mal na obrazovkach (realizacia koSického $tidia) objavit’ novy cyklus
pre deti predskolského a mladsieho $kolského veku Zdzracny ateliér, v ktorom tvorcovia Maskrtnicka
spolu s aktivnou u¢ast'ou deti postupne predstavia rozli¢né praktické ¢innosti (vytvarné, dekorativne,
zahradnicke, kucharske) doplnené pesni¢kami a basnickami. Absencia pévodnych dramatickych diel
sa Casto ospravedliuje nedostatkom financii ¢i nezdujmom divakov o danu tvorbu. Z kvalitativneho
hladiska pritom vybrana sucasna slovenska tvorba pre deti dosahuje pozadované kritéria
a v medzinarodnom kontexte ziskava ocenenia. Animovany serial Ovce.sk ziskal $pecidlne uznanie
v ramci eurdpskej ceny (sutaz City for Children) v kategérii Vzdeldvanie rodi¢ov a pedagogov, titul
Kto je tam v rézii Vandy Raymanovej ziskal na minuloro¢nom festivale BAB Cenu sv. Vojtecha za
najlepsi film z krajin Vy$ehradu a pdvodny slobodny vecerni¢ek Mimi a Liza bol na medzinarodnom
festivale animovanych filmov Tofusi v Gruzinsku vyhlaseny za najlepsi animovany serial, slovenski
divaci by ho mali spoznat’ v decembri tohto roka (jednotlivé Casti sa finalizujt1). Jeho autorka Katarina
Kerekesova bola v roku 2011 ako prva zo Slovenska vybrata na Cartoon Forum (europske podujatie
uréené pre vyrobcov a vysielatelov animovanych seridlov). Relacia 5 minit po dvandstej by mala
v novembri dostat’ cenu EUROEDU, no napriek tomu sa uvazuje o jej zruSeni, pripadne zmeneni
(Glasnerova, 2013). Produkcia a zaradenie programov pre deti do programovej Struktury sa vsak
v praxi stiva behom na dlhé trate aslovensky divédk je &asto posledny, kto sa s danou tvorbou
oboznamuje. Jesenna programova Struktura televizneho vysielania predstavila kampai s ndzvom Velké
detské predstavenie na Dvojke. Od 1. oktobra je pre detskych divakov vyhradeny stabilny cas (18:45),
ktory pozostiva z dvojrozpravkového velerni¢ka, animovaného seridlu Lolek a Bolek,
dokumentarnych a publicistickych cyklov Ja amoja rodina a Hddaj, kto nds pozval. Uputavka
upozoriuje, Zze RTVS mysli na ,,najdolezitejsich I'udi na svete®, no domnievame sa, ze ich délezitost’
by mohlo podporit’ viacero premiérovych titulov produkovanych v spolupraci s verejnopravnou
institiciou. V tejto suvislosti uvadzame poznamku, 7e Ceska televizia spustila koncom augusta 2013
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detsku televiziu Décko urcent pre deti od 4 — 12 rokov s dennym vysielanim od 6:00 — 20:00
a programovou ponukou, ktora v plnej miere reSpektuje potreby stcasného detského divaka
(animované serialy, vzdelavacie programy, dokumentarne cykly, spravodajské a publicistické relacie)
apodla tvorcov by sa mala stat’ ,bezpeCnym pristavom™ s absenciou nasilnych programov ¢i
komerénych prezentacii (CTK, 2013).

Poznamky k stavu sucasnej povodnej tvorby na Slovensku uzavrieme slovami M. Glasnerovej (2013),
ktora apeluje na jej aktualnost’ ,,.Dnes st sice deti vyspelejsie a mudrejsie, ale na emo¢né dozrievanie
potrebuju ¢as. Nemali by sme im kradntit’ detstvo a ponukat’ im relacie, na ktoré este nedozreli a ktoré
mozu u nich napachat’ skody. Ked’ dieta nema alternativu, povazuje za spravne to, ¢o sa mu ponuka.*
A ja dodavam prianie, aby sa na najdolezitejSich I'udi na svete myslelo intenzivnejsie aj pri najblizsej
priprave a realizacii zmluvy so $tatom.

Poznamka: Tento ¢lanok bol vytvoreny realizaciou projektu KEGA 029PU-4/2013 Tvorba a recepcia
rozhlasového a televizneho textu.
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The current status of the original production for children in Slovakia

Abstract:

The contribution deals with the special status of the original media creation for children in Slovakia,
which is currently on the decline while we can observe significant dominance of commercial titles in
the programme structure of the Slovak media. The second part of the contribution describes the
representation of the production in the public environment (RTVS) after the year 2000, while it
separately defines the radio and TV part.
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UMENIE - MARKETING - MA,SOVE MEDIA
(VZAJOMNE VZTAHY A SUVISLOSTI)
Jitka Roziova

Abstrakt:

Prispevok mapuje vztahy a stvislosti medzi umenim, marketingom a masovymi médiami, analyzuje
ich Specifikd isposoby vzdjomnej interakcie. Ozrejmuje teoreticki a prakticka rovinu problému:
definuje masové média ako nositelov reklamného posolstva, priblizuje Specifika reklamnej
a umeleckej komunikacie a predpoklady ich efektivneho spolupdsobenia. Sucéast'ou prispevku je
analyza konkrétnej reklamnej kampane a S tym stvisiaci prieskum vztahu potencialnych spotrebitelov
k propaga¢nému posolstvu i prezentovanému vyrobku.

KPucové slova:
reklama; umenie; printové média

1. Masové média ako nositelia reklamného posolstva

Vplyv masovych médii na jednotlivca a spolo¢nost’ sa prejavuje na viacerych (rovniach:
ovplyviluji spravanie, postoje, ndzory jedincov, mozu rozSirovat obzory poznania, vzdelavat,
pomahaji v politickom i spotrebitel'skom rozhodovani, ovplyviiuji zivotny S§tyl, emocionalne
a fyziologické reakcie Clenov publika atd’. Pretvaraju, dotvaraju, menia vSetko, ¢oho sa zmocnia,
a dosadzuju to do celku, ktory pontikaju publiku. Formuju nasu kazdodennti skusenost’ o. i. tym, ze su
stcast'ou prostredia, v ktorom sa pohybujeme, a pontikajii nespocetné mnozstvo roznych medialnych
textov. Vzhl'adom na to, Ze su k dispozicii otvorenej mnozine Gi¢astnikov komunikacie a potencialne
k nim ma pristup kazdy, je ich u¢ast’ na vytvaranych spolo¢enskych vzt'ahoch a rozpolozeni jedincov
obzvlast vyznamna. A pretoze su intenzivne previazané s d’alSimi instituciami, tento podiel nemozno
od spolocnosti izolovat’ a skiimat’ samostatne.

Uvedené funkcie zabezpe€uji masovym médiam zaujem zadavatel'ov reklamnych posolstiev,
ktori sa — v zavislosti od finanénych moznosti, charakteru propagovaného produktu a ciel'ovej skupiny
— rozhoduju pre konkrétne média. Ide o obojstranne prinosny vztah, z ktorého profituju nielen
zadavatelia, ale isamotné médid, ktorych zakladny podnikatel'sky zdmer spociva v poskytovani
reklamného priestoru a zdroj prijmov a trzieb v ziskavani finanénych prostriedkov za tieto sluzby.
Plati to najmé v pripade sukromnych médii, pre ktoré je zabezpecovanie prilevu inzercie (predaj
medialneho priestoru) predpokladom d’alSej existencie a aktivit na medialnom trhu.

Paralelne s masovym rozsirenim reklamy sa vytvara konkurenéné prostredie, v ktorom plati,
ze ¢im viac konkurencénych reklam figuruje v rovnakej kategorii vyrobkov, tym mensia je Sanca, ze
prijemca si vybavi prave ti ,na$u“. Situdcia na trhu kladie naroky nielen na zadavatelov (firmy,
instittcie), ale aj tvorcov (reklamné agentiry) propagaénych posolstiev. Ich zamerom by malo byt
vytvorenie efektivnej reklamy s jasne stanovenymi ciel'mi, ktoré ma reklamna kampan dosiahnut’, ako
aj podmienkami, v ktorych posobi.

Jeden z vyznamnych predpokladov uspesnosti reklamy spociva v jej schopnosti vzbudit
pozornost’ a posobit komunikativne, preto postuluje dosledné planovanie, vys$Siu mieru
obrazotvornosti, zabavného a zazitkového potencidlu vo vztahu k spotrebitelovi, zrozumitelnost’
a originalny, tvorivy spOsob zdoraziiovania uzito¢nosti produktu. Mnohé slovenské i zahrani¢né
reklamné oznamenia tieto predpoklady nespiiiaju, resp. spifiajii ich len ¢iastogne. Dvody spoéivaju o.
i. v nedostatku finan¢nych prostriedkov, v pretrvavajiicom stereotypnom pristupe zadavatel'ov, ale aj
tvorcov a prijemcov takychto posolstiev.

Medzi kl'a¢ovych nositelov reklamnych oznameni patria printové média a v ramci nich Casopisy,
ktoré — rovnako ako audiovizudlne, auditivne ¢i nové média — maju svoje vyhody inevyhody,
s ktorymi musia reklamni zadavatelia itvorcovia pocitat. Reklamy v ¢asopisoch mézu zasiahnut’
Specifické cielové skupiny, vyznacuji sa dlhSou Zzivotnostou a pravidelnostou, vysSou kvalitou
reprodukcie, vyuzivaju redakény kontext amézu poskytnut’ podrobné a vierohodné informacie.
Nevyhodou reklamy v ¢asopisoch je dlhsia doba realizacie, preplnenost, celoplo$ny charakter, ktory
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neumoziuje prisposobovat’ kampan jednotlivym regionom, i dlhsia doba na vybudovanie Citatel'skej
obce.

Je dolezité si uvedomit,, ze ucinnost’ printovej reklamy je vysledkom sthry viacerych faktorov,
t. j. rozhodujlice nie je umiestnenie propagacného oznamenia v tlatenom médiu, ale jeho celkové
obsahové a vytvarné spracovanie: Specifické vlastnosti z hl'adiska technologie tlade i z hl'adiska
Citatela, uroven kreativity a umeleckého spracovania, zodpovedajiica $tylu printového média,
myslienkova bohatost’ vypovede atd’. (Vysekalova — Mikes, 2008).

Zaroven je potrebné upozornit’ na skutocnost, Zze s nastupom a rozmachom elektronickych
médii (predovsetkym televizie), ktoré st pritomné takmer v kazdej domacnosti, v suc¢asnosti dochadza
k postupnému poklesu reklamy v printovych médiach. Zastavit dal$i pokles prijmov z printovej
reklamy audrzat si postavenie na reklamnom trhu mozno dosiahnut kombindciou viacerych
efektivnych néstrojov: maximalne vyuzivat' silné stranky (vyhody) reklamy v tlacenych médiach
a presviedcat’ o nich inzerentov, argumentovat’ vy$Sou ucinnostou reklamného posolstva, paralelne
prezentovaného vo viacerych druhoch masovych médii, ako aj moznost'ou inovativneho, originalneho,
napaditého spracovania printovej reklamy, ktord by mohla zvysit' predajnost reklamnej plochy
a pritiahnut’ pozornost’ prijemcov (Citatel'ov).

Jeden z dominantnych nastrojov kreativneho spracovania reklamného posolstva v printovych médiach
predstavuje umenie so Specifickym jazykom ako elementdrnym vyjadrovacim prostriedkom umelca
a v sekundérnej rovine aj reklamného tvorcu a zadavatel’a.

2. Reklamna verzus umelecka komunikacia

Reklama a umenie predstavuju na prvy pohlad odli§né svety s vlastnymi principmi fungovania
a funkciami, ktoré plnia v zivote jednotlivca i spolocnosti. Vol'né umenie aj reklama vytvaraju diela
S emotivnym obsahom, pri tvorbe ktorych vychadzaja ich autori z urcitej idey. Pri oboch je zrejma ich
spoloc¢enska posobnost’ a vplyv na zmenu myslenia, spravania, konania, t. j. na zivotny $tyl ¢loveka
ako na zlozity jav, ktory v sebe spaja materidlne iduchovné prvky, vyrastd priamo z procesu
existencie a realizuje sa na urcitom stupni duchovného Zivota spolo¢nosti (Gero — Husar — Sokolova,
1997).

Ak hovorime o uspe$nej sucinnosti reklamnej aumeleckej komunikacie, ta vychadza zo
samotnej podstaty oboch komunika¢nych rovin. Kym reklamna komunikacia, zabezpecujuca dialog
medzi firmou a zakaznikom a spajajica vyrobok s trhom, predstavuje systém komunikaénych metdd
a prostriedkov, ktoré pomahaju ovplyviiovat nakupné spravanie zakaznikov v zaujme realizacie tovaru
na trhu, umeleckd komunikécia stavia na prenose estetickej informacie medzi autorom a prijemcom
prostrednictvom umeleckého diela (vytvarného, hudobného, literarneho, dramatického atd’.) s cielom
vyvolat’ esteticky zazitok (podnietit’ obrazotvornost, fantaziu, cit, racionalne zlozky prijemcovej
psychiky, integrovat zmyslové citové zlozky aj intelektudlnu, moralnu, volova sféru ludskej
osobnosti, obohatit’ vedomie a bytie jednotlivca). A prave elementarny styény bod, spritomneny
v samotnej komunikacii a osloveni prijemcu prostrednictvom uréitého podnetu za t¢elom dosiahnutia
ciela, moze aktivizovat’ spolupdsobenie reklamnej a umeleckej komunikacie a vyuzitie umeleckych
druhov a zanrov v reklamnej praxi.

Ako Stefan Gero (2012, s. 204) v suvislosti s vyuzitim vytvarného umenia v reklame
konstatuje: ,,Kazdy tovar vnimame najskor vizualne. Musi byt posobivy opticky, musi mat’ pekny
tvar, farebnost’, zaujimavy obal. Na produkt, ktory moze byt doslova malym umeleckym dielom, sa
nabal'uje cela oblast’ vizualnej reklamy, kde tiez nachadzame vela sty¢nych bodov s vytvarnym
umenim...

V procese reklamnej komunikicie je masové publikum konfrontované s modifikovanou
funkciou umeleckého diela, ktoré podlieha komerénému zdmeru zadavatel'a aj tvorcu propagacného
posolstva. Artefakt sa stava nastrojom, ktory ma uputat’ pozornost’ potencialneho zakaznika, vzbudit’
zaujem o propagovany produkt a podnietit’ k jeho nakupu. Dochadza k synergii umenia a marketingu,
jedine¢ného a masového, ku krizeniu umeleckého a reklamného jazyka. Uvedené spolupdsobenie vSak
moZe byt prinosné a efektivne len za predpokladu dodrziavania istych pravidiel zohladnujucich
$pecifika oboch komunikaénych rovin.

Az po tom, o objektivne zvazime vSetky vysSie uvedené skutoCnosti, oboznamime sa
s podstattou a ciel'mi reklamy a porozumieme im, méZeme pristipit’ k zodpovednému rozhodnutiu,
aké umelecké druhy, zanre a postupy zvolime, aby ¢o najlepsie podporili komunikacny a propagacny
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ucinok daného posolstva, zvysili hodnotu a komerény uspech propagovaného produktu, pozitivne
vplyvali na estetické citenie prijemcu a priniesli o¢akavany vysledok.

V nasledujucej kapitole prezentujeme vysledky prieskumu, ktory sme uskutocnili v sivislosti
s vybratou reklamnou kampatiou, aktudlne prebiehajucou v printovych médiach s celoslovenskou
posobnostou.

3. Prieskum vzt'ahu potencialnych spotrebitelov k printovej reklamnej kampani
spolo¢nosti Slovenské pramene a Zriedla
3.1. Charakteristika reklamnej kampane

Reklamnd kampan spédja vyuzitie vytvarnych artefaktov s propagaciou znamej mineralnej
vody Fatra. Zadavatelom reklamy je spolocnost’ Slovenské pramene a zriedla, a. s., (dalej iba
Slovenské pramene a zriedla) arealizdtorom slovenskd pobocka ceskej reklamnej agentiry
Kaspen/Jung von Matt.

Vizualna podoba kampane, v ktorej je spoloénym menovatelom propagovaného produktu
i pouzitych vytvarnych artefaktov trojica kI'ai¢ovych pojmov tradicia — kvalita — jedine¢nost’, sa odvija
od zékladnej filozofie zadavatel'a, v zmysle ktorej st tradi¢né hodnoty spolo¢nosti, sledovanie potrieb
zékaznikov a najnovsich trendov spolu so zodpovednym pristupom k vyrobnému procesu zarukou
najvyssej garantovanej kvality kazdého napoja z produkcie firmy.

V novom projekte Majstrovské dielo prirody je minerdlna voda Fatra vyobrazena ako
umelecké dielo v §tyle slavnych umelcov Vincenta van Gogha (Hviezdna noc), Gustava Klimta
(Portrét Adely Bloch-Bauerovej I), Alfonsa Muchu (Zverokruh), Pabla Picassa (Nezname dielo)**
a Salvadora Daliho (Mékké hodinky) (Majstrovské dielo prirody — Fatra, 2012), pri¢om samotné
propagaéné posolstvo je koncipované v dvoch rovinach: v obrazovej atextovej. V prvej z nich je
mineralna voda Fatra vkomponovana do konkrétnych, reklamnymi tvorcami nanovo vytvorenych
artefaktov vyssie uvedenych autorov, tvori ich organicku sucast’ a Vv prijemcovi evokuje predstavu
vystavného priestoru, ktorého su obaja sucastou (produkt v role vystaveného exponatu a prijemca
vrole navstevnika galérie). Tato predstavu imaginarnej galérie umociniuje aj reklamny slogan
umiestneny v Casti povodne urcenej na uvadzanie informacii o diele, spdsob rozmiestnenia obrazov,
volba ich ramov, farba a $truktura pozadi atd. Textova cast, ktora je v printovych médiach
uverejniovana o niekol’ko stran pred alebo po obrazovej Casti, prinasa podobizenn konkrétneho umelca,
jeho Zivotopisné udaje a najznamejsie diela, ako aj — z propagaéného hladiska kl'u¢ovy — reklamny
text v nasledovnom zneni: ,,Keby tito umelci poznali mineralnu vodu Fatra a jej pozitivne G¢inky na
Iudsky organizmus, k ich najznamej$im dielam by uréite pribudol aj d’alsi skvost s motivom Fatry
(1929 — ), ktoru tak majstrovsky vytvorila priroda.“ Tento text spolu s reklamnym sloganom
predstavuje spojivo medzi oboma Specifickymi a na prvy pohlad diametralne odlisSnymi rovinami —
umeleckou a komer¢nou sférou — a dodava vypovedi logicky rozmer, konkretizujuc paralelu medzi
vytvarnym dielom a propagovanym vyrobkom (majstrovské dielo ¢loveka verzus majstrovské dielo
prirody).

114 Nazov artefaktu Pabla Picassa sa nim nepodarilo zistit' ani v procese $tidia odbornej literatiry, ani
po komunikacii s historikmi umenia ¢i priamo s tvorcami predmetného reklamného posolstva. Z tohto dévodu ho
V texte uvadzame pod pracovnym nazvom Nezname dielo.
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Obr. 1: Reklama na mineralnu vodu Fatra s artefaktmi V. van Gogha, G. Klimta, A. Muchu, P. Picassa a S.
Daliho

Reklamnd kampafi plni — vzhladom na uvaddzané biografické udaje umelcov — okrem
primarnej, propagacnej, aj sekundarnu, vzdelavaciu, funkciu a ma tendenciu oslovit’ Siroki masu
prijemcov bez ohl'adu na ich postoj k vytvarnému umeniu.

3.2. Ciel prieskumu

Ciel'om prieskumu bolo zistit' nazory respondentov na vizualnu podobu reklamnej kampane
spolo¢nosti Slovenské pramene a zriedla, ako aj na mieru splnenia jej primdrnej funkcie vzbudit’
pozornost’ a zaujem potencialnych spotrebitel'ov o propagovany vyrobok.

3.3. Metodika prdace a metody skumania

Dotaznik tvoril stbor otazok rozneho typu, zaznamenanych v pisomnej podobe, na ktoré
respondent odpovedal vyznacenim alebo dopisanim zodpovedajticej odpovede. Dotaznikovii metodu
sme zvolili na zaklade cielov, ktoré sme chceli prieskumom dosiahnut, resp. na zédklade jeho
tematickej orientacie. Ked'ze reklamna kampan spolocnosti Slovenské pramene a Zriedla sa zameriava
na propagaciu ,,univerzalneho* produktu, ktory je uréeny pre Siroki masu spotrebitel'ov (na rozdiel od
tovarov a sluzieb so $pecifickou ciel'ovou skupinou), dotaznik s obrazovou prilohou sme distribuovali
40 respondentom (muzom a zenam) rdzneho veku (minimalna vekova hranica bola 18 rokov,
maximalna nebola vymedzena), vzdelanostnej urovne, profesijného zamerania, hodnotovej
a zaujmovej orientdcie. Dopytovanie sme realizovali v mesiaci august 2012, t. j. v obdobi
frekventovaného zastipenia reklamnej kampane v printovych médiach (vzhl'adom na letné obdobie
astym shvisiacu zvySeni spotrebu mineralnej vody), a to osobnou a elektronickou formou.
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Respondenti odpovedali na 3 zatvorené a 1 otvoreni otdzku. Pred realizaciou prieskumu sme si
stanovili nasledujuce hypotézy:

H 1: Predpokladame, ze viac ako polovica oslovenych respondentov bude reklamnu kampan
spolo¢nosti Slovenské pramene a zriedla, zaloZzeni na vyuziti vytvarnych artefaktov, hodnotit’
pozitivne.

Zdovodnenie: Reklamné komunikaty maji tendenciu oslovit'® svojou farebnostou, tvarovou,
tematickou a $tylovou roznorodost’ou, originalnym a humornym spdsobom spracovania.

H 2: Predpokladame, Ze vicSinu respondentov najviac zaujma reklamné posolstva s artefaktmi
Vincenta van Gogha (Hviezdna noc) a Salvadora Daliho (Mékké hodinky), najmenej s artefaktom
Pabla Picassa (Nezname dielo).

Zdovodnenie: Ked'ze osloveny stbor tvoria respondenti rézneho veku, profesijnej, zaujmovej,
hodnotovej orientacie a vzdelanostnej urovne, predpokladime vySS§iu mieru inklindcie ku
konkrétnemu, t. j. I'ahsie identifikovatenému na tikor abstraktného.

H 3: Predpokladame, Ze iba menej ako polovica oslovenych respondentov identifikuje minimalne
jedného autora pouzitého vytvarného artefaktu.

Zdovodnenie: Ked'ze osloveny stbor tvoria respondenti rézneho veku, profesijnej, zaujmovej,
hodnotovej orientacie a vzdelanostnej urovne, nepredpokladame vyraznejsi zaujem o vytvarné umenie,
resp. zorientovanost’ v danej oblasti.

H 4: Predpokladame, ze iba menej ako polovicu oslovenych respondentov podnieti reklamna kampan
k nakupu daného produktu.

Zdodvodnenie: Propagovany vyrobok mé dlhoroénu tradiciu, rezonuje v povedomi §irokej verejnosti,
preto je pravdepodobné, Ze respondenti si knemu vybudovali pozitivny/negativny vzt'ah
a spotrebitel'ské navyky uz pred aktualnou reklamnou kamparou.

3.4. Vysledky prieskumu

V procese prieskumu sme distribuovali 40 kusov dotaznikov, z ktorych sa nam vratilo 39, t. j.
zaznamenali sme 97-percentnti navratnost. Po vyhodnoteni odpovedi sme dospeli k nasledovnym
vysledkom:
H 1: Na§ predpoklad, ze viac ako polovica oslovenych respondentov bude reklamnti kampan
spolo¢nosti Slovenské pramene a zriedla, zalozeni na vyuziti vytvarnych artefaktov, hodnotit’
pozitivne, sa potvrdil: az 79 % percent oslovenych ju hodnotilo pozitivne, 8 % negativne a 13 % sa
nevedelo k danej otazke vyjadrit’.
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Graf 1: Hodnotenie reklamnej kampane spolo¢nosti Slovenské pramene a zriedla
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H 2: Na§ predpoklad, Zze vdéSinu respondentov najviac zaujmu reklamné posolstva s artefaktmi
Vincenta van Gogha a Salvadora Daliho a najmenej s artefaktom Pabla Picassa, sa potvrdil len
Ciastoéne: 59 % respondentov najviac zaujalo reklamné posolstvo so Zverokruhom Alfonsa Muchu, po
ktorom nasleduju Mikké hodinky Salvadora Daliho s 15 %, Hviezdna noc Vincenta van Gogha s 10
%, Portrét Adely Bloch-Bauerovej | Gustava Klimta s 8 % a nakoniec Nezname dielo Pabla Picassa
s 3 %; 5 % respondentov nezaujalo ani jedno z reklamnych posolstiev.

Graf 2: Hodnotenie jednotlivych reklamnych posolstiev z hl'adiska ich schopnosti zaujat’ respondentov
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H 3: Nas predpoklad, ze iba menej ako polovica oslovenych respondentov identifikuje minimalne
jedného autora pouzitého vytvarného artefaktu, sa nepotvrdil: az 69 % respondentov identifikovalo
asponi jedného vytvarného umelca (z toho 51 % troch — piatich a 18 % jedného — dvoch), 31 %

neidentifikovalo ani jedného autora.

Graf 3: Pocet identifikovanych vytvarnych umelcov
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H 4: Nas predpoklad, ze iba menej ako polovicu respondentov podnieti reklamnd kampan k nakupu
daného produktu, sa potvrdil: reklamné kampati nepodnietila k ndkupu mineralnej vody Fatra 64 %

opytanych, stthlasne sa vyjadrilo 36 % opytanych.

Graf 4: Hodnotenie reklamnej kampane z hl'adiska jej schopnosti podnietit’ kK ndkupu propagovaného

produktu
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3.5. Diskusia

Vyrazne prevazujuce pozitivne hodnotenie reklamnej kampane potvrdilo potrebu uplatiiovania
kreativnych pristupov v (nielen) printovej reklame. Respondenti v sprievodnych rozhovoroch uvadzali
ako najcCastejSie dovody/podnety, ktoré ich viedli k pozitivnemu hodnoteniu reklamnej kampane,
napadité spracovanie propagacného posolstva ako takého, originalny pristup tvorcov, netradiéné
spojenie produktu kazdodennej spotreby s umeleckym dielom, farebnil a tvarovii pestrost’ a buranie
stereotypov, ktoré su najmd v spojitosti S vybranymi produktmi a sluzbami v slovenskej
reklamnej/marketingovej praxi stale pritomné.

Zaujimavé boli vysledky hodnotenia jednotlivych propagaénych posolstiev: vySe polovicu
respondentov najviac zaujala printova reklama so secesnym artefaktom Alfonsa Muchu. Svoj vyber
najcastejSie oddvodnovali pozitivnou atmosférou a harmonickym pdsobenim vysledného diela
z hladiska farebnosti, tvaru, pouzitych motivov, schopnostou prirodzenej koexistencie umeleckej
a komercnej sféry v rovnakom komunika¢nom priestore. V neposlednom rade sa pod pozitivne prijatie
reklamného komunikatu podpisal pouZzity vytvarny artefakt a jeho ukotvenost’ v secesnom slohu —
V jeho vlacnej ornamentalnosti, nezvycajnych farbach, v plynulosti linii, médkkosti tvarov, v principoch
harmonie a kontrastu, vo vyuziti prirodnych motivov. Vyssie uvedené znaky posobili na respondentov
— podra ich vlastného vyjadrenia — nenasilne a vysoko esteticky. Reklama postavena na vyuziti diela
Salvadora Daliho, ktora ziskala druhy najvyssi pocet hlasov (no vyrazne menej ako Alfons Mucha),
uputala opytanych najmi farebnostou a hravost'ou, tnikom k snovosti a k oslobodeniu mysle, ¢ize
charakteristickymi znakmi surrealizmu. Kubisticky artefakt Pabla Picassa, ktory zaujal najmenej
respondentov, posobil na vicSinu znich nezrozumitelnym, neosobnym dojmom, umociovanym
ostrymi liniami a geometrickostou (na rozdiel od mékkosti secesného Muchu), zmétenou
perspektivou, potlacenou emocionalnost'ou a celkovou znepokojujucou atmosférou.

Najvdcsim — a pozitivnym — prekvapenim bola miera orientovania sa opytanych v oblasti
vytvarného umenia, hoci posobia v roznych profesiach, dosiahli r6znu uroven vzdelania, t. j. dotaznik
nebol primarne distribuovany respondentom sumeleckym vzdelanim ¢i profesijnym pdsobenim
v oblasti vytvarného umenia. Vysledok, ku ktorému sme v tejto otdzke dospeli, do istej miery vyvratil
nase obavy z ,,nepochopenia‘“ propagac¢nych posolstiev vyuzivajucich vytvarné prvky (najmé v pripade
reklam na produkty a sluzby, ktoré st svojim charakterom vzdialené umeleckej sfére, napr. na vyrobky
kazdodennej potreby) zo strany potencialnych spotrebitelov. V tejto stvislosti je potrebné upozornit’
aj na skutocnost, ktori sme nacrtli v prvej kapitole prace a podla ktorej v pripade reklamného
posolstva nie je kl'iCovym momentom pritomnost vytvarnych artefaktov, ale schopnost’ zaujat’
prijemcu. Potreba znalosti vytvarného diela alebo artefaktu pri mineralnej vode Fatra nie je
nevyhnutnd, navyse sucastou printovej reklamy je aj reklamny text priblizujtici konkrétneho umelca
ajeho tvorbu. Vyuzitie vytvarného umenia na propagacné ucely sa teda podriad’uje reklamnym,
komerénym cielom a zdmerom zadavatel'a a plni sekundarnu funkciu — méze zvysit' atraktivnost
reklamného posolstva v o¢iach verejnosti a vzbudit’ pozornost’ prijemcu.

Co sa tyka jeho schopnosti podnietit k nakupu propagovaného produktu, ti nemozno
jednozna¢ne potvrdit’ ani vyvratit, pretoze zavisi od viacerych okolnosti: od pristupu a
spotrebitel'ského spravania jednotlivca, od celkového spracovania posolstva (vratane vizudlnej
atextovej zlozky), charakteru produktu a sluzby atd. Ako z prieskumu vyplynulo, nadpolovicni
vacsinu respondentov skiimana reklamna kampan k nakupu nepodnietila. Svoju negativnu odpoved’
najcastejsie zdévodiovali tym, ze minerdlna voda Fatra ma na slovenskom trhu dlhoro¢nu tradiciu,
figuruje v povedomi verejnosti, poznaju ju celé generacie spotrebitelov, ktori k jej kipe pristupuji na
zaklade Specifickych kritérii, napr. predchadzajucich skusenosti s vyrobkom, jeho ceny, G¢inkov na
zdravie atd’.

Na uvedent skuto¢nost odkazuju aj Jitka Vysekalova alJifi Mike§ (2008, s. 14), ktori
konstatuju, ze ,,vacSinou reklamu nepouzivame preto, aby sme spotrebitel'a presvedcili o nakupe
nie¢oho, ¢o kupit' nechce, pretoze to je prili§ drahy a malo G¢inny proces, ale skor aby sme
informovali 0 tom, ze mame k dispozicii produkt alebo sluzbu, ktora méze uspokojit’ jeho potreby*.

Nie je vSak zanedbatelny ani 36-percentny podiel tych, ktorych reklamnd kampan k nakupu
produktu podnietila, z ¢oho vyplyva dolezitost’ a opodstatnenost’ kreativneho pristupu reklamnych
tvorcov aj v pripade pripominacej reklamy.
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4. Zaver a odporucania do praxe

Reklama v ¢oraz vyraznejsej miere zasahuje do fungovania sucasnej spolo¢nosti i do Zivota
jednotlivea, ovplyviiuje jeho spotrebitel'ské spravanie, hodnotové orientacie, emocionalne
rozpolozenie atd’. Vyhnut' sa propaga¢nym posolstvam v kazdodennom Zivote je velmi narocné,
ked’Zze s nimi prichadzame do kontaktu v stikromi ina verejnych priestranstvach, prostrednictvom
masovych médii inosi¢ov informacii najroznejSiecho druhu. Intenzivnemu poésobeniu reklamy ako
najrozsirenejSicho nastroja marketingovej komunikacie st viac ¢i menej vystaveni aj jednotlivei, ktori
ju odmietaju a prechovavaji negativny postoj nielen k nej, ale ¢asto aj k propagovanym tovarom a
sluzbam. Paradoxne, negécia reklamy kladie ¢oraz vysSie naroky na tvorcov propagac¢nych posolstiev
v snahe zaujat’ a vzbudit’ pozornost’ publika. V zaujme tohto ciel'a hl'adaji nové — neraz Sokujuce —
sposoby a pristupy, siahaju po doposial’ nepouzivanych alebo malo pouzivanych prvkoch, ktoré by
prispeli k ozvlastneniu vypovede.

Potreba poznania umelcov ¢i artefaktov pouzitych vreklame zavisi od charakteru
propagovaného vyrobku alebo sluzby. V niektorych pripadoch je ich znalost’ nevyhnutna v zaujme
pochopenia a spravneho dekddovania propagaéného posolstva, v inych nezohrava klacov ulohu.
Avtejto stvislosti je potrebné spomenut aj artefakty, ktoré su natol’ko zname a celosvetovo
popularne, ze st lahko identifikovateIné pre Siroké masy prijemcov bez ohladu na to, ¢i je to
z hl'adiska pochopenia reklamného posolstva urcujuce alebo nie.

V zaujme efektivnejSieho spolupdsobenia umeleckej a reklamnej komunikacie odporu¢ame
nasledujuce zmeny Vv pristupe zadavatel'ov, tvorcov i prijemcov reklamnych posolstiev:

Zadavatelia by mali zmenit/modifikovat’ svoj pristup k reklame, k jej tvorcom i prijemcom:
uvedomit’ si vyznam reklamy v silnejucom konkurenénom prostredi, pracovnikom reklamnych agentur
poskytniit’ $irsi priestor na realizaciu napadov, nepodceiiovat’ prijemcov propagacného posolstva a ich
schopnost’ zaujat’ hodnotiace stanovisko vo vzt'ahu k propagaénému oznameniu. Aj reklama, ktora je
uréena pre masové publikum a neprezentuje Specificky produkt pre $pecifickt cielovu skupinu, totiz
moéze vyuzivat umelecké prvky a zostat’ pritom zrozumitelnd. Vyzaduje si to vSak uvazeny vyber
artefaktu a jeho vhodné spracovanie, ktoré bude vieobecne pochopitel'né a dekodovatelné.

Reklamni tvorcovia na Slovensku by mali ovela CastejSie a vSestrannejSie, no pritom nie
samoucelne vyuzivat’ potencial umenia, zvySovat’ kvalitativnu Groven reklamnych komunikatov a tym
aj povedomie masového prijemcu. Pri tvorbe propagacného posolstva by mali reSpektovat’ kritéria
§tylu a hodndt znacky, ktort predava, a zaroven poznat' cielového spotrebitel’a, pre ktorého bude
uréené. Vyber artefaktov by mali podriadovat’ cielom reklamného oznidmenia, av§ak s prihliadnutim
na estetické a etické kritérid s tym suvisiace. V sucinnosti so zadavatelmi by mali mat’ zdujem na
budovani spitnej vdzby a pozitivneho vztahu ciel'ovej skupiny k propagacnému posolstvu, ktory casto
determinuje aj vzt'ah potencialneho spotrebitel’a k produktu. V praxi totiz nezriedka plati, Ze prijemcov
pozitivny/negativny vztah ku konkrétnemu reklamnému oznameniu sa premieta aj do jeho vztahu
k propagovanému produktu/sluzbe.

Prijemcovia by mali aktivnejSie prezentovat’ svoj hodnotiaci postoj k reklamnym
komunikatom, ktory by tvorcov/zadavatelov motivoval k vic¢sej invencnosti. Reklamu by zaroven
nemali vnimat’ ako uniformny komerény produkt ¢i ako ,,nutné zlo“, ale pristupovat’ k nemu ako
k celku (nastroju marketingovej komunikacie) zloZenému z nespocetného mnozstva prvkov
(jednotlivych propagacnych posolstiev), z ktorych kazdy ma svoj ciel, vyznacuje sa inym spdsobom
spracovania, komunikac¢nou schopnostou, estetickym a etickym rozmerom atd’.

Vzhl'adom na vy$Sie uvedené skutocnosti mdzeme konstatovat’, ze umenie ma v reklame (a
nielen v nej) svoje nezastupitelné miesto. Pri vhodnom pouziti mdze vyraznou mierou prispiet’
k zvySeniu G¢innosti propagaéného posolstva (minimalne vo faze vzbudenia pozornosti) a K rozsireniu
fenoménu, ktory sme nazvali ,,inteligentnou reklamou“ a demonstrovali ho na priklade reklamnej
kampane spolo¢nosti Slovenské pramene a Zzriedla. Budicnost' totiz vidime prave v reklamnych
posolstvach, ktoré okrem primarnej propagacnej funkcie disponuju aj sekundarnymi funkciami (najmé
estetickou a vychovno-vzdelavacou, ale aj zabavnou a relaxacnou).
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Abstract:

The article maps over the relations and connections among art, marketing and mass media, it analyses
their specifics as well as the modes of their mutual interactions. It clarifies the theoretical and practical
level of the problem: it defines mass media as a bearer of adverts” message, it approaches the specifics
of advertising and artistic communication and the assumptions of their effective interaction. As part of
the article a concrete advert campaign is analysed as well as a related survey about the relation of
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OD INTERPRETACIE K ZDIEIANIU:
POZNAMKY O PRESETOCH V ELEKTRONICKYCH MEDIACH
Juraj Rusnak

Abstrakt:

V stadii je analyzovana presetizdcia masovych médii, proces vytvarania, §irenia a spotreby
Standardizovanych prednastaveni zobrazovanej skuto¢nosti. Osobitnd pozornost je venovana
symptomom, ktoré vznikaji pri pouzivani medidlnych Sablon (extenzivita, aktualizacia,
disproporénost’ a emocionalita medialnych textr), a dosledkom, ktoré tento proces vyvolava
(dezinterpretacia textu, zdiel'anie).
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22. novembra 1963 kratko popoludni mohol americky televizny divak sledovat’ v priamom prenose
priebeh a dosledky jednej z najdramatickejSich udalosti modernych americkych dejin — atentatu na 35.
prezidenta Spojenych S§tatov americkych Johna Fitzgeralda Kennedyho. Prvé spravy o strelbe na
prezidenta priniesol v zivom vysielani televiznej stanice CBS Walter Cronkite, ktory v mimoriadnom
vstupe pocas emitacie soap opery As the World Turns zverejnil dolezité informacie o tom, ¢o sa
vlastne v texaskom meste Dallas stalo: ,,Sledujete mimoriadne spravy CBS. V Dallase, v stdte Texas,
boli na prezidenta Kennedyho pocas cesty v kolone dut v centre mesta vystrelené tri vystrely. Prvé
spravy hovoria, Ze touto strelbou bol prezident Kennedy vdzne zraneny.* (Associated Press, 2013)

Obr. 1: Walter Cronkite oznamuje pocas vysielania televiznej stanice CBS prvé spravy o atentate na J. F.

Kennedyho'!s

115 Prvy spravodajsky vstup W. Cronkita bol zretelne nepripraveny, s technologickym poruchami a ruenim, viac
pozri Kate Cronkite Reflects on Watching Her Dad, Walter Cronkite, Announce JFK's Assassination, 2013.
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Cronkite oznamil tito spravu celkom pokojne, bez pridanych emocii a s faktografickou
presnost'ou potom aj v d’alSich vstupoch komentoval priebeh tvoriacej sa prvej medialnej udalosti
v americkych televiznych dejinach. Takmer o $tyridsat’ rokov neskér sa v USA odohrali podobne
vyznamné udalosti, ktoré zasiahli do televizneho vysielania: 11. septembra 2001 zaznamenavali vSetky
televizne stanice priebeh a dosledky teroristického utoku na Svetové obchodné centrum v New Yorku
a dalsie dolezité verejné miesta v USA. Je zaujimavé, ako sa televizna gramatika vytvarania
mimoriadnej spravodajskej udalosti od ¢ias atentatu na prezidenta Kennedyho zmenila — nielen
vyuzitim modernych technoldgii, pouzivanim multimedialnej grafiky a permanentnym prepajanim
priestoru Studia s miestom ¢inu, ale najmi celkovou tonalitou medidlneho textu. V mimoriadnych
spravach z 11. 9. 2001 pribudali — na rozdiel od spravodajskych vstupov z roku 1963 — najmé prvky
vyraznej emocionality a usilie tvorit’ z fragmentov udalosti sled pribehov. Preto sa v spravodajskych
vstupoch tohto dna objavovali nielen faktograficky presné informécie o utoku, ale aj expresivne
zafarbené konstatovania (,,Toto je koniec amerického sna... Je to nocnd mora celej Ameriky“*'®), preto
reziséri vSetkych televizii spajali jednotlivé informacie reminiscenénymi sluckami, ktoré tvorili
z mozaiky jednotlivosti uceleny pribeh acely blok sprav o Gtoku nalezite graficky, hudobne
a animacne oSetrili.

BREAKING NEWS
AMERICA UNDER ATTACKR
TERRORISTS CRASH HUUACKEDWIRUINERS
INTO WORLD TRADE CENTER, PENTAGON LIV E

Obr. 2: Zaber z vysielania CNN pocas reportaze o utoku na Svetové obchodné centrum v New Yorku 11. 9.
201117

Komodifikovana, forméalne a obsahovo ustalena medidlna textira o Septembri mohla potom
fungovat’ relativne dlho, aj po dozneni prvych ohlasov na bezprostredna udalost’ — pripomenut’ este
mozno, ze viaceré prvky Struktary tychto televiznych pribehov o teroristickom utoku na USA potom
zili vlastnym medialnym Zzivotom, vznikli dokumentarne i dramatizované filmy, hudobné videoklipy

116 Tieto a d’al$ie prirovnania pouzili komentatori televiznej stanice CNN pocas priameho televizneho prenosu
utoku na Svetové obchodné centrum, porov. September 11 2011 As It Happened, 2013.

17 Po prvych zaberoch z Manhattanu postupne spravodajské rutina ovladla spravodajské suhrny a Coraz CastejSie
sa objavovali komponované, vizualne osetrené spravodajské vstupy s ,,horiacim zatisim*, porov. September 11
2001 As It Happened - CNN live 10:11am - 9:00pm, 2013.
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a slovné spojenie ,.koniec amerického sna* sa stalo synonymom pre udalosti z 11. septembra 2001 pre
cely medialny priestor (porov. napr. Winiarski, 2013).

Presetizacia ako metoda transformacie skuto¢nosti na medialnu realitu

Uvedené dva priklady z historie (nielen) amerického televizneho vysielania dokumentuju, podla
mojho nazoru, dva krajné poly pri transformacii obrazu skutocnosti do priestoru elektronickej
medialnej prevadzky. Jedine¢nd, neopakovatelna udalost’ vd’aka intervencii médii méze nadobudat’
rozlicne nastaveni uroven ustalenych, predvidatelnych parametrov. Miera Standardizacie, ako sa
usilujem manifestovat’ na vysSie uvedenych prikladoch, méze byt rozna: na jednom pole je mozné
indikovat’ takpovediac subtilnu medialnu projekciu (prikladom je zaujem o faktografické a nocionalne
televizne spravodajské ,,pokrytie atentatu na prezidenta J. F. Kennedyho v roku 1963), na druhom
pole skor masivnu invaziu emociondlnych a narativnych komunikaénych schém (pribehy a emdcie
z televizneho vstrebavania reality po 11. septembri 2001). V oboch spominanych prikladoch je vsak
mozné indikovat’ symptomy situacie, v ktorej je skutocnost’ v prostredi masovych médii formalne
i obsahovo formatovana podrla istych $ablon.

Tento proces, prebichajici nielen v zaujme efektivnej tvorby a Sirenia medialnej informacie,
ale aj jej spotreby, mozno suhrnne pomenovat presetizaciou — procesom, pri ktorom dochadza
k ,,prednastavovaniu skutoc¢nosti®, akceptovatelnému tvorcami svojou efektivitou a publikom svojou
pristupnostiou. Podobne ako st formalne a obsahovo Standardizované verejné komunikac¢né udalosti
s ritudlovou Struktirou (pripomentt’ mozno slavnostné prestrihnutie pasky pri odovzdéavani stavby, ale
aj ,,polozenie zakladného kamena“ ¢i zapalenie olympijského ohna), ramcuje medialny preset aj
vyluéne exkluzivnu skuto¢nost’, robi z mozaiky jednotlivosti relativne predvidatelny prud Zivota. Ide,
pochopitelne, o prednastavenie zjednodusené a vyrazne unifikované — tak ako polozenie zakladného
kamena esSte neznamena, ze sa budova dokonci, po prestrihnuti pasky nemusi platit, ze sa dialnica
bude naozaj trvalo pouZzivat, zapalenie olympijského ohna eSte nezaruci, Ze sa na olympiade nebude
strielat’ (tu pripominam tragické udalosti pocas priebehu Olympijskych hier v Mnichove 1972, ked’
v olympijskej dedine arabski teroristi zastrelili $portovcov z izraelskej vypravy — porov. napr. Macék,
2012), tak ani investigativna formula spravodajstva z atentatu na prezidenta eSte nezaruci, ze sa najdu
vsetky pri¢iny tohto €inu, a analyza dévodov udalosti z 11. septembra 2001 eSte neodvrati hrozbu
dalsich teroristickych tGtokov.

Pravdaze, masovym médiam takéto zjednoduSovanie skuto¢nosti, takato presetizacia neprekaza,
skor naopak — trvaly zaujem (nielen komerénych) médii o vysoké hodnoty spotreby informacii
masovym publikom skor takéto splostovanie skutoCnosti predurcuje na priamu distribuciu. Inak
povedané, exkluzivna skutonost’ Standardnym mediadlnym spracovanim ziska parametre tovaru — je
kopirovatel'na, efektivne spracovatel'na a, pochopitel'ne, aj obchodovatel'na.

Medialny preset: ideologicky a ekonomicky potencial (multi)medialnej $ablony

Termin preset ako ,upravovanie hodndt systému pred jeho vlastnym pouzitim“ (Oxford
Dictionaries, 2013) sa pdvodne zacal pouzivat’ najmi v prostredi digitélnej audiovizualnej a grafickej
tvorby na oznaCenie matrice prednastavenych parametrov, ktoré ,,0Setria“ transformaciu skutoéného
sveta na svet (multi)medialny — osvetlenim, strihom zaberov, pouzitim svetelnych efektov, filtrov
apod. Dolezitou vlastnostou presetov v multimedidlnom prostredi je ich kultirna zakotvenost' —
nezriedka sa produkujii ako grafické koncepty reprezentujiice vytvarné, filmové, resp. animacné
techniky — porov. obr. 3, na ktorom je znazornena ponuka grafickych presetov podl'a jednotlivych
vytvarnych poetik slavnych maliarov sveta.
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Obr. 3: Ukazka ponuky grafickych presetov spoloénosti Red Giant!®

Tvorba presetov je tak procesom (Sirenym aj/najmé v médiach), pri ktorom sa jedine¢na skuto¢nost’
transformuje podla sociokultirnych, ekonomickych ¢&i ideologickych manualov na svoj
Standardizovany obraz: slavnost prestrihnutia pasky ako preset priputa pozornost’ publika efektivnejSie
nez stroha sprava o finanénom rozpocte stavby, podobne tak emocionalne dotované pribehy svedkov
padu Dvojiciek su pre databanky pouzivatelov médii validnejSie nez investigativne reportaze
0 globalnych pri¢inach tohto ¢inu.

18 Vigsina sticasnych producentov grafickych programov pre editaciu grafiky, fotografii a videa takto pontka
stibory presetov, blizsie pozri Red Giant Guru Presets, 2013.
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It's also nice and dark in the woods right now. Total Sleepy Hollow/Blair Witch weat

B

Obr. 4: Preset inspirovany filmami Sleepy Hollow/Blair Witch, pouzity v amatérskej fotografii''®

Tuto, takpovediac latentnil ideologickl potenciu medidlnych presetov si dobre uvedomovali
auvedomuju aj politické aekonomické elity. Intenzivnhe sa one uz davnejSie zaujimala
institucionalizovana propaganda — formalne iobsahovo oSetreny svet nadSene zdielanych idei,
predstaveny v nacistickom filmovom tyzdenniku Die Deutche Wochenschau'® nie je vo svetle
paralelnych presetov aZz taky vzdialeny od sveta TyZdiia vo filme, ktory v patdesiatych rokoch
medialne habilitoval totalitnd moc u nds — porov. Urc, 2013). Uvazujic o socialnej a 0 ekonomickej
potencii medialnych presetov, pripominam stratégie programovych oddeleni komerénych médii, ktoré
rychlo postrehli u€innost’ pouzivania medidlnych Sablon pri zvySovani sledovanosti, resp.

Medialny preset: ¢as expanzie

Presetizacia, proces prednastavovania parametrov zobrazovania skuto¢nosti, sa rozsiruje na cela
oblast’ medidlnej produkcie. Po prvych symptomoch tejto tendencie (formatovanie rozhlasovych
aneskor televiznych spravodajskych relacii; ich akceptacia bola odskuSana uz na usvite dejin
elektronickych médii pri uvedeni Vojny svetov) apostupnom rozsirovani do tvarov rozhlasovej
ateleviznej zabavy [popkultirny preset televiznej zabavy zvany Ed Sullivan Show'?'  vydrzal
v americkom televiznom éteri viac nez dvadsat’ rokov; podobne boli tispe$né paralelné presety humoru
v slovenskom rozhlase — Maratén (porov. napr. Kopcsay, 2013b) — a v slovenskej televizii — Veipnejsi
vyhrava, porov. Kopcsay, 2013a] je dnes presetizdcia mimoriadne aktivna, ako sme uz viackrat
naznacili, najmd v prostredi multimédii: poslednymi prikladmi mézu byt pestré ponuky vytvarania
virtudlnych druhych, ,paralelnych Zivotov* na internete'? (na socialnych siefach sa vytvaraji
nekonecné varidcie konstruktov vlastnej existencie bez rizika ich verifikacie) ¢i v pocitacovych hrach
(v ktorych je mozné sutazit’ v simulovanej popularnej spevackej sut'azi spolo¢ne s inymi spevackymi
telebritami).

119 Viac pozri All About the Ride, 2013.

120 Blizsie pozri Deutsche Wochenschau Nr. 681/40/1943, 2013

121 Blizsie o relacii pozri Toast of the Town, 2013.

122 Upozornit’ mozno najmé na projekt Second Life, multimedialny 3D svet, v ktorom funguje nielen transfer
zabavnych a oddychovych informacii, ale aj virtualne kniZnice, univerzity a nakupné centra, viac pozri Second
Life, 2013.
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Obr. 5: Zaber z televiznej reldcie Vtipnejsi vyhraval?®

Prezit medialnu existenciu podla presetu je mozné aj prostrednictvom viralnych videi (porov.
Rusnak, 2013)!?* — viade vo vyssie spominanych prikladoch dominuje Usilie zaznamenat' mnoZstvo,
extenzitu. Inak povedané, najdoleZitejSou vlastnost'ou medialneho presetu je jeho schopnost’ neustalej
replikacie: oslavy odovzdavania nového tiseku dialnice st medidlne ,,naformatované“ podobne ako
priebeh stuzkovej slavnosti alebo euféria zo zisku titulu hokejového Sampional?® a fotoreportd
z dovolenky na socialnej sieti méze navodit’ iluziu, ze vSetky dovolenky pri mori su vlastne rovnaké
(Co, pravda, zrucne vyuzivaju aj cestovné kancelarie pri grafickych navrhoch svojich firemnych
katalogov...).

Extenzivita ako koncept medialneho presetu sa presadzuje nielen ako zasadny dramaturgicky prvok
stucasného medialneho textu, ale ovplyviuje aj jeho vizudlnu a auditivnu gramatiku: podl'a $ablon sa
stale intenzivnejSie tvoria a recipuju nielen zabavné programy, ale aj Sportové reportaze, hudobné

123 Rel4cia bola formitovana nielen dramaturgicky (scénosledom textu), programmingom (pravidelnym
nasadzovanim v programovej Strukture televizneho vysielania pocas Styridsiatich rokov), ale aj vizualne (tvarom
scény, kastingom publika) a, samozrejme, aj typom pontikaného humoru, viac pozri Vtipnej$i vyhrava ma uz
Styridsat’ rokov. Pluska, 19. 5. 2011.

24O memetickej povahe viralnych videi aich vizbach na fungovanie tzv. sociokultirnych izoglos
a symptomoch zbliZzovania masovej a popularnej kultury uvazujem v ¢asopise Jazyk a kultura, kde konstatujem,
ze pribuda stale viac takych tkazov, ktoré v sebe obsahuju pévodne malo kompatibilné prvky oboch utvarov —
na jednej strane su inStitucionalizované a Standardizované, na strane druhej aktivizuju uzivatelov k prejavom
vlastnej kreativity a tvoria komunikaény retazec, ktory svojim charakterom opusta povodne pevne
stanoveny priestor posobenia, ziju, takpovediac, vlastnym zivotom. Viac pozri Rusnak, 2013.

125 O spektakuldrnych formach oslavovania zisku titulu majstrov sveta v ladovom hokeji na Slovensku v roku
2002 a ich reflexii v medialnom prostredi som pisal uz pred desiatimi rokmi — blizie pozri Rusnak, 2002.
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hitparady i spravodajské texty, v ktorych tsilie formalne ,,pokryt™ skutoénost’ méze prekryt jej

obsahovu potenciu. Prikladom takého presadzovania presetov modze byt medidlne spracovanie
reportaze z priebehu a vysledku volby Svitého Otca, ktoré sa (nielen v slovenskom medialnom
prostredi) stistredilo na extenzivne (a teda ,,presetovatel'né*) parametre, najmé na zobrazovanie emocii
pritomnych veriacich po ozndmeni vysledku vol'by. Skuto¢ny, hibkovy rozmer zagiatku misie nového
papeza, ktory v priamom televiznom prenose pred prvym pozehnanim svetu poprosil pritomnych
0 modlitbu pre svoju misiu, v§ak média nechali takmer nepovsimnuty.

126

Obr. 6: Zaber na prvé verejné vystipenie Svitého Otca Frantiska bezprostredne po jeho zvoleni?’

Medialny preset: ¢as bez interpretacie

Usilujeme sa naznacit, ze medidlny preset moze nielen skutocnost korigovat, ¢i dokonca
,»vyleps§it®, ale umoziiuje aj jeho pouzivatelovi rezignovat' na interpretatny vztah k zobrazovanej
realite — volba Svitého Otca sa tak stava skor medidlnym eventom nez spiritudlne prezivanou
udalost’ou, skor euforiou okamihu nez radostou z prirodzeného behu ¢asu. Extenzivitu, taka priznacna
pre tvorbu a spotrebu sucasnych medialnych presetov, tak sprevadza d’alsi délezity znak — dne$na
medialna produkcia je silne aktualizovana, je ststredena na to, ¢o prave beZi, ¢o nedokaze odolavat
tlaku ¢asu. Medialne Sablony sice reflexiu reality vyrazne ul'ah¢uju, ale na druhej strane rezignuju na
ontologicku kvalitu a v zmenenom cCase a priestore stracaji svoje opodstatnenie: prikladom mozu byt’
televizne reportaze zo spartakiadnych apotedz byvalého politického rezimu, ktoré boli vytvarané
a Sirené s nevSednou starostlivost'ou a doslednost’'ou, s vel’kym nasadenim I'udskych a technologickych
prostriedkov a v case ich emiticie bola pravidelne menena S$tandardnd programova syntax
elektronickych médii. Dnes st v§ak podl'a tejto logiky kratkeho zivota medidlnych presetov rovnako
nepouzitelné aj ndkladné zdbavno-sutazné projekty komerénych i verejnopravnych televizii, ktoré

126 \/ tomto duchu o volbe Svitého Otca informovala vicSina slovenskych médii, porov. napr. aktuality.sk:
Rozhodnuté! Mame nového papeza Frantiska, 2013.

127 vigsina tladovych agentlr a televiznych sprav zdorazitovala vztah nového papaeZa s pritomnym publikom,
porov. napr. Argentine Cardinal Is New Pope Francis, 2013.
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stratili akredita¢na silu vzapiti po ich odvysielani (sutazné relacia Sprdvay klc*?®, reality game show
Big Brother a pod.).

Sucasnd medialna kultura, v ktorej je inkorporované silné tkanivo karnevalizacie (blizSie o tomto
fenoméne som hovoril na minulom stretnuti Sumraku médii), vnasa do receptir medialnych presetov
eSte jeden dolezity prvok — nestlad, disproporénost’ jeho jednotlivych prvkov. Sucast'ou procesu
vytvarania (pred)rekonstruovanej skutoénosti je preto aj Usilie predstavit’ svet medialnej reality ako
svet doslednej kontradikcie medzi vysokym a nizkym, medzi krasnym a Skaredym, medzi vznesenym
a vSednym. Svet permanentného medialneho vykyvu potom produkuje aj novych hrdinov medialnych
presetov — tragikomickych klaunov zabavajucich medialny priestor svojou ,,l'ahkost'ou bytia“ — zmysel
pre autencitu, schopnost’ garantovat’ svoje postoje a ¢iny je tu nahradzovany prirodzenou schopnostou
obsadit’ exkluzivne pdly komunikécie (nielen v oblasti komunika&nych noriem!?, ale aj v spravovani
veci verejnych'®).

Aktualizacné, extenzivne, emotivne a dispropor¢né parametre sucasnej produkcie medialnych
presetov pritom plne vyhovuju aj stale silnejsej poziadavke vdésej interaktivity v medialnej prevadzke,
ktora meni Standardny produkéno-recepcny model masovej komunikacie s vysielatelom, kandlom
a prijimatelom na priestor, v ktorom dominuje pouzivatel, mozno eSte presnejsie, ,zdielac“. Za
uzitoénll konzekvenciu tohto vyvoja mozno povazovat fakt, ze pouzivatel médii moze spolupracovat’
pri konstrukcii medialnej reality, je takpovediac zaangaZovany do procesu tvorby medidlneho presetu
— signifikantné su nielen iniciativy spoluvytvarat’ virtudlne socidlne siete, ale aj rozsirujica sa
produkcia rozhlasovych a televiznych call-in relacii'® ¢i zaujmy televiznych spravodajskych §tabov
0 prispevky divakov.'®> Na druhej strane mozno postrehnlit’ aj neZelané efekty — v hyperprodukcii
presetov sa postupne straca jedinegnost’, autorstvo. Coraz &astej$ie mozno identifikovat’ komunikagnu
situaciu, pri ktorej je dolezitejsi nie okamih tvorby jedine¢ného obrazu skuto¢nosti a jeho verifikécia,
ale schopnost’ jeho okamzitej participacie inymi, ¢as ,,zdiel'ania®. Vysledkom tejto aktivity je nielen
absolutizacia kvantitativnych, az povrchnych hodnét , pri ktorej sa mechanicky zratiiva pocet divakov
zapinajucich si relaciu, resp. pocet zhliadnuti, ,lajkov*. Vizia oslobodzovania od autoritativnej
a kolektivizujucej komunikéacie, S ktorou sa rozbiehal internet pred takmer Stvrt'storocim, tak
nenapadne, ale systematicky podlieha ero6zii: predvidateInym efektom ,,Casu presetov* nebude ani tak
roz§irovanie fenoménu individuality v prostredi medialnej prevadzky, ako skor nastup presetmi
disponovaného Velkého Brata...
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stadia).

132 Takymto spésobom motivuje svojich divéakov napr. TV JOJ, viac pozri Stafi sa reportérom tvojenoviny.sk. Je
to jednoduché..., 2013.
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UMELECKA TVORBA A VIRTUALNY SVET
Jan Sabol

Abstrakt:
Predlozena $tudia je synkretizmom nevirtualnych a virtualnych Zanrov.

KPucové slova:
virtualny svet; filmova tvorba

Literarna, ale predovsetkym filmova tvorba sa za posledné obdobie dostala do novych,
moézeme az povedat’, kultirno-antropologickych suvislosti. Tak ako sa vyvijala technologickd baza
nového umenia, menila sa aj jeho pozicia, ale aj charakter v socidlno-kultirnom kontexte existencie
¢loveka a spolo¢nosti. Film a medialny svet v SirSom kontexte uz nie je len doménou umenovednych,
popr. medialnych disciplin, ale dostava sa do S$irSicho ramca skiimania socialno-kulturnych,
antropologickych vednych disciplin. Coraz &astejiie je ¢lovek konfrontovany s novym fenoménom
virtualneho sveta, virtualnej dimenzie, ktora prave prostrednictvom neho, jeho konanim a myslenim,
ovplyviiuje samotni realnu skutocnost. Tendencia je jasna — stierat’ hranice medzi realnym
a virtudlnym svetom, pontkat’ emocie a zazitky, ktoré percipient neméze dosiahnut’ v redlnom svete,
popripade na ziskanie takychto emocii by musel vynalozit’ urcité usilie. Sila medidlneho priestoru je
prezentovana zmenenou empirickou skusenostou percipienta, ktory sa plynulo a o to nebezpecnejsie
dostava od primarneho prezivania skutocnosti k pasivnej percepcii, tzv. druhotnej (sekundarnej)
empirickej skusenosti prezivanej prostrednictvom medialnych, virtualnych hrdinov. Uz nie je dolezité
prezivanie vlastnej emocionality a identity, sondovanie imanentnych zloziek vlastného vnutra, ale
konfrontacia ¢i skor ,,preberanie” emocionalneho sveta virtualnych postav a ,,postaviéiek®. Tato
nahrada za prezivanie vlastnej existencie vytvara novodoby kult medialnej ,,0sobnosti“ prezentujucej
sice navonok, verbalne filozofiu individualizmu (rozvijanie osobnosti), no v kone¢nom dosledku
uniformuje masového divéaka, stierajuc hranice a Specifika geografického sveta. Ak sa pertraktuje téza
o tom, ze do konca 80. rokov realita ovplyviiuje, poniika témy pre filmovu a televiznu tvorbu, od 90.
rokov sme svedkami toho, ze tato koexistencia zaCina preberat’ opa¢nu dynamiku — agresivnym
vstupom médii do kazdodenného Zivota ¢loveka mézeme hovorit’ o tom, ze prave tento medialny
priestor vtlaca svoj charakter, ovplyviiuje redlnu existenciu ¢loveka a tym celej planéty. Aj napriek
tvrdeniu o ¢astom posune prezivaného, teda percepcie sicasného umenia (predovsetkym medialneho
textu), a zaroven prenikaniu masovej pop-kultury do sfér ,,vys$sej” kultiry (umenia) moézeme hovorit’
0 roznorodosti a bohatosti r6znych foriem a zanrov. Synkretizmus, teda prelinanie, rdznych vlastnosti
z jedného Zanru do druhého, z jedného typu umenia do druhého je symptomaticky pre sucasné
postmoderné, alebo ak chceme post-postmoderné umenie. Prave takéto preskupovanie roznych prvkov
do jedného celku mdze vytvarat' Casto aj nekoexistentny celok, celok, ktory akoby sice narusal
klasicki  kompoziciu umeleckého diela (v najSirSom zmysle slova), ale neprinaSal ziadne iné
vychodiskd, moznosti, novl existenciu. Casto sa v siasnom umeni len myslienka, nazor, gesto,
banalita, nesurodost’, prazdno povazuju za umelecky vytvor. Postmoderna doba je tak zaroven
v mnohych pripadoch aj dobou nihilizmu. Prave svojim synkretickym charakterom, ktory je, ako sme
uviedli, jedna z hlavnych charakterovych ¢it sicasného umenia, je su¢asné umenie rozmanitou formou
vyjadrovania Cloveka, ktory kvalitativne aj kvantitativne ponuka réznorodé projekcie, od hlbokych
humannych reflexii az po povrchné, nevkusné pertraktovanie tych najspodnejSich pudovych poloh
ludskej existencie, nezaobalené do metaforickej vypovede, ale naservirované priamociaro
(podotykam, zZe Casto aj chorobne vyzdvihované filmovou kritikou). Samotna snaha odhalit’ ,,pravdu*
eSte nie je umenim, akoby v sucasnosti bola akutne opét’ nastolend otdzka pravdy a pravdivosti
v umeni (po kolkykrat uz v historii umenia).

Sucasné umenie je typické svojim synkretickym charakterom, ide o interferenciu réznych
postupov, prvkov z jednej umeleckej Struktary do druhej a naopak. Prakticky od vzniku filmového
umenia je dolezita koexistencia a interakcia filmovej, literarnej a divadelnej naracie. V ranom $tadiu
existencie filmu boli pokusy vytvorit' akysi synkreticky zaner ,.cinema-skec*. Podl'a dostupnych
pramefiov mal tento aner ponuknut percipientovi akési skibenie filmového a divadelného spdsobu
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predvadzania skuto¢nosti. Obidve zlozky, tak divadelna, ako aj filmova, si v§ak nechali svoju vlastna
$pecificki formu aj jazyk, ktorym tito skutoCnost’ transformovali bez markantnejSej interakcie
s druhym umeleckym kodom.*® V pociatoénej faze existencie filmového umenia bol vplyv divadelnej
zlozky na filmovii markantny predovsetkym v rovine hereckej akcie. Ked’ze prvy tvorcovia filmovych
diel pochadzali predovsetkym z divadelného prostredia, vplyv divadelnej hereckej techniky plynulo
prechadzal aj do filmového diela. Treba vSak podotknut, ze princip makrogestiky, makromimiky
v divadelnom herectve, ktory bol prezentovany v pociato¢nych fazach filmovej tvorby a ktory zasadne
nekoresponduje s hereckou technikou vo filme, mal svoju pric¢inu nielen v prechode divadelnych
tvorcov k filmovému umeniu, ale zrejme aj v absencii zvukovej zlozky v prvych dekadach filmu 20.
storocia; tak slovo akoby bolo nahradené nielen technickou formou, pisanymi dialogmi
prezentovanymi na filmovom platne, ale aj divadelnou hereckou technikou. Zdokonalenim filmovej
techniky sa vytvarali aj nové moznosti vyuzivania filmového jazyka v divadelnom prostredi. Od
polovice 20. storocia vznikali rézne formy vyuzivania filmového kodu, format akejsi laterny magiky v
roznych variaciach, $tylizaciach sa stal vyraznym fenoménom stuc¢asného postmoderného divadelného
prostredia. Filmovy jazyk tak vstupuje do kreovania divadelnej mizanscény v ré6znych kombinaciach.

Vziajomna koexistencia, kooperacia, interakcia literatiry a filmu bola pritomna prakticky od
pociatkov existencie filmového umenia. UZ prvé meliesovské pokusy naznacovali, Zze forma adaptacie
literarnych diel do filmovej podoby bude samozrejmou stGcastou filmového sveta. Vzajomna
interferencia tychto dvoch typov umenia suvisi predovSetkym s fenoménom existencie epickej
Struktiry, ktora je bytostne spita s literarnym aj filmovym priestorom. Suvisi to nielen s vyuzivanim
istych literarnych postupov vo filme, ale aj so vznikom novych zanrov v literatire, akym je napr.
filmova poviedka.

Zaujimavym fenoménom posledného obdobia, ktory vyrazne suvisi s technologickym
progresom predovsetkym v technicky vytvarnej, blizsie $pecifikované v grafickej zlozke, je preberanie
tém, motivov, celych pribehov z oblasti pocitacovych hier. Adaptacia pocitatovych hier sa stava
novym fenoménom, ktory vstupuje a zaroven obohacuje filmovy priestor. Tato vzajomna
koexistencia filmu a videohier eSte len ¢aka na hlbSiu analyzu v SirSom celosvetovom meradle.
Zaujimavym prvkom v diskusii k adaptaciam predlohy, v najSirSom ponimani, teda k adaptacii
ur¢itého prototextu, je otdzka a vzajomny vztah zanru komiksu a vysledného filmového tvaru. Tymito
poznamkami len chceme naznacit’, Ze problematika filmovej adaptdcie ma mnoho d’al$ich moznych
oblasti badania a vztah literatury, filmu a divadla mézeme d’alej rozSirovat’ o nové fenomény a zanre
v umeleckom a v $irSom chapani v medialnom priestore, ktoré eSte len ¢akajii na svoju podrobnejsiu
analyzu.
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POZNAMKY K ROZHLASOVEMU DOKUMENTU
Viera Smolakova

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera otazkou rozhlasovych zanrov. Ponuka triedenie rozhlasovych zanrov a urCuje
archetypy zakladnych zanrovych kategoérii. Osobitne fokusuje rozhlasovy dokument, jeho miesto
a postavenie v rozhlasovej tvorbe. Poznamky smeruji k formalnej a obsahovej stranke rozhlasového
dokumentu ako samostatného zanru.

KPicové slova:
rozhlasovy dokument; rozhlasové zanre; spravodajstvo; publicistika; dokumentaristika; dramatika

Rozhlasové Zanre

Uvahy o rozhlasovom dokumente chceme zadat vymedzenim rozhlasovych Zanrov. Zaner sa
charakterizuje ako formalne a obsahovo uzavretd jednotka textu, ktora sa vyclefiuje na zaklade
$pecifickych kompozi¢nych, tematickych a jazykovych znakov (Mistrik, 1998, s. 257). Rozhodujticimi
kritériami formalneho zatriedenia podla Mistrika si: rozsah, vnitorné clenenie, pouzity slohovy
postup @, v neposlednom rade, aj pouzité¢ vyrazové prostriedky. Na zaner treba nazerat' ako
na zovseobecneny subor pravidiel, ktoré st urcujuce pri tvorbe konkrétnych textov. Rozdielnymi
pravidlami sa bude riadit’ tvorba rozhlasového dokumentu a inymi zase tvorba reportdznej spravy.
Treba pritom zddraznit, Zze Zaner je len abstraktny model — ak by sme si predstavili Zaner ako
konkrétny utvar, museli by sme byt konfrontovani so Sablonou. Takéto chapanie by viedlo
k stereotypnym textom, ktoré by dosledne museli napiitat’ uréent §ablénu. Zurnalistické Zanre st
tvorené na baze sprostredkovania informacii, v centre pozornosti stoji fakt ako aktualny spolocensky
jav. Vychodiskom zurnalistickych zanrov je naplnenie informacnej funkcie. Vzhl'adom na spdsob,
ktorym sa tato funkcia naplia, sa Zurnalistické Zanre dalej delia. K tradinym deleniam
zurnalistickych zanrov patri dichotomické delenie na spravodajské a publicistické zanre.

Teoreticky vyskum na Slovensku v oblasti rozhlasovych zinrov nema mnoho koncep¢nych

vystupov napriek tomu, ze ¢iastkovych prac nie je malo. Ucelené koncepcie reflektujice rozhlasové
tedrie, ktoré sa tvoria predovSetkym v Sestdesiatych rokoch minulého storocia, su poznacené dobou
svojho vzniku. Na Slovensku ponuka Lesiidk (1980) vo svojej monografii triedenie rozhlasovych
zanrov. Samostatne vymedzuje rozhlasové rody arozhlasové druhy, pricom tieto kategorie
zastupuju rézne stupne abstrakcie. Rozhlasové rody st podla Lesidka (1980, s. 161 — 164) rod
publicisticky a rod umelecky, medzi druhy zarad’uje publicistické, nezurnalistické a umelecké druhy.
Sam autor vSak nenachadza jednozna¢nli hranicu medzi rodovym a druhovym vymedzenim,
dosledkom ¢oho dochadza k ich vzajomnému prelinaniu. Nazdavame sa, Ze tato koncepcia narazila na
metodologické nepresnosti prameniaceé Zz neoddelovania funkcie textu od pouzitej metody
spracovania.
Aj ostatné teoretické vychodiska a koncepcie pre zanrové zatriedenie v rozhlasovej tvorbe vychadzaju
zo spominaného tradi¢ného dichotomického delenia Zurnalistickych Zanrov na spravodajstvo
a publicistiku. Tieto kategorie (rovnako ako aj vymedzenia zanrov v ramci tychto kategorif) sa snazia
zatriedit' existujuce (v horSom pripade uz neexistujuce) rozhlasové produkty. Vytvarat' kategorie
a opisovat’ stav veci je sizyfovska tloha a jej vysledok bude zakazdym rovnaky: teéria bude za praxou
zaostavat. Je potrebné si uvedomit’, Ze rozhlasové prostredie ponuka priestor aj textom, ktoré nemaju
primarne Zzurnalistickl povahu, ich vymedzenie sa dodato¢ne realizuje v ramci trichotomického
delenia zanrov. Pritom hranica medzi zurnalistickymi a nezurnalistickymi textami sa moze ukazovat’
ako nejasnd. V metodologii dochddza k ¢astym presahom postupov a k ich stotoziiovaniu so zanrami.
Treba jednozna¢ne oddelit’ postup od Zanru, hoci mnoho Zzanrov a postupov sa terminologicky
zhoduje. Ak hovorime o postupoch v tvorbe, rozhlas umoziiuje, nazdavame sa, pri kazdom Zzanri
uplatnit’ takmer akykol'vek postup atym aj vyrazové prostriedky, jedinym obmedzenim bude
rozhlasovost’ tychto prostriedkov. Samotna rozhlasova prax na Slovensku tiez rezignuje na zanrové
zatriedenie produkovanych textov, pravdepodobne aj z dovodu nedostato¢nej opory v teoretickom
vymedzeni.
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Nas pristup chce ponuknut’ otvorené, ale stabilné zanrové kategorie, aby aj rozvoj novych foriem
v rozhlasovej tvorbe mal moznost’ ,,vstipit® do systému. Podstatou bude na jednej strane zachovat’
teoretické kontinuum, na strane druhej vytvorit' zatriedenie s ohladom na vyvojové tendencie
vV rozhlasovej tvorbe. Zanrové druhy budi argumentatne podloZené zastupujiicimi archetypmi, ktoré
maju pomdct’ pri uvedomovani si zanrovych dominant jednotlivych kategorii. Zatriedenie zanrov bude
jednoznaéne preverovat’ funkcia konkrétneho rozhlasového komunikatu. Dolezitym parametrom na
vymedzovanie jednotlivych kategorii bude tiez zohl'adnenie ¢asovej platnosti spracovaného materialu,
miera faktickosti a spdsob narabania s faktom. Po zohl'adneni tychto atributov v rozhlasovom prostredi
sa nam ponukaju tieto zanrové kategorie:

1. spravodajstvo,

2. publicistika,

3. dokumentaristika,

4. dramatika.

Spravodajstvo bude zastreSovat’ také typy textov, ktorych primarnou Glohou bude informovat
(funkcia informacna) o aktualnych javoch (aktualnost), pricom bude pouzivat objektivizované
postupy spracovania faktu (objektivnost’). Archetypalnym modelom spravodajskych zanrov v rozhlase
je rozhlasova sprava. Tento najCastejSie sa vyskytujuci archetyp spravodajstva stoji v centre zaujmu
mnohych teoretickych prac a komparativnych analyz (porov. napr. Jenca, 2004).

V zanrovej kategorii publicistika sa budu nachadzat' texty, ktoré budu primarne informovat’
posluchadov o aktualnom diani. Na rozdiel od spravodajstva sa publicistika bude napiiat
subjektivizovanymi postupmi. Autorstvo je priznanym postupom spracovania faktu, poslucha¢ pocita
S mierou pritomnosti subjektu autora vo vyslednom texte. Publicistika, aj td rozhlasova, sa stava
navodom na interpretaciu aktualnych javov, priCom doélezity je pdvodeca ,navodu®. Tvorcom
publicistickych Zanrov sa okrem Zurnalistov stavaju Casto aj odbornici v konkrétnej oblasti. Optika
zurnalistu, resp. odbornika, je sprostredkovana posluchacom, to znamen4, Ze spésob vyberu a triedenia
vyrazovych prostriedkov je zamerne ovplyvneny subjektivnym Stylom autora. Pri hl'adani
archetypalneho modelu sa v publicistike konfrontujeme s rozhlasovou reportazou, ktora upriamuje
nasu pozornost’ na zanrové dominanty tejto kategorie. Rozhlasova reportaz ponukame ako archetyp
pre publicistiku.

Dokumentaristika bude zastreSovat’ také rozhlasové texty, ktoré reflektuji skuto¢nost. Takto
primarne by sa dali oznaéit’ vSetky dokumentarne Zanre privlastkom non-fiction. Z pohladu funkcie
bude dominantne pritomna informaéna, pre lep$iu percepciu podporena estetickou funkciou. Intencia
autora informovat’ o javoch, ktoré maju SirSiu ¢asova platnost’ a posuvaju sa k polu gnoémickosti, sa
realizuje prostriedkami podporujucimi vizualizaciu a autenticitu vysledného tvaru. Otazka autorského
pristupu spracovania faktov v dokumentarnych Zzanroch, subjektivizovanie alebo objektivizovanie
postupov, je nad’alej sporna. Prameni z filozofického postoja ne/existencie objektivnosti atiez je
dotovana tradiciou prostredia, v ktorom sa dokumentarne zanre tvoria. Za archetyp dokumentaristiky
povazujeme rozhlasovy dokument, ktory priblizime v d’alSom texte.

Samostatnou zanrovou kategoriou je v rozhlase dramatika. Dramatické texty budu na rozdiel od
dokumentarnych zobrazovat' fikciu. Z toho prameni dominancia estetickej a zabavnej funkcie a tiez
gnomicka povaha dramatického textu. Charakter vysledného tvaru je determinovany autorskym
spracovanim, jednozna¢na pritomnost’ subjektu autora sa stava vyrazovou kategoriou. Je dolezité si
uvedomit, ze aj vdramatike je mozné uplatnit’ postupy spravodajstva, publicistiky, ale aj
dokumentaristiky. Rozhodujtci pre zatriedenie do zanrovej kategdrie preto nema byt postup, ale
funkcia a charakter textu, v pripade rozhlasovej dramatiky pdjde o fiktivny text s estetickou, resp.
zabavnou funkciu. Vnimanie jednoznacnosti tychto parametrov mdze pomdct pri zatriedeni
pomedznych zanrov — ako je napr. dokudrama. Pod touto charakteristikou mozno objavit’ texty, ktoré
v otazke postupu zobrazovania balansuji na hrane medzi fikciou a realitou. Zanrovy ramec
dokudramy ocakava, bez ohl'adu na pouzité vyrazové prostriedky, vysledny realny (non-fiction) text
s dominantnou informaé¢nou funkciou. Preto sa dokudrama dostava do kategorie dokumentaristiky, nie
dramatiky. Za archetyp, v ktorom sa napiiia charakteristika dramatiky, povazujeme rozhlasovii hru
(viac o rozhlasovej hre napr. Lesiiak, 1980).
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Rozhlasovy dokument

Teoretické vymedzenie rozhlasového dokumentu je réznorodé. Pokial’ chceme hovorit’ o Zzanri,

nie 0 metode, ponukaji sa nam dva rozdielne pristupy vo vnimani dokumentu. Rozdielnost’ spoéiva
V otazke miery pritomnosti subjektu autora v texte. MarSik (1999, s. 12 — 13) definuje rozhlasovy
dokument ako skupinu Zanrov, ktorych zakladnym tvorivym principom je zaznamenavanie
autentického zvukového svedectva. Zdoraziuje subjekt autora pri vybere a spracovani, ktory sa odraza
Vv subjektivnych prvkoch pritomnych v dokumente (Marsik, 1999, s. 9 — 10). Osvaldova (1999, s. 48 —
49) vnima rozhlasovy dokument podobne, dodava este 3 zakladné realizacné pristupy (autenticky,
rekonstrukény, strihovy). Objektivizacia rozhlasového dokumentu v otdzkach pristupu k tvorbe,
obmedzenie autorskych komentarov, striktna praca s dokumentarnymi a autentickymi zabermi, ktoré
vytvaraju narativny ramec, je podla Hanackovej (2008) tendencia, ktorda sa stava kritériom pre
samotny rozhlasovy dokument. Takéto vnimanie rozhlasového dokumentu s elimindciou autora
vychadza z anglo-americke;j tradicie. Spor o ne/objektivnost’ je v dokumente stalym bodom napitia
dvoch protichodnych nazorov: jedni obhajuju dokument ako objektivne zobrazovanie reality, ti druhi
spochybiiuji dokument autorskym vstupom do tvorivého procesu. Nazddvame sa, Ze zmierenie
opozi¢nych taborov, ako aj vysvetlenie protichodnych postojov zatiefiuji podstatu dokumentu. Ak
chceme hovorit’ o dokumente, predpokladame zakladny rozmer hl'adania pravdy. Ostat’ verny zanrovej
dominante, funkénému vymedzeniu dokumentu ako informa¢ného textu s podporou estetickej funkcie
a zobrazovanim skuto¢nosti znamena nestratit’ sa v spleti postupov nachadzajucich sa v dokumente.
Prezentacia pravdy nie je otdzkou produkcie otvorenych a zatvorenych textovych ramcov, kde
poslucha¢ ma alebo nemé na vyber z interpretaénych moznosti. Ukazat’ pravdu o skuto¢nosti, tak ako
je vnimana zGCastnenymi stranami, hoci aj v opozicii k autorovmu presved¢eniu, by malo byt
identifikatorom dobrého dokumentu. Vyroba rozhlasového dokumentu sa tak stava cestou hl'adania
zvukov o pravde, nie pravdy o zvukoch. Samotny autor musi vnimat’ tento rozdiel. Expresivnost’
vyrazu a moznosti ars akustiky su lakavé, ich samoucelné vyuzitie by vSak bolo pre rozhlasovy
dokument pritaZzou. Pre¢o teda pocitame s estetickym radenim a spracovanim informacii v rozhlase?
Odpoved’ suvisi so zakladnym principom obmedzenosti kapacity percepcie zvuku. Dlhy rozhlasovy
text bude vnimany len vtedy, ak bude dostato¢ne zvukovo variantny v tempe, v rytme, v celkovej
tektonike textu. Hodnotenie objektivnosti dokumentu na zéklade pouzitych vyrazovych prostriedkov
sa preto moze stat’ prvoplanové a neadekvatne.
Zaujem autora o objektivizovanie dokumentu moéze byt sprevadzany eliminaciou autorskych
komentarov, na druhej strane si treba uvedomovat’ vybolenie zramca narativnosti v prospech
manipulacie inymi spdésobmi, ako je samotny komentar. Do sporu tu prichddza forma a obsah
rozhlasového dokumentu. Formalne objektivne vystavany dokument este nie je zarukou obsahovej
vyvazenosti. Hodnotenie zostava na pleciach posluchaca.

V slovenskom éteri je miesto rozhlasového dokumentu obmedzené na verejnopravne
vysielanie. Casova naro¢nost’ vyroby dokumentu posuva tento okrajovy Zéner skér do vyroby
Vv externom prostredi. Takymto projektom, vysielanym vo verejnopravnom rozhlase, bola Mozaika
storodia ako projekt spoluprace Ustavu pamiti naroda, Slovenského rozhlasu a Katedry Zurnalistiky
UK. Ukazuje sa tu tvorivy autorsky potencial aktivnych Studentov pri zachovani a garantovani
spoluprace vysielatel'a a odborného supervizora spominaného cyklu rozhlasovych dokumentov. Tento
druh spoluprace by mohol byt’ dobrym prikladom pre d’alSie podobné projekty.

Doba, v ktorej dokumenty mohli prinaSat’ len pozitivny obraz o l'udoch a spolo¢nosti, je,
dufajme, natrvalo za nami. Autorska intencia prinasat’ ucelené obrazy vo svojej Sirke, ¢asto s casovym
odstupom od udalosti, vedie k poznavaniu pravdy. A tomu by mal rozhlasovy dokument zostat’ verny.
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Radio documentary

Abstract:

The article examines radio genres, especially radio documentary. The article indicates the place of
radio documentary in radio production. The notes comment content and form of radio documentary as
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ZIVLY AKO KLUC - ZIVLY AKO GYC
Katarina Santova

Abstrakt:

Zamerom prispevku je analyzovat’ problematiku zivly/umenie/média v dvoch rovinach. Prva spociva
v analyze vztahu reklamy aumenia. Druhou rovinou je aplikovanie téz a estetickych nazorov
z publikacie Estetika Styroch zivlov, ktora opisuje vztahy umenia a prirody (zem, ohen, voda, vzduch).
Moézeme sthlasit’ s A. Dantom (Kulka — Ciporanov, 2010, s. 95), ktory hovori o umeni ako o zrkadle
nastavenému prirode, pritom reaguje na Sokratove tézy. KIi¢ovou témou prispevku Zivly ako klic¢ —
zivly ako gyc je rozbor prikladov prevazne z printovych masmédii. StiCasna reklama ma ambiciu
pouzivat’ prostriedky objavené svetom konceptualneho umenia, pouzime teda Welschovu ,,masovu
estetizdciu spejucu ku anestetizacii.

Krlacové slova:
zivly; voda; ohefi; zem; vzduch; estetika; konceptualne umenie; printové média; reklama

1. Estetika Styroch Zivlov

Moderna spolo¢nost’ je od zaciatku postmoderny obklopovana stile va¢$im mnozstvom
obrazov. Ich prijimanie je ¢asto sprevadzané neporozumenim skrytého vyznamu a symboliky, a preto
je nutné hl'adat’ ich vysvetlenie v minulosti. Su¢asné tendencie vytst'uji do situdcie, v ktorej dochadza
k absencii priameho vztahu znaku a realneho objektu. Ako pise Wilkoszewska (2001, s. 11) v tivode
publikacie Aesthetics of the Four Elements: Earth, Water, Fire, Air, moderny &lovek uz stratil
prepojenie stym, ¢o mu je prirodzené, dokonca so svojim vlastnym telom, ostavaju iba ,kultiry
zavislé od ikon“. V poslednom obdobi sa vSak v siéasnom umeni objavuju smery spracovavajuce
problematiku prirodzenosti, navratu ku korenom, prirode, zivlom. Mozno ide o spontanny pristup,
alebo je to reakcia na spolocnost’ plni sugescii a simulacii, ktora zaroven produkuje stale nové
vyznamy vzd’al'ujuce sa realite. Téma zivlov odpradavna l'udstvo fascinovala. Esteticka valorizacia je
akési zhodnotenie vplyvu prirodnych elementov na l'udské potreby vnimania, ovplyvnené
postmodernou a kazdodennymi javmi, ktoré sa jej stcastou (internet, hluk, dynamika, rychly strih ¢i
letaky v schranke). Téma zivlov sa javi ako mozna alternativa, ktord reprezentuje prirodu, zaroven
odkryva kody a vyznamy obsiahnuté v kazdodennych obrazoch. Vytvaranie abstrakcii v naSom
vedomi je neoddelitelnou stcast'ou estetiky Zivlov a ich prejav pozorujeme v prikladoch stc¢asného
umenia. Tie ndm zaroven slizia ako demonstracia skrytych vyznamov. Zivly zastipené v umeni maji
takmer vzdy symbolicku funkeiu, ktorej odhalenie je zavislé od interpretacie.

2. M4 reklama svoje miesto v mizeu?

Reklama reprezentuje formu cinnosti aplikovanej v masovokomunikaénych prostriedkoch,
zaroven vsak v sebe nesie Siroky potencial vyuzivania nastrojov a jazyka umenia. Vizualna identita
reklamy je jednym zklucovych prvkov jej konStrukcie. Medzi elementdrne postupy tvorby
propagaéného materialu v sucasnosti patria najmé fotografia, postprodukcia a grafika doplnena textom
(v zavere priprava do tlace, resp. vhodna priprava vysledného navrhu na umiestnenie na webstranku).
Problém sucasnej reklamy vsak moze spocivat’ v absentovani idey, kreativity, pricom zadavatel
vagsinou predpoklada nendro¢ného konzumenta. Dalo by sa tvrdit’, Ze reklama, na rozdiel od umenia,
potrebuje recipienta, nie percipienta, nato, aby splnila svoj zamer. Reklama chce a potrebuje zvadzat’,
byt vnimana a pochopend, aby konzument presne vedel, o aky produkt (sluzbu, propagéaciu) ide.
Avsak Welsch (1993, s. 13) hovori o ,,efekte socialnej desenzibilizacie”. Na§ konzumny svet je v stave
apatie, masovost’ vedie k otupeniu vnimania, a teda uz nemozno hovorit’ o prijimani. Prvky umenia
absentuju v masovej reklame, pricom prave ich vyuzitie by jej mohlo pomdct’ opédtovne nadviazat’
vztah s divakom.

Polozme si otazku, &i by reklama nemohla byt umenim. Mohla by skiznut’ do sféry umelecke;
a zachovat’ si pritom svoju primarnu funkeiu, t. j. predavat’ a propagovat? Reklama by mala pouzivat’
a obsahovat’ v sebe sudobé prvky, znaky jazyka, ktory charakterizuje dobu a spolo¢nost’ v Case jej
vzniku. Ide o vysledok reciprocity: umelci ovplyviiuji reklamu a reklama, vzhl'adom na svoje Siroké
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posobenie, ovplyviiuje ich tvorbu. Prikladov z historie, ked’ umenie preniklo do reklamy, je viacero
(vplyv dadaistov ¢i futuristov), ale spomefime menej znamy priklad: propagaény plagit Antona
Stankowskeho, vytvarnika povojnovej moderny, posobiaceho vo Svajéiarsku v tridsiatych rokoch 20.
storoCia. Stankowski pre svoju grafiku vyuZzival asymetriu, geometriu a minimalnu farebnost’, ¢o
sved¢i o prieniku principov moderny do sféry reklamy. T4 na strane druhej prenikla do umenia:
spomeiime Picassov obraz Krajina s plagdatmi (Paysage aux affiches), v ktorom vedl'a seba umiestnil
kocku bujénu Maggi'®, fTagu absintu Pernod Fils a logo vyrobcu klobtikov Léon.

V priebehu 20. storo¢ia bol v8ak vytvarny jazyk obohateny o nové formy, pojmy a prejavy.
Tie boli tazko akceptované verejnost'ou (hovorime o skepticizme, s akym boli prijimané performance,
happening ¢i abstrakcia). Mohli by sme konstatovat’, Ze tieto druhy jazyka umenia s vSak vdcSinou
dodnes ignorované svetom reklamy napriek tomu, Ze reklamné agentiry maju medzi svojimi
zamestnancami art directorov z radov konceptudlnych umelcov. Otdzne ostiva, nakolko si umelci
okresani o moznost’ volnej tvorby, nakol’ko do ich idei zasahuje prieskum trhu, cielovej skupiny ¢i
dalsie analyzy psychologov a sociologov. Vysledkom potom nie je ,dielo”, ale akasi zlatanina pre
priemerného prijimatel'a, ktora v ¢asoch Welschovej anestetizacie znamena regres. Takato reklama
spliia poziadavky zadavatela aistym spdsobom konzumenta oslovi, zaruGene viak nie je dielom
a vysledkom umenia. Otazka by teda nemala zniet, ¢i by reklama nemohla byt umenim, ale ¢im by sa
reklama mohla stat. MdéZeme ju kategorizovat na vysoku anizku? MéZzeme hovorit o Ad Art
(Umeleckej reklame)? Alebo o konceptudinej reklame? Donedavna sa pouzival pojem graficky dizajn,
ten bol vSak nahradeny pojmom vizudlna komunikacia, ktora v sebe okrem grafiky zahihia aj web
dizajn, umelecka produkciu, fotografiu, video ¢&i ilustraciu. Prikladom konceptudlnej reklamy by
mohlo byt holandské dizajnérske $tadio Kessels Kramer, ktoré vo svojej tvorbe disponuje
predovsetkym humorom a vysledky jeho tvorby predpokladaju premyslajiceho divaka. Kessels
Kramer negujii Standardné metddy a postupy. Vo svojom portfoliu maju napriklad kampan
propagujicu lacni noclahareti v Amsterdame, vramci ktorej propaguju negativa ubytovne ako
ziadané prvky (na plagatoch upozoriiuji na moznost zazitia absencie toaletného papiera ¢i psich
exkrementov na prahu izby, alebo napriklad jednu vanu na 354 izieb a podobne). Iny humorny plagat
pouziva obratent psychologiu: zobrazena je fotografia luxusnej izby s vyhl'adom na mesto. Fotografia
je narusena drobnymi znackami — hviezdickami, ktorymi st oznacené jednotlivé polozky izby. Dole
sa nachadza vysvetlivka: veci oznacené hviezdic¢kou izba nezahitia. MéZeme konstatovat’, ze Kessels
Kramer tvoria umenie, ato z viacerych doévodov (prekracuju konvencie, poukazuju na problémy,
pouzivaju formu vyzadujlicu premyslanie, zaroveni nedisponuju prili§ premyslenym vysledkom,
naopak, ich tvorba vyZaruje spontannost’). Reklamnych agentur, ktoré by podobne ako Kessels Kramer
nechavali tvorbe volny priebeh a tym dospievali k origindlnym a novatorskym rieSeniam, je relativne
malo. Namiesto toho su, obrazne povedané, masmédia plné kriku, ale nikoho nepocut’.

Obr. 1

134 Predpokladd sa istd stvislost s kockou Maggi nazyvanou Kub a kubizmom. Viac v knihe Dejiny reklamy

(Stéphane Pincas a Marc Loiseau. TASCHEN, 2009).
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Fotograf Richard Avedon ma v zbierke MoMA dve fotografie Twiggy (jedna zobrazuje cel
postavu, druhd iba modelkinu tvar srozfukanymi vlasmi). Avedon pocas svojej kariéry pdsobil
v oblasti médnej fotografie, napriklad aj pre Casopis Harper’'s Bazaar. Zaroveni bol umeleckym
fotografom na vol'nej nohe. Dve Twiggy su prikladom, ako tvorit’ reklamu natol’ko vynimoéntl, az ma
status umenia. Na strane druhej méZeme povedat, ze Twiggy nereprezentuje svet mody a printu, ale je
iba jednym z mnohych inych portrétov osobnosti, ktoré Avedon vytvoril. Na definiciu toho, ¢i Twiggy
je alebo nie je umenim, skusme pouzit’ voluntaristickl teériu DeWitt H. Parkera, ktort analyzoval
Morris Weitz. T4 hovori, Ze skuto¢né umenie v sebe zahfna ,,uspokojenie prostrednictvom imaginacie,
spoloc¢ensky zdiel'any vyznam a harméniu®“ (Kulka — Ciporanov, 2010, s. 54 — 55). Tuto definiciu
pouzime z dévodu, ze fotografia sa uz od ¢ias svojho vzniku pohybuje na hranici umenia, reklamy,
reportaze a funkcie, ateda ak sa na Twiggy pozrieme ako na umelecky obraz, vyvola v nas emoéciu
ako umelecké dielo? Obsahuje v sebe harmoéniu a vSeobecne zndmy odkaz? Skusme pouzit int
definiciu umeleckého diela, ato od Mukafovského, podl'a ktorého je funkcia umeleckého diela
splnena uz jeho vytvaranim. Teoretik okrem iného hovori o vztahu medzi vytvorom a ¢innost'ou, ktora
mu predchadza. S prihliadnutim na historiu reklama najviac inklinuje k vytvarnému umeniu, a teda
vytvor predstavuje trvacny vysledok. Mukarovsky vSak vidi rozdiel medzi umeleckym dielom a inymi
l'udskymi vytvormi s prihliadnutim na ich funk¢énost’. Mimoestetické ¢innosti, a ich vytvory, maji mat’
jednoznacné funkéné zameranie: ,,ikon i vec, ktord nim vznika, su najucelnejSie, st ¢o najlepSie
prispdsobené ciel'u, ktorému sluzia“ (Mukafovsky, 1966, s. 170). Reklamu vyli¢ime z umenia inym
Mukatovského tvrdenim o umeleckom diele: ,,prevaha estetickej funkcie brani tomu, aby ktoradkol'vek
z ostatnych funkcii mohla skutone prevladnut™ (Mukatovsky, 1966, s. 170). Na zaklade tohto
tvrdenia by sme reklamu, ktorej prvotny ucel nebol byt estetickou, ale predavat’ produkt, mali vylucit’
z umenia. Welsch zaroveti opisuje stav (ak pripustime, Ze reklama spada pod anestetiku), ,,v ktorom je
zruSena schopnost’ pocitovat’ (je zruSena elementarna podmienka estetického)“ (Welsch, 1993, s. 10).

3. Zivel ako kPu¢

KTlacovou témou prispevku je inSpiracia publikaciou Aesthetics of the Four Elements: Earth,
Water, Fire, Air (ed. Wilkoszewska), ktord analyzuje vSeobecne zname estetické a filozofické tézy
z interdisciplinarneho hl'adiska: dejin umenia, kulturologie, antropologie, psychologie ¢i nabozenstva.
Prispevok Zivly ako klic¢ — Zivly ako gy¢ sa zameriava na vyuzivanie Zivlov v reklame a v sii¢asnom
umeni. MoZe pouzitie jedného z elementov prirody zarucit' phtavy vysledok? Obchodnici z Kartaga
oznamovali svoj prichod zapalovanim ohiov, ¢o mozno povazovat’ za jedno z prvych vyskytov zivlu
v podobe propagacie. Nase skiimanie vSak nie je historické, ale vytvorené na zéaklade asociacii, ktoré
sa k zivlom viazu v mytologii, filozofii, nabozenstve ¢i estetike.

Welsch (1993, s. 12) opisuje Kantov text hovoriaci o ,,plapolajicom plameni v krbe alebo
zur¢iacom potoku‘. lde 0 schopnost’ Zivlov podnietit’ kontemplaciu — stav obrazotvornosti, slobodnych
pochodov predstavivosti, ktoré¢ podnecuji autonémnu tvorbu. Welsch (1993, s. 12) priklada vyznam
perokresbe od Da Vinciho'®, na ktorej je starec ,pohruzeny do pozorovania vodného viru“.
Archetypalne vnimanie Zzivlov je Tudskej percepcii blizke. Kalnicka (2007, s. 20)  hovori
0 ,,archatypdalnom komplexe* styroch zakladnych Zivlov: vody, ohfia, zeme a vzduchu, ktoré v sebe
obsahuju urc¢itym spésobom vnimané myslienky, ktoré sa v priebehu historie znovu objavuji s malymi
obmenami.

Forma tvori podstatnii ¢ast’ vizualnych obrazov, ak interpretujeme dielo pouzivajuce jeden
z elementov. Ako priklad analyzujeme diplomova pracu slovenského grafika a dizajnéra Samuela
Carnokyho Urban graphics, ktora poukazuje na vodné vlnenie ako element mesta. Obraz viny je
podla Kalnickej (2007, s. 93) obrazom ,,nekonecna, pravidelnosti a kontinuity rytmického pohybu‘.
Podobne ako kazdodenny pulz centra mesta. Carnoky vyuziva nepritomnost’ donedavna plynucej rieky
v mestskom prostredi a zapliia opustené miesto jednoduchou malbou pravidelnej viny po bokoch
terajSej cesty. Forma ma podobu opakujiiceho sa znaku a prevedenie hrani¢i s graffiti. ViIna je
vyraznou stcastou Kosic, prienikom street artu do umenia a zaroveii propagaciou mesta. Carnokyho
gesto dava na vedomie verejnosti umely zasah do prirodzeného prostredia a vyvoja v historickom
centre.

135 DaVinciho zaujem o vodné a vzdusné viry dokazuje jeho teoretickd praca doplnena kresbovymi $tidiami.
Blizsie porov. Z. Kalnicka (2007).
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Stojata vodna plocha bola prvym zrkadlom. Neubauer a Skrdlant (2004, s. 47) opisuji
pociatocéné slova filozofickej reflexie po tom, ¢o ¢lovek prvykrat uzrel svoju vlastnt podobizei: ,,Ja
som...“. Ako piSu d’alej, rozne variacie dokoncenia tejto vety st Spekuléacie (zaroven vysvetl'uji povod
slova speculum = zrkadlo). Biblicky Boh stvoril ¢loveka k obrazu svojmu, ¢o mdze byt takisto
analogiou zrkadla. Mnoho umelcov, ktori pracuju svodnou plochou ako so zrkadlom, neberie
do uvahy jej hibku. Akoby bola hladina oddelenou ¢astou od zvysku hmoty. Prave hibka je viak to, ¢o
odlisuje umelé zrkadlo od vody. Najdeme vsak aj iné vlastnosti, napr. nehybnost’ robi z umelého
zrkadla odli$ny aspekt, realna vodna plocha je takmer neustale v pohybe, a to vd’aka vplyvom okolia,
vetru, zivoc¢ichom atd’. Zrkadlo vodnej plochy moze byt kedykol'vek naruSené cudzim elementom,
napr. kametiom, ale po jeho zmiznuti je opdt’ neporuSenym zrkadlom. Obraz vody ako zrkadla
najdeme v mnohych prikladoch umenia i reklamy. Kolekcia médnych fotografii Thomasa Edwardsa
aUjin Lee vyuziva zrkadlovy odraz a tym dosahuje efekt klonov s vytvarnym prvkom symetrie.
Kalnicka sa zmieniuje o fotografovi Frantiskovi Drtikolovi, ktory kazdu zenu povazoval za kopiu tej
druhej. Drtikol prirovnaval Zeny k strojom bez samostatného myslenia, ktoré vedia zaujat’ iba nau¢ené
pozy. V stvislosti so zrkadlom sa nam mdze vybavit aj mytus o Narcisovi, ktory ,,nebol schopny
odlisit’ odraz od ,,originalu“ a pochopit’ jeho neskutocnost™ (Kalnicka, 2011, s. 33). Narcisom bola
inpirovana Lucia Scerankova, ktora vo svojom diele Narcissus z roku 2010 necha zmiznat’ ,,realno®,
ostava iba obraz hl'adajuci svoju kopiu mimo vodnej hladiny, niekde v prirode: ,,Jazero, ktoré tiez
moze povedat: svet je mojim spodobenim. (Bachelard, 1997, s. 39).

Obr. 2

Odlisny princip vyuzivaju Mert Alas a Marcus Piggott v kampani pre parfém Truth or Dare
od Madonny. Nepozorujeme Standardné kopirovanie, naopak, ,narcizmus“ je tu pod¢iarknuty az
maznavym vyrazom. Baudrillard (1996, s.79) v tejto suvislosti hovori o sebazvadzani: ,,Nakloneny
nad svojou vodnou hladinou sa Narcis ukdja: jeho obraz uz nie je nieco ,,iné“, je to jeho vlastny
povrch, ktory ho pohlcuje, ktory ho zvadza, musi sa k nemu priblizovat a nikdy do neho nemdoze
vstupit, ani z neho vystupit, medzi Narcisom ajeho obrazom neexistuje reflexna distancia“.
Madonnin odraz vSak zvadza pozorovatela, nie samého seba. Tento jav by sme mohli nazvat
kopirovanim medialnych hviezd, ktoré si iba ,,Sablénami celosvetovej konfekcie“ (Adorno, 2009, s.
227). Podla Bachelarda mala vodna hladina na rozdiel od kovového variantu schopnost’ vidiet
vnutornt I'udskd krasu. Bachelard (1997, s. 40) zdoraznuje fakt, ze vodna plocha zdvojuje, no zaroven
hovori o svete, ktory ,,sa chce vidiet*. Internet ma za nasledok vytvaranie odrazov. Spomeinime
profilové fotky na socialnych siet'ach, ktoré doslova pontikaju jedinca v jeho najafektovanejsej, realite
vzdialenej podobe. I-phony umoziuju okamzite loadovat’ fotografie na Instagram a reakcie v podobe
komentarov su okamzité: ,,akd peknd/pekny si na tej fotke“. MdZeme povedat, Ze jeden z tvojich
odrazov je pekny. Aka/aky si v skutognosti? Co mas spoloéné s odrazom? Bachelard (1997, s. 39)
pisal o ,,kozme zasiahnutom narcizmom®, ale nepredpokladal vznik I-narcizmu o niekolko desatro¢i
neskor. Internet je obsah sveta, i-narcizmus je svetovy narcizmus. ,,Instagramovali ste svoje ranajky,
taggli ste sa na fotkach vaSich priatel'ov z vikendu a twittli ste spravu o v¢erajsej veceri... a to eSte nie
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je ani 9 hodin rano,* opisuje Rachel Hills (2013, s.95), redaktorka britského Cosmopolitanu, typicky
zatiatok diia osoby, ktoru nazyva social-media-savvy (osoba, ktora bravirne ovlada socidlne siete).
Slovo savvy sa vSak da prelozit’ aj ako kopirovanie. Psychologitka Larry Rosen d’alej v lanku hovori
0 poruche, tzv. net-narcizme. Osobnost'ou roku 2006 ste sa podl'a ¢asopisu TIME stali Vy. Dovod bol
V opise na titulnej strane, ktora vravi, Ze ste to Vy, kto ovlada dobu informa¢nych technolégii. Titulna
strana TIME mala namiesto monitora pocitaca zrkadlovua foliu.

PERSON OF THE YEAR

Yes, you.
You control the Information Age.
Welcome to your world.

Obr. 3

Kazdy zo zivlov v sebe obsahuje kodovanie. Ak by sme brali do ivahy myslienky vychodnej
filozofie Samkhyanskej $koly, zivlom je pripisovana vlastnost’ na zaklade prepojenia sjednym zo
zmyslovych organov. Napriklad vona je vlastnostou zeme a prislusnym organom je nos. Farba je
vlastnostou ohiia a prislusnym organom je oko. Cinska tradicia pripisuje Zivlom , kédy“ v podobe
svetovych stran, roéného obdobia, farby, chuti, emocie ¢i vlastnosti. Medzi ¢inskymi zivlami vSak
absentuje vzduch, pravdepodobne kvoéli svojej neviditelnosti, a elementy si doplnené zivlom dreva
a zivlom kovu. Napriklad voda je v tejto tradicii spajana so severom, zimou, ¢iernou farbou, slanou
chut’'ou, strachom a poctivostou.

Zivly st vnimatelné takmer vietkymi zmyslami. Vodu napriklad mézeme pozorovat (jej
priehl'adnost’, vinenie, pohyb, odraz), pocuvat’ (kvapkanie, ¢l'apkanie), vonat’ (kaluze, jazera, rybniky),
ochutnat’ a citit’ na kozi, resp. sa jej dotknut’. Vsetky tieto aspekty davaju predpoklad na plnohodnotné
estetické vnimanie. Wilkoszevska (2001, s. 379) vo svojej Studii Ndvrat zZiviov (Elements return)
upozoriiuje na umelcov, ktori sa priblizne od 60. rokov zaoberaji myslienkou o navrate pdvodného
zmyslového kontaktu so zivlami. Robi to teda zo Zivlov, napriklad z vody, vhodny nastroj na vyuZitie
vreklame? Davaju zivly reklamnym produktom nadCasovy charakter, ateda ich obohacuju
0 umelecky aspekt? Welsch (1993, s. 9) definuje estetiku ako ,,tematizaciu vnemov vsetkého druhu,
zmyslovych aj duchovnych, kazdodennych aj sublimnych, tych, ktoré pochadzaji zo zivotného sveta,
aj umeleckych*.

Pripustme alternativu o zdokonaleni technoldgie, ktora prispela k CastejSiemu vyuzitiu zivlov
v reklame. Makrozabery pozemského zivota, zrychleny zaber na putovanie oblakov ¢&i rast flory,
spomalené zabery vody, efekty horiacich kolies dorobené editormi na tvorbu animacie, vektorov ¢i
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upravy digitalnych fotografii. Ak sa teda vyskytla moznost’ ukazat’ zivly v podobe dovtedy nevidenej,
resp. vol'nym okom nezachytitel'nej, bola tato fascindcia zivlom vyuzitd na predaj produktu.

Pouzitie vodopadu ako motivu moézeme interpretovat Kalnickej (2007, s. 14) tvahami
0 ,,nekone¢ne, vzt'ahu veénosti a pominutel’nosti, totoznosti a réznosti“. Zur¢iace vodopady pdsobia
majestatnym dojmom sily, ktora nas kedykol'vek zdola, no pozorovanim z bezpeénej vzdialenosti st
zdrojom estetickych zazitkov. Tento aspekt vyuZziva hrana reklama, spomefime napriklad mineralne
vody, osviezujice napoje, zuvacky, Sampony. Kazda z tychto reklam vyuziva vodopad ako naznak
silného zazitku, samozrejme, v pozitivnom zmysle. Ako priklad uvediem dve reklamné kampane,
ktoré nepracuju so zivlom prvoplanovo: spolo¢nost’ Honda na svojich bilbordoch prezentuje fotografiu
nariaseného uteraka. Slogan kampane znie: ,,Vasa kipelfia vam vravi, aby ste navstivili vodopady.*
Kampan firmy Bose Noise Reduction Headphones inymi slovami hovori, Ze dokonalost” ich produktu
vas moze zabit — redukcia sluchu spdsobi, ze nezaCujete hucanie vodopadu a nechtiac doni vplavate.

Obr. 4

Znakovost’ vyuziva dielo Patricie KoySovej Ked' budem velkad, chcem byt vodopad, ktorého

vo viacerych dielach svojej tvorby. Vodopad je naznaceny niekolkymi modrymi tahmi valceka na
stene pod modrym otvorom ana dlazke. InStalacia je sucastou starého priestoru a spoza okien
pozorujeme prirodu. Dielo prepaja opusteny priestor s divocinou, ktorej sila akoby zvitazila nad
umelym zasahom c¢loveka. Vodopad méze byt prvym ndznakom ndvratu zivota (prudenie vody,
kolobeh) do zneuzitej lokality. S ,,namalovanym®, 11 metrov vysokym vodopadom pracuje aj
japonsky umelec Hiroshi Senju, ktorého fosforeskujuce farby poskytuju navstevnikovi esteticky
zazitok. Zamerom umelca je pripomentt’ l'udom zemetrasenie a katastrofu vo Fuku$ime v Japonsku
v roku 2011. Senju chce svojou tvorbou evokovat’ opdtovné spolunazivanie s prirodou, a to obrazmi,
ktoré davaji naSmu podvedomiu pocit uspokojenia: striedanie ro¢nych obdobi, dazd’ ¢i hory ukryté
v hmle.
Priamy kontakt so zivlom, dotyk, zachytavaju vitazné fotografie siitaze Absolut vodky, ktord od
dizajnérov o&akavala reklamny produkt. Umelkyfia Zuzana Zabkova viak zachytila pridy vody na
fotografiach, a to na miestach svojho tela, na ktorych sa nosia $perky: vznikli tak vodné naramky ¢&i
nahrdelniky.
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Obr. 5

Element vzduchu patri medzi nevidite'né a jeho vnimanie je uchopitelné iba pri jeho zmene,
resp. pri dotyku snim. Vietor vo vlasoch méZeme sledovat’ v mnozstve reklamnych kampani
a modnych fotografii (napr. spominana fotografia Twiggy Richarda Avedona). Prudenie vzduchu sa
vSak stalo stcastou celoamerického marketingu v tridsiatych rokoch, ked’ sa tzv. streamlining
(prudnicové tvaroslovie) vyuzivalo ako lakadlo na predaj produktu. ISlo o tvar kvapky v tuneli
s pridom vzduchu, dnes by sme hovorili o acrodynamike. Tento vytvarny aspekt sa vSak stal natol’ko
popularnym, Ze sa zacal vyuzivat' aj na vyrobkoch, na ktorych nemal opodstatnenie (napr. strihadlo na
ceruzky ¢i kuchynsky krajac), a to jedine z dovodu zvySenia predaja.

Vzduch ako neviditelny element ziskal svoju formu v podobe rozvireného prachu. Téato
podoba vzduchu sluzila ako podnet na vytvorenie inStalicie Anisha Kapoora v Guggenheimovom
mizeu. Cerveny prach padajuci cez $piralovité poschodia priestoru vytvara moment, akciu, v ktorej je
stelesneny zivel. Solve Sundsbo, reklamny fotograf, vyuziva tento princip v mddnej kolekcii
fotografii. Modelky viria farebny prach pod svojimi nohami a dotvaraju tym atmosféru obrazu,
zachyteny moment. Chut’ vody je vyuzitd v kampani filtraénych kanvic Brita, v ktorych st jednotlivei
zobrazeni, hl'adiac na divaka priamo spredu, pricom z ust im vyteka ropa. Kampai upozoriiuje na
plytvanie plastovymi flaSami, na ktorych vyrobu sa ropa pouZiva. Nemozno si vSak nevSimnut
analdgiu tejto kampane s dielom Lucie Scerankovej Lady z roku 2011. Hovorime o jednoduchosti
formy, en face portréte a asocidcii vlasov s pradom vody. Na kampane Brita akoby narazal aj Jaroslav
Kysa vo svojom videu arte Dirty Fountain (Spinava fontana), v ktorom 48 sekund vypl'iva hnedasti
tekutinu, ktora sa mu leje po tele.




Zivel zeme spaja autorka prislusnej kapitoly v publikacii Aesthetics of the Four Elements:
Earth, Water, Fire, Air Marzenna Jakubczak s korefimi vesmiru, nadpozemskym telom, matkou —
zdrojom zivota, ale aj smrtou — zem ako zivel absorbujtci zivot. Skisme vSak porovnat’ dva priklady
zemského narusenia, praskliny. Prvou metaforou je inStalacia Shibboleth — zasah do interiéru galérie
Tate Modern od Doris Salcedo. Dielo tvori redlna monumentélna prasklina v podlahe, tiahnuca sa po
celej dizke vstupnej haly vystavného priestoru, odkryvajiica Zelezobetonovi konstrukciu stavby.
Kristofova (2011, s. 382) pise o rafinovanosti tohto diela, ktora spociva vo fakte, ze ,,Salcedo ako
Kolumbijéanka a doposial’ jedina Zena takto razantne zasiahla do jej (galerijnej) architektary*.
Kristofova sa d’alej na dielo pozera z feministickej a symbolickej roviny. Salcedo nielenze riesi otazku
rasizmu (o ¢om sved&i indzov'®), ale moZe byt synonymom narGi$ania stereotypov spolocnosti.
Druhou metaforou je reklamna kampan Givenchy z roku 2010, propagujuca jesennil kolekciu. Art
director Riccardo Tisci donej obsadil svojho dlhoro¢ného asistenta menom Leo, ktory vSak na
fotografiach vytvorenych dvojicou Mert Alas a Marcus Piggott figuruje uz ako Zena. Obsadenie
transsexualneho modela do hlavnej Glohy kampane na damsku modu bolo gestom, ktoré mozno
oznadit’ anglickym vyrazom ground breaking (prelomové).

4. Zivel ako gy¢

V zavere¢nej stati poukdZzme na to, ako sa v sucasnej reklame a grafickom dizajne objavuje
gy¢ v podobe zivlu. Ak je vysadou umenia origindlnost’, zdsadnym atribiitom gyc¢a je opakovatelnost’.
Ovladanie remesla s vyzdvihovanim vyluéne pozitivnych znakov je predstierané umenie. Zdrojom
gyéov je dnes bezpochyby internet. Podlajednoduchych navodov z Youtube wurobi ,,umelca“
z kohokol'vek. Podobne je na tom graficky dizajn, sicast’ dne$nej vizualnej komunikécie, ktorého
originalnost mézeme overit zadanim trefnych hesiel do Googlu. Gy¢ ma tendenciu prehanat,
navrsovat. Opédt tomu pomahaju editory stcasnej pocitaCovej grafiky, ktorych filtre urobia
z dokonalého (napr. zapadu slnka nad oceanom) este ,,dokonalejsie”, a to pridanim kontrastu, saturacie
¢i vyretusovanim ¢ajky, ¢o vletela do zaberu. Gy¢ na rozdiel od umenia hovori jasne, je pochopitelny,
nevyvoldva polemiku a je mozné ho okamzite identifikovat. Pod tato charakteristiku akoby spadala
vécsina reklam, pretoZe aj ona vo svojej definicii pozaduje zrozumitelnost. V predoslej stati sme
ukazali, ako umenie premienia naSe predstavy na zaklade predchadzajucej skusenosti. Spravny gy¢
neobsahuje ziadne skryté vyznamy a jeho tloha je zaviSena uz pocas prvej konfrontacie s nim. Ako
tvrdi Eco (2006, s. 41): ,,masovej kultire netreba mat’ za zI¢ Sirenie vyrobkov najnizSej Grovne
a nulovej estetickej hodnoty (¢o by mal byt pripad niektorych komiksov, pornografickych ¢asopisov
alebo televiznych kvizov), ale naopak, je potrebné vytknut midcultu®®, e ,vyuZiva“ objavy
avantgardy a tie potom ,,banalizuje“ a premiefia na konzumné objekty*. Jednym z ,,¢lankov obzaloby*,
ktoré Eco d’alej uvadza, je konstatovanie, ze ,,média sa vyhybaju origindlnym rieSeniam* (Eco, 2006,
s. 44). Tento postreh je vSeobecne platny, pretoze média pracuji s va¢sinovym prijimatel'om, ktoré¢ho
inteligencia je vSak pre istotu este trosku podcenena.

136 Shibboleth je oznacenie na identifikiciu a exklGziu socidlnych skupin, tried alebo imigrantov.
137 Midcult — pojem Dwighta MacDonalda, ktory nim oznacuje strednfi, maloburoaznu kultiru. Spadaji sem
diela, ktoré parazituj, falzifikuju a ochudobniuju. Blizsie porov. U. Eco (2006).
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Obr. 7

Zivly ako gy¢ sa vyskytuji v grafickom dizajne a v reklame napriklad v podobe tzv. brush
tools, ktoré je mozné za par sekiind stiahnut’ z internetu zadarmo a v prislugnom editore nimi dopliiat’
fotografie ¢i ilustracie, a tak vytvarat ilizie roznych poddb. Brush tools ¢asto vyuzivaju prvky zivlov
na zdoraznenie celkového vizudlu propaga¢ného plagatu, resp. akejkolvek reklamy. Ide o efekt
posobiaci ako t'azko zvladnutel'nd zalezitost, pokial’ ide o remeselnost’. Brush tools mézu mat’ podobu
ohna — nie jedného, ale celej plejady — a pomocou nich vytvorime ,,dielo* horiacej tancujucej Zeny.
Neznalym k tomu pomdze tzv. tutorial, napriklad s nazvom Create an amazing flaming dancer in
Photoshop, alebo nie¢o podobné. Brush tools mézu mat” podobu vody, tekutiny, rozliatej farby,
vodovych farieb, roztekajiiceho sa kovu. Vel'mi ¢asto vyuzivanymi brush tools v reklame si dymové
efekty, ktoré ,,obycajnej” fotografii dodaju Smrnc tmavého zafajceného prostredia. Gycoveé zivly
najdeme aj ako predvolené funkcie rdznych d’alsich programov sucasnej grafiky. Napriklad program
After effects obsahuje predvolené efekty tekutosti. Logo sa zmeni z pevného skupenstva na tekuté na
firemnej webovej stranke. Kto neovlada After effects, musi si pomdct’ sam, napr. tutoridlom na
vytvorenie tekutého pisma v Cinema 4D. Tutorial Create astunning 3D liquid explosion artwork
ponuka vysledok v podobe rozpadajucej sa figlry, ktora sa meni na vodu. Autor do nazvu tutorialu
dodava slovo artwork (umelecké dielo), ¢o je paradox v pripade navodu pre miliardu uzivatel'ov
internetu. Know-how, ktoré bolo do nastupu internetu kI'i¢om k tvorbe, je dnes neanonymné, verejné.
Konzument reklamy, ktory nema vedomost’ o lacnom efekte, akym st napr. brush tools, sa po odhaleni
Htajomstva® moze citit’ zneuzity. Nazyvame dizajnérom kohokol'vek, kto vie vytvorit' niektory
z produktov uzitkovej grafiky, a to vd’aka ovladaniu jedného z pocitacovych editorov? Su umelcami
graficki dizajnéri vyuzivajuci verejne pristupné fotografické a vektorové banky? Je umelcom kazdy,
kto ovlada manual digitalnej zrkadlovky? Realita sucasnej vizualnej komunikacie je vSak taka, ze
dizajnéri Casto nasleduju zauzivané tendencie, liSkaju sa poziadavkam klienta a tym robia zo svojej
tvorby gy¢. Sucasny stav v reklame akoby rezignoval na prirodzenost. A takmer Gplne sa vzdal
zobrazenia Zivlu ako elementu z prirody vratane vSetkych vlastnosti. Vo vicSine reklam sa stal iba
lacnym efektom. Kontemplacia Da Vinciho starca sa nedostavuje. Pri¢inou je neschopnost’ autorov
priznat’, ze gy¢ je stcast'ou ich tvorby. Dekorativnost’ a vyumelkovanost’ prinasa po chvili nadSenia,
ak sa vobec dostavi, pocit prazdna, pricom tieto prvky sa po ¢ase mdzu stat’ iritujicimi. MozZu
masmédia casom spdsobit’ jednotvarnost’ a otupenie vnimania? Pride nas opat’ spasit’ originalnost’
alternativnej scény, ktora je Casto stredobodom kritik typu ,,Toto je umenie?*, ,,Mne sa to nepaci®,
,Nerozumiem®, ,,To by nakreslilo aj decko!“? Stane sa nedokonalost’ novym idedlom?
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Elements as a key — elements as a kitsch

Abstract

The main goal of the article is to bring the two different views of the relationship between the four
elements, art and media. The first of them analyze, whether the world of advertising is at the same
time the world of art. Second one works with the thesis from the publication Aesthetics of the four
elements, which describes relationships between art and nature, represented by the water, fiire, earth
and air. We may agree with Danto, who claims that art is the mirror of the nature, as he reacts to the
thesis of Socrates. The main goal of the article is to bring the examples from the advertising,
commercials and art. Current commercials has the ambition of using the tools invented by the world of
art, let’s use the words of Wolfgang Welsch ,,a massive aestheticisation leads to anaestheticisation*.
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ZA HRANICAMI POSTFOTOGRAFIE

Marek Simonci¢

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera hlavnymi problémami postfotografie. Definuje postfotografiu z dostupnych
zdrojov a predstavuje jej vyvin na naSom tzemi. Predkladd momentalny stav z pohl'adu slovenskych
autorov a teoretikov.

Kricové slova:
postfotografia; postprodukcia; umelecké postupy

1. Pojem postfotografia

Podstatou postfotografie je technologickd zmena zaznamu reality. Vela zdrojov ju definuje ako
digitalne upravenu fotografiu, pripadne akykol'vek digitalny obraz, ktory vznika v prostredi pocitaca.
Podl'a Maceka (2001, s. 427) ,,podstata post-fotografickej technologickej zmeny je v zazname reality,
nie na svetlo citlivii vrstvu na filmovu surovinu, ale v zachyteni informacie o intenzite svetla a jeho
farebnosti svetlo citlivymi integrovanymi obvodmi. Spracovanie tohto zaznamu sa odohrava
Vv pocitaci, ktory sa moze nazvat' aj elektronickou tmavou komorou, lebo vsetky farebné upravy,
solarizacie, izohéile, vykryvanie sa uskuto¢iiuju pomocou softvérovych programov v poéitaci a nie
v klasickej tmavej komore a za pomoci roznych chemikalii.“ Podl’a slovnika svetového a slovenského
vytvarného umenia druhej polovice 20. storoéia (Gerzova a kol., 227): ,postfotografia je médium
hybridnej povahy, ktoré sa zacalo profilovat’ v umeni v priebehu 80. rokov 20. storocia, integrujiic
tvorivé stratégie z elektronického, pocitatového umenia, videoumenia a digitilnej fotografie. Je
sG¢astou interaktivnych multimedidlnych systémov a suvisi s prienikom do vytvarného umenia
apodiel’a sa na rozsirovani poli komunikacie a na zmene vnimania umenia v zavislosti od rozvoja
elektronickych technologii®.

Zo skusenosti a vedomosti vieme, Ze realizovat zmeny zaznamu reality moZeme aj za pomoci
roznych fotografickych alebo umeleckych technik bez pouzitia pocitaca alebo inych digitalnych
zariadeni. Prave toto vyuzivanie digitalnej technologie nezvratne naruSilo zésadné postavenie
fotografie ako reprezentantky reality. To, ¢o tvorilo jeden z pilierov odlisnosti moderného média, teda
zachytit’ vierohodne aktudlny moment, sa vdaka novej technologii prehodnocuje. V postfotografickej
dobe tak moze niest’ kazdy obraz urcité znaky podvodu. Odlisit' fikciu od reality je Coraz tazsie.
Ulahéenie tvorby diela alebo len obyc¢ajnej fotografie za pomoci najmodernej$ej alebo najkvalitnej$ej
technologie nezarucuje, ze dané dielo bude mat originilny napad, aani pouzite najlepsicho
postprodukéného programu nie je zarukou kvality.

Tato éra postfotografie, ktort moézeme vnimat od 20. storoCia, sa spdja aj s prvkami
interaktivnosti. Divak alebo recipient sa stava stucast'ou interaktivnych audiovizualnych diel, ktorych
Castami su digitdlne upravené fotografie. Alebo obsahuji technicky zasah. Prave tento trend
vyuzivania modernych technologii pri tvorbe uzitkovych alebo umeleckych diel v sicasnej dobe opét
otvara brany analogovej fotografii, takze je mozné zaznamenat urdity paradox.

Za medznik v prechode od fotografie k postfotografii sa vo vSeobecnosti povaZuje januarové
vydanie ¢asopisu National Geographic zroku 1982. Na jeho titulnej strane sa objavila fotografia
pyramid v Gize, ktora bola digitdlne upravena tak, aby boli pyramidy blizsie k sebe a kompozicia
obrazu tak lep$ie vyhovovala celkovému vzhl'adu ivodnej strany. Fotografia bola teda v tomto pripade
pouzita ako primarny material, ktory bol preneseny do digitdlneho prostredia za pomoci skenera
adalej bol upravovany, az bol dosiahnuty celkovy ziadany ucinok. V tomto, na prvy pohlad
nendpadnom, prechode sa odohrali dramatické zmeny v rovine vnimania nasej vizualnej kultury.

V prvej faze pocitacového umenia v 80. rokoch moézeme sledovat’ vytvaranie réznych
abstraktnych obrazcov a diel. Zdokonalenim techniky a vplyvmi autorov sa vracia postupne realisticky
obraz, ktory je vSak pocitacovo manipulovany. V ramci postfotografickej praxe si nové obrazy
vytvarané nenapadnou montazou. Zatial' o v pripade klasickej montaze ide o techniku, ktora sklada
aspaja prvky roznych médii v jednom priestore a toto spojenie sa nechava viditené, aby tak bol
posilneny dojem ich dramatického konfliktu, v digitdlnom obraze ma tato technika opac¢nu podobu.

307



Umelci spdjaju rdzne prvky, ale robia to tak, aby vytvarali plynule neviditené prechody, aby obraz
na recipienta posobil homogénne. Tymto sa dosahuje ciel’ a dojem umelej reality.

V ramci postfotografickej praxe vznikd novy obrazovy svet, ktory je mixom redlneho
a nerealneho, skuto¢nosti a fikcie, historickych a nehistorickych prvkov.

Podla Raya Ascotta je rozdiel medzi fotografiou a postfotografiou takyto: ,Digitalny
fotoaparat je néstroj pre vytvorenie reality, analégovy je nastroj na jej zobrazenie.“'*® S touto
myslienkou na zaklade predchadzajucich teoretickych vychodisk mézeme, ale nemusime suhlasit’.

2. Postfotografia na Slovensku

V 80. a 90. rokoch sa rozsirili vo vystavnych sieiach mix-medialne inStalacie a prave od tejto
doby mézeme vraviet' o zmene chapania média fotografie vd’aka technike, a tak nazvat’ tuto dobu ako
post-fotograficka éra. Tieto diela a inStalacie sa skladali z mnohych rozmanitych komponentov, ako
predmety, video, kresby, sochy a fotografia, ktora zohravala vyznamnu ulohu v tvorbe.

Zadiatok tejto éry sa spaja hlavne s interaktivnostou. Do tohto obdobia bol divak
konfrontovany najmi s uzatvorenym, hotovym dielom, do ktorého nebolo mozné nijak vstupovat.
V tomto obdobi sa divak stava sticastou projektu, mbze byt jeho aktivnou sucast'ou, napriklad jeho
pohyb alebo manipulacia s ovladacimi prvkami rozhoduje 0 tom, o sa zobrazi na stene miestnosti.
Bez tejto ucasti divaka toto dielo nie je aktivne a neexistuje.

V tvorbe Petra Ronaia sa dlhodobo stretali rozne média: mal'ba, fotografia, video, pocitace
amix Klasickej fotografickej techniky s multimedidlnymi instalaciami. Jeho plynulé prechadzanie
medzi roznymi disciplinami a technikami ovplyviiuje fakt, Ze jeho ambiciou nikdy nebola tvorba
estetického objektu, ale skor umenie komunikacie, kde je fotografia jednym z nositel'ov informacie.
Z mnohych instalacii mézeme spomenut’ projekt In Medias Res (1998), kde st na velkoformatovej
fotografii umiestnené dve kamery, cez ktoré autor hladi na publikum. Divak sleduje vystup zo
zaznamu
na televiznej obrazovke, zda sa mu, Ze vidi realitu, pritom je vSak zrejmé, ze ide o umelcovu
subjektivne transformovanu skuto¢nost’.

Zo znamych instalacii mozeme spomenut’ vystavu projektu ,,Post-fotografie v Budapesti.

V tme fluoreskujicim pismom na stenu napisal slovo post, na ktoré premietal Niepcov obraz
parizskych striech. Prelinanie napisu atejto projekcie odkazuje na to, Zze obraz uz nie je viazany
realitou a pokojne moze byt’ utvoreny z textov a kopii.
Indtal4cia Interaktivna $pecifickd panorama (2000 — 2001) od Martina Sperku a Branislava Lehotského
umoziuje divakovi ponorit’ sa do fotografickej panoramy Bratislavy. Podmienkou tcasti divaka na
tomto diele bolo umiestnenie pocitada, videoprojektora a ovladacieho panelu s programom na
prezeranie gulovych panoram vo vystavnej sieni. Instalacia tak niesla myslienku, ze je vel'mi krehka
stvislost’ medzi premietanim obrazu na stenu, v ktorom sa divak pohybuje, s obrazom v rame.

Portréty nasnimané digitadlnou kamerou a upravené pomocou pocitaca vyuzivala interaktivna
instalacia ,,...uz sa nehrame® (2001) od Ivora Diosiho. Divak sa pohybuje vo virtudlnom priestore
zaplnenom portrétmi zeny a muza. Tie si méze prezriet odfotografované z velkej dial’ky, ale aj vel'mi
malej blizkosti, ako keby pouzil mikroskop. Ambiciou tohto diela bolo vyjadrit' pocity odcudzenia
dvoch mladych Tudi a ich pocity samoty, hnevu a obav z rozpadu vzt'ahu. Tato instalacia pontkala aj
pribeh, ktory bol len potencialny, pretoZe pre interaktivne prostredie je priznaéna nelinearna narativna
Struktara. Cim viac sa divak priblizoval k fotografii, tym vyraznejdie sa jeho tvar ainé postavy
dostavali, teda vstupovali do diela. Kombinaciou pdvodnej fotografickej predlohy a divakovej
pritomnosti vznikalo nové, neustale premenlivé dielo.

Technologické postupy premeny spdsobili, Ze vyuzivanie tradi¢nej fotografie v umeleckych postupoch
sa odstva do tizadia. V tejto ére postfotografie badat’ hlavny problém, a to je strata fotografickej
vierohodnosti. To, ze fotografia dokazala zachytit' vierohodny moment reality, sa vd’aka vyuZivaniu
novych technologii prehodnocuje. Tento problém zasiahol vo velkej miere slovenski verejnost’
v predvolebnej kampani do volieb v roku 1998, kde sa v propagaénych materialoch HZDS nachadzala
fotografia Krivana apod tou S§vajéiarska panorama. Dlho sa diskutovalo 0tomto probléme
v umeleckej, ale aj laickej verejnosti. Tieto postupy a zmeny ovplyvnila aj demokratizacia, ked’ze dnes

138 Dostupné na internete <http://is.muni.cz/do/rect/el/estud/ff/ps10/dilo/web/pages/heslo_post-fotografie.html>
[8. 10. 2012].
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je vel'mi l'ahko umoznené kazdému autorovi, ktory vie vyuzivat' technoldgie a softvéry, robit” snimky,
ktoré v 60. a 70. rokoch uzreli svetlo sveta len vd’aka odbornym znalostiam o $pecialnych technikach.
Nehovoriac o tom, Zze tento postup kedysi zabral niekolko hodin a dnes je to otazka par sekund.
Novodobi umelci ¢oraz viac vo svojej tvorbe vyuZzivaju digitalne kamery, pocitace, tla¢iarne a uz sa
nenazyvaju umeleckymi fotografmi, ale vizualnymi umelcami. Samozrejme, aj v umeleckych kruhoch
sa lahko odhalilo, Zze pouZivanie najlepSicho softvéru nie je zaruka kvality napadu, spracovania
umeleckého alebo iného diela.

»Tak ako fotografia prijala apo svojom transformovala podnety novej vecnosti,
tak neskor slobodne narusila princip nedotknutelnosti negativu, vtiahla do svojej tvorby principy
divadelnej rézie a dokdzala sa oslobodit’ od akéhokol'vek naznaku remeselnej zru¢nosti v mene
maximalnej uspornosti vyrazu.” (Macek, Hrabusicky, 2001, s. 401).

3. Momentalny stav z pohPadu slovenskych autorov a teoretikov

V tejto kapitole je priestor na vysvetlenie ndzvu témy: za hranicami postfotografie. To, Zze
postfotografia patri medzi umelecké smery a odborna a umelecka verejnost’ ju vnima od 80. rokov, je
znamy fakt. V dneSnej dobe vSak teoretici a autori uvazuju v inych suvislostiach a problémy
postfotografie si jasne dané. Pocas venovania sa téme postfotografie sme spolu so skolitelom doc.
Mgr. art. Jozefom Sedlakom prisli na to, Ze na naSom Uzemi sa nikto, okrem slovnikovych definicii,
nevenuje teoretickému problému postfotografie. Pri hl'adani zdrojov sme natrafili iba na dizertacnu
pracu Michaely Pastékovej'®. Na zéklade toho sme stanovili hlavny problém, ktory momentalne
mame v teoretickej oblasti na naSom uzemi. Na Slovensku nemame dostatok relevantnych poznatkov
0 vyuZzivani postfotografie na umelecké ucely. Nevieme, z akého dovodu autori vyuzivaji umelecké
a multimedialne postupy pri tvorbe a prezentacii svojich diel. Takisto nemame dostatoéné informacie
o vplyve anazoroch na vyuZivanie digitalnych obrazov u rdznych generacii autorov. Prave tieto
nazory aumelecké tendencie neboli zatial blizSie preskimané aneboli presne identifikované
konkrétne problémy v tejto oblasti. Nevieme, ¢i autori, tvorcovia, ale aj recipienti v dostato¢nom
mnozstve vedia rozlisit’ postprodukciu od postfotografie.

Na zéklade tohto problému sme poziadali vybranych umelcov a teoretikov o definiciu
postfotografie zich pohladu. O tomto probléme sme komunikovali s Petrom Roénaiom, Jozefom
Sedlakom, Petrou Cepkovou, Ivanom Dudasom, Antoniosom Vlachou a Michaelou Pastékovou. Dani
autori sa problematike venuju z umeleckého alebo teoretického hl'adiska.

Vsetci sa zhodli, Ze ide o Siroky pojem a je velmi t'azké presne definovat’ hranice a vSetky
vlastnosti postfotografie. Zhoda bola takisto Vv chépani, ze postfotografia
je digitdlne upravena fotografia alebo celkom novovytvorena fotografia za pomoci pocitaca
a vhodnych softvérov s cielom umeleckej prezentacie autora. Vyuziva najmodernejsie digitalne
technologie, pricom Cerpa zreality, ktord zaroven popiera a nariSa. Jej povaha je zalozena na
informa¢nom obraze a z umeleckych kruhov je spajand s vytvarnym umenim a umenim novych médii.
Svojou povahou avnimanim narGSa zauzivané navyky vnimania umeleckych diel, ale aj
spravodajskych alebo reklamnych fotografii. Najdolezitejsim elementom je vSak stale autor a jeho
myslienka,

a nie technoldgia, ktora je stale vnimana ako ndstroj. Celkove respondenti pristupovali k pojmu viac
z umeleckého pohladu.

V otazke o fotografickych postupoch sme ocakavali od respondentov rdzne techniky astyly. Za
tvorivé postupy postfotografie teda mézeme povazovat’ vSetky dostupné techniky, ktoré vyuzivali
tvorcovia analogovej fotografie na umeleckl manipulaciu, a vSetky digitalne postupy vytvorené
v ramci graficko-postprodukénych softvérov, ktoré slizia na vedomu, ale aj nevedomu manipuldciu.
Zo znamych vytvarnych technik postfotografia vyuziva predovsetkym sposoby montaze a fotomontaze
a dostupnych technik je tol'’ko, kol’ko I'udsky rozum a fantazia dovolia.

Osloveni autori a teoretici sa zhodli najmé na mene Petra Ronaia ako zastupcu pojmu postfotografia
na naSom uzemi. Respektive vdcsina ho spomenula vo svojich odpovediach. Ak sa zamierame na
mena zahrani¢nych autorov, kazdy z opytanych spomenul vzdy iné mena. Takze sa da tvrdit, Ze

139 pASTEKOVA, M.: Od fotografie k postfotografii: relevantnost dichotémie analégového a digitdlneho
obrazu [dizerta¢na praca). Bratislava : Vysoka skola vytvarnych umeni 2010. 135 s.
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tvorcov, v ktorych tvorbe mozeme pozorovat’ prvky postfotografie, je velké mnozstvo, a vysvetlit' si
to mézeme tym, Ze v sudasnosti kazdy autor vyuZziva v rdznej miere digitalne postupy pri Svojej
tvorbe. Ale ak by sme mali spomenut’ vyznamnych tvorcov, ktorych vnimaji nasi respondenti,
tak je to Jeff Wall a David LaChapelle.

Ako dovod na vyuzivanie postfotografie ako vyjadrovacieho umeleckého prostriedku svojich
myslienok autori spomenuli praktickd a teoreticki cestu. Z praktického hladiska je dovod na
vyuzivanie prvkov postfotografie ten, Zze autori vycCerpali vSetky dostupné moznosti klasickej
analogovej fotografie a jej prezentacie a rozhodli sa najst’ rozne premostenia medzi postupmi tvorenia
analogovej fotografie a digitalneho obrazu. Z teoretického hl'adiska je to tizba rozbijat' obraz, ktory
zachytava realitu, tak, aby prave eSte bol identicky s realitou, a zistovat, do akej miery sa takéto
sposoby daju variovat, aby boli zaujimavé. A hlavne je to tizba najst’ a definovat’ vlastnt estetiku
a osobity vyraz postfotografie.

Vsetci osloveni sa zhodli, Ze je badateny rozdiel medzi postprodukciou a postfotografiou
atieto dva terminy by sa nemali vyznamovo zamienat’. Postprodukcia je technologicky prostriedok,
ktory vyuZiva postfotografia ako umelecky smer na dosiahnutie svojich stratégii.

Pripady zmien zachytenej reality na spravodajské alebo informacné ucely su podla naSich
respondentov na kazdodennom poriadku a je ich velké mnozstvo, takZze kazdy deni sa mdbZzeme
oboznamit" s novymi pripadmi. Najcastej$i vyskyt takejto manipulacie je Vv socialno-politickych
okruhoch, pri vojenskych konfliktoch apri prirodnych katastrofdch. V tomto smere je dolezité
spomenut’ aj volebné kampane, kde sa snazia politici manipulovat’ zobrazenim svojej tvare alebo
zobrazenim krajiny. Vic§ina respondentov uvadza prvy znamy a verejne rieSeny pripad egyptskych
pyramid v ¢asopise National Geographic v 80. rokoch.

Reklamna fotografia je zndma vyuzivanim postprodukénych technik. Respondenti
sa vyjadrili takmer rovnako, a to ze postprodukcia a retu$ bola, je a bude vel'mi obl'ibena technika
alegitimny postup pri tvoreni reklamnych posolstiev. Z hladiska estetického aimidzového je
dokonalé spracovanie fotografie velmi podstatné a posiliiuje tak obsah a ideu marketingovej stratégie
k Zelanému efektu. Ale je to forma klamstva a iliizie a tymto spdsobom su podsivané masam falo$né
idealy krasy, ktoré¢ menia hodnoty spolo¢nosti.

Vsetci osloveni respondenti sthlasili, ze v su¢asnej dobe je vel'mi vel'a trendov a technologii
a je ich tazké sledovat’ a podrobne analyzovat. Kazdy z opytanych spomenul iné umelecké mena a ich
trendy, ale je mozné ich zhrnit do dvoch linii. Jedna linia je navratom ku klasickej analogovej
fotografii, dokonca az k historickym technikam. Druhou liniou je nastolenie akejsi novej cesty — rozne
digitalne hybridy, experimenty s fotografiou vramci Gasu a priestoru, inStalacie, experiment
s divackym zazitkom a podobne.

4. Zaver

Postfotografiu tak mame moznost’ chapat’ ako fotografiu, ktora v sebe nesie prvky zmeny
zaznamenanej reality alebo digitalny obraz, kde je kompletne vymodelované prostredie, ktoré sa na
realitu snazi podobat’ a manipuluje tak tymto spésobom nase vnimanie a ¢itanie vSetkych dostupnych
obrazov a komunikatov. Tu treba vSak dodat’, Ze tato manipulacia je odbornou aj laickou verejnostou
vo vel’kej miere chapana z negativneho hl'adiska. Umelecka obec ju vSak chape z pozitivneho hl'adiska
ako nastroj vyjadrenia myslienky daného autora a jeho ponimanie zobrazenia reality s roznymi jemu
vlastnymi prvkami. Momentalne sa daji rozpoznat dve linie postfotografie. Prva linia
je navratom k historickym, teda klasickym technikam anal6govej fotografie a druhé predstavuje akési
nastolenie novej cesty, teda vyuzivanie réznych digitalnych nastrojov, experimentov v ramci Casu,
priestoru ainstalacie. Dava doraz aj na divacky zazitok areaguje na vnimanie a interpreticiu
recipientov danych vystav a instalacii.

Zdroje:

GERZOVA, 1.: Slovnik svetového a slovenského vytvarného umenia druhej polovice 20. storocia.
Bratislava : Kruh st¢asného umenia PROFIL, 2000. 321 s. ISBN 80-968283-0-4.

MACEK, V. a HRABUSICK.,Y A.: Slovenskd Fotografia 1925-2000. Bratislava : Slovenska narodna
galéria, 2001. 466 s. ISBN 80-8059-058-3.

310



Postfotografie. In: MUNI.CZ. [online, cit 1.9.2013]. Dostupné na:
<http://is.muni.cz/do/rect/el/estud/ff/ps10/dilo/web/pages/heslo_post-fotografie.html>.

Postphotography and beyond

Abstract:
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(DE)FORMACIA VIZUALNEHO OBRAZU V MEDIACH4
Pavel Urban

Abstrakt:

Kognitivne a estetické determinanty sicasného televizneho obrazu byvaju spravidla ur¢ované celym
spektrom zanrovych relacii, ktoré inverzivnym sposobom ¢asovo, obsahovo i formalne ramcuje
dynamicka, resp. animovana reklama, reklamny break ¢&i statickd, v poli obrazovky sektorovo
umiestnena aktualna sprava alebo ikonograficka informacia ako isté sémantické vehikulum d’alsicho
avizovaného programu. Prispevok skima mozné limity funkcnej intervencie povodne estetickej
kategorie aktualnosti vyrazu do priestoru elektronickych médii, pricom prejavy obsahovo
anticipanych textov a rekldm vnimame predovsetkym ako cudzopasny zaner. Podstatny priestor
venujeme sucasnej tektonike obrazovej nardcie v televiznom médiu, ktort nartiSa najmi
fragmentarnost’ audiovizudlneho pridu s Coraz intenzivnej§imi prejavmi abrazivnych uc¢inkov
neustalych vsuviek prinasajucich nonkontextualne emisie. Poukazujeme, ako tieto vsuvky intervenéne
prerusuju prave prebichajici ,,hostitel'sky* obsah, na ktorom vizualne parazituju, a infiltrujii do obsahu
vysielanej relacie sémanticky odli$né intervaly.

Krucové slova:
obraz; televizny format; sémiopragmatika; Zaner; vsuvky; kognitivny; neotelevizia

1. Digitalni obrazoborci: ivodné poznamKy k elektronickému ikonoklazmu

Na uvod tejto Studie sa autorsky stotoziiujeme s nie prili§ pozitivnym faktom, tvrdiac, ze
stcasnti podobu elektronickej, digitalnej, najméd vSak televiznej naracie definuje fragmentarnost’
audiovizualneho prudu, na ktorej sa prejavuji abrazivne uéinky neustalych odskokov, tzv. vsuviek.
Vnimat’ tak dnesné televizne vysielanie ako neprerusovany jednoliaty tok heterogénnych informacii
s divackou inaktivitou by bolo casovym krokom spat. NavySe zasluhou neudrzatelnej expanzie
dynamickych vyrazovych prostriedkov, plynulo asimilovanych do celej skaly audiovizualnych médii,
je dnes neodskriepitel'né, ze spoloénym
centrom zaujmu kognitivneho a estetického pristupu zo strany medidlnych, resp. interdisciplinarnych
teoretikov v problematike akejsi podoby novodobého elektronického obrazoborectva je totiz divak.
Ten sa stava klGCovym fundamentom pri tzv. sémiopragmatickom uchopeni audiovizualnej
a televiznej kultury.

Nas k blizsej analyze tejto Specifickej problematiky fragmentarnosti, resp. deformacie obrazu
v audiovizualnych médiach privadzaji autorské pohnutky podrobit sémiopragmaticky koncept
neotelevizie moznej aplikacnej interpretacii, suvisiacej s kl'icovym predmetom nasho vyskumu,
ktorym je aktualnost’ vyrazu v médiach.*!
1.2. Od paleo- k neotelevizii

Dvojica medialnych analytikov skamajucich audiovizualne média — Roger Odin a Francesco
Casetti — vo svojej rozsahovo nevelkej, zato vSak obsahovo priekopnickej a inovativnej $tudii Od

140 Nazov prispevku reflektuje autorski stratégiu orientovani na vyskum savisiaci s interpretaénymi potenciami
kategorie aktualnosti vyrazu ako modernej estetickej vyrazovej kvality tzv. Nitrianskej $koly pragmaticke;j
arecepénej estetiky (vedecké pracovisko Ustavu literarnej a umeleckej komunikacie FF UKF v Nitre), tentoraz
vsak pokusne exponovanej do priestoru su¢asnych elektronickych médii. Usudzujeme, Ze dnesné média definuje
predovsetkym ich vizualna stranka, na ktorej je fundamentalne postavena celda Skala roéznych uzivatel'skych
benefitov medialnych publik, a preto si vyzaduju aspon Ciastony stupefi recepCnej revizie. V prispevku sa
zameriavame najmd na televizne médium, ktoré ma popri novych médiach a sietovom prostredi internetu este
stale svoje najpocetnejsie masové publikum.

141 Tde o monograficky spracovany kmetiovy vyskum moznej aplikovatelnosti pdvodne modernej estetickej
kategorie v rdmci pragmatickej estetiky — aktudlnosti vyrazu — do mimoumeleckého priestoru a jej funkénych
potencii v oblasti tradiénych vizualnych a novych médii.
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paleo kneo televizii: V perspektive sémiopragmatiky*? poukdzala na mozny spdsob, akym rdzne

zdanlivo uzatvorené a Struktirované formaty komunikuju s divakom, a to kazdy svojim $pecifickym
sposobom. Inymi slovami, autori upozornili na existenciu tzv. inStitu¢nych ramcov paleotelevizie.
V tejto Casti sa teda bliz§ie pozrieme na pre nas kl'i€ovy pojem sémiopragmatiky poukazujucej na
Hhiektoré z transformacii, ktoré sa konali v priebehu prechodu od paleo- k neotelevizii“ (Casetti —
Odin, 1994, s. 117).

Ako sme uz spominali, sémiopragmaticky pristup uplatiovany pri nasej analyze aktualnosti
vyrazu v procese rozliénych spdsobov zobrazovania medidlnych obsahov*, najmi pri publicistickych
a zabavnych formatoch, sa sustreduje na divaka, avSak primarne mimo jeho kognitivneho ramca.
Manipulujtce spdsoby digitalnej vizualizacie televiznych produktov v takej faze Stylizacie obrazového
jazyka, ako ich pozname dnes, uz nemaju prvoplanovi ambiciu vzdelavat, prip. vychovavat, ale
vprvom rade aproximovat a nasledne personalizovat svety zopaénych stran broadcastingovej
prenosovej sustavy. Teda funkéne spajat’ televiznu fikciu s divakovou realitou, a to aktivizovanim
réznych vyznamov a pdZzitkov — meaning and pleasures (Fiske, 1987).

Domnievame sa, 7¢ najmi vplyvom technologického pokroku v televiziit** jej permanentny
vysielaci tok poskytuje dostatok vizudlnych moznosti na obsahovil a zanrova rozdrobenost
televiznych formatov s jedinym cielom — nariat’ medidlne opozerany sediment. Cize nickdajsie
funkéné, divacky posobivé inStituéné ramce, ktorych medidlne formaty pontkaji ré6znorody obsah,
avSak lisiaci sa ,,v zavislosti od ciel'ovej skupiny, ktora ma oslovit* (Cenkova, 2012, s. 368).

Semiopragmatické status quo neotelevizie totiz vnima sucasnu televiziu uz nie ako
multiformatova institiciu so zanrovo uzavretymi Utvarmi, zakomponovanymi do dramaturgickych
segmentov s moznou gradaciou a divackou katarziou, ale ako producenta (vysielaa) akoby
jednoliateho pridu (informa¢ného toku) s mnohymi vsuvkami. Sledujeme tak prechod od instituénych
ramcov k rozpustenym.

1.2.1. Hladisko obsahu

Dvojica Odin — Casetti priblizuje svoj sémiopragmaticky koncept televizie prostrednictvom
nimi zavedenej dichotomie: paleotelevizia — neotelevizia, teda ako institicie s pevnymi medialnymi
Struktirami a komunikaénymi stratégiami. Obe pritom v sebe odrazaji historické uzivatel'ské hl'adisko
a technologicky progres vyvoja televizneho média.

Zatial' ¢o paleo-televizia kopiruje vSeobecné institucionalne ocakdvania, akymi st hlavne
jednosmerné informovanie, vzdelavanie i zabavanie, tak neo-televizia predstavuje bod prieniku
rozliénych pluralitnych stretov informa¢no-obrazovej platformy, ato sposobom obojstrannej
komunikacie. Inymi slovami, neoTV svojou vyrazovou dynamikou aktivne poniika spristupneny
priestor ,,slobodnej vymeny a konfrontacie nazorov* (Casetti — Odin, 1994, s. 121).

Do popredia sa tu dostava interaktivita divaka, ktory je Casto povySovany na spolutvorcu
kumulujuceho v sebe sucasne niekol’ko roli. Napriklad ako priamy tcastnik — aktér pontikajtci vlastny
nazor alebo medidlny vykon, resp. ako editor hlasujuci o poradi v talentovych a reality show ¢i ako
interaktivny host’ v diskusnom publicistickom formate. Jeho status je delegovany neraz aj do pozicie
akoby spoludramaturga televiznej show alebo interaktivnej divackej kulisy, ktora uz nielen tlieska
a smeje sa, ale dokonca zésadne rozhoduje o d’alSom smerovani programu. Postupnd zmena paradigmy
divackeho statusu v Strukture televizneho vysielania redefinovala pre divaka tri hlavné tlohy:
»~rozhodcovskd tloha v mnoZziacich sa programov na vyziadanie (...); ucastnicka uloha divakov
zacinajucich sa domahat’ spoluucasti — viditenym prikladom su vsetky sitazno-herné show, drama
a fikcia (...); uloha pozvaného host'a, zapojené¢ho do politickej diskusie, hodnotiaceho vykon
ucastnikov telezabavy (...)“ (Casetti — Odin, 1994, s. 120).

Inymi slovami, paleotelevizia disponuje jednosmernou kultiva¢no-pedagogickou povahou,
ktora si kladie za tilohu divaka informovat, edukovat, kym neotelevizia napliia tlohu vieobecne;

142 ODIN, R., CASETTI F. 1994. Od paleo- do neo-televizji. w perspektywie semiopragmatyki. Z franctizskeho
do pol'ského jazyka prelozila Iwona Ostaszewska. In: Gwozdz, Andrzej (ed.): Po kinie?... Audiowizualno$¢ w
epoce przekaznikow elektronicznych. Krakow, 1994, str. 117 — 136.

143 Vystiznejsie by bolo azda funkénejsie oznacenie — medialnych posolstiev.

144V tejto $tadii venujeme primarnu pozornost iba tradiénému televiznemu médiu, aviak problematika
rozpustenych institucionalnych ramcov a vsuviek sa prelina celym spektrom audiovizualnych médii, najmé vSak
Vv sietovom prostredi novych médii.
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rozpravy s prienikom rdznych nazorov, atym aj zésahom do obrazu. Postupne dochadza
k metamorfoze vseobecného divackeho diskurzu na individuélny, pri ktorej sa televizny konzument
rozhoduje medzi viacerymi medidlnymi objektmi umiestnenymi v jednom Zzanrovom formate.
Produkcia daného formatu kladie déraz na emocionalne a asociativne pdsobenie, ktoré ,,iba“ kopiruje
dopyt publika a rézne sposoby divackeho sledovania.

Napriklad pri reklamach mozno sledovat’ zaujimavy paradox, prostrednictvom ktorého
sa obrazova pruznost’ neotelevizie javi nielen ako komercnd aréna reklamnych a medialnych
produktov so stretom réznych nazorov publika, ale hlavne ako reverzibilné socialne médium, vnutri
ktorého dochadza kuritému divackemu spravaniu, pohnitkam, podobne ako pri percepcii
umeleckého diela. Obojsmernd povaha neotelevizie je vSak okrem iného vymedzovana aj ¢iasto¢nou
spreneverou divackeho sukromia v momente vstupu kamery akoby do pribytkov obyc¢ajnych l'udi pri
vyrobe novych multizanrovych obsahov. Zjavné je to v priestore komerénej reklamy v momente, ked’
neotelevizia otvara priestor na povrchnu vizualizaciu obsahovych multiplikatov, pricom je evidentné,
ze tieto ,,medialne stereotypy vznikaju zvécsa bez historického fundamentu, z komerénych potrieb*
(Cenkova, 2012, s. 369). Snaha o vyvolanie dojmu beZnosti Ucelne vyuziva aj prisposobené
modifikované formy reklamy od grafiky, animacie az po explicitny uzavrety format, pricom len
prirodzene vyvolava zvedavé tiizby obycajného ¢loveka, s ktorymi by sa mohol divak stotoznit’.

1.2.2. Hladisko struktury

Neoteleviziu mozno popisovat’ aj z hl'adiska obrazovej Struktury, pricom rozdiel medzi fiou
a paleoteleviziou vnimame ako vyvojovy presun od po sebe iducich auzavretych relacii tzv.
intituénych ramcov K struktire rozpustenych ramcov. Pri¢inou ich vzniku su uz spominané
vsuvky, stierajiice hranice medzi za sebou nasledujucimi relaciami, tvoriacimi dva obsahovo
zvrchované medialne komunikaty. Sposob, akym vsuvka zasahuje do Struktary rozpustenych ramcov,
by nam mohol napovedat’ jej zdkladné druhové vymedzenie, ktoré je urcované hlavne faktorom
dynamiky vpadu do textury pévodného obrazu.

a) Prvy druh vsuvky nema priamy sémanticky kontext s relaciou, do ktorej vstupuje priamo
akoby in medias res. Prezentuje sa reklamnym brejkom, blokom alebo nahlym vpadom
odkazujucim na d’alsi televizny format, resp. relaciu, ktori programovo projektuje dramaturgia
v nadchadzajicom vysielani napr.: ,,dnes vecer* — Vv pripade filmu, zanrovej relacie a pod., ,,0d
septembra‘““ — v pripade planovaného denného rodinného seriélu, reality Sou... Tato dynamicka
forma prvej podoby vsuvky ma este svoju staticky subtilnejsiu verziu, ktorou je aktivne
grafické, resp. animované upozornenie v rohu obrazovky. A hoci tento druh vsuvky nema
Casto priamy kontext s relaciou, ktorej vlastnii audiovizualnu tektoniku narasa dynamickym
vpadom, o to viac vSak pdsobi agresivnejsie.

b) Druhym typom je menej intervenujiica vsuvka, ale uz tematicky viazanad na konkrétny
program, s ktorym sa vizualne stotoziluje. Suvisi s kratkodobym bannerom alebo textovym
perexom umiestnenym spravidla v dolnej Casti obrazovky, napr. ako noticka alebo kratke
spravy vo forme jednoduchej informacnej vety, napr. Poslanci Narodnej rady SR schvalili
vySku rovnej dane V pripade spravodajskych formatov. Telefonne ¢islo, e-mailovy kontakt
v pripade sitaznych relacii, diskusii, aktualit, alebo ak sa divak stal svedkom zaujimavej
udalosti.

Vratme sa vSak k povodcom tejto tedrie, Odinovi a Casettimu, ktori predpokladaju, Ze prave tieto cez
intenzitu zasahu vnimané vsuvky su zdkladom neoteleviznej naracie. Frekvencia ich vyskytu ¢asto az
na principe percepénej redundancie spdsobuje hyperfragmentaciu audiovizualneho pradu
formujuceho vystupny obraz. Takato forma kontextudlnych odskokov, resp. ich vizualna digresia,
meni potom interpretany charakter televizie ako odosielatel'a/vysielaca textu vobec, zasahujlic navyse
i do roly divaka, ktory sa stava jeho spoluautorom. Tym, Ze sa neustale hyperfragmentarizuje televizny
prud, spdsobuje zasadni konzekvenciu v podobe rozdrobenej divackej percepcie, prerusovanej
neustalymi skokmi inam a ovplyviujicej tak procesudlnost’ suvislého aktu sledovania televizie.
Vsuvky pdsobia ako rezijné Soky, na ktoré si televizne obecenstvo postupne zvyka. Pricom tento
anesteticky efekt vytvara dojem neustale plyntceho toku audiovizualnych signalov vysielaca.

1.3. Rozpustené ramce neotelevizie

Koncept sémiopragmatiky zasadeny do prostredia neotelevizie predstavuje do istej miery aj
obhajobu jej obsahovej liberalizacie v prospech globalneho divaka, ked’ze ho ,,pozyva“ aktivne sa
spolupodiel’at’ na vysielanej relacii, resp. dobrovol'ne sa podelit’ o kazdodennu intimitu, a to vpustenim
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TV do svojho privatneho priestoru domova. Hlavnym dovodom tohto smerovania sicasnej televiznej
kultury je Coraz sofistikovanejsi vyskyt spominanych vsuviek, ktoré maji za nasledok rozpustené
ramce alebo, inymi slovami, kontextovi /de/formaciu vizualnej informacie v obrazovom poli
audiovizualnych médii. Vpady vsuviek maji vlastnosti dynamického kuskovania celku, pricom ich
produkty — audiovizualne ,,fragmenty su tak kratke, Ze ¢asom nie je jasné, na ktory z programov sa
pozerame* (Odin, Casetti, s. 125).

Druhova a zanrova aproximacia medialnych produktov prebieha krizenim roznych typov
televiznych relacii, ato ich vzdjomnou obsahovou kontaminaciou. Vysledkom takéhoto
audiovizualneho synkretizmu je nakoniec inovovany metazaner, resp. umely medialny prefabrikat
univerzalneho charakteru, na ktory sa moze pozerat ktokol'vek bez vdcsich narokov na divacku
percepciu. Zopakujme teda, Ze hyperfragmenticia sposobovand vsuvkami tvori Struktirne
perforovany zéklad televizneho rozpravania v koncepcii neotelevizie. Rozptstanie ramcov pritom
maze rozdiely relacii nadvizujicich medzi sebou, ¢o zdanlivo spdsobuje vnimanie televizneho toku
ako suvislého pradu bez prerugovania. Cize nie v zmysle ukonéenia jednej relécie a za¢atim druhej, ale
plynuly prechod medzi nimi vd’aka vsuvkam, nar$ajicim obrazova tektoniku kazdej z dotknutych
relacii. Zakladné atribity neotelevizie, ako jednoliatost’ alebo hyperfragmentarnost, potom umoziuju
sledovanie televizie v recepéne tispornom mode, tzn. pri nejakej subeznej domacej praci, kde televizne
médium plni viac-menej funkciu zvukovej kulisy.

1.4. Vsuvka: Obrazovy kat alebo cut?

Okrem toho, ze externym zasahom rozdeluje vysielaciu S$truktiru konkrétneho bloku,
programu i relaciu samotn, tak ¢asto aj mimeticky cituje rozne zanre entertainmentu, ked’ze kopiruje
ich vlastné vyrazové procesy. Prejavuje sa viacerymi rysmi, z ktorych najexplicitnejSie su azda tieto
tri:

1. V prvom rade intervenéne prerusuje linearny kod Citania stvislej medialnej informacie, ¢ize
prave prebiehajuci program, na ktorom vizualne parazituje.

2. Vo vztahu k prave vysielanému obsahu reldcie alogicky reprezentuje sémanticky cudzorodé
intervaly, o ma za nasledok recepény kolaps povodnych estetickych a kognitivnych procesov
televiznych divékov.

3. Svojimi operativnymi zasahmi v podobe vizualnych vpadov ¢i odskokov buduje nekoherentné
obrazové mutacie bez sukcesivnej obsahovej logiky, pricom destruktivne narusa heterogenitu
povodného toku vizualnej informacie.

Vsuvky sa tak podielaju nielen na permanentnom metamorfovani roznorodych obsahov na
ploche vysielaného obrazu, ale i na formalnom prirad'ovani vel’kosti rozmerov vkladaného vizualneho
objektu (napr. piktogram, emotikon, perex, animacia a pod.), ¢ize na jeho kotovani vo vyslednom
obraze. Vsuvka v zasade nemusi byt ,,iba tym zIym“, ¢o tak interferenéne narusa Standardny obrazovy
tok v tradi¢nom televiznom médiu. Isté vSak je, ze svojim funkénym podsobenim len anticipuje
neustaly progres novodobého elektronického obrazoborectva, ktory je priamym dosledkom rychleho
vyvoja informacno-komunikaénych technologii (IKT) asnimi suvisiacich, ¢oraz viac
sofistikovanejsich grafickych softvérov.

Je teda zrejmé, Zze poOsobenim vsuviek sa pdvodne suvisly a linedrny tok obrazu
fragmentarizuje na vizualne S$truktirované vyseky, vdaka ktorym je priebeh divackej percepcie
tektonicky naruSovany neustalymi skokmi inam. Menia sa tak divakove niekdajsie recepéné zvyky aj
jeho responzivny prah pri vnimani spominanych odskokov.

2. Niekol’ko poznamok k interaktivnej prezentacii

Uvodny prolég vystupenia na konferencii sme venovali teoretickym tivaham Viléma Flussera
viazanym na zakladnu interaként trichotomiu scéna — obraz — ¢€lovek, na pozadi ktorej vysvetluje
funkény rozdiel medzi tradicnym a technickym obrazom. Vychadzajic najmd z jeho znamej tedrie
komunikologie, sme teda predpokladali, ze ,linearny svet dejin je kodovany v pojmoch. Pojmy su
symboly, ktoré znamenaju obrazy. Pokti$aju sa obrazy pochopit’. (Flusser, 2002, s. 147). Dostali sme
sa tak do priestoru moznosti ¢itania tradi¢éného obrazu, ktory prebiecha akoby ponad samotny obraz,
aby sa potom cez koncovy element komunikaénej osi — percepciu loveka — vratil spét’ k obrazu. Cize
tento vSeobecny vyznamovy transfer vopred pocita s istym kultivujiicim stupnom. Inymi slovami,
faktor percepcie u ¢loveka (divaka) predpoklada jeho aktivne interpretaéné navraty k objektu svojho
divackeho zaujmu. Vytvara tak obojstranny akt komunikacie, zatial’ ¢o technicky obraz ponuka iba
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nehybny linearny prechod cez jednotlivé komunika¢né segmenty bez vyraznych procesualnych
interakénych vézieb.

tradiény obraz technicky obraz
—_—
scéna  Obraz«— clovek scéna— Obraz — ¢lovek

Dalsi blok vystipenia ramcovalo pristavenie sa pri teérii negativnych dosahov technického
pokroku Paula Virilia, ktory podl'a autora koncepcie sice rozsiril kvalitativne moznosti nasho videnia,
ale paradoxne tym zaroveii obmedzil nasu slobodu pri vybere toho, na ¢o a akym spdsobom sa
mozno pozerat’. ,,Podstata toho, ¢o vidim, uz nie je principialne v mojom dosahu, a hoci sa nachadza
V dosahu mdjho pohladu, uz nie je sucastou mapy oznacujucej, ¢o moézem.* (Virilio, 2002, s. 16).
Zavaznu problematiku rozméhajucej sa manipulacie obrazu sme analyzovali cez takmer chronicky
priklad ucelového centrovania zaberu dvoch spojeneckych vojakov podavajucich vodu protivnikovi.
Jeden aten isty obraz vpodobe fotografie, avSak jeho tri varianty funkéného naklafiania.
Konzekvenciou ¢oho s potom tri obrazom zaujaté interpretacie v podobe troch rdznych konotacii,
z ktorych kazda ma svoj kultirne odlisny a uzavrety vyklad.

MASAKER SLOVENSKYCH VOJAKOV V AFGANISTANE! ZREJME JEDEN MR1

Obr. ¢. 1: Print Screen z odvysielanej reprizy znameho sitcomu zo diia 9. 7. 2013

Ako druhy priklad nartSania pdvodnej homogenity obrazu Vv podobe vsuvky formou
prebiehajuceho textu v jeho spodnej Casti, anticipujucej zname breaking news spravodajskych
televizii, sme uviedli sitcom Dva a pol chlapa, vysielany 9. jula 2013 v popoludnajsich hodinach.
Pocas celého dielu sa v kratkych intervaloch cyklicky zjavoval na obrazovke text: ,,Masaker
slovenskych vojakov v Afganistane! Zrejme jeden mrtvy.“. Hoci iSlo primarne o format TV
entertainmentu, jeho odlahéeny kontext bol cudzopasne zatazeny vynutenym informaénym
segmentom, ¢im doslo ku krizeniu dvoch dominantnych televiznych Zzanrov, spravodajského
a zabavného.

Ako iny, trocha ismevny priklad vyslovene zle vedeného zaberu vo vyslednom obraze sme
uviedli priklad priameho prenosu novo inaugurovaného ¢eského prezidenta MiloSa Zemana na pdde
Poslaneckej snemovne Ceského parlamentu. VIavo situovany spiaci vtedajsi minister zahrani¢nych
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veci Karel Schwarzenberg, napravo SMS-kujtca poslankyna a vzadu, po cely ¢as nechtiac, re¢nikom
cloneny premiér CR Petr Necas. Jeden staticky obraz, §tyria protagonisti s uréitym konanim a tri
realne, vizualne pritomné l'udské objekty v rame obrazu. Treba dodat, ze tuto kratky Cas trvajucu
staticki momentku definoval sklon, uhol a velkost’ zaberu, ¢im sme poukazali na rizika neimyselne;j
manipulacie prostrednictvom televizneho obrazu, na ¢o odkazuje i filmovy teoretik Martin Ciel:
,,-..0brazy zobrazuju formy, Struktary, resp. formové priznaky reality. Obrazy su totiz spésobom, akym
Struktirujeme svet okolo nds, nie su obrazom tohto sveta.” (Ciel, 2011, s. 5).

Obr. ¢. 2: Print Screen z nazivo vysielaného spravodajského formatu zo dna 23. 7. 2013

V spravodajskych televiznych formatoch ide velakrat pri hone za senziciou aj o bezduché
zobrazovanie ni¢oho, tak ako v pripade Televiznych novin na TV Markiza o 19.00 h zo dna 23. 7.
2013. I8lo totiz o ¢akanie na prvé zabery novonarodeného potomka britskej kral'ovskej rodiny pred
vychodom z pdérodnice. PriGom opdt’ staticky a hluchy pohlad bez sprevadzajuceho komentara
redaktora priamo in situ. Trikrat bola v priebehu trvania hlavnych vecernych sprav divacka pozornost’
prepojena nazivo pred prominentni porodnicu, kde sa nedialo ale vobec ni¢. Iba pohyb novinarov
a fotografov zjavny len cez odraz sklenenej vyplne dveri.

Z pohl'adu obrazovej vystavby v prezentdcii analyzovanych medidlnych komunikatov sme sa
snazili preklenut’ Specificky model vizualneho jazyka s povodom vo vytvarnom umeni do priestoru
medialnej konstrukcie televizneho obrazu na principe statickej jednotky, resp. momentky. CiZe v tretej
Casti prezentacie sme sa viac zamerali na stabilnejs$i obrazovy prejav bez jeho dynamicke;j strihovej
akceleracie. Snazili sme sa dokazat’ platnost’ nasho dohadu, ktorym bolo mozné spochybnenie reality
v zabere, limitujicim zornym pol'om dany medialny obsah snimajtcej kamery.
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vizualny kontext:

tradicia ! paleo -TV
FORMA

AUTOR-----produkcia----D|ELO ----- recepcia-—---PRIJEMCA

OBSAH

odraz |neo-TV

spolocensky kontext

Tymto segmentom sme sa dostali k obsahovo najzavaznejSej Casti prezentacie, ktora sa tykala
tematického vymedzenia celého prispevku, Cize konceptu televiznej sémiopragmatiky, ktorej sme
venovali obsirnejsi teoreticky priestor na inom mieste. My si teda aspoti heslovito zhrnieme ,,desatoro
vlastnych zaverov®, ku ktorym sme sa dopracovali Stidiom problematiky vizudlnej (de)formacie
stCasnej povahy obrazu neotelevizie:

- Vyzyva na spoloénii i¢ast na programe formou peer-to-peer'® s prilezitostou slobodného
vyberu a konfrontacie.

- Je zamerana (skor obratend) na divaka — zakaznika dobrovolne vstupujiceho do pevnej
Struktary televizneho Casu.

- Rozsiruje kazdodennt re¢ vkladanim roznych scenérii kazdodenného Zivota, saturdcia vztahu
blizkosti formou priestorového a referencného Casu.

- Zoslabuje programovy plan na ukor jeho Strukturovania (new way flow), ked’ sa
syntagmaticka Struktura neotelevizie pohybuje v nepretrzitom prude, pricom je zamerana na
kazdého divéka sledujuceho viaceré zanrové mikrosegmenty v stivislom toku.

- Meni komunikaény proces paleotelevizie®*® do polohy zdvojndsobenia produkcie vyznamov:
jeden odohravajuci sa v realizacii programu a druhy v jej ¢itani s cielom podpory publika®#’.

- Umoziyje individualizaciu vzt'ahov v procese televiznej komunikacie, resp. ide len o priamy
kontakt, zatial’ ¢o sledovanie paleotelevizie malo za nasledok kognitivne aktivity publika.

- Vektorovi komunikaciu na urovni tradi¢nej paleotelevizie nahradza komunikacia na sposob
peer-to-peer, priCom vztah hierarchie nahradza blizkost. Ide o programy organizované
podobne ako sama realita okolo nas, ktorych vzhlad je nastaveny tak, akoby sa zaujimali o nas
svet.’® Nejde o odovzdavanie vedomosti, ale o prizvanie k diskusii, kde predmet diskusie je
vzdy menej dolezity ako proces samotného diskutovania. Skratka neotelevizia je iba
rozsirenim beznej medzil'udskej konverzacie.

145 Prevzaté z informatickej terminoldgie P2P, oznadujucej formu digitalnej architektiry sietovej komunikacie
s prepojenymi pocitatovymi sietami jednotlivych klientov (uzivatel'ov). Doslova oznac¢uje: rovny s rovnym.

146 Tradi¢né televizne vysielanie realizované komunikaénym kandlom od odosielatel’a k prijemcovi.

147 Mame na mysli aktivne vykondvanie rovnakej sady Struktarovanych operacii publikom s cielom
produkovania emocii a kontextov tak, ako boli prevedené pri vyrobe medialneho produktu. Zjednodusene
povedané, povzbudzuje divakov ,,zit* s televiziou.

148 \/ naSom medidlnom priestore tento typ predstavuje napr. format Telerdno na TV Markiza, kde je televizne
studio Stylizované ako izba ¢i kuchyna s adekvatnymi dekoraciami.
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- Predstavuje mozné riziko divackeho vstupu do prazdna bez jasného medidlneho objektu,
ked’ze nevytvara spoloCenstva, ale individualizuje sa. Naopak, tradi¢nd paleotelevizia davala
cielovym skupinam K dispozicii Zanrové emisie (spravodajstvo, $port, zabavu, kultiru a pod.),
¢im predstavovala tuht konstrukciu s periodicitou v istom ¢asovom retazci. Linearny tok bol
predmetom programovej schémy s dominantnou tllohou vysielacej Struktury.

- Podlieha streamingu®®, ked’ obsahovo vymedzeny a uzavrety rozvrh programu straca zmysel,
¢im sa ulahcuje sposob dorucovania jednotlivych relacii k divakom. Inymi slovami,
organizuje plan, ktory vopred pripravi divaka na produkciu kontextov a emdcii v zavislosti od
charakteru jednotlivych programov.

- Namiesto ,prepravnej zmluvy“ ponika ,kontakt“, kde stiera hranice medzi priestorom

realizicie a priestorom prijimania®®,

3. Zavery

Sucasnt tektoniku obrazovej naracie v televiznom médiu nar($a najmd fragmentarnost’
audiovizualneho pradu, na ktorej sa Coraz intenzivnejSie prejavuju abrazivme u€inky neustalych
vsuviek, prinaSajucich nonkontextuilne emisie.

Vsuvka interven¢ne prerusuje linearny kod Ccitania medialnej informacie, &ize prave
prebiehajuci formatovy obsah, na ktorom vizualne parazituje. Infiltruje do obsahu vysielanej relacie
sémanticky odliSné intervaly, ¢o ma za nasledok recepény Kkolaps estetickych a kognitivnych
procesov televiznych divakov.

Zanrovéa aproximacia televizneho obrazu prebieha krizenim roznych druhov relacii, ato ich
vzajomnou obsahovou kontaminaciou. Vysledkom tohto audiovizualneho synkretizmu je nakoniec
inovovany metaZaner, resp. medidlny prefabrikat univerzalneho charakteru, na ktory sa moze pozerat’
ktokol'vek bez va&sich narokov na vlastna divacku percepciu.
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149 Odvoldvame sa na digitdlnu technoldgiu kontinualneho prenosu audiovizudlneho materidlu z dovodu
nepretrzitosti televizneho prudu, ked st jednotlivé programy rozptylené, vzajomne sa krizia, zobrazuju sa
niekol’kokrat pocas diia a do jedného programu vkladaju niekolko aplikacii, ktoré zarucia jeho zameranie na
vSetky skupiny divakov. Typickym prikladom je tzv. program omnibus (znamy u nas ako ,.telerano*), ktory je
zaroven spravodajstvom, zabavou, obchodom, divadlom ¢&i reklamou. Postupne sa moéze divakovi zdat, ze
podobny druh programu sa vysiela poc¢as dita na vsetkych televiznych kanaloch, ¢o do istej miery ovplyviuja
niekol'’kokrat spominané vsuvky ako reklama, vizualne efekty, dynamicka grafika a rychle strihy scén.

150 Na tirovni neotelevizie sa vietko odohrava v rovnakom priestore. Vytraca sa tu rozmer socializécie tradi¢nej
TV, ked divaci tvorili akysi druh komunitnej mobilizacie a jej sledovanie bolo vnimané ako akt socialnej
prevadzky. Pozri viac: ODIN, R., CASETTIL, F. 1994. Od paleo- do neo-televizji. w perspektywie
semiopragmatyki. Z franctizkeho do pol'ského jazyka prelozila Iwona Ostaszewska. In: Gwozdz, Andrzej (ed.):
Po kinie?... Audiowizualno$¢ w epoce przekaznikow elektronicznych. Krakow, 1994, s. 117 — 136.
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Abstract:

The cognitive and aesthetic determinants of the present television image are usually based on the full
spectrum of genres, which is on the other hand regularly, contextually, and formally, disrupted by the
carrier of the semantic constant of an anteceding program - either a static in a part of the visual field of
the real content located graphic banner or a dynamic fully animated advertising break. This paper
explores the possible limitations of the functional intervention of the anticipatory messages and
advertisements - a parasitic genre with regard to the original message - as reflected in the original
aesthetic category of the actuality of a media expression. We dedicate a significant space to the present
television image narrative striatal structure which is audiovisually fragmented by the increasingly
abrasive manifestations of the frequent inclusions of the noncontextual content. We point to the way
these inclusions interrupt the content of the “host” and infiltrate not only its visual flow but its time
flow with their semantically different intervals.

Keywords:
Image; TV format; semiopragmatics;, genre; inclusions; cognitive determinants; neotelevision
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KOMPARACIA JAZYKOVEHO OBRAZU OSOBNOSTI POLITIKOV
A SPORTOVCOV V SLOVENSKYCH PRINTOVYCH MEDIACH
Tomas Zavatéan

Abstrakt:

Stidia je zamerand na porovnivanie konoticii vyvolavanych novinovymi titulkami dvoch
naj¢itanejsich slovenskych dennikov (Pravda, SME), priCom sa zameriavam na komparaciu
jazykovych obrazov politikov a$portovcov, &oby dvoch najvdcsich skupin propagovanych
v skaimanych médiach. Cielom prispevku je poloZenie zékladu d’alSieho vyskumu, ktory sa bude
podrobne zaoberat’ precedentnymi javmi a tvrdeniami osobnosti. Celkovo je mojim zamerom nastolit’
otazku problematiky sociolingvistiky v modernych slovenskych médiach a progndézu vyvoja
jazykovych obrazov politikov a Sportovcov v zavislosti od celospolocensky dobre znamych
historickych osobnosti.

KPucové slova:
titulok; sociolingvisticky; koncept; média; jazyk

Vymedzenie predmetu vyskumu

V sicasnej dobe je pomerne jednoduché klasifikovat medidlne osobnosti, zndme
predovsetkym vdaka pozicii vich domacom odbornom priestore, ked'’ze sa skupiny percipientov
centralizuju okolo medidlneho obrazu tychto osobnosti. To primarne plati pre skupiny
politikov/politi¢iek, Sportovcov/Sportovkyin a umelcov/umelkyin (je dobré uvazovat' aj o ndhodnom
vyskyte beznych osob, ktoré sa v médiach vyskytuja len prostrednictvom vlastného pric¢inenia) a i. Je
dolezit¢ povedat, ze prvé dve skupiny medialnych objektov su pre beznych percipientov
najdolezitejsie — politici ako nositelia signifikantnych konotacii, prinasajucich do bezného Zivota
hodnoty Specifické svojimi dosahmi na zivot percipientov (z toho vyplyva aj zaujem beznych
uzivatelov médii o informacie spojené s politikmi aich ¢innostou), asporfovci ako Einitelia,
odbremeriujuci medidlneho prijimatela od stereotypizacie vlastného bytia. Tieto dve kategérie su
univerzalne pre vacsinu publika, pricom nevylucuji moznost’ rovnakého efektu ostatnych medidlne
propagovanych skupin — umelcov, beznych l'udi a i.

Funkcie titulkov

Primarne medialne funkcie textov, ktorych objektmi su skupiny politikov a sportovcov, — timocenie
obsahu a formy — su premietané aj do printovych médii. Mnou analyzované denniky SME a Pravda
(¢asovo zakotvené v rozmedzi datumov 19. 8. 2013 az 4. 10. 2013) tlmocia komunika¢nu délezitost’
oboch skupin do fyzickej formy printu. Oba denniky pristupuju k umiesthovaniu politicky
motivovanych spravodajskych a publicistickych celkov na prvé strany, v rozsahu zavislom od velkosti
formatu média (Pravda, charakteristickA malym formatom Berliner, SME opozitne voliace
panoramatické rozlozenie stran formatom Broadsheet), a Sportovych sprav a publicistiky na posledné
strany. Informaény priestor uprostred redakcie premostuju informaciami spolo¢enského charakteru
ainzerciou. Citatel' tak dostava priestor rozhodnut sa, ktora skupina sprav je nositelom preitho
strategickej informacnej nasytenosti.

Vo fyzickej podobe novin je opozitne oproti vizualnej dominancii audiovizualnych médii
stavany doraz na grafemické pripttanie si pozornosti recipienta. Nevylucuje sa uloha ikonickych snah
dotvarajucich atmosférickost’ nastolenti razom titulku ako primarneho nositela informacnej
nasytenosti, no vychadzam z idealistickej predstavy o Citatel'ovi, ktorého prapévodnym cielom je
citanie grafemického, a nie ikonického textu. Ak sa teda budeme zaoberat’ lingvistickym charakterom
titulkov a ich motivaciou, budeme moct’ rozvinat’ $irSie vyskumné pole, ako keby sme sa zaoberali
vyluéne definiciou prislusnej ilustracie.

Charakteristika motivovanych titulkov, politicky a Sportovy diskurz
Modelovanie reality prostrednictvom sociolingvistickych jednotiek aktualizujucich medidlne
vnimanie percipienta skutoc¢nosti politického alebo $portového charakteru. Ten, kto si pravidelne
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kupuje denniky, uz nie je ¢itatelom v pravom slova zmysle, stava sa divakom sledujicim spravodajské
pribehy ,,na pokracovanie* s tym, ze novinové celky diferencuju svoju formu pevnou zakotvenostou
v Case a priestore na rozdiel od ,,plastickych médii“ elektronického charakteru, ktoré s medialnymi
textami zaobchadzaju uc¢elovo a modularne (dokazu aktualizovat’ a upravovat’ ich hodnotu v zavislosti
od momentalnej dramaturgickej situacie v médiu).

Vo vztahu k médiam je nemozné vyhnut’ sa politickym konceptom, ktoré su charakteristické pre
kazdy narodno-politicky priestor. Podla Cudinova ich mdZeme charakterizovat’ ako narodné
a politické hodnoty nasho vedomia, tvoriace politicki konceptosféru $tatu (2007, s. 43 — 44). V nasom
stredoeuropskom (ako aj doméacom slovenskom) socialno-politickom priestore je dominantnym
politickym konceptom funkcia premiéra/premiérky ako fyzického symbolu §tatnej moci. Kedze je
vSeobecne dobre poznatelnd osoba premiéra Sirokej vrstve spolocnosti, moéze fungovat ako
univerzalny jazykovy prostriedok, prostrednictvom ktorého autor tlmo¢i svoj zamer (tu je dobré
uvazovat o istej miere metaforickosti tejto funkcie — to isté plati aj pre funkciu prezidenta a iné¢ d’alSie
verejné funkcie). Na druhej strane opozitne voci politikom stojaci $portovci vytvaraji protivahu
kulturnej konceptosféry, ktora Citatela medidlneho obsahu odbremenuje, ako to bolo vysSie
spomenuté, od steretypu. A tym budi mat’ $portovci aj konotaéne vyssiu kreditabilitu oproti politicky
zat'azenym postavam. Z lingvistického hl'adiska je dobré zamysliet’ sa nad tym, aké rozdiely st medzi
konceptom Sportovca a konceptom politika. Sipko uvadza: ,,Koncept je v podstate kognitivna
Struktura, ktord spéja slovo so zmyslom. V tomto zmysle je koncept vyznamovo podstatne bohatsi ako
lexéma, ktora ho predstavuje. Stibor konceptov tvori [vysSie spomenuti] konceptosféru jazyka, z coho
vyplyva, Ze konceptosféru kazdého jazyka mozno vytvarat’ na zaklade poznatkov lingvistiky, kultiry,
histérie, kognitivnych a d’alSich humanitnych vied” (2011, s. 55). Ak teda vychadzame z aktualneho
pohladu obycajnych voliCov na politikov, je jasné, ze naproti stojaci Sportovci aich kauzy ¢i
prehresky buda eufemizované vo vicsej miere ako problémy politikov.

Konkrétne priklady politulkov*! a Sportulkov'®

V medialnom priestore dochadza k prirodzenému deformovaniu pdvodnych informacii subjektom
autora textu (pripadne k podriad’ovaniu charakteru média — SME, Pravda), a to aj v spravodajstve. To
sa premieta do vedomia &itatel'a ako celistva myslienka: Nemecku vladne Merkelova . Tento titulok
jasne a zrozumitel'ne podstva vysledok nemeckych parlamentnych volieb, pricom sa kladie doraz na
jasné znenie sprostredkovaného obsahu. Ten vplyva na vedomie Citatela a utvara v nom pocit
politickej istoty vyplyvajucej zo stability nemeckého §tatu ako dominantného Elena miestneho
europskeho regionu, ako aj celej EU.

Pocas nemeckych volieb sa primarne dennik SME venoval podrobnému zurnalistickému servisu
tejto medialnej udalosti, ktora bola podl'a vzoru americkych volebnych obradov (najmé prezidentskych
volieb) premietand aj do naSich domovskych médii. Zna¢ne to bolo ukdzané temer mesiac pred
spominanymi volbami: Merkelovd bola ako prva kancelirka v Dachau, potom 3la na miting™".
Tato jednotka vyznieva mnohoznaéne:

- pozitivne: (nemeckd) kancelarka navstivila koncentraény tabor (ak uvazujeme o nemeckej

skupinovej vine, tato satisfakcia vyznieva symbolicky ako politicka ratifikacia viny);

- negativne: potom $la na (predvolebny) miting (co moze v mysliach voliCov rezonovat’ rydzo
funkcionalisticky: nav§teva Dachau Vv predvolebnom ¢ase zakonCena mitingom —
humanistické ciele sa dostavaju do konfliktu s politickym ciel'om vo vol'bach).

V ramci tejto titulkovej jednotky je dolezité zadefinovat ulohu pamiti, kedZze td nam
sprostredkiva jazykové asociacie prostrednictvom poznatkov a vedomosti. ,,Prave l'udska pamit je
jednym zrozhodujicich faktorov pri vytvarani objektivnych systematickych lingvokultirnych
poznatkov. V nej sa zhromazd'uje $truktirovany systém vedomosti, jednym zo zakladov ktorého je
prezentacia hodnotového systému spolo¢nosti. Je pochopitelné, ze vel'mi doélezitG ulohu v tomto
procese zohrava spoloCenska atmosféra, ideologia, politicky systém, Skola a Vv poslednych

151 politulky — pojem, ktory som definoval $pecificky pre oblast mojho vyskumu, titulky obsahujuce priamo
meno politika alebo odkazujtice na osobu politika.

152 Sportulky — pojem definovany formou odkazujiicou na meno $portovca alebo na jeho osobu.

153 SME, 23. 9. 2013.

154 SME, 22. 8. 2013.

324



desatrociach najma elektronické média, ako novy fenomén ovplyviujuci tvorbu hodnét™ (Sipko, 2011,
s. 73). Ak teda uvazujeme o ulohe pamiti, na tomto politulku ilustrujme konflikt s tym, ¢o nam bolo
povedané v Skolach na hodinach dejepisu, ziskané prostrednictvom médii a obsahom samotného
titulku. Prave vd’aka pamdti tato lingvokultarna jednotka vzbudzuje v Eitatel'ovi autorsky zamer.

Samotna osobnost’ prvej zeny Nemecka je v analyzovanych slovenskych printovych médiach
prezentovana modelovo (moZny paralelizmus s Iron Lady Margareth Thatcherovou), doslovne ju
Pravda identifikuje ako bojovni¢ku — Merkelova musi bojovat’’® Po volbiach dochadza ku
glorifikacii jej osoby a jej pripodobneniu k modernému vojvodcovi — Triumfitorka si hlPada
koali¢ného snitbenca™® — prave tento titulok ju ziroven dehonestuje (moc v konflikte
S bezmocnostou). Je zjavné vyzdvihnutie jej vitazstva na triumf, no zaroven ju ihned” genderovo
zarad'uyje do polohy Zzeny hladajicej si metaforického maskulinneho partnera. V slovenskom
politickom priestore takato parabola nastala pri vstupe Ivety Radicovej do vysokej politiky — na post
premiérky. Po jej odchode a nastupe rivala Roberta Fica nastala viditeI'na socialna zmena postoja k jej
osobe, priGom k tomu prispel prave R. Fico: Fico sa Radidovej neospravedini, chce sa d’alej
sudie’>.

Zeny st vmediadlnom priestore uvadzané stereotypne rodovo, aj na ploche $portovisk.
Hantuchovd si hPada trénera'® — vtejto jednotke nie je ni¢ ponizujice, no ak porovnime
s Triumfitorka si hPada koalicného snitbenca™, je oéividné, Ze ako politicky, tak i $portovkyne st
odkézané na hladanie anachadzanie si partnerov. Na rozdiel od tychto prikladov je maskulinny
zéstupca Martin Klizan propagovany odlisne: KliZan je bez trénera v krize!®. Titulok vyvolava
negativne konotacie spojené sterminom Ariza, ale jej rieSenie je na samotnom objekte tenistu,
0 ktorom sa hovori, zatial' ¢o Zenské objekty musia najst’ rieSenie svojich problémov v spolupraci
s partermi. Slovenské média tak jazykovo modelujt titulky odvolavajiuce sa na femininne objekty
diskrimina¢ne — Zeny umiestiiuju do stereotypnych poloh danych genderovymi rozdielmi (Klockovd si
uziva materstvo'®?) alebo ich klada do konfliktu s maskulinnymi oponentmi — Skeptici kradnu
Merkelovej slavu'®? — gitatelom imponuje suboj Davida s GoliaSom.

Ak ale zaCneme uvazovat o dominantnom muZzskom predstavitelovi politického priestoru,
moézeme porovnavat’ domaci medialny fenomén znacky Fico so zahraniénymi politickymi rivalmi
Obamom a Putinom (sezénne mdzeme za takéto fenomény povazovat’ aj Asada, Camerona a i.). Fico
ako jazykova jednotka sa definuje na dvoch trovniach — pozitivnej/neutralnej postojom dennika
Pravda, alebo opozitnym postojom dennika SME. Toto rozdelenie kratkodobo vyvodzujem zo
sledovania medializovanej kauzy ,Stiskanie baby“ v sledovanych dennych printoch. Zatial' ¢o
v denniku SME tejto téme venovala redakcia zna¢ny priestor pocas posledného augustového a prvého
septembrového tyzdia (min. vSak jeden stipéek denne), v denniku Pravda je namiesto spominanej
kauzy ¢lanok o oceneni R. Fica v pol'skom meste Krynica cenou Clovek roka 2012 (Fico dostane
ocenenie Clovek roka 2012'%%), Ztoho diia vyber titulkov dennika SME s tematikou Fico —
O stiskani baby hovoril Fico uz podla Gorily; Ficovo sukromie v kampani nevytiahnu. Oba tieto
titulky dennika SME st nositeI'mi negativnych obsahov, ktorymi vyjadruji odpor voc¢i predsedovi
Smeru nie ako odpor k jeho profesijnej politickej kariére, ale ako nestihlas s konanim v ramci
osobného zivota Fica ako fyzickej osoby. Snahou autorov ¢lanku je vzbudit’ v pravidelnom &itatel'ovi
odpor voci Ficovi ako cloveku prostrednictvom znehodnotenia jeho T'udskych vlastnosti (Fico
oficialne zijici v manzelstve, venujuci svoj ¢as mladym zenam na sedadle auta vo vecernych
hodinach). Jediné obdoby podobnej situacie z priestoru Sportu su celosvetovo znamy golfista Tiger
Woods a zo slovenského medialneho diskurzu futbalista Robert Vittek. Je v8ak potrebné podotkniit’, ze
o sukromnych prehreskoch, ako nevera, sa v serioznych médiach nevyskytuju informacie. OdlisSnym
pripadom je $vajciarska tenistka slovenského pdvodu Martina Hingisova, ¢o ilustruju titulky oboch

155 Pravda, 5. 9. 2013.
156 Pravda, 24. 9. 2013.
157 SME, 19. 8. 2013.
158 SME, 6. 9. 2013.
159 Pravda, 24. 9. 2013.
160 SME, 30. 8. 2013.
161 SME, 26. 9. 2013.
162 SME, 6. 9. 2013.
163 Pravda, 3. 9. 2013.
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charakterizovanych dennikov: Hingisova napadla partneral®, Hingisova vraj napadla svojho
exmanZela Hutina'®, z&oho vyplyva, 7e bulvarnej$im témam tykajucim sa osobného Zivota
$portovcov sa seriozne tlaCoviny venuju v pripade, ak porusia zdkon alebo sa I'udsky prehresia voci
v§eobecne prijimanému Gizu — V tomto pripade domacemu nasiliu.
Lingvistické jednotky tykajuce sa Baracka Obamu vychadzajii z predpokladu jeho politického
postavenia amerického prezidenta. Takmer vSetky jednotky odkazujice na Obamovu osobu sa
zacinaju jeho priezviskom ako nositelom vsetkych odkazov. Na d’al§ich miestach v ramci titulkovych
jednotiek sa priezvisko amerického prezidenta vyskytuje na druhom az trefom mieste, napr.
Vv polohach: Manningovd poziadala Obamu o milost’®® alebo Hollande si triafa na Asada viac ako
Obama'®. Tito medialna jednotka ma za primarnu tilohu konotovat’ nie Asada ani Hollanda, ale
Obamu ako svoje centrum — ciel’ propagacie, prip. dehonestacie. Ma ho vystavit' ,,skiske* postavenia
vo vedomi Citatel'a — ako najsilnejsia osobnost’ je odsunuty na tretie miesto.

Totozné podmienky sa uplatiiuji aj u Obamovho geopolitického oponenta Vladimira Putina.
Obaja sa ocitaju v kludovych polohach, priom v stretoch st polarizovani na opozitné strany titulkov:
Putin si len podal ruku s Obamom®® pri konflikte v Syrii. Podobny postup je voleny autormi aj pri
$portovych rivaloch. V aktuadlnom $portovom priestore mdzeme identifikovat’ medialne konstruovanu
rivalitu Rafaela Nadala a Novaka Djokovi¢a (t. j. doby jednotky a dvojky tenisového svetového
rebricka): Nadal méoZe zosadit’ Djokovica z trénu'®, Nadal wtodi na Djokovica'™, Nadal otriasa
v Cine Djokovicovym trénom™. Konflikt je evidentny, no v porovnani s napr. etnickymi konfliktmi,
vojnami ai. vyznieva Cisto symbolicky (aj ked” sa vyskytuji konflikty s fyzickymi nasledkami —
Satan/Chara). Dalsim spésobom je konstruovanie umelych konfliktov s cielom zaujat’ pozornost’ §irsej
verejnosti: Rakusan (David Kéllerer) zautoéil na Nadala: Zranenim kryje doping?2. Ako som viak
vysSie nacrtol, symbolickost’ konfliktov $portovych rivalov je historicka tendencia opozicie — prvy
musi byt vzdy v konflikte sdruhym - Nadal/Djokovi¢, Djokovi¢/Federer, Agasy/Sampras,
Lauda/Hunt a i.). Takéto konstrukcie dokazuju atraktivitu sporov vo vedomi percipientov, pri¢om je
jasné, Ze takéto zrazky nie st realne (ked’ze je $port socialna hra). Co ale nastane, ak $portovec vstipi
do politického priestoru? Golonka a HZDS, Stastny a SDKU, Galis a Smer, v sudasnosti Lohyiia
pomiha pravici'®, Za Zupana by chceli zapasnika Lohyiiu/Pravica taha v Trenéine Lohyriu'™.
Sportovei sa do politiky dostivaji ako reklamné tvare, politické subjekty ich primarne vyuzivaja pre
ich socialny kredit, ktory je v zdklade neutrdlny a chapany ako apoliticky (Sportovec nema politické
presvedcenie). Pravdou ale ostava, ze po celii dobu existencie politiky a Sportu ako popularnej
socialnej hry vo vedomi a chapani zapadného diskurzu bola o¢ividna snaha o zneuZivanie $portovych
osobnosti na dosiahnutie politickych ciel'ov.
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Comparsion of lingual image of politician’s and sportsman’s characters in printed media of
Slovakia

Abstract:

This study is focused on compare of co-extensive terms excited by newspaper headlines of two most
widely read slovak newspapers (Pravda, SME), at which I target to compare lingual image of
politicians and sportsmans, as the two biggest groups propagated by study media. Objective of
conference paper is laying the fondations of the next research, what will handle by case phenomena
and statements of characters. Totally | raise the question of sociolinguistic issue in modern slovak
media and prognosis of progress linguistic pictures of politics and sportsmans depending up social
well-known historical persons.
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